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Ya estamos
en el niimero 15 de Consejo

Abierto. Como ven, nos vamos poniendo al
dia con las fechas de edicion de nuestra revista y con ello
esperamos no tener que volver a disculparnos con nuestros lectores.

L corto lapso entre estos dos

tltimos nimeros de Consejo

Abierto, no significa que este-
mos faltos de noticias.

Habrin notado que ya, desde el
nimero anterior, se han producido
algunos cambios en la conformacion
y contenido de esta publicacién.

Hemos aumentado nuestra tira-
da en mds de 4.000 ejemplares,
incrementamos el nimero de péagi-
nas (que pasan de las habituales 16 a
las actuales 20) ampliando por lo
tanto, nuestra capacidad informativa
y, para redondear el panorama, se
mejord sensiblemente la presenta-
ci6n de la revista, perfeccionando su
estética y calidad de impresion.

Cuando esta revista llegue a sus
manos, la vendimia 97 estard avan-
zada. Tenemos ante nosotros una
nueva cosecha que, aunque dista sen-
siblemente de ser como las anterio-
res a las que llamdbamos normales,
supera con creces, tal como nos vati-
cin6 nuestro Presidente en el niime-
ro anterior, la pobreza extrema de las
de los dltimos afos.

Esto permitird reconsolidar el
mercado interior de nuestras coope-
rativas y sus relaciones comerciales
con los grandes grupos embotellado-
res y nos dejard también, una mayor
capacidad de maniobra en cuanto a
las exportaciones que se vienen efec-
tuando.

Hablando de exportaciones, no
queremos dejar de hacer notar, en
esta Editorial, la preocupacién que
nos produce el precio actual del
dolar en relacién con nuestra mone-
da y la falta de informacién que esta-
mos sufriendo al respecto.

Debemos mentalizarnos y pen-
sar que el délar americano ni sube
ni baja. El délar se mantiene estable;
es la moneda fuerte de referencia
mundial y lo que ocurre es que son

las demas monedas las que , al for-
talecerse o depreciarse, hacen que un
délar cueste mas o menos en relacion
con las mismas.

Por lo dicho entenderemos que
si | délar se cotiza a la fecha alrede-
dor de las 150 pesetas/unidad y que
si nuestra peseta se mantiene fuerte
en relacion con el marco alemadn, ello
significa ineludiblemente que pese-
ta y marco se han devaluado en
relacion con la divisa americana.

Esta situacién no ha sido debi-
damente aclarada por nuestro
Gobierno que tal vez no estime opor-
tuno informarnos de la posible inco-
modidad que sienten los responsa-
bles de la Oficina del Tesoro
Norteamericano, en relaciéon con la
instauracién de una moneda tnica y
fuerte en Europa, incomodidad cau-
sante de esta andmala situacion.

Si a la hora de exportar podemos
sentirnos contentos porque la depre-
ciacién de la peseta nos favorece
economicamente, debemos tener la
seguridad de que esta situacion es
ficticia y poco duradera.

De esta forma debemos también
atender los consejos de los expertos
en economia que indican que la
situacién aludida, no podri ser pro-
longada mds alld de un afo por
EE.UU.

Los precios a la baja que el dolar
nos haya sugerido establecer en los
contratos de exportaciones de larga
duracion, pueden significarnos una
importante merma de los ingresos a
un plazo medianamente corto. El
que avisa no es traidor.

En otro orden de cosas, quere-
mos informar a nuestros lectores de
los cambios habidos en la Consejeria
de Agricultura y Medio Ambiente de
nuestra Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha. Esos cambios
han producido el nombramiento

como Consejero de Agricultura de la
misma de Alejandro Alonso Niifiez,
a quien deseamos desde estas pagi-
nas suerte en la gestién que empren-
de y de quien esperamos tenga, para
este Consejo Regulador, el mismo
criterio de apoyo que tuvieron los
que anteriormente ocuparon ese
cargo.

En este niimero publicamos una
entrevista con el consejero Alonso
Niifiez que creemos debe leerse con
detenimiento, por el compromiso de
financiacion que por parte de esa
Consejeria, y hacia nuestro Consejo,
se desprende de la misma. Nuestros
lectores deberdn analizar también los
métodos y la politica que propone el
nuevo Consejero, para la obtencién
de los distintos tipos de apoyo y sub-
venciones que la Junta podrd otorgar
como gestora de los dineros pibli-
COS.

Se trata en definitiva que cada
cual, y con su propio criterio, saque
las conclusiones necesarias que le
permitan un mejor didlogo de enten-
dimiento entre el Gobierno de nues-
tra regién y el sector que cada uno
representa.

Consejo Abierto
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NOTICIAS BREVES

L.a vendimia en disco

magnético

El Consejo Regulador “La Mancha™,
informatiza las declaraciones de cosecha,
en colaboracion con las Cajas Rurales de
Albacete, Ciudad Real, Cuenca y Toledo.

Este nuevo sistema con el que esta-
ran obligados a colaborar aquellos bode-
gueros que reciban uvas de mds de 20
viticultores, enviando sus declaraciones
en soporte magnético que les proporcio-
nard el propio Consejo, permitira fiabi-
lidad y rapidez en las gestiones que éste
realiza, en cumplimiento de la legisla-
cion vigente.

Vamos en cabeza

El andlisis de las exportaciones de
vino con Denominacién de Origen “La
Mancha”, efectuadas entre el 1° de enero
y el 31 de julio del afio en curso, la ponen
en cabeza de las demds denominaciones
exportadoras.

Asi se comprueba por el siguiente
dato comparativo:

*TOTAL EXPORTADOQO EN TODO
EL ANO 1996: 218.764 HECTOLI-
TROS.

*TOTAL EXPORTADO EN SIETE
MESES DEL ANO 1997: 218.406 HEC-
TOLITROS.

La excelente relacion calidad/precio
de nuestros vinos justifica la extraordi-
naria demanda que de ellos hacen los
paises importadores, entre los que se
encuentran la casi totalidad de los euro-
peos, Australia, parte de los Estados
Unidos y el continente Euro-asidtico.

Premios merecidos

Las Bodegas Ayuso, S.L. se lleva-
ron el oro y el bronce en la “Challenge
International du Vin”, celebrada en el
Salén Vinexpo de Burdeos, convocatoria

de premios considerada como la mds
importante del mundo. Los vinos pre-
miados han sido “ESTOLA GRAN
RESERVA 85" y “ESTOLA RESERVA
DEL 92", que obtuvieron las menciona-
das medallas de oro y de bronce, res-
pectivamente.

LLos holandeses catando

Tal como informamos en el interior
de esta misma edicién de Consejo
Abierto, en el articulo “MOLINOS-
MOLENS-HERENHUIS”, la cata que
tuvo lugar durante el Seminario de Vinos
de La Mancha en el World Trade Center
de Amsterdan, tuvo un éxito fulminante
y su trascendencia produjo su inmediata
repercusion en los medios técnicos infor-
mativos y los de comunicacion social de
Holanda. Cabe destacar que este pais
comunitario, es el que mayor cantidad
de vino de nuestra Denominacién de
Origen consume entre los principales de
Europa.

Una vendimia “Normal”’

Los resultados de la vendimia 97
arrojan un incremento de volumen entre
el 15 y el 20% sobre los resultados de la
campaiia anterior. Ello sitta a esta cose-
cha del anio 1997 en lo que podria cata-
logarse como una vendimia normal.

Si bien los vinos blancos han tenido
un retraso en su maduracion, los mismos
podrian alcanzar ficilmente los 11/11.5°

“Aunque se produjeran oscilacio-
nes sensibles de la vendimia en blancos
—tal como expres6 un miembro de nues-
tro Consejo dias pasados—, La Mancha
tiene suficiente produccion como para
seleccionar el mejor fruto y obtener los
mejores vinos, sin las limitaciones que
sufren, en general, el resto de las deno-
minaciones de origen”. B
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UE el vino es un producto agro-

alimentario, al igual que las pata-

tas, los tomates o los platanos,
nadic to pone en duda. Que el mismo
forma parte de la "dieta mediterrinea” de
nuestro pais y de muchos otros paises pro-
ductores tampoco puede ser tema de con-
troversia. Lo que si puede ser tema de con-
troversia, es que a la manera de comer de
nuestro pais, la de las diecisiete Comuni-
dades Auténomas que conforman, sin dis-
cusiones, Espana, sea llamada de esa forma
en lugar de denominarse, por ejemplo,
"dieta espafola". Pero bien, cambiando
de tercio, si el vino es alimento y forma
parte activa de nuestra dieta espanola, el
mismo tiene que aportar. como mas ade-
lante explica nuestro colaborador habitual,
el Dr. Juan Antonio Giménez Escribano,
una cantidad de calorias que pueden afec-
tar, positiva o negativamente, a quienes lo
consumen.

El vino es una fuente de energia per-
fecta, ficilmente asimilable por el cuerpo
humano, unas 80 calorias por cada 0,100
1. de vino de 12°, pero que en general, en
su ingesta, no debe sobrepasar el 40% del
total de calorias necesarias para nuestra
subsistencia.

El aporte de vitaminas y minerales del
vino, aunque moderado, contribuye asi-
mismo a cubrir en parte las necesidades
vitaminicas del organismo, aunque de ello
también ha hablado largamente en nime-
ros anteriores de nuestra publicacion. nues-
tro amigo el Dr. Giménez Escribano.

Pero el vino, también puede ser utili-
zado como control del apetito, en casos tan
dispares como la anorexia y la obesidad.
En casos de anorexia, estd comprobado que
la administracién de 0,100 1. de vino, una
o dos veces al dia, junto con la comida,
puede resultar muy beneficiosa. En los
casos de las dietas para controlar la obesi-
dad, algunos dietélogos recomiendan la
mgesta de 0,100 a 0.200 1. de vino tinto
seco (una o dos copas), antes de la comi-
da o acompanando la comida mds fuerte.

También se ha demostrado que el
incorporar vino a una dieta anti-obesidad
en la mayoria de los sujetos se tiende, natu-
ralmente, a perder su capacidad de retener
clorhidratos.

Los efectos tranquilizantes del vino
son aplicados, asimismo, en casos de

insomnio, dado que al parecer evita o dis-
minuye los tipicos despertares de media-
noche que sufren los afectados por esta
patologia.

Estas cualidades del vino, sumadas a
las de su capacidad como estimulante, han
sido estudiadas analizando la excitacion
del hipotilamo mediante estudios electro-
encefalogrificos, en los cuales se demues-
tra que esta bebida es un importante reduc-
tor de las tensiones emocionales. Pero ello
no se debe exclusivamente a su contenido
de etanol. A esta conclusién se ha llegado,
administrando durante los mismos estudios
y a los mismos pacientes, una dilucion de
alcohol al 12% en agua destilada, lo que
produjo un efecto totalmente contrario en
dichos pacientes. Esto demuestra, y asf lo
debieran saber algunos de los estamentos
detractores del vino, como el Ministerio de
Sanidad y, dltimamente, una Comunidad
Autonoma del Levante espafiol que esta
levantando verdaderas ampollas en el sec-
tor con sus legislaciones al respecto, que el
consumo del vino nada tiene que ver con
el consumo de otras bebidas alcohélicas.
También lo debiera saber el Ayuntamiento
de Madrid, capital de Espana y punto de
encuentro de millones de visitantes, cuan-
do mantiene entre sus carteles publicita-
rios el que reza: “Beber no es vivir”, ilus-
trado con una indudable copa de vino,
poniendo asi, en el mismo saco, un ali-
mento tradicional y beneficioso, con las
bebidas de alcoholes fuertes que son real-
mente las causantes de una problemadtica
social y cultural seria y profunda.

Pero, bueno, entendemos que esto se
hara por ignorancia dado que no podemos
creer, como algunos comentan, que detrds
de estas campafas anti-vino, pueda uno
encontrarse con prevaricacion. intereses
creados o presiones de marketing que nos
imponen el consumo de bebidas mds que
fordneas. Temo que llegue el dia en que
algunas de nuestras autoridades sanitarias,
se encuentren con una persona enferma por
haber ingerido quince kilos de tomates u
ocho kilos de pan, porque podria ocurrir
que digan que el "pan tomaca” es una
droga dura y que debiera controlarse su
consumo. Seria una dura prueba para mi,
porque me gusta el "pan tomaca” con vino
de La Mancha: esa también es una verda-
dera dieta espafiola.

El Dr. Juan A. Giménez Escribano nos
ofrece, a continuacién, un estudio sobre
Calorias del Vino, al que Consejo Abierto
no ha hecho mas que agregarle esta peque-
fa introduccion.

Consejo Abierto

LAS CALORIAS DEL VINO

El conteni-
do calérico del
vino depende,
fundamental-
mente, de su
grado alcohdlico
y de la presencia
de azicar en
algunos tipos,
pero su origen
principal estd en
el alcohol, ya
que la cantidad
de azicar que contienen, salvo los llama-
dos vinos dulces, es insignificante.

El grado cal6rico es la concentracion
de etanol (cc. etanol/litro de vino) y es
obligatorio hacerlo constar en la etiqueta,
dado que ello ayuda a hacer un célculo de
su ingesta saludable.

Las calorias que aporta al individuo la
ingestion de bebidas alcohdlicas estin en
funcién del grado alcohdlico y de la can-
tidad de liquido ingerido. Asi, bebidas
alcohélicas de menos graduacion pueden
aportar mas calorias, ya que el habito de
consumo es muy superior en cantidad al
vino, (por ejemplo, la cerveza, bebida de
menos graduacién que el vino, pero que
aporta mas calorias, ya que la cantidad que
se ingiere es muy superior en nuestros
hdbitos de consumo):

Como en un adulto sano, un consumo
moderado de alcohol equivale a unos 500
cc de vino de 12° de alcohol por dia, ingie-
re con ello unos 50 grs. de etanol, y esto
equivale a unas 420 calorias.

Conocer estos datos es muy impor-
tante a la hora de hacer cilculos de calo-
rias de distintas dietas, en algunas enfer-
medades donde la cantidad de calorias
debe estar muy bien ajustada para mante-
ner al individuo en cifras estables y ade-
cuadas, como por ejemplo en la diabetes,
donde se puede permitir el consumo
moderado de Vino, siempre y cuando se
ajuste a la suma de calorias de cada dieta.
Para finalizar, exponer que es evidente que
hoy dia en nuestra cultura no se consume
vino, ni otra bebida alcohdlica por su
aporte energético. Se consume por otras
caracteristicas que sus distintos compo-
nentes aportan al individuo, pero siempre
debemos tener presente el contenido calé-
rico que ellos aportan a la dieta, para que
ésta sea saludable.

D. Juan A. Giménez Escribano

Dr. Juan A. Giménez Escribano
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;QUE SON LOS FONDOS DE INVERSION?

Son la aportacion de un conjunto de ahorradores y, gestionados de forma global, permiten en el
medio y largo plazo, la rentabilidad de las grandes inversiones.

;QUE CARACTERISTICAS TIENEN LOS FONDOS DE INVERSION?

RENTABILIDAD: Ofrecen unos rendimientos acordes a los tipos de interés de mercado e inde-
pendientemente de la cantidad aportada.

FISCALIDAD: No tributan en el IRPF mientras se mantengan las participaciones y no haya nin-
gun tipo de reembolso. En el momento que no haya reembolsos no se aplica la retencion. Los
reembolsos efectuados tributardn en el IRPF con la consideracion de incremento de patrimonio,
calculado como la diferencia entre el importe de la venta y su coste de adquisicion, éste corre-
gido por el coeficiente de actualizacién. Ademds, si este incremento se ha generado en mas de
dos afos, formara parte de la base liquidable irregular y tributara al tipo del 20%.

SEGURIDAD: Geriigh prafeiianalizada.
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A produccion de vinos de alta calidad es tarea

complicada y sencilla al mismo tiempo. Tarea

complicada cuando se deja que el azar guie algu-
na de las fases de los procesos productivos o de trans-
formacién. Tarea sencilla cuando desde el momento
mismo de la implantacion de los vinedos o de la con-
cepcion de la bodega, se tiene claro que tipo de produc-
to final se pretende conseguir.

Cada ano, con la brotacién de la vid,
empieza el desarrollo de la nueva cosecha.

cion. La presencia de los diferentes componentes y lo
que es mds importante, su equilibrio es diferente en cada
momento tal y como podemos apreciar en el grifico n°
1 donde aparecen las curvas de formacién de aziicares,
la evolucién de la acidez total y del dacido malico, y la
tendencia del pH de los mostos para la variedad Airén.
En el grifico n° 2 los mismos pardmetros en otra varie-
dad de diferente ciclo y comportamiento como es la
variedad Cencibel.

Las condiciones climatoldgicas van a condi-

cionar tuertemente; tanto la cz}lldad como I.a AIREN 1996 —@— GRADO BAU
cantidad. Las técnicas de cultivo seran deci- i o
sivas en la medida en que puedan paliar las 1 [ ym-0,0016%+-0,238x +3,3207-— 30 A PH
deficiencias de la propia naturaleza o adap- E o

1 dici turales. Podas equi . i
tarse a las condiciones naturales. s equi- EESp—“—
libradas, adecuado laboreo, el control de pla- Polinémica (MALICO)
gas y enfermedades, la fertilizacién racional, __ Polinémica (GRADO BAU)

. van a determinar la consecucién de una
uva sana y bien criada, de la que en su trans-
formacion podran obtenerse esos vinos con
alta calidad organoléptica.

25/07/96

Evidentemente, este es un concepto de
calidad: la apreciada por el consumidor final
a través de sus sentidos. El color, los finos
aromas primarios, el equilibrio en boca, los
aromas, de nuevo, por via retronasal y en

06/08/96

12/08/96
18/08/96
24/08/96

= 30/08/96

11/09/96
17/09/96
23/09/96
29/09/96
05/10/96

E 05/09/96

Grifico 1: Curvas de maduracion en el cv. Airén

definitiva la sensacidon de agrado final, defi-
nen la calidad del vino de igual modo que en

CENCIBEL 1996

—8— GRADO BAU
1 i SU- ACID. TOT.
cualquier otro alimento, durante su consu 1a |_y=-0,0090¢ + 09506x + 6.6047 " o
ne. 2 N R=09854 = 5 5°
. g2 s o8 # MALICO

Es a par[ir del envero cuando se inician 10 gy . ST 200 = Polinémica (ACID. TOT.)
profundas transformaciones en el grano de g ) - E Potiwtaice (PH)

s la f i5ii'd - ® + 0,0814x" + 1,5044x + 24,035- 15 3 Polinémica (MALICO)
uva, miciandose la rormacion de numerosas ° P ‘R=o'9m e 100 | ﬂmm{wwj

sustancias que van a disenar las caracteristi-

cas gustativas del futuro vino. Es lo que

conocemos como proceso de maduracion,
iniciado con el cambio de color de la piel de
la uva. Por lo tanto, la madurez no es un
punto fijo, sino un proceso de cambio que
finalizard con el paso a una etapa posterior
de sobremaduracion y finalmente pasifica-

Grifico 2: Curvas de maduracion en el cv. Cencibel
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En dichos graficos, obtenidos en el Centro de
Investigacion Vitivinicola de Tomelloso durante la pasa-
da campana, los contenidos en azicares siguen la orde-
nada de la izquierda mientras que los demds parimetros
responden a la escala de la derecha. Los puntos corres-
ponden a los datos reales, mientras que las lineas, son
lineas de tendencia expresindose la ecuacion a la que
responden y el grado de aproximacion a la realidad para
las curvas de evolucion de aztcares y para la acidez total
expresada en dcido tartdrico.

Comparando ambos grificos, se observa el diferen-
te comportamiento de ambos varietales en su evolucion
durante la maduracion, no soélo por las fechas en las que
se alcanza un determinado nivel de azidcares, por ejem-
plo, sino también por las distintas relaciones de equili-
brio entre los diferentes componentes, especialmente
azucares y acidos.

La necesidad de estos seguimientos en los diferen-
tes vifiedos que van ha suministrar la materia prima nece-
saria a la bodega. es de vital importancia cuando se tiene
disenado previamente el tipo de vino que se quiere ela-
borar. Lo contrario, puede conducir a resultados aleato-
rios, de dudoso éxito comercial a largo plazo.

Con el planteamiento de adecuados seguimientos de
maduracion, cada bodega organiza la entrada de uva,
disefiando la tipicidad de sus vinos y personalizando su
produccion con la experiencia propia.

Comenzada la vendimia, en la recoleccion manual,
el fruto recién cortado debe llegar a la bodega intacto,
para iniciar alli, de forma controlada, el proceso de trans-
formacion. El tiempo transcurrido desde este momento
es una carrera contra reloj en la que los diferentes micro-
organismos adheridos a la piel de los granos empiezan
a multiplicarse y a actuar. Mds. cuanto mayor sea la tem-
peratura y con mds intensidad cuanto mas roturas de gra-
nos liberen mosto azucarado que constituya su caldo de
cultivo. En realidad, se inicia el proceso fermentativo
sin control que permitird la actuacion de microorganis-
mos diferentes de las levaduras vinicas y que produci-
rin aromas y sabores no deseados.

La limpieza diaria de espuertas, lonas y demads enva-
ses utilizados es por ese mismo motivo fundamental para
evitar contaminaciones. El transporte rapido a la bodega
permitird actuar al en6logo en el momento justo. Las car-
gas moderadas en los remolques evitando el pisado de la
uva hard que ésta llegue entera y con las mismas carac-
teristicas que tenfa en el vifiedo antes de ser cortada.

En el caso de recoleccion mecdnica, hoy ya bastan-
te frecuente sobre todo en la recogida de variedades tin-
tas, una racional actuacién permitird mantener la calidad
si la vendimia es enologicamente controlada desde el

campo. En dicho sistema, la miquina actia desgranan-
do la uva y separdndola del rasp6n del mismo modo que
lo harfa la bodega, descargando la vendimia sobre remol-
que provisto de lona. La inevitable rotura de granos deter-
minard el inicio de procesos fermentativos que deben ser
controlados en el campo, anticipando alli la adicion de
anhidrido sulfuroso en cantidad medida, al mismo tiem-
po que se acortan significativamente los tiempos de trans-
porte hasta la bodega.

Sin embargo, es necesario considerar otro concepto
de calidad no menos importante: la calidad sanitaria.
Las caracteristicas climatolégicas de nuestra zona deter-
minan de modo general una baja incidencia de plagas y
enfermedades. La necesidad de tratamientos fitosanita-
rios es pequena, realizindose los minimos necesarios
antes del cuajado del fruto. De este modo se garantiza la
ausencia de residuos en la uva y por lo tanto en el vino.
Se asegura asi un producto sano y natural, de alta cali-
dad organoléptica.

Sin embargo, los afios anormalmente lluviosos deter-
minan la aparicion de enfermedades fingicas como el
mildium, oidium o la podredumbre gris en las varieda-
des sensibles, obligando a realizar tratamientos fitosani-
tarios con el fruto ya formado. Evidentemente el trata-
miento, adecuado y responsable, de estos hongos serd un
factor de calidad, puesto que asegurard la adecuada
maduracion. Su aplicacion debe respetar las normas esta-
blecidas para asegurar la calidad de la cosecha:

|- Respeto a los plazos de seguridad que indican el
nimero de dias que debe transcurrir entre la aplicacion
del producto y la recoleccion para asegurar su degrada-
cién natural y evitar la presencia de residuos en los vinos.

2.- Eleccion de productos de rapida degradacion con
plazos de seguridad cortos evitando su aplicacion cuan-
do la vendimia es inminente.

3.- En todo caso. evitando el uso de materias activas
con contrastados efectos sobre la fermentacion, causan-
tes de las tan temidas paradas de la fermentacion, tales
como: benomilo, captafol, captan, diclofluanida, fol-
pet, etc... a partir del envero.

El respeto de estos conceptos permite la obtencion
de vinos de acentuada calidad gustativa con caracterfs-
ticas sanitarias perfectas y, ya en la bodega, una escru-
pulosa limpieza en las instalaciones, el procesado de la
vendimia mediante equipos no agresivos y el adecuado
control de temperaturas y de las levaduras actuantes,
conseguirdn trasladar al vino la frutosidad y los elegan-
tes sabores y aromas que la naturaleza elabor6 en el

campo. [l
Félix Ydiiez Barrau
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Estas
palabras que
hemos escuchado tantas

veces, por lo menos en peliculas policia-

les, nos remontan a la continua necesidad de iden-

tificar a las cosas y a las personas. Sin identificacion clara y
comprobada, somos “don nadie” y las “cosas” no tendrian nada que ver, o
no coincidirian, con la semdntica de sus nombres comunes.

OMBRE, apellidos, car-

nés, documentos de iden-

tidad, pasaportes, tarjetas
de identificacion empresarial, parti-
das de nacimiento y defuncidn,
fotografias, codigos de barras,
informacion en bandas magnéticas,
logotipos, marcas, etiquetas, visa-
dos, banderas, nimeros clave..., son
miles de formas, estilos, maneras y
sistemas de identificar clara y neta-
mente a personas y a cosas pero,
pese a ello, leemos continuamente
en los periddicos, que a fulano se le
incautaron documentos falsos, que
a perengano lo confundieron con un
peligroso delincuente y que a zuta-
no lo estafaron en la compra de un
Rolex de oro, que no era otra cosa
mads que un Rolleis de Loro.

Asi vivimos confusos: confun-
diendo a los demas, confundiéndo-
nos a nosotros mismos y siendo
confundidos por los otros unas
veces sin querer o, muchas otras
veces, a sabiendas.

Unos 2.500 anos antes de
Jesucristo, en la lejana China,
seglin narran distintos autores. se
castigé a un hombre por mezclar
vino de uva con vino de arroz, sin
dar a conocer este “coupage” a sus
clientes. Esto no sélo nos lleva a
conocer la existencia de la antigiie-
dad del vino en el Lejano Oriente,
sino que nos informa del primer
caso de fraude del que tengamos
noticias por escrito.

Mas de 2.400 anos tuvieron que
pasar para que los elaboradores de
vino, se decidieran a identificar sus

productos con una etiqueta. La pri-
mera noticia de vino etiquetado se
remonta al ano 50 antes de Jesu-
cristo, en Egipto, en la época de la
famosa Cleopatra (Cleopatra VII
Filopdtor), la que llenara tantas
paginas de literatura rosa por sus
amores con Marco Antonio. La
vasija, encontrada por los arque6-
logos, tenia una etiqueta en la que
podemos leer:

“Esta vasija contiene buen vino
del bien regado terreno del templo
de Ramsés I1, en Per-Amon.
Bodeguero: Tutmés”

Ya tenemos jpor fin!, noticias de
un vino con lugar de origen y nom-
bre del elaborador. El resto, casi
2.000 anos mas tarde, lo terminari-
an de ir perfeccionando los bode-
gueros y los consejos reguladores
de denominacion de origen.

Pero con esto no vamos a creer
que se acabaron los enganos, los
fraudes y las confusiones produci-
das por los datos poco claros, o por
la carencia de los mismos, en el eti-
quetado de los vinos y de otros
productos.

Repetir aqui las obligaciones y
derechos que tiene un consejo
regulador es, tal vez, insistir sobre
un tema por todos conocido. Pero
no tenemos mds remedio que
hacerlo.

Un consejo regulador debe velar
por el control de la calidad de los
productos que ampara y esto siem-

POR FAVOR!

pre se realiza pensando en el con-
sumidor. Cuando un consejo le
otorga a una bodega el privilegio
de utilizar su contraetiqueta, €sta
significa que el vino que contiene
la botella que la lleva es no sola-
mente de buena calidad, sino que es
de un tipo determinado y debemos
entender que a cada tipo de vino
de una misma marca, le corres-
ponde un precio distinto, por
razones de costes en su elabora-
cion.

De esta manera, en nuestra
region, no puede costar igual un
vino joven, que es el que debe ser
embotellado dentro de los nueve
meses siguientes a la vendimia y
que tiene la obligacién de indicar
en la etiqueta su anada. que un vino
elaborado por el sistema tradicio-
nal, llamado “vino de anada”,
“cosecha” o “vendimia™ que es
aquel que tiene que ser elaborado,
exclusivamente, con las uvas reco-
lectadas en el ano que indique su

etiqueta.

Lo mismo ocurre con los “vinos
de crianza”, que por lo menos tie-
nen que haber pasado un afo en
barrica o en botella, antes de ser
comercializados; con los de
“reserva’’ que tienen que tener 12
meses en barrica y envejecer en
botella, o con los “gran reserva”,
que son aquellos que tienen una
crianza minima de 24 meses en
barrica y 36 meses de envejeci-
miento en botella.

Resulta evidente determinar que
los precios de unos y otros tienen
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que ser distintos, dado que los
crianza, reserva y gran reserva, tie-
nen unos costes de almacenamien-
to y de inmovilizacion de capital,
entre otros, que los jovenes y los
de anada, no poseen.

Los consejos reguladores son
conscientes de esto que decimos,
pero a veces, pecan por no definir
perfectamente bien sus contraeti-
quetas, que no resultan claras. De
esta forma no resulta extrano ver
un vino joven, de marca conocida,
al precio que tendria que tener uno
de reserva o gran reserva de la
misma procedencia y nombre.

La incredulidad que esto produ-
ce en el consumidor no sélo se

extiende a la marca o al vino con
que fue enganado sino que se
expande, como una negra mancha,
por todo el sector y por todas las
denominaciones de origen. Ya
conocemos la facilidad que tene-
mos en Espafia, para meter a todo
dentro del mismo saco y, cuando
nos enteramos de un politico
corrupto, decimos sin remordi-
mientos que todos los politicos lo
son y asi podemos seguir, con cual-
quier ejemplo, con cualquier pro-
fesion que elijamos y con cualquier
producto que nos haya traido pro-
blemas.

Que algunos consejos regula-
dores no sean estrictos con sus

normas de etiquetado y contrae-
tiquetado, no significa que a los
demas consejos, la mayoria por
suerte, que cumplimos la ley a
rajatabla y la endurecemos y
perfeccionamos continuamente,
no nos afecte el tema. Deberiamos
por ello unificar nuestros esfuerzos
para que siempre, el consumidor,
salga beneficiado.

Nuestro Consejo Regulador de
la Denominacion de Origen “La
Mancha™ tiene cinco contraetique-
tas que determinan perfectamente
bien, qué tipo de vino contiene
cada botella que circula y se vende
bajo su amparo y control.
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VINO JOVEN: Contraetiqueta de fondo ama-
rillo claro. Deben consumirse en un periodo
no superior a 9 meses, desde su elaboracion,
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VINOS DE ANADA: Contraetiqueta con orla
rosada y fondos ocres. Utilizada para los vinos
elaborados por el sistema tradicional, aplican-
do los dltimos avances tecnologicos.

VINOS DE CRIANZA: Vinos con dos aios,
de envejecimiento natural, de los cuales uno
debera ser en botella o barrica.

VINOS DE RESERVA: Crianza minima
en roble de 12 meses y envejecimiento en
botella.

VINOS GRAN RESERVA: Vinos con una
criagnza minima de 24 meses en roble y 36 de
envejecimiento en botella.

Volviendo al comienzo de este
articulo, le rogamos al consumidor y
a todos nuestros lectores que miren y
analicen las contraetiquetas que esta-
mos viendo y, que en la medida de
sus posibilidades, las memoricen.

Cuando usted compre una botella
de vino con Denominacién de Origen
“La Mancha” en una tienda o en una
superficie, cuando la pida en un res-
taurante o en un bar, haga como la
policia en las novelas negras: digale
a la botella que se ponga de espal-
das, analicela atentamente y pida-
le ...;Documentos, por favor!

Consejo Abierto




EL NUEVO CONSEJERO DE AGRICULI
LA Junta bE COMUNIDADES DE

Consejo Abierto: Tuve mi primer
contacto con usted en el ano 1986 en
Viena, durante la celebracion de
VINOVA, la primera feria internacio-
nal del vino que se celebraba en
Austria. En ese momento usted ya
ocupaba un cargo de responsabilidad
en esta Junta de Comunidades. ;Qué
cargos ha desempenado desde ese
entonces en este Gobierno Auton6-
mico?

Alejandro Alonso Niiiiez: Bueno,
en la Junta he hecho lo que me gusta
hacer, lo que sé hacer: trabajar por mi
tierra. He nacido aqui, en Castilla-La
Mancha. Me gusta trabajar para esta
comunidad, a las érdenes del presi-
dente Bono, intentando que esta
region vaya adelante y en ella se viva
cada vez mejor.

He sido Consejero de la
Presidencia, trabajando al lado del
presidente Bono y en los dltimos cua-
tro afios he sido Consejero de
Industria y Turismo, asumiendo las
responsabilidades de la promocién
industrial, del comercio, del turismo y
la legislacién laboral. Han sido impor-
tantes responsabilidades de gobierno
que me llenan de orgullo.

C. A.: La Consejeria de Agri-
cultura y Medio Ambiente de la Junta,
tiene unas caracteristicas muy espe-
ciales, de nivel técnico. que la hacen
distinta de las demds. No siendo usted
de agricultura jconsidera ello un obs-
taculo para el desarrollo de su nueva
gestion?

A. A. N.: Como usted bien dice,
no soy técnico en agricultura. Soy téc-
nico y funcionario de la Consejeria,
soy Veterinario del Cuerpo Nacional.
y por tanto, cuando cese en esta res-
ponsabilidad, continuaré trabajando en
esta casa como funcionario.

En cualquier caso, en politica, en
cualquier responsabilidad no es mejor
el que mas sabe, sino el que mas
consigue. Lo que necesitan los agri-
cultores y las industrias es un
Consejero que sea capaz de atender
sus demandas y proyectos, llevarlos
adelante y en definitiva que el sector

agrario y el medio ambiente, que son
mi responsabilidad, tengan cada dia
un horizonte mejor y que de eso surja
una fuente de futuro, de trabajo y de
empleo para toda esa gente que tiene
puestas en estos sectores sus esperan-
Zas y sus espectativas.

C. A.: Hay autonomias que tienen
planes de promociones, nacionales e
internacionales dedicados a potenciar
sus productos con Denominacion de
Origen. ;Castilla-La Mancha tiene
algiin plan ordenado y organizado
para los mismos fines?

A. A. N.: Mgjorar la promocion y
la imagen comercial de nuestros pro-
ductos agroalimentarios, va a ser una
de mis principales prioridades en el
tiempo que sea Consejero. Castilla-La
Mancha ha incrementado sus exporta-
ciones en los dltimos afos, por enci-
ma de la media nacional y de eso, en
esta regién, nos sentimos muy orgu-
llosos. Hemos sido en materia de
exportacion comercial la primera
region en crecimiento de los dltimos
anos y eso quiere decir que las cosas,
en esta linea, van bastante bien. Se
exporta cada vez mds y se exporta
cada vez mejor, es decir en mejores
condiciones. Exportamos no soélo
dependiendo de las coyunturas econg-
micas, estamos ya exportando por
imagen, por marca y por caracteristi-
cas, que es donde estd el futuro. La
Consejeria tiene una linea de ayudas
donde estdn fijadas en qué condicio-
nes pueden aprobarse proyectos. Yo
pretendo dar una mayor consistencia
al Programa de Promociéon Comercial
de Productos y espero que en unos
pocos dias podamos tener una reunion
con el sector para elaborar, si es posi-
ble, un mejor plan de fomento de las
exportaciones de nuestros productos.
Matizando su pregunta, quiero decir-
le que hay comunidades auténomas
que gastan su dinero en imagen y en
venta politica de territorio y menos
dinero en la promocién comercial de
productos elaborados en su zona de
influencia. Para nosotros es mas
importante vender productos que

vender regiones, aunque en algunas
ocasiones ambas cosas van apareja-
das. Pero hay que reconocer que el
Gobierno Autonémico tiene entre sus
prioridades, defender una imagen
territorial fuera de Espaiia. A noso-
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Alejandro Alonso Nuiiez, actual Consejero de Agricultura de
la Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha llega a su
cargo con brio, nuevos proyectos y la trayectoria que lo
avala por haber ocupado con anterioridad otros

tros nos gusta, nos ilusiona, nos
emociona ir dentro del pabellon de
Espana. Ir como Espaiia con refe-
rencias de productos elaborados en
nuestra region. De ahi que a veces se
confunde la promocién comercial de

importantes cargos de esta autonomia.

productos con la promocién de algu-
nos territorios, histéricos o no, que es
la politica en la que se basan algunos
gobiernos auténomos.

C. A.: Tengo entendido que la
Junta tiene prevista su presencia en
distintas ferias y certimenes, no todos
ellos relacionados con la agroalimen-
tacion. ;En dichos eventos podrin par-
ticipar bodegas y consejos regula-
dores? ;Tendrdn cabida aunque ello
no sea el fondo especifico de esos
eventos?

A. A. N.: Perfectamente. Yo creo
que la promocién, ademds, se debe
hacer genérica y el Gobierno Regional
debe ir de la mano de los consejos
reguladores. El Gobierno tiene que
apoyar a las marcas, pero las campa-
fias genéricas deben ser estructuradas
por los consejos reguladores. Estamos
comprometidos a coordinar los esfuer-
zos y creo que debemos realizarlo
entre todos. Si somos capaces entre
Cdmaras de Comercio. ICEX,
Consejos Reguladores, empresas y
Gobierno Regional de trabajar en con-
junto, iremos mads deprisa y lograre-
mos nuestros objetivos comunes.

C. A.: ;Por qué medios de comu-
nicacién se van a enterar los interesa-
dos de esta actitud tan positiva de la
Junta?

A. A. N.: Llevo varios anos en
politica y los que me conocen, saben
que nunca tomo decisiones sin hablar,
sin dialogar, sin consultar y en la
mayoria de los casos, sin llegar a un
acuerdo con el sector. Este es un pro-
blema del sector. Tenemos que hablar
y consensuar un plan de fomento de
promocion de nuestros productos, en
este caso el vino y estoy comprometi-
do en esta linea. Si conseguimos ese
acuerdo serd mds facil que los intere-
sados, bodegas, cooperativas, lo
conozcan y se aprovechen de él.

C. A.: Tengo entendido que su
etapa como Consejero destacard por
la politica restrictiva en cuanto a sub-
venciones y apoyos a los Consejos
Reguladores y que eso puede deberse
a la posibilidad de rebajas impositivas

que redundarian en una menor capa-
cidad presupuestaria ; Qué hay de cier-
to en ello?

A. A. N.: La Junta no tiene ningtin
compromiso de rescision de gastos ni
mucho menos en estas materias de
agricultura y de promocion de vinos.
Todo lo contrario: incrementaremos
los presupuestos en la medida de
nuestras posibilidades. Quien tiene
un compromiso de rescision de gastos
es el Gobierno Central y de alguna
manera la Unién Europea. Nuestro
planteamiento es exigir del Gobierno
Central y de la UE, el tratamiento que
la agricultura se merece. No vamos a
aceptar en silencio la adopcion de
medidas por parte del Gobierno
Central ni de la Union Europea, que
restrinjan las ayudas que en este
momento existen para la agricultu-
ra.

Tendremos que estar vigilantes.
Tenemos que levantar la voz como
region y como sector. La politica eco-
noémica del Gobierno regional. no se
basa en absoluto en la rescisién de
gastos para esta materia. Por otra parte
y para evitar malas interpretaciones,
debo aclarar que la Junta no tiene
capacidad para recaudar impuestos
por su cuenta, por lo que es imposible
que tengamos que ver con ningin tipo
de rebajas impositivas.

C. A.: Algunos representantes sin-
dicales del sector del agro insisten en
opinar que el Plan de Recuperacion
del Vinedo por sequia real. ha queda-
do desfasado por culpa de una supues-
ta inoperancia del gobierno de Felipe
Gonzilez. ;Como ve usted esa cues-
tion? ;Es verdad que por fallos técni-
cos se va a perder casi un 50% de las
ayudas comunitarias previstas para
ello?

A. A. N.: Yo creo que el Plan,
como ha quedado actualmente, supo-
ne una magnifica oportunidad para
modernizarse y para elaborar produc-
tos de primera calidad. A este progra-
ma se han acogido casi 40.000 hecti-
reas y esto es una superficie
importantisima. Debe saber que esta
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superficie es casi la misma que la que
ocupa todo el viiedo de la
Denominacién de Origen Rioja, y el
doble de la plantacién con D.O. de
Ribera del Duero. Por lo tanto, el sec-
tor, debe recoger estas cifras como de
oportunidad histérica, dado que con
ello va a poderse mejorar, recuperar e
introducir nuevas variedades. En otro
orden de cosas, debo decir que no se
ha perdido ni se va a perder, ni una
sola peseta en el desarrollo del Plan.
La asignacién prevista que era supe-
rior a la actualizada, no se va a perder,
porque ella estd incluida dentro del
Plan Operativo para la Agricultura.
Esto quiere decir que el dinero que no
se gaste en recuperacion del vifiedo, se
invertird en otras actividades de inver-
sion o de subvencién siempre en el
mundo de la agricultura. Debo desta-
car que inicialmente se pensaron que
serian, por lo menos, 100.000 las hec-
tareas afectadas por la sequia real.
Debemos estar contentos de que eso
no fuera asi, y que la recuperacion del
vifiedo, impensada para la mayoria de
los técnicos en la materia, fuese tan
importante que solamente tuvimos
necesidad de perder solamente el 40%
de esa cantidad inicial. Tenemos que
pensar, insisto, en que esto fue una
buena noticia. Hubiese sido una catds-
trofe para la region, tener que recupe-
rar esa enorme cantidad de hectdreas.

C. A.: Nuestro Consejo Regulador
viene realizando, desde hace varios
afnos, una serie de convocatorias de
premios y concursos: literarios, de
prensa, de pintura, de fotografia y de
restauracion, que usted conoce per-
fectamente bien. Estos siempre se lle-
varon a cabo con el auspicio de su
Consejeria. ; Vamos a seguir contando
con esas ayudas?

A. A. N.: Recortes, como ya he
dicho, para programas de promocion,
no va a haber. No va a haber menos
dinero y voy a intentar que haya mads.
Lo que tenemos que hacer es hablar, el
Consejo Regulador y la Junta para
definir en qué se gastard mejor ese
dinero. Si se quieren hacer cosas nue-
vas, habrd que dejar de hacer otras
cosas viejas, pero si el Consejo
Regulador decide continuar con esas
convocatorias y esos premios, segui-
remos gastando el dinero en ellos. Le
insisto que seguiremos apoyando todas
aquellas iniciativas que signifiquen
promocion. Y tendremos especial inte-
rés en todo aquello que signifiquen

catilogos, libros, revistas y folletos que
prestigien el producto que representen.

C .A.: Por lo que me estd dicien-
do, supongo que la Junta seguird con-
vocando la GRAN SELECCION...

A. A. N.: Si el sector considera que
eso es bueno, continuaremos con la
GRAN SELECCION, con las refor-
mas y retoques que haya que darle,
para que sea mas eficaz.

C. A.: La U.E. tiene autorizadas
una serie de variedades para la Region
Central, en las que no aparecen, entre
otras, la Sauvignon Blanc o la Syrah,
variedades que le permitirdn al viti-
cultor mejorar la calidad de sus vinos
y adaptarse a las exigencias del mer-
cado. ;Qué hard su Consejeria al res-
pecto en Bruselas?

A. A. N.: Esta Consejeria hard lo
que el sector le demande y lo que los
consejos reguladores consideren nece-
sario que haga. Nosotros no somos ni
debemos ser otra cosa mads que los
portavoces de los intereses del sector.
Si el sector exige cierto tipo de varie-
dades, la Junta las defenderd en
Bruselas.

C. A.: En cuanto a promociones,
no podemos menos que hablar de
ferias. En la region las mismas estdn
atomizadas, no son profesionales, no
le dan nada a cambio al expositor y,
alguna de ellas, estdn hechas exclusi-
vamente, para favorecer a un sector
determinado ;Qué tienen previsto en
cuanto a ferias?

A. A. N.: En mi tarea anterior,
como Consejero de Industria vy
Trabajo tuve oportunidad de presentar
a la Presidencia de la Junta, un pro-
yecto y un pedido de aprobacién de la
Ley de Ferias de Castilla-L.a Mancha.
Esta es una ley que se ha adaptado a
la normativa europea y que en defini-
tiva dice que las ferias no las hacen
las administraciones, las ferias las
hacen los sectores, piiblicos o privados
interesados en hacerlas. La Adminis-
tracion lo que tiene que hacer es auto-
rizarlas en primer lugar y en segundo
lugar apoyarlas, sobre todo a aquellas
ferias que supongan un beneficio para
un sector. Creo que, efectivamente, en
el campo de la alimentacion y del
vino, se podria mejorar el calendario
ferial. Pero esa decision no la debe
tomar la Consejeria sino el sector. Si
el sector es capaz de organizar una
feria monografica nacional o interna-
cional, va a contar con el apoyo de la

Junta, pero la idea debe partir del pro-
pio sector.

C. A.: ;LaJunta tiene previsto hacer
un esfuerzo conjunto, similar al que rea-
liza el ICEX (75% y 25% para el sec-
tor), con el objeto de la promocién de
los productos amparados con D.O.?

A. A. N.: El Gobierno Regional
estd comprometido en crear un
Consorcio de Exportacién, de forma
que en un solo organismo se coordi-
nen y canalicen todos los esfuerzos
exportadores. Pretendemos que en este
consorcio estén presentes las Cdmaras
de Comercio, Federaciones de
Empresarios, principales empresas
exportadoras y Gobierno Regional,
para estudiar y adaptar nuestras posi-
bilidades a los mercados potenciales
y, en definitiva, elaborar ese gran
marco de programa de fomento a las
exportaciones de los productos agroa-
limentarios castellano-manchegos.

Este Consorcio quedard constitui-
do antes de que termine el ano en
curso y comenzara a funcionar correc-
tamente a partir de principios del afo
proximo.

C. A.: E1 9 de octubre de este afio,
se celebrara el 450° aniversario del
nacimiento de Miguel de Cervantes.
(Aprovechari la Junta ese “tirén™ para
promocionar sus productos con
Denominacién de Origen?

A. A. N.: La Junta, a través de la
Consejerfa de Cultura y la de Turismo
en algunos casos estd elaborando, en
otros colaborando y apoyando a dis-
tintos ayuntamientos, en la tarea de
realzar esa fecha. Cervantes y el
Quijote son nuestros principales
embajadores en el mundo. Debemos
aprovechar con inteligencia esas figu-
ras, para la promocién de nuestra
region y de sus productos. Por eso
creo que seria necesario hacer una
celebracion lo mds importante posi-
ble. La Junta estd preparando el tren y
hace falta que los consejos regulado-
res se sumen y lleguen a tiempo para
presentar proyectos de forma que
podamos, desde el Gobierno Regional,
elegir los mejores. Los Consejos estdn
y deben estar en primera linea y la pro-
mocién que hagamos al respecto siem-
pre estard coordinada con esos
Consejos. Con todos, pero por supues-
to con mayor intensidad con el de La
Mancha, por ser el mds importante, el
mis numeroso y el de mis volumen.

Consejo Abierto
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Comodidad a bajo

DE LAS GRANDES SUPERFICIES 77 ¢ se pucde

A venta de vino envasado con

Denominacién de Origen a las

grandes y medianas superficies
soluciona, sin duda, muchos problemas
al bodeguero.

Las ventajas de este tipo de comer-
cio, son varias y entre ellas podriamos
citar:

* Suprime la distribucion.

* Concentra el trato en un solo

cliente.

* Alivia las gestiones de cobro.

* Minimiza la globalidad de la ges-

tion comercial.

* Bloq,

Estas ventajas suponen un importan-
te ahorro de gastos que tendrian que
repercutir en beneficio de la empresa
vendedora. Pero eso no ocurre casi nunca
porque la politica de precios que impo-
nen las GG.SS. y las MM.S.S. a la hora
de venderles, es muy ajustada y en
muchos casos obliga al bodeguero a ven-
der a precios que estin muy por debajo
de la realidad del mercado.

Por otra parte, algunas de estas super-
ficies comerciales exigen al vendedor
cierto tipo de acciones, como contrata-
cion de cabeceras de géndola, pago por
posicionamiento destacado en el lineal,
azafatas para degustaciones, displays y
hasta pequenos regalos que acompainen
a la botella en venta, que significan fuer-
tes gastos que merman los escudlidos
beneficios del bodeguero.

Pero resulta claro que hay que ven-
der y en muchos casos vender, atin cam-
biando el dinero, significa mover el capi-
tal, mantener el funcionamiento pleno de
la empresa, desembarazarse de mercan-
cias en stock y obtener liquidez para
afrontar pagos a proveedores.

No podemos olvidar tampoco que un
30% de los vinos espanoles con Deno-
minacién de Origen, se venden en ese
tipo de comercios, que los propietarios
de los mismos lo saben (por supuesto) y
que, especulando con su potencial de
ventas le hacen al bodeguero “el favor”
de comprarle sus productos a los bajos
precios que sefalamos anteriormente.

Esta situacién produce tal fuerte dis-
torsién en el mercado que, sin ir mds
lejos, me ha permitido adquirir a media-
dos de julio de este afio, una botella de
vino tinto joven, de las variedades
Monastrell y Garnacha, con Denomina-
ci6n de Origen de una regién de Levante,
a 118 pesetas.

Si analizamos la botella, a la que
lamentablemente no debo referirme por
su nombre y atendiendo a la calidad del
vino que contenia, que si bien no era
extraordinaria no tenia defectos, no me
salen las cuentas y, sin entrar a hacer
nimeros (que no son lo mio), dejaré que
cualquiera de nuestros lectores bode-
gueros le ponga precio a su conjunto:
— Capsula de aluminio.

— Tapodn de corcho de 49 mm, colma-
tado.

— Etiqueta.

— Contraetiqueta explicativa.

— Tirilla del Consejo Regulador.

— Botella (ligera).

— 3/4 litros de vino de calidad normal.

— Transporte.

— Parte proporcional de coste del
embalaje.

— Amortizacion de maquinarias y
equipos.

— Personal.

— Gastos del equipo comercial.

— Impuestos varios.

— Beneficios de empresa (elaboradora).

— Beneficios de empresa (compradora).

— Otros gastos.

Si al bodeguero que lee Consejo
Abierto le salen las cuentas de tal forma
que justifiquen que ese vino haya podi-
do ser adquirido a las 118 pesetas sena-

ladas, que haga el favor de mandarme la -

informacion a la redaccién de esta revis-
ta. jA mi no me cuadran los nimeros!.
Esta revista llega a las grandes y
medianas superficies. Me habia prome-
tido hacer un articulo critico pero no
duro. Pese a ello no puedo evitarlo. Si
bien es cierto que dichas superficies ven-
den mucho, entiendo que debieran
mimar, aungue sea un poco, a un pro-
ducto lider y de primera importancia en
la canasta familiar de la compra evitan-
do, por lo menos, parte de las injusticias

pagar muy cara

HIPER FLUS

iNos con DO
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que cometen con los vinos de las mas de
40 Denominaciones de Origen de
Espana.

Obligando a abaratar precios no estin
logrando otra cosa que deprimir al sec-
tor y denigrar la imagen de nuestros
vinos que estdn, sin duda, a la cabeza en
cuando a calidad, del resto de los vinos
elaborados en el mundo.

No debemos olvidar el tema referen-
te a la imposicion de “marcas blancas™
en la que se ven envueltos nuestros pro-
ductos, volviendo anénimos a vinos de
prestigio que tienen nombre y apellido.
Las grandes cadenas son, en la casi tota-
lidad, de capital extranjero y ello hace
mads peligrosas las marcas blancas aludi-
das. La libre circulacién del mercado
inter-europeo permitird, a corto plazo,
que esas superficies de ventas envasen y
comercialicen en Espaiia, los vinos pro-
cedentes de sus propios paises (o de pai-
ses terceros), en detrimento de la econo-
mia de nuestro sector.

Vender barato es pan para hoy y
hambre para manana.

Nuestro “consejo abierto” es el de
siempre: para las cooperativas. que se
constituyan en grupos de 2° y 3% grado,
tinica forma de crear fuertes bases
comerciales que las sustenten. «Para las
bodegas privadas, que vendan menos y
a mds alto precio». Que los vinos con
Denominacion de Origen espafioles
(cualquiera que sea esta Denominacion)
merecen ser adquiridos a un precio
honesto, de acuerdo a la calidad que
ostentan y a tono con los precios que se
barajan en los paises de nuestro entorno
comunitario.

Consejo Abierto
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COREEHIY calerie

Tal € ; al B f & ' I N ARMBEBENEYS cia-
y como ; ol i bt i R les y socio-
informaramos ey culturales de
en nuestro numero 14 y E P I I N E aquellos comerciantes
de Consejo Abierto, en el y artistas que luchan, con
articulo “El Vino de la Mancha y sus armas distintas pero igual-
la  Cultura”, nuestro Consejo mente eficaces, para promover el cono-
Regulador vuelve a convocar para este ano cimiento de nuestros vinos con Denominacion
1997, los certamenes, concursos y exposiciones que de Origen “La Mancha”. Este afio se efectuaran las
tienen por objeto premiar las distintas actividades comer- siguientes convocatorias:
5 % “wy: "
*V Concurso Nacional de PERIODISMO IV Concurso “Vinos de La Mancha” para
‘ . ,’ .’
‘Vinos de La Manc hosteleria, restauracion y puntos de venta
El Consejo Regulador de la Dy inacldn de Origen “LA
MANCHA", con el fin de promover una mayor difusidn y cono- El Consejo Regulador de la D inacidn de Origen "LA MANCHA".
cimiento de sus Vinos. conocedor y consciente de la sensibilidad v el esfuerzo que estd reali-
zando la Hosteleria, Restauracidn y Puntos de Venta de Castilla-La
CONVOCA: :mdmm; el de Vinos de Calidad entre
E1 V CONCURSO NACIONAL DE CONVOCA:
PERIODISMO El IV CONCURSO "VINOS DE LA MANCHA"
"VINOS DE LA MANCHA" PARA HOSTELERIA, RESTAURACION Y PUNTOS
que se regird por las siguientes DE VENTA l.‘_)E CASTI]_..LA_-LJ:\ MANCHA, oo!ll;
BASES: Reconocimiento y Premio a esta labor con arreglo a
PRIMERA: : BASES:
Podrin participar en el Concurso Vinos de La Mancha, todos aquellos autores de PARTICIPANTES:
trabajos periodisticos, que con firma o seuddnimo. hayan sido publicados en cual- Podréin participar todas las Empresas y p e et e Lo
quier medio de comunicacion escrito entre el 1 de Enero y el 10 de Noviembre mlhymﬁdﬂmlﬂm ubicados en Castifla-La Mancha.
de 1997, PRESENTACION:

SEGUNDA: Los interesados podrédn informe | documentado
Cada participante podrd concursar con un maximo de cuatro trabajos que estén su juicio le permita mm?;]:rc::::mmfmmff!;s canun mmlm:;:
publicados en el citado perindo. de tres folios a doble espacio, que deberd acompafiarse de fotografins del esta-

TERCERA: . ] ) blecimiento, catdlogos o cartas de R que d la meritoria labor
La extensidn, de cada trabajo serd libre ¥ su contenido estard basado en la exal- en favor de los Vinos de la Denominacién de Origen "La Mancha".
tacion de las calidades de los Vinos de la Denominacidn de Origen “La Mancha”, VALORACION:

CUARTA: ) | - El Jurado Asesor valorard, ademds de ln documentacion presentada, ¢l mimero
Los trabajos deberdn ser presentados por sextuplicado. escritos a doble espacio. de marcas y tipos en los diferentes grupos de Vinos (Jovenes, Tradicionales,
sobre papel DIN-A4, acompanados del nombre o seudénimo del autor, domici- Crianza, Reserva, Gran Reserva y Espumosos), que ofrece a su clientela el estable-
lio completo, teléfono de contacto y un ejemplar del medio de comunicacion en eimiento,
el que se hubiesen publicado, antes de las 1830 horas del dia 10 de Noviembre La propuesta del Jurado Asesor serd analizada por ¢l Consejo Regulador y podri
de 1997, en: ; il no tener cardcter vinculante en la concesion de los premios.

Consejo Regulador “La Mancha El Cansejo se reserva el derecho de realizar las comprobaciones y consultas nece-
Aycmda de Criptana _?3 sarias en cadn caso, que pudiera servir de base para sus dicisiones.
13600 Alcazar de San Juan (Ciudad Real) Los ganadores del concurso, que serdin informados con la suficiente antelacidn,
“V CONCURSO NACIONAL DE PERIODISMO VINOS DE LA MANCHA™ deberin preparar como acci6n p ional de su Establecimiento en el Acto de

QUINTA: E de Premios, un bod 3 o posicién con la Carta preminda y una
El Jurado Asesor serd nombrado por el Consejo Regulador v estard integrado por mm de todos los mms ofertados.
relevantes figuras del periodismo y especialistas en vitivinicultura y sus nom- podri ofs si o considera conveniente, una degustacidn, por
bres se hardn pablicos en el momento de emitirse el fallo de este Concurso, que su cuenta, de la especialidad mds representativa de su establecimiento, a los asis-
send inapelable. tentes al Acto de Entrega de Premios, (aproximadamente 150 personas), siempre
La propuesta del Jurado Asesor serd analizada por el Consejo Regulador y podra con ¢l visto bueno previo del Consejo Regulador.
no tener cardcter vinculante en la concesién de los premios. JURADO ASESOR:

SEXTA: Estard compuesto por dos representantes propuestos por la Asociacién Regional

Se establecen los siguientes de Hosteleria y Restauracion de Castilla-La Mancha, | Representante de la
PREMIOS: Asociacién de Consumidores de Castilla-La Mancha, 2 Representantes de la

PRIMERO: . . 600.000 Ptas. y Trofeo Conmemorativo, zrecnsa Especializada y | Representante de la Consejeria de Industria y Trabajo

SEGUNDO:, . 400.000 Pras. y Trofen Conmemorativo, wocmmmwﬁfnsmummm

3 EF?[]:K? del Consejo Regulador, podrdn existir premios compartidos o desiertos. Estd m 3o "';‘:l Jos dias 10 al C?:; e Octugr; de 1997 en las oficinas del

. 1 " Lot . Consejo Regulador, Avenida de tana n.” 73, 13600 Alcizar de San Juan

No se devolverin los trabajos 18, 1 S m; i correspondencia con o fici fi

los antores, excepto en lo que se refiere a la recepeidn y notificacion oficial del (C'“Mmkf‘:ltm;dcn ¥ conta entrega de recibo tativo de 18

registro de entradas que hubiera correspondido, I;m !

OCTAVA: dﬂﬂmltl@ﬁn.h i también se puede remitir por correo o agencia de transpor-
Los autores de los trabajos premiados cederin sus derechos al Consejo Regulador 5, e de £
de la Denominacidn de Origen “La Mancha®, aceptando de antemano la difu- PREMIOS:
sion de los mismos, con la sola mencidn del autor. PRIMERO: .. 350,000 Ptas. y Trofeo Conmemorative.

NOVERS: SEGUNDO: ... 175.000 Ptas. y Trofeo Conmemorati
El Fallo del Concurso y la p ion de los trabajos premiados se realizard el A juicio del Consejo Regnlnd.urypudﬁn existir prumosmemqmmdua 0 desiertos.
dia 28 de Noviembre, coincidiendo con la presentacion de los Vinos Nuevos ENTREGA DE PREMIOS: .

Campafia 97/28 donde el Autor dard lectura en piblico a su trabujo. Los Premios se entregardn el dia 28 de Noviembre, coincidiendo con la presen-

DECIMA: it hie : tacién de Vinos Nuevos de la Campaiia 97/98.

La participacion en este Concurso implica previamente la total aceptacién de La presentacién a este Certamen supone la aceptacion total ¢ incondicional de
estas BASES, sin excepcion. estas BASES, sin excepeion.
NICOLAS LOPEZ TREVING ; NICOLAS LOPEZTREV]NO
Presidente del Consejo Regulador “La Mancha™ Presidente del Consejo Regulador “La Mancha™
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CONSCJOFABICHIY

* IV Exposicion Nacional de FOTOGRAFIA
“Vinos de La Mancha”
* 111 Exposicion Nacional de PINTURA
“Vinos de La Mancha”

CONVOCATORIAS

11 EXPOSICION NACIONAL DE PINTURA “VINOS DE LA MANCHA™
IV EXPOSICION NACIONAL DE FOTOGRAFIA “VINOS DE LA MANCHA™

BASES GENERALES

01.- Podrin participar todos los pintores y folografos que lo deseen .

02.- Se establece el sistema de compra de obra por la entidad convocante con caricter siem-
pre preferente v después todas aguellis personas o entidades que quieran adguirir obras
en la exposicidn que se celebrard,

03.- La entidad convocante podrd adquinr obras hasta un valor de:

EN PINTURA 1500000, Prs,

EN FOTOGRAFIA 00,000 -Prs,
El nimero de obras de pintura v fotegrafia que el Consejo adquiera, dependerd exclu-
sivamente de su decision con el limite de los valores citados.

04.- Con las obras seleccionadas por el Jurado Asesor del Consejo, se montarid una ¢xposi-
cidin que serd insugurada el 28 de Noviembre de 1997 en el Museo Municipal de Alcdzar
de San Juan. haciéndose pablica en este Acto. la decision del Consejo. La clausura de
I exposicion serd el 30 de Diciembre.

05.- Los trabajos participantes podrin presentarse entre los dias 10 de Octubre v 10 de
Noviembre en la Sede del Consejo Regulador LA MANCHA" /. Avda. de Criptana.
73. o bien en el Museo Municipal de Alcizar de San Juan, ¢f. Santo Domingo, sin. El
Consejo no se responsabilizard del defecto o deterioro gue cualguier obra pueda pre-
sentar hasta la fecha de su entrega inclusive por el medio gue cada participante elija.

06.- Los trabajos podrin recibirse en mano, por correo o por agencia de transporte, garan-
tizando siempre la entrega a domicilio y libre de gastos para la entidad convocanie.
Todos los artistas concursantes, aceptardn el tratamiento de su obra por ¢l Ayuntamiento
de Alcdzar de San Juan,

07.- La recogida de obras serd en la sede del Consejo en horario de oficina. de lunes a vier-
nes, de 9:00 a 14:00 v de 16:00 a 18:30 y en el Museo Municipal de martes a sibados
de 10:00 a 14:00 v de 18:00 a 21:00 los domingos v festivos de 12:00 a 14:00 horas

08.- Al recoger las obras se entregard un recibo acreditativo de la recepeion, pendiente como se
indica en el punto 5 de la comprobacion posterior de defectos o deterioros si los hubiere.

09.- Finalizada la exposicion y en un plazo de 30 dias hibiles se procederd a la devolucion
de las obras por el mismo medio que se presentaron sulvo las vendidas en la exposi-
cion. El Consejo Regulador no se responsabilizard del pago de las obras vendidas salvo

dquiridas para si mismo.

10.- El acto de inauguracion tendrd lugar el dia 28 de Noviembre. coincidiendo ¢on la pre-
sentacion de los Vinos Nuevos de la campadia 97/98.

11.- El Consejo Regulador "LA MANCHA”, pondri el mayor cuidado en la conservacion
de lus obras, pero no responderd de deterioros que pudieran surgir por causas ajenas o
de fuerza mayor.

12.- El Jurado Asesor nombrado por el Consejo Regulador se reunird en la segunda decena
de Noviembre, haciéndose piiblica su composiciin en el acto de inauguracion, La pro-
puesta del Jurado, serd tenida en cuenta por el Consejo Regulador para tomar su deci-
sitin de compra, aungue podrd no coineidir con agquells,

BASES ESPECIALES DE PINTURA
13.- Las obras participantes serdn preferentemente en Oleo v sus dimensiones serdn mayo-
res de 50 em, en su lado menor.
14.- La temdtica se centra en motivos del entormo vitivinicols o paisijes manchegos, cada
artista presentard un miximo de dos obras.
15.- Todos Jos cundros estardn enmarcados al menos en liston, para un manejo eficiente.

16.- Los cundros, al dorso tendran una etiqueta con su precio, nombre, direccion y teléfono
de su amtor de forma indeleble

BASES ESPECIALES DE FOTOGRAFIA
17.- L temdtica serd con motivos del entorno vitivinicola o paisajes manchegos, presen
tindose eolecciones de cinco fotografias por autor
18.- En cuanto o la téenica, serd color, con tamafio de imagen libre y montados en soporte
rigido o pasapartour en tamafio de 40 x 50 cm.
19.- Los trabajos, llevardn una etigueta al dorse con st precio, nombre, direccion y teléfo-
no de su autor gue se fijard de forma indeleble,

DISPOSICION FINAL

UNGYL- Las obras adquiridas en estas Exposiciones por el Consejo Regulador de 1
Denominacion de Origen “LA MANCHA"™ u otras entidades y particulares, queda-
rin en propiedad de sus compradores, que podrin exhibirlas, publicarlas o difundir-
las en tomo a sus fines,

DOS.- Por el mero hecho de concurrir a lus presentes convocatorias de pintura v [olog
los artistas gue se presenten aceplardn expresamente la totalidad de sus bases sin
excepeion, Las decisiones del Consejo Regulador serin inapelables.

NICOLAS LOPEZ TREVINO
Presidente del Consejo Regulador de Tn
Denominacion de Origen “La Mancha™

INFORMACION:

— Consejo Regulador - Tel, 926/54 15 23
— Museo Municipal - Tel. 926/55 13 05
Patronato Municipal - Tel. 926/55 10 08

* 111 Certamen LITERARIO
“Vinos de La Mancha”

f‘

El Consejo Regulador de la Denominacidn de Origen “LA MANCHA™

CONVOCA:

El Il CERTAMEN LITERARIO
“VINOS DE LA MANCHA™

Con arreglo a las siguientes

BASES:

PRIMERA:
Podriin participar en ¢l Certamen todos los poetas que residan en el territorio
nacional.

SEGUNDA:
Los trabajos serdn originales y rigurosamente inéditos basados en la Vifa y el Vino
de "La Mancha'.

TERCERA:
Cada autor podré presentar un sdlo trabajo.

CUARTA:
Los participantes presentardn su trabajo por sextuplicado en tamafio DIN-A4, fir-
mados con lema y acompanados de plica.
Los trabajos tendrdn una extension méxima de 400 - 300 versos .

QUINTA:
El plazo de admisién finaliza el 30 de Octubre de 1997, debiendo ser presenta-
dos libre de gastos, en las oficinas del Consejo Regulador de la Denominacidn
de Origen "La Mancha", calle Avenida de Criptana, 73 - 13600 Alcdzar de San
Juan (Ciudad Real),

SEXTA:
Los trabajos premiades quedardan en propiedud del Consejo Regulador, que podrd
publicarlos para su difusion en la forma en que considere, o por acuerdo con otros
editores piblicos o privados,

SEPTIMA:
El Consejo Regulador nombrard un Jurado Asesor, que se hard piablico en ¢l acto
de Entrega de Premios y examinard todos los trabajos presentados.
La propuesta del Jurado Asesor seri analizada por el Consejo Regulador y podri
no tener cardcter vinculante en la concesion de los premios.

OCTAVA:
La Entrega de Premios tendrd lugar el dia 28 de Noviembre, coincidiendo con la
presentacion de Vinos Nuevos de ln Campana 97/98, estando obligado ¢l autor
premiado a asistir a este Acto para dar lectura de su obra.

NOVENA:
Se estublecen los siguientes

PREMIOS:
PRIMERO: . . 275.000 Pus. y Trofeo Conmemorativo.
SEGUNDO:. . 125.000 Pras. y Trofeo Conmemorativo.
A juicio del Consejo Regulador, podrin existir premios compartidos o desiertos.
DECIMA:
El Consejo Regulador no se hace responsable de las pérdidas de trubajos y esta-
blece un mes después de la Entrega de Premios como plazo mdximo para su reco-
gida por los amores. Una vez transcurrido este plazo, los trabajos no retirados
serdn destruidos por ¢l Consejo Regulador.
UNDECIMA:
El hecho de presentarse a este Certamen supone la aceptacion total de estas
BASES, sin excepeidn.

NICOLAS LOPEZ TREVINO
Presidente del Consejo Regulador "La Mancha”

STAS convocatorias han sufrido algunas

modificaciones en sus bases, en comparacion

con las efectuadas anteriormente, por lo que
la direccion de esta revista ha resuelto publicarlas,
excepcionalmente, en toda su extension.




CONECIOABICTLO
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PILAR AYUSO GONZALEZ

DE BUENA CEPA Y CRIANZA

La Directora General de Politica
Alimentaria e Industrias Agrarias y Alimen-
tarias, Pilar Ayuso Gonzilez, recibe a Consejo
Abierto en su despacho del M.A.P.A.- En la
entrevista que mantuvimos hablamos, entre

CONSEJO ABIERTO: Tengo enten-
dido que usted estd al frente de dos di-
recciones generales aqui, en el Ministerio
de Agricultura, Pesca y Alimentacion,
;Podria decirme cuales son ellas?

PILAR AYUSO GONZALEZ: Efec-
tivamente, tal y como el nombre indica, la
- direccion general que represento, aglutina
lo que en el pasado eran dos direcciones
generales, la de Politica Alimentaria y la
de Industrias Agrarias y Alimentarias.

C.A.: Con anterioridad a su nombra-
miento, ;usted ya tenia algo que ver con el
M.APA.?

P.A.G.: Yo ya tengo diez trienios en
este Ministerio. Trabajé con anterioridad en
el Instituto Nacional de Investigaciones
Agrarias.

C.A.: ;Su vocacién por la agricultura,
es producto de la influencia paterna? Le
pregunto esto teniendo en cuenta la trayec-
toria de su padre...

P.A.G.: Yo soy descendiente de agri-
cultores: hija, nieta, bisnieta de agricultores
extremenos. Creo que nuestra relacion con
la agricultura se remonta a mucho tiempo
atrds. Mi padre era ingeniero agréonomo,
nos enseiid a amar el campo y la agricultu-
ra. De los hermanos que vivimos, tres
SOMOS ingenieros agronomos y uno es vete-
rinario...

C.A.: Todos de carreras afines...

P.A.G.: Todos del sector...

C.A.: Pero aparte de ello, usted tuvo
una trayectoria politica... Si no me equivo-
co, como diputada del Partido Popular por
Castilla-La Mancha.

P.A.G.: Yo estoy ligada al P.P., antes
Alianza Popular, desde 1981. Primero he
trabajado como Secretaria de la Comision
Nacional de Estudios de Agricultura del
Partido, He sido Asesora de los Grupos
Parlamentarios del Congreso y del Senado
de Agricultura y Medio Ambiente y he sido
Asesora, también del Grupo Popular, en el
Parlamento Europeo. Como usted decia, he
sido Diputada en las Cortes de Castilla-La
Mancha, en la legislatura anterior y en ésta
tuve que dimitir para dedicarme, en exclu-
siva, a mi trabajo en esta Direccion
General.

C.A.: Usted conoce bien LLa Mancha y
sus vinos, jcomo ha visto la evolucién de
los mismos en los ultimos afios?

Dna. Pilar Ayuso Gonzilez

P.A.G.: Los vinos de La Mancha siem-
pre han sido fantdsticos, de gran calidad,
porque han tenido una materia prima muy
buena y unos elaboradores, muy ligados a
la region y a sus vinos, que sabian como
hacer las cosas. Antes el vino de la region
tenia que soportar una suerte de tradicion
que lo ligaba a vinos de granel, para ser lle-
vado a otras regiones. Pero cuando La
Mancha despertd y advirtio el potencial que
tenia, cuando comenz6 a embotellar y a
mejorar su elaboracién, porque la mejora
de su calidad en los tltimos afos es inne-
gable, comenzo también su camino hacia el
éxito.

Ahora vemos el potencial que tiene La
Mancha. Yo recuerdo la alegria que tuvo
mi padre cuando se consiguio la deno-
minacion de origen para los vinos de La
Mancha, antes de lo cual eran unos desco-
nocidos, porque todo el mundo hablaba de
los vinos de otras regiones, y la ilusién que
le produjo ser el primer Presidente de su
Consejo Regulador.

C.A.: El Consejo Regulador actual y yo
mismo, que tuve el honor de conocer a su
padre desde los inicios de la Denomina-
cion, somos conscientes de su labor y del
empefio que puso en el desarrollo de sus
tareas. ;Entiende usted que hubo un antes
y un después, en los vinos de L.a Mancha?

P.A.G.: Claramente. Como le dije,
antes de que existiera la denominacion de

otras cosas, de su padre, Antonio Ayuso
Murillo, ya fallecido, que fuera el pionero ini-
ciador de nuestro Consejo Regulador de la
Denominacion de Origen ""La Mancha " y pri-
mer Presidente del mismo.

origen los vinos no tenian nombre y ape-
llidos. Después de ese momento, hubo un
despertar intenso en el sector. Antes del
Consejo, los bodegueros manchegos esta-
ban dilapidando todo el valor afadido que
podian darle a sus vinos y se dieron cuen-
ta de ello. Luego no podemos olvidar que
con la llegada de grandes bodegas y coo-
perativas bien estructuradas, se produjo un
cambio en la tecnologia de elaboracion y en
la propia comercializacion, que han lleva-
do al sector a ocupar el lugar que merece
dentro del panorama de nuestros vinos.

C.A.: ;Como ve la comercializacion de
los vinos de La Mancha?

P.A.G.: La comercializacién siempre
es mejorable. En las tareas comerciales
siempre se puede innovar, porque nunca
hay un techo determinado. No podemos
olvidar que, aunque ya cumpla veinticinco
aios, La Mancha es una Denominacion
joven, que hace relativamente poco tiempo
que embotella y lanzado de pleno a la
comercializacién seria de sus vinos. Yo
creo que actualmente podemos hablar de
que hay una buena comercializacion en la
region aunque, como ya le dije, en esa
materia todo es mejorable. La Mancha tiene
que insistir en su comercio exterior. Los
bodegueros tienen que convencerse que el
gran mercado para sus vinos estd también
fuera de Espana. Deben hacer el esfuerzo
de utilizar todos los medios que el Estado,
nosotros, el ICEX, su Junta de Comu-
nidades les proporcionen, para tener una
presencia mds activa en el exterior... Hace
poco estuvimos en una feria, en Verona, a
la cual el Ministerio invité a los bodegue-
ros espafioles a participar con sus vinos,
cediéndoles gratis el espacio del stand.
Comprobé con cierta tristeza, que a la
misma no acudié ni un solo bodeguero
manchego. Creo que no se deberia desa-
provechar ninguna oportunidad para refor-
zar la presencia de los vinos de esa Deno-
minacidn, fuera de nuestras fronteras.

C.A.: La Mancha tiene dos variedades
importantes, que son realmente buenas, la
Airén y la Cencibel. ; Qué opina usted, co-
mo experia en agricultura, de la introduc-
cion de variedades fordneas en la regién?

P.A.G. Mire, yo en eso reconozco que
no soy imparcial. He trabajado en selec-
cion clonal de la vifia y en seleccion sani-
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taria y siempre le he tenido una especie de
mania a las variedades que se traen a
Espana que son, principalmente, francesas.
Reconozeo que la Cabernet Sauvignon, por
ejemplo, es una variedad muy interesante,
que puede mejorar algunos tipos de vino,
sobre todo en su pH y como variedad para
mezclar. Pero cuando encuentro un mono-
varietal espanol de esa variedad, me resul-
ta muy chocante. Entiendo que en algunas
circunstancias, las elaboraciones deben
adaptarse a los requerimientos del merca-
do, pero siempre y cuando ello, no defor-
me las caracteristicas tipicas de una region
determinada. Cuando trabajaba en investi-
gacién, recuerdo una época en la que los
franceses se llevaban de aqui Tempranillo
(Cencibel) para mejorar sus vinedos, ahora
nosotros traemos sus variedades... Hay
vinos monovarietales elaborados con varie-
dades fordneas, que son muy buenos vinos.
pero “no son nuestros vinos”. Yo creo que
en La Mancha no debieran introducirse
otras variedades. Creo que debiera hacerse
una seleccién de las variedades existentes.
Como usted sabe la vid es una masa clonal,
en la que se puede hacer seleccion de clo-
nes. Después de muchos afos de trabajar en
ello, he visto cdmo se comporta de mane-
ra distinta un clon de otro. Podemos mejo-
rar, pero no tenemos necesidad de impor-
tar nada. Se estin llevando nuestras
variedades y les cambian el nombre.

C.A.: Hay una controversia, politica
por supuesto, sobre el famoso tema de las
cien mil hectdreas que se pensaban arran-
car en La Mancha para replantar, recupe-
rando el vifiedo. Algunos dicen que por
algun tipo de desidia se perdio casi un 50%
del dinero comunitario destinado para ello.
;Puede usted decirme su opinion al res-
pecto?

P.A.G.: No, no se ha perdido ese dine-
ro. Este era un Plan de Reestructuracion,
destinado a reparar los danos que los afos
de sequia y algunas heladas habian produ-
cido en el vinedo manchego. Se trataba,
asimismo. de replantar el vinedo danado.
aprovechando para aumentar la implanta-
cion de variedades tintas, de las cuales la
region es deficitaria. Era el momento de
reconvertir esos terrenos, de poner clones
seleccionados, con un mejor estado sanita-
rio, etc... De este Plan se venia hablando
desde hacia tiempo, pero hasta que la
Ministra de Agricultura lo defendio, Ile-
vandolo a Bruselas, no salio adelante. Es un
Plan que ahi estd... Ahora que los agricul-
tores quieran o no quieran acogerse al
mismo es otro planteamiento. Por otra
parte, también ha ocurrido que las previ-
siones de danos causadas por la climatolo-
gia aludida, que ascendia a una 100.000
hectireas. no resultaron tan grandes, que
mucho vifedo se recuperd inesperadamen-
te. casi en un 60%, y que muchos agricul-
tores optaron por no desear cambiar ese
vinedo recuperado,

C.A.: Yo recuerdo que a finales de los
setenta o principios de los 80, hubo un
dinero del Estado, manejado en aquel
entonces por el INDO, que estaba destina-
do a hacer una campana de promocion para
aumentar ¢l consumo moderado del vino,
atentos, como se estaba, a la vertiginosa
caida de las ventas del vino de mesa. Eso
no se llevo a cabo, por evidentes temores
politicos, y el dinero disponible se termin6
repartiendo entre los pocos consejos regu-
ladores que habia por aguel entonces,
(Existe en este momento alguna posibili-
dad de que institucionalmente se haga una
campafa para promover dicho consumao?

P.A.G.: El vino es un alimento y noso-
tros, desde este Ministerio, lo considera-
mos como tal. Por eso estd incluido en
nuestra industria agroalimentaria. Nosotros,
de alguna forma lo estamos promocionan-
do. porque damos publicidad y apoyamos
todos los productos de las Denominaciones
de Calidad. Asistimos a ferias y participa-
mos en ellas. Lo hacemos, inclusive, cuan-
do no va el ICEX, para aprovechar asi
mejor las promociones y no duplicarnos
vanamente, Las campanas de publicidad no
son funcién nuestra, pero indirectamente si
estamos promocionando.

C.A.: Quisiera, para terminar, hacer un
poco de hincapié otra vez, en su padre. El
Consejo tenia previsto hacerle un homena-
Jje. cuando nos sorprendio su fallecimiento,
(Recuerda usted esa €poca, en la que solo
teniamos para regularnos, la famosa Ley
25/70, que de alguna forma era muy impor-
tante, pero que en algunos otros sentidos
todavia trae al sector de cabeza?

P.A.G.: Pues esa Ley vamos a dero-
garla. Estamos trabajando en ella, pero no
es facil. Era un a ley muy importante y la
prueba estd en lo que durd. Volviendo a mi
padre, ya le dije que éramos de Extrema-
dura, pero en el ano 1945, aproximada-
mente, lo destinaron provisionalmente a
Ciudad Real y alli se ha muerto. Fijese si
ha llovido. Era un enamorado del campo en
general. de la agricultura de secano en par-
ticular y de La Mancha en especial. Era un
hombre con una gran vision de futuro para
estos temas y vio enseguida que el futuro
del vino de La Mancha estaba en su cali-
dad. Aparte de buscar. con una denomina-
cion de origen, un nombre para esos vinos,
buscaba los controles necesarios para que
por medio de la misma se elevaran sus
baremos de calidad. En aquel entonces era
muy dificil convencer a los agricultores y
bodegueros para que se inscribieran en una
denominacion, porque les costaba trabajo y
dinero someterse a unos controles que algu-
nos imaginaban los obligaba a cambio de
nada. El sembré una semilla que, eviden-
temente, dio sus frutos.

C.A.: Usted, pese al poco tiempo que
debe tener para ello, visitard alguna vez
puntos de venta, grandes y medianas super-
ficies, ete... ;Qué opinién le merecen las

"marcas blancas” que estan proliferando en
el mercado, sobre todo si se tiene en cuen-
ta que en la actualidad. esas superficies de
ventas son, en su mayoria, de capital
extranjero?

P.A.G.: Es algo que no podemos evitar,
En otros paises hay mis volumen de mar-
cas blancas que en el nuestro. A mi no me
gustan. Preferiria que hubiese menos mar-
cas blancas o que no las hubiera. Hay gran-
des centros de ventas, como ¢l Corte Inglés,
que son netamente espanoles y otro sin fin
de medianas y pequenias superficies que
también lo son. En cuanto a estas pequenis
y medianas superficies, estamos tratando
de apoyarlas v fomentarlas. En ellos. me
consta, las marcas blancas del sector agro-
alimentario, son de productos de origen
nacional. Las otras grandes superficies. que
tienen sus centros de compra en la mayo-
ria de los casos en Francia, es inevitable
que traten de introducirnos sus productos.

CONCLUSIONES DE CONSEJO
ABIERTO:

Terminamos asi nuestra entrevista con
Pilar Ayuso Gonzilez. Los viejos refranes,
casi siempre usados en tono peyorativo,
tales como: "De tal palo tal astilla''; '""Hijo
de tigre, bicho overo'' o "De tales padres,
tales hijos'" tienen, en este caso, la mejor
y la mds positiva de sus aplicaciones.

Digna hija de quien fue su padre traba-
ja. en su mismo terreno, en beneficio de la
agricultura y la agroalimentacion, Pilar
Ayuso Gonzdlez tiene la fuerza, el vigor
necesario, como para llevar adelante sus
proyectos de mejora de esos sectores nom-
brados. Nosotros, por ella y por lo que nos
atane en esa parcela de la industria, le dese-
amos el mejor de los éxitos.

Consejo Abierto

D Antonio Ayuso Murillo con otras autoridades
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MOLINOS-MOLENS-HERENHUIS

Molinos, se escribe en holandés

"molens " o "herenhuis-. La Mancha y
los Paises Bajos, ambas tierras de molinos se her-
manan aspadas, aunque separadas por miles de

L 1° de septiembre de este afo,
E tuvo lugar en el World Trade

Center de Amsterdam, un
Seminario sobre los vinos de La Mancha
con Denominacion de Origen, organiza-
do por el Departamento de Vinos de
Espafia en la Haya y nuestro Consejo
Regulador, en colaboracién con el
Instituto de Comercio Exterior de
Espana (ICEX).

Los preparativos para llevar a cabo
esta accidn, estuvieron a cargo de la
empresa holandesa Concreet Bordeline,
que cumplié magnificamente con su
cometido.

Este Seminario forma parte de los
PLANES DE PROMOCION EN 1997
DE LOS VINOS DE "LA MANCHA"
EN EUROPA, tal como anunciamos en
la pagina 17 de nuestro niimero anterior
de Consejo Abierto.

El Consejo Regulador estuvo repre-
sentado por su presidente, Nicolds Lépez
Treviio y por el encargado del
Departamento de Exportacion del
mismo, Lorenzo Serrano Carrascosa.

Siete bodegas con cuarenta y siete
vinos de nuestra Denominacion de
Origen participaron en el evento, lo que
permitié ofrecer a los holandeses un
amplio, descriptivo y espectacular pano-
rama de la diversidad y calidad de nues-

. tros productos,

Los representantes de las bodegas
participantes en el Seminario fueron
recibidos, a las 11 hs., en el ya mencio-
nado edificio del World Trade Center,
por Marianne Nuberg, directora de la
Oficina Comercial de Espafia en la
Haya, por Woudine Pérez Sanchiz Van
Marken, directora de Vinos de Espaia
de la misma Oficina Comercial y por los
representantes de la empresa encargada
de la logistica del acto, la Concreet
Bordeline.

El Seminario dio comienzo a las 14
hs., en dos salas del edificio perfecta-
mente acondicionadas para el acto y
decoradas con motivos de nuestra
region, con la recepcién de los partici-
pantes, entre los que se distribuyeron

carpetas con material infor-
mativo sobre los vinos de
nuestra Denominaciéon de
Origen.

La directora del Depar-
tamento de Vinos de Espana
dio la bienvenida a los pre-
sentes y presentd a los perio-
distas encargados de dirigir la
cata educativa, Gert Crum y
Gerhard Horstink, que ya
habian visitado nuestra zona
de produccion con anteriori-
dad.

El niimero de asistentes al
acto superd las 80 personas, que perte-
necian a los sectores de restauracion,
tiendas especializadas, licorerias, gran-
des superficies, sumilleres, importado-
res y prensa especializada.

Los periodistas antes nombrados,
comentaron ampliamente las caracteris-
ticas y peculiaridades de los vinos de
nuestra Denominacién de Origen "La
Mancha", ilustrando su disertacion con
proyecciones de imdgenes de la region,
datos y estadisticas. Esbozaron el perfil
de las siete bodegas participantes y pro-
cedieron a la cata didéactica de catorce
de los vinos presentados (dos por cada
bodega).

Los vinos catados fueron:

—“TOMILLAR Rosado 96" y “TO-
MILLAR Tinto 947, de la Coop. Virgen
de las Vinas, que estaba representada por
su gerente Manuel Olmedo.

—*MUNDO YUNTERO Blanco 96"
y “YUNTERO Tinto Crianza 93", de la
Coop. Ntro. Padre Jesis del Perddn,
representada por el encargado de su
departamento de exportacién, Peter
Shoonbrood.

—“EL YUGO Blanco 96" y “SIGLO
XVI Tinto 937, de la Coop. Cristo de la
Vega, representada por el miembro de su
Consejo Rector, Agustin Jiménez.

—“GRAN VERDAD Tinto 91 " y
“SENORIO DE GUADIANEJA Tinto
Reserva 93", de Vinicola de Castilla,
representada por su director de exporta-
cion Juan C. Ramirez Zamorano.

kilometros, mediante el rito secu-

lar del vino que no tiene idiomas ni fron-

teras porque el vino, como el arte y porque es arte,
no necesita palabras para ser interpretado.

Panorama del Seminario de Vinos de “La Mancha” en Holanda

—"“RAMA CORTA Tinto 95" y
“ALLOZO Tinto 96", de Bods. Centro
Espanolas, representada por su gerente
Miguel A. Valentin.

—*ESTOLA Tinto Reserva 92" y
“ESTOLA Tinto Reserva 85", de Bode-
gas Ayuso, representada por su importa-
dor Alex Stom.

—“DEL MIO Blanco 96" y “DEL
MIO Rosado 96", de Bodegas Juan
Ramén Lozano, representada por
Lorenzo Serrano Carrascosa, del Dpto.
de Exportaciéon de nuestro Consejo
Regulador.

La cata comentada origind una mesa
redonda entre los asistentes y los diser-
tantes, en la que se discutieron y aclara-
ron puntos sobre los vinos degustados.

Posteriormente y en una sala conti-
gua, se procedio a la cata informal de los
33 vinos restantes aportados por los
bodegueros participantes, lo que permi-
tio a los mismos, entrar en contacto
directo con los distintos representantes
de los sectores comerciales asistentes y
la prensa técnica.

El acto, que se extendid hasta las 19
hs., ha tenido excelentes resultados para
nuestros vinos con Denominacion de
Origen y mediante el mismo se ha afian-
zado alin mds nuestra presencia en los
Paises Bajos. |l
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VINO Y LITERATURA
(Omar Khayyam)

De entre todos los poetas del vino sobre-
sale, de manera preeminente, Omar Ibn
Ibrahim “El Khayyam”, que llego a la fama
internacional tras haber escrito solo 170
cuartetos, que lego negligente e impensa-
damente a una humanidad que no siempre
supo comprenderlo.

MAR Khayyam naci6 en el Khorassan, cerca

del Nishapur de la antigua Persia (hoy Irdn), en

el afio 1040 de la era cristiana. Estudié en el
colegio de esta famosa ciudad y alli trab6é amistad con dos
compaiieros que, al cabo de los siglos también se recor-
darian. Uno de ellos era Hassan Sabbah, que mds tarde
seria el famoso “Viejo de la Montana”, fundador de la
secta de los Hachisistas. Cabe recordar a nuestros lecto-
res que Hassan Sabbah fue un sanguinario delincuente
que drogaba con hachis a los bandoleros que lo acom-
paniaban, para que creyeran que estaban en el cielo. A
cambio de las visiones celestiales que les producia el nar-
cotico, los obligaba a que juraran que matarian, sin dudar,
a todo aquél que su jefe les indicara. Como mera anéc-
dota, podemos decir que la palabra asesino, de tan roja
semdntica, proviene del drabe antiguo hasiss (actual-
mente “hachis”) droga a la que aludiamos mds arriba.

El otro amigo y compainero de Khayyam tuvo, sin
duda, mejor crédito a través de la historia. Se trataba de
Nézam-ol-Molk, que fuese gran visir del sultdn selyuki-
da Alp Arslam y a quien, gracias a su proteccion, le debe
Khayyan la posibilidad de haber estudiado matematicas
y astronomia y de transformarse en el sabio mas impor-
tante de su época. Preguntarse qué llevo a este matema-
tico y astrénomo a escribir poesia, seguramente no tiene
respuesta y creemos que tampoco la tuvo para €l
Khayyam era un desengaiiado del mundo, un ateo (o tal
vez agnostico), que renegaba peligrosamente del Islam y
de todos los dogmas religiosos.

Incrédulo, amargado, soportaba mds saber que el que
podia contener un hombre de su época.

Su cultura le obligaba a amarrar, con nudos imposi-
bles de desatar, el binomio placer/dolor, lo que explica el
tono cdustico de su poesia. “El mundo inabarcable: un
grano de polvo en el espacio. Toda la ciencia del hom-
bre: la palabra, los pueblos, las bestias y las flores de los

siete climas son sombras. La nada es el fruto de tu cons-
tante meditacion”.

Este cuarteto demuestra, sin lugar a dudas, la tétrica
y destructora mentalidad del autor.

Pero vamos a conocerlo mejor, a través de algunos
de sus otros cuartetos o “rubd-i”’, palabra de donde pro-
viene el titulo de su libro de poemas RUBATYAT

Nuestro tesoro es el vino y nuestro
palacio la taberna.
! La sed y la embriaguez son nuestros fieles compaiieros.
'-"3, Ignoramos el miedo porque sabemos que nuestras almas,
NUESLros corazones, nuestras copas
y nuestros vestidos manchados,
nada tienen que temer del polvo, del agua ni del fuego.

Toda mi juventud, retofia hoy.
iSirveme vino! No importa cual...
iNo soy exigente!
jEn verdad, al mejor lo encontraré tan
amargo como la vida!

Omar Ibn Ibrahim, que pese a su sabiduria se hizo
Hamar el Khayyam (fabricante de tiendas), en honor al
oficio de su padre, muere en la ciudad de Nishapur a la
edad de 85 anos.

Pocos lo han comprendido y pocos lo conocen pues
no es facil dar, sin ser llevado de la mano, con su litera-
tura y con el delirio que conlleva penetrar en sus senti-
mientos.

Aconsejamos a nuestros lectores que lean su obra:
Rubaiyat. Creemos que aparte de la Biblia, es el otro
libro mds antiguo que nos permitird comprender cuan
atado a la magia y a la religién personal, no a la dictada
por los dogmas, estaba el vino y el por qué de su tras-
cendencia espiritual. El Rubaiyat no es un libro amable
ni de fécil lectura, pero tampoco es amable y facil beber
vino para encontrarse con Dios. Acuérdense de Noé,
como ejemplo de lo que digo, y de lo que le pasé des-
pués de plantar sus primeras vides y de hacer su primer
vino.
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Es cierto que somos
un Grupo muy fuerte en el campo.

La cuestion es en qué campo
lo somos mas.

CAJA RURAL DE ALBACETE CAJA RURAL DE CIUDAD REAL '
CAJA RURAL DE CUENCA CAJA RURAL DE TOLEDO

Las cifras estan-ahi. 3,1 billones de activos gestionados. 40.000 millones de beneficios en
1996. 2.600 oficinas que operan con.tecnologia bancaria de Gltima generacion. 8.000 empleados
para los que el Homebanking, la Banca Electronica, la Tarjeta Monedero o los Seguros de Prima
Unica son términos absolutamente cotidianos. Y mas de 25 ahos de implantacién y arraigo
local, nos convierten en un grupo-capaz de competir con cualquier otro. Y sobre tode, nos
posicionan a un nivel en el cual resultaria dificil saber en qué campo somes més fuertes.




