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'~ ditorial

Termina el siglo XX, el milenio y con ellos una cantidad
de hechos histdricos y politicos que, a veces, han llegado a sonro-
Y jar al mundo. Aiin hoy, en estos momentos y en distintos pun-
tos del globo, hay tanques solapados bajo drboles que nada tie-
nen que ver con los de Navidad y el hambre, como una plaga, se
y esparce por doquiera. Nuestra revista nunca entrd, ni va a entrar,
4 analizar la situacion del mundo desde ese punto de vista pero, tra-
" tindose de las fechas en las que estamos, crefamos necesario dedicar un
par de renglones a recordarle a los hombres de buena voluntad que el vino
también simboliza y representa lo cristiano y que lo cristiano se basa en el amor
al préjimo.

El Consejo Regulador de la Denominacién de Origen "La Mancha” dedicé
el tiltimo cuarto de este siglo a defender y sustentar la evolucion de los intereses del sector
 que representa y los resultados de su gestion estdn a la vista: nuestros vinos se exportan a to-

a’a el mundo; la relacion calidad/precio de los mismos es indiscutible; el reconocimiento que de ellos
hacen los consumidores (mayoristas y finales) hace que nos podamos sentir orgullosos, todos los involu-
crados con el vino de La Mancha, del trabajo realizado por el Consejo Regulador, que no escatimé es-
fuuerzos ni fisicos ni econdmicos a la hora de luchar por sus cometidos e ideales.

Al igual que nuestra revista, tampoco el Consejo se involucré nunca en temas de politica, por-
que ha interpretado (e interpreta) que ese es un tema para los profesionales de la misma, porque tienen
todo su tiempo dedicado a ello y al Consejo siempre le faltan dias de 25 horas para cumplir con todas
sus tareas y obligaciones.

Pero ésta no es época para ponerse serios y circunspectos: es tiempo de villancicos y cantos, de
alegria, de ilusiones y de proyectos de futuro.

Es tiempo de brindar con vinos de la Denominacion de Origen La Mancha, con la seguridad
de que, a finales del ano 2000 que ahora comenzamos, hasta los peces en el rio sabrdn lo que tienen

que beber.

(FELIZ FIN DE SIGLO!
FELIZ COMIENZO DE MILENIO!
;PAZ, ALEGRIA Y VINO PARA TODOS! (de La Mancha, por supuesto).
CONSEJO ABIERTO
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TRIUNFANTES
EN EL NORTE

En el mes de noviembre pasado se presentaron
en ¢l Norte de Espana los vinos blancos, rosa-
dos, tintos jovenes, tintos de crianza, rescrva y
gran reserva con .0, “La Mancha”.

Las ciudades de San Sebastidn,
Bilbao, Santander y Gijon fueron las anfitrio-
nas de nuestros grandes vinos tintos presenta-
dos por 16 bodegas elaboradoras inscritas en
nuestro Consejo Regulador.

El Norte de nuestro pais tenia que
conocer y lo agradecié con sus manifestacio-
nes y gran aulgid;l, los varicrales de primera li-
nea de nuestra regién, comprendiendo que
aqui sabemos hacer las cosas tan bien o mejor

que los denominados “famosos”.

LOS EMBOTELLADOS

MANCHEGOS SUBEN SUS

VENTAS EN EL EXTERIOR
DE ESPANA

Las ventas a Alemania aumentan mus del 30%
en lo que va del aiio y el Reino Unido sigue
siendo el primer importador alcanzando, éste
ultimo, la cifra de 2.638.632 botellas. Orros
paises también han incrementado sus com-
pras, tales como Japdén, México, Australia y
Argentina.

NUEVO DIRECTOR DEL
IVICAM (Instituto de la Vid y
el Vino de Castilla-La Mancha)

Alipio Lara Olivares, vocal del Consejo
Regulador desde hace mds de 23 afos, fue
nombrado por la Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha para hacerse cargo de la
direccion del IVICAM, a nuestro amigo y co-

laborador le deseamos toda la suerte del mun-

do en su nueva gestion.

NOTICIA
TRISTE

La muerte nos ha
separado de nues-
tro querido colabo-
rador y vocal del
Cons¢jo  Docror
Eugenio Orriz
Villajos Ferndndez.

Incansable trabaja-

dor y colaborador directo de Consejo Abierto,
trabajo hasta los dltdmos momentos en hacer
posible nuestra seccién “Vino y Salud”. Estard
donde estin los hombres de buena voluntad.

Descanse en paz.

EL PAIS DEL SOL
NACIENTE VISITA LA
TIERRA DEL QUIJOTE

Un grupo de importadores y periodistas del
Japén visito la zona de produccién de la
Mancha, con la colaboracién de la Cimara de
Comercio de Ciudad Real.

En un muy bien organizado viaje
cultural y dididcrico, estos profesionales nipo-
nes del sector, tomaron contacto con nuestras
mejores bodegas y cooperativas, catando nues-
tros vinos y reconociende lo imposible de me-

jorar su relacion calidad/precio,

LOS EXPORTADORES
MANCHEGOS

Los exportadores manchegos se reunieron pa-
ra preparar sus planes promocionales para el el
ano 2000, decidiendo mantener las acciones
que se desarrollaron durante 1999 en Gran
Bretafia, Alemania, Suecia y Dinamarca.

Los exportadores manifestaron su
intencién de introducirse en los mercados
emergentes del Este de Europa, como Polonia
v Repiiblica Checa ademds de incrementar su
presencia en Suiza, Austria, Bélgica v
Escandinavia.
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LOS SECTORES
OPINAN

Agustin Rubio Pena, copropietario de Bodegas Hermanos

Rubio de Villasequilla (Toledo)

os origenes de esta Bodega
Hermanos Rubio, S.L. se re-
montan a 1934, ano en que fue
fundada en Villasequilla por D.
Agustin Pena Casado, abuclo
de los actuales propietarios: Agustin,
Cayetano, Emilio y ."-\ngc! Rubio Pefia.
De los cuales, €l mayor, Agustin, ocupa el

cargo t1t_’ LuL'l-L'nII.' en ]il Impresd, .1L|L'[I1.i.‘| LiL‘

ser vocal del Consejo Regulador de la
Denominacion de Origen LA MAN

CHA”.

Pese a ser una empresa familiar, cuentan
ustedes con unas instalaciones muy mo-
dernas.

Lo cierto es que estamos en ple-
no proceso de renovacion. Hace muy po-
co tiempo hemos linalizado la construc-
cién de una nave de mas de 1.000 mv’, con
lo que ya contamos con 2 naves que en
conjunto suman mas de 2.000 m para ¢l
almacenaje del vino.

Ademds, estamos construyendo
una sala climatizada para las barricas de
roble con capacidad para unas 500 barri-
cas, que se sumardn a las que actualmente

enemaos.

;Hacia qué tipo de vino estd orientada la
produccién de su bodega?
Nos dedicamos sobre todo a la

produccién de vino embotellado, que su-

pone cerca del 75% del vino que comer
cializamos, mientras que el granel, apenas
supera el 25%, por ello, contamos con la
dltima recnologia en lo que al embortella-
do se refiere.

Pero, si bien nosotros nos dedi

camos tundamenrtalmente a la compra de

vino a bodegas y cooperati de la zona,
también elaboramos, ya que tenemos de-
pdsitos con una capacidad para 3,2 millo-

nes de litros.

;Cuiles son sus principales mercados?
La mayor parte de nuestra pro-
duccién la vendemos dentro de Espana,
siendo Madrid y Barcelona los mercados
mds importantes, pero aproximadamente
el 10% de lo que comercializamos se diri-
ge a la exportacion, |]u:_":mdn a paises tan

lejanos como Rusia, China o Peni, si bien,

SE8 L{t'

nuestros principales clientes son p:
la Union Europea, entre los que destacan
Holanda, Dinamarca, Alemania, el Reino
Unido y Suecia.

Por otro lado, debo decir que
también tenemos varias marcas de vino
para diversificar nuestro mercado: Vina
Alambra, Senorio de Zocodover y Ribera

del Algodor.

;Cuil cree que seri la evolucién del con-
sumo de vino en los préximos afios?
Estd claro que la calidad jugard

un papel muy importante. Ya se puede ver
que |:!\ L:JIH‘_II]H\.{HI'U.\' S¢ preocupan mas
por conocer las varietales, las anadas, si se
trata  de wvino de calidad; con
Denominacion de Origen, v otros detalles
que antes pasaban mds desapercibidos.

Por ejemplo, en nuestro caso,
actualmente renemos mas demanda de lo
que producimos en crianzas, tanto en
Espana como en el extranjero. Este es un
dato que nos predispone atin mis a la pro-
ducciéon de vinos de mayor calidad, que
dejan mas valor anadido.

;Cémo ve el futuro del sector vitivinico-
la de nuestra regién?

Para mi, en los préximos anos la
produccion vinicola manchega deberd rea
lizarse con una vision cada vez mds indus-
trial y con mayor mecanizacién, para lo-
grar un producto mds competitivo,
También es muy importante el desarrollo
adecuado de los planes de reestructuracion
del vifedo, puesto que los agricultores son
los primeros que se tienen que preocupar

por plantar variedades de mayor demanda.

Ademas, el mercado interior esta bastante
\'.Ill]r.l.l_ith por Jn que Creo que t.'1 fururo \il.'
los vinos de calidad de La Mancha estard
mis orientado al mercado internacional,
ya que nuestros vinos guardan una rela
cion calidad-precio que resulta muy atrac-

tiva al consumidor europeo. B

-
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Carlos Delgado y Nicolds Lépez Trevifo

Rotundo éxito de D.O. “LA MANCHA”

en la presentacion
de sus vinos jovenes en Madri

os vinos de la Denominacion
de Origen “LA MANCHA" se
presentaron con enorme €xito
durante los |}'.1H;1L{(J.H dias 30 de
noviembre y 1 de diciembre en
el Florida Park de M-.ulr.'ld, en lo que ha
sido el acto promocional individual mds
importante en la que ha tomado parte la
“LA MAN-
CHA" a lo largo de 1999. La presenta-

Denominacion de Origen

\'.‘l("ln h'{l ﬁllplli‘.‘ir‘_] una ITI'.l‘E__"['lllﬂL'il l'll‘ilrl'Ll-
nidad de promocién para las 30 bodegas
L'i.‘\'i.‘b“_'nT.L'S, \d LI'LlL‘ este il'l'lp(lrtill'l[l_' evento
congregd a cerca de 2.000 personas en
esta sala de fiestas situada dentro del
Parque del Rertiro.

El primer dia los bodegueros
manchegos tuvieron un almuerzo con
unos 50 periodistas, la mayoria de ellos
de medios especializados en temas de
gastronomia, enologia y viticultura, aun-
llllt‘ “”'I'Ihi(;rl hllh(l una l'll'lf'{{h]t' p]—l.'.‘il‘n(.."ill
de medios de

informacién general.

Durante la comida los bodegueros tuvie

ron [Il)l)rlLlI]id;ld dL‘ L‘.\'pl.’lﬂt‘l’ a J'.l p]’{.‘!'l.‘i'd

las caracreristicas de los nuevos vinos
manchegos, que estin irrumpiendo con
fuerza, no sélo en la capiral de Espana,
sino en todos los mercados del mundo.
El segundo dia conté con una
presencia masiva de piblico, sobre todo

profesionales de la hosteleria y responsa-

bles de tiendas especializadas, quienes
valoraron muy positivamente la frescura
y riqueza aromdtica de los vinos jévenes
manchegos 1999

Para el presidente del Consejo
Regulador, Nicolis Lépez Trevifo, “el
vino de calidad manchego puede vy debe
ser el vino de referencia de nuestro pais®,
un objetivo dificil, pero que sin duda es-
td al alcance del enorme potencial de las
bodegas de esta Zona de Produccion,

“el vino de calidad
manchego puede y debe ser
el vino de referencia de
nuestro pais“

que en los dltimos diez afos han realiza-
do inversiones por un valor superior a
los 60.000 millones de peseras €n mo-
dernizar sus infraestructuras, principal-
mente en lo que se refiere a mejoras tec-
nolégicas encaminadas a la obtencién de
un vino de mayor calidad. Esto, unido a
la gran acepracién que estin teniendo
los planes de reconversién del vinedo pa-
ra introducir variedades de calidad y de
gran aceptacién internacional, como la
Cencibel o Tempranillo, la Caberner
Sauvignon, la Merlot, etc. deja a nuestra
region en una excelente situacion de sa-
lida. Porque lo que si estd claro para los
viticultores de la
“LA MAN-

CHA" es que ésta es la regién que poten-

bodegueros y

Denominacién de Origen

cialmente mds puede crecer de Espana, y
estd decidida a hacerlo.

Uno de los hechos mds impor-
rantes dt' l'd |1ri|“i_'r'd i(\rll.ld.l I"Ui_' |d mesa
redonda en la que participaron, el
Presidente del Consejo Regulador "LA

MANCHA?", el director de la revista “Mi

b




Vino", Carlos Delgado, los responsables

de los restaurantes Viridiana, Aloque y
Adolfo (Toledo), Abraham Garcia, Paco
Parejo y Adolfo Munoz, respectivamente,
y el dueno de “La Cava®, una prestigiosa
tienda especializada en la venta de vinos
de Madrid. Aqui se¢ produjo un acalora-
do debate entre los contertulios y el pa-
h|l(n n::hl'c 1.[ \i'[u\lL"t:'il'] .utu\ll L{L’ los vi-
nos manchegos.

Partiendo de la premisa de la
inmejorable relacion L,l“l.l'.lll—l\l'l'\_'ill de
los vinos manchegos, asumida por todos
los participantes, Carlos Delgado dijo
que habria que insistir en "potenciar la
relacion calidad-imagen”, intentando
mejorar esta wltima incesablemente, va
que es imprescindible para que el vino
sea adquirido.

Carlos Delgado también aconse
j0 que el nombre de 'i'umpr:miHn. S¢ 1m-
pusiese al localismo Cencibel, con ¢l que
se conoce a esta variedad en LA MAN-
CHA, para evitar confusiones entre los
consumidores, puesto que esta varieral de
enorme prestigio internacional debe ser-
vir de bandera para introducir el nuevo
vino de LA MANCHA en todo el mundo.

Otra de las opiniones que mis
destacaron, tanto por parte de los con-
tertulios, como del publico presente fue
que en la elaboracién, en criterios de ca-
|iL1;td. Ll(‘hk’ l’\‘:__',ii' t'] I-llIu‘inl'l.llﬂi&'ﬂtl\ d\'
las bodegas manchegas, que hoy por hoy
sON capaces de nlh]'L'\_t:J' “;'mr.’}J'f'.-.f'rJHa.‘HIt's ve-
nos _,I'i'ﬁ.s'r'm‘ y aromdticos’, pero que deben
tener en cuenta que la regidén con mds vi-
fiedo del mundo tiene unas caracteris-
ticas climdticas y agrondmicas que posi-
bilitan que en LA MANCHA se pueda
realizar todo tipo de vinos con enorme
garantia (crianzas, reservas, grandes re-
SErVas y espumosos incluidos), sin apenas
hacer uso de tratamientos fitosanitarios
{pl;lguicid:ls} tan necesarios en otros lu-
gares mds himedos. Por ello, tal y como
concluyé diciendo Carlos Delgado, los
bodegueros de LA MANCHA deben per-
der sus Ll)l'l]l'lll_’il.l\' y lanzarse a competir
en todo el mundo, puesto que el vino
que elaboran no desmerece ante ningtin
otro vino de las zonas mds prestigiosas

del globo.

Bodegas la D. O.“LA MANCHA”
participantes en la presentacion de
los vinos jovenes

PROVINCIA DE ALBACETE

Coop. La Unién de Tarazona de La Mancha.
Bodegas Ayuso, S.L. de Villarrobledo.

Vinicola de Villarrobledo de Villarrobledo.

Bodegas Juan Ramén Lozano, S.A. de Villarrobledo.

PROVINCIA DE CIUDAD REAL

Coop. Agricola La Unién de Alcizar de San Juan.
Bodegas Avilés Ortega de Alcizar de San Juan.
Bodega La Tercia de Alcdzar de San Juan.

Bodegas Naranjo, S.L. de Carrién de Calatrava.
Los Pozos, S.C.L. de Daimiel

Coop. Ntro. Padre Jestis del Perdén de Manzanares.
Vinicola de Castilla, S.A. de Manzanares.

Bodegas Crisve de Socuéllamos.

Bodegas Centro Espafiolas, S.A. de Tomelloso.
Coop. Virgen de las Vinas de Tomelloso.

Vinicola de Tomelloso, S.C.L. de Tomelloso.

PROVINCIA DE CUENCA

Coop. del Campo San Ginés de Casas de Benitez.
Sdad. Coop. La Magdalena de Casas de Haro.
[rjimpa, S.L. de Las Mesas.

Coop. Nrra. Sra. de Manjavacas de Mota del Cuervo.
S.A.T 2.289 Santa Rita de Mota del Cuervo.
Enomar, S.L.de Mota del Cuervo.

Coop. San Isidro Labrador de Las Pedrofieras.

Coop. Ntra. Sra. del Rosario de El Provencio.

PROVINCIA DE TOLEDO

Coop. Nrtra. Sra. de la Paz de Corral de Almaguer.
Budc-g;l,\ Hnos. Morales, S.A. de Noblejas.

Cosecheros Embotelladores, S.A. de Noblejas.

Coop. Nrra. Sra. del Egido de Puebla de Almoradiel.
Finca La Blanca, S.L. de Puebla de Almoradiel.

Coop. Nrra. Sra. de la Piedad de Quintanar de la Orden,
Coop. Nrtra. Sra. del Pilar de Villanueva de Alcardete.




@ ABIERTO 7

»

LA MANCHA

mumunnunm\
VNS D CALIAD VY PR

Entrega de premios

Tras ld mesa redonda, ¢l Presidente del
Consejo  Regulador, acompanado del
Consejero de Agricultura de la Junta de
Comunidades de Castilla-La Mancha,
Alejandro Alonso, v la Hlll'nddc‘:‘,;ld.t del
Gobierno en Ciudad Real, Mercedes
(.:HL_"]LII‘ ]1iz_lr L'rlll'cg.{ d\' lu\ [I'i:lL‘n\ d los
sanadores de los Concursos de Hosteleria
y Restauracion, Literatura, Pintura y
Fotografia de la Denominacion de Origen
“LA MANCHA", cuya cuantia total ron-
L].ll'l'.l ]n\ tres Ini“m]c\ LlL' |'IK.‘_\L‘[‘I\, convir-
tiendo estos premios ¢n unos de los mds
importantes que se celebran en nuestro
pais con estas caracteristicas.

En este acto, Nicolds Lépez
Trevino, en nombre de los diferentes
Jurados de cada uno de los concursos, va-
loré muy positivamente la enorme calidad
de la mayor parte de las obras presentadas,
asi como ¢l nimero de éstas, que cada ano
es mis importante.

Estas exposiciones estin com-
puestas por un toral de 41 cuadros de di-
ferentes arcistas, de los que el Consejo
Regulador ha adquirido 4 en propiedad, y
por unas 100 forografias pertenecientes a

colecciones de 14 autores distintos. ®

...la cuantia total rondaba los
tres millones de pesetad, con-
virtiendo los premios en unos
de los mdds importantes que se
celebran en nuestro pais con
estas caracteristicad.

Jovenes 99

Conquistando copas

Florida Park

Premiados en los concursos
convocados por la D. O.“LA MANCHA”

V CERTAMEN LITERARIO “VINOS DE LA MANCHA”
s Primer prv:miu (300.00 pesetas y rrrg,r‘.r"a conmemorative)

Los Dioses Reencontrados de D. Antonio Gareia de Dionisio (Manzanares)
» Segundo premio (150.000 pesetas y trofeo conmemorativo)

Liturgia de la Vifia y del Empotro de D. Luis Garcia Pérez (Puertollano)

VI CONCURSO NACIONAL “VINOS DE LA MANCHA”

PARA HOSTELERIA Y RESTARUACION

w Primer premio (350.000 pesetas y trofeo conmemorativo)
Restaurante El Bohio de lllescas (Toledo)

« Segundo premio (175.000 pesetas y trofeo conmemorativo)
Hotel Beatriz de Toledo

= Mencidn especial por su destacada aportacién en la promocion
de los Vinos de la Denominacién de Origen “LA MANCHA”
Bar-Restaurante Catavinos

VI EXPOSCION NACIONAL DE FOTOGRAFIA
“VINOS DE LA MANCHA”
s Obras adquiridas por el Consejo Regulador (Valor toral 439.500 pesetas) a:
D. Rubén Martin Benito Romero, D. Enrique Manuel Garcia Garcia,
D. Ismael V. Barbe, D. Manuel Navarro Forcada, Dfna. Elena Velasco
Areste. D. Ignacio Echevarria Ortiz de Zarate, D. Manuel Munoz Garecia,
D. Antonio Real Sinchez y D. D. Ignacio Calonge

V EXPOSCION NACIONAL DE PINTURA “VINOS DE LA MANCHA”
» Obras adquiridas por el Consejo Regulador (Valor total de 1.500.000 pesetas):
La Vendimia de D. Francisco Guijarro Rabaddn.
Paisaje de Dna. Pilar Jiménez Amar.
Uvas de Diia. Rosa Carabias.
Camino de Villarrubia de D. Diego Mufioz Garcia.
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demds, la facturacién interna

va a superar de forma clara

los 20.000 millones de pese-

tas, por lo que yo me atrevo a

decir que nuestra situacién es
éptima, ya que no hemos dejado de crecer
en los dltimos anos y las perspectivas para
el futuro son rodavia mejores.

En LA MANCHA tenemos claro
que los consumidores desean un producto
de mayor calidad, sin que ¢llo les suponga
pagar unos precios desorbitados. Es dste
precisamente el punto fuerte de nuestra
Denominacién de Origen, capaz de ofrecer
unos vinos de altisima calidad, tanto tintos
como en blances, a un precio inmejorable.

Fsti claro que las mejoras téeni-
cas de los tltimos afos y la inversién en ca-
pital humano, con la contratacién de réeni-
cos y cualificados endlogos, ya han comen-
zando a dar sus frutos. Hoy podemos decir
orgullosos que LA MANCHA ha dejando
de ser una Denominacion de Origen en la
que fundamentalmente se producian grane-
les. Lo que prima ahora en nuestras bode-
gas es la calidad del vino, mis Ficil de con-
seguir que en otros lugares, precisamente
porque hay mucha cantidad donde elegir.
Es por esta razén, por la que en nuestra
Denominacion de Origen se puede ofrecer
un vino excelente a un precio muy compe-
titivo.

Otro proyecto importante, sobre
todo mirando al futuro, es la puesta en mar-

“En la pdgina web del
Consejo se puede encontrar
todo tipo de informacion re-
lacionada con la
Denominacién de Origen
“LA MANCHA” de forma
rdpida y comoda”

BALANCE
EN LA DENOMINACIO

Abhora que entramos en el afio 2000 es el momento de hacer balance de lo que ha su-
puesto 1999 para la Denominacién de Origen “LA MANCHA’, un afio estupendo pa-
ra nosotros por diferentes motivos. Primero, porque nuestro vino se ha vendido mds, so-
bre todo en el extranjero. Cada mes vemos con satisfaccién como nuestras exportaciones

de vino embotellado, que es el que mds valor anadido aporta a la regién, crecen y cre-
cen. De hecho, este afio las exportaciones aumentardn alrededor de un 20%, superan-

do su facturacién los 5.000 millones de pesetas.

oW

ese a la sequia que hemos soportado los primeros meses de

1999, la cosecha ha sido bastante buena. La calidad ha

mantenido unos niveles dptimos”

cha de la pdgina web del Consejo Regulador
(www.lamanchado.es o www.lamanchawi-
nes.com), en la que se puede encontrar todo
tipo de informacién relacionada con la
Denominacién de Origen “LA MANCHA"
de forma cémoda y ripida (bodegas, tipos
de vino que se elaboran, varietales autoriza-
das, informacidn de todas las actividades de-

sarrolladas por el Consejo Regulador, etc).

CAMPANA 1999

Por lo que se refiere a la pasada campana de
vendimia, tengo que decir que la cosecha
recogida en 1999 en la Denominacién de
Origen “LA MANCHA" ha sido bastante
buena, ya que, aunque algo inferior en can-
tidad -alrededor de un 53%-, la calidad ha
mantenido unos niveles éptimos, puesto
que no hubo ningtin tipo de enfermedades
y el fruto se desarrollé correctamente. De
hecho, las pruebas realizadas hasta el mo-
mento por el Comité de Control de
Calidad y por el Comité de Cata dan como
resultado que el vino de la campana
1999/2000 tendrd una calidad excepcional.

No podemos olvidarnos rampoco
de la excelente acepracion que han rtenido
los vinos jévenes manchegos en la presenta-
cién de 30 bodegas de nuestra
Denominacion de Origen en Madrid a
principios de diciembre, a la que asistieron
mds de 2.000 personas interesadas en el
mundo del vino (prensa espcciaﬁx:ulﬂ, dis-
tribuidores, hostelerfa, etc.)

Ademis, en las variedades tintas,
no s¢ puede hablar de descenso, mis bien
de un ligero aumento en muchos lugares,
debido a que han comenzado a producir
nuevas plantaciones de variedades mejoran-
tes introducidas en  los Planes de

Reestrucruracion del Vinedo, sobre todo,

en ¢l caso de la Cencibel o Tempranillo, la
mas abundante entre las variedades rintas
de LA MANCHA.

Orro hecho que mercce ser desta-
cado es la importante subida de precios que
han tenido la mayoria de variedades inscri-
tas en la Denominacién de Origen “LA
MANCHA".

Este incremento se ha debido
fundamentalmente a la sitwacion del mer-
cado espaiol de vinos de calidad, que vive
un buen momento, y al cumplimiento de
los acuerdos sobre el precio de la uva fir-
mados ¢l pasado agosto por los diferentes
representantes del sector vitivinicola man-
chego (bodegueros, sindicatos y organiza-
ciones agrarias).

Este acuerdo sirvié para dar un
precio de referencia a las diferentes variera-
les manchegas, con el fin de que viticultor
y bodeguero supiesen de anremano el coste
aproximado de la uva, lo cual ha redunda-
do en beneficio de toda la regién, ya que se
ha logrado reducir en gran medida la salida
de uvas, mosto y vino a otros lugares, uno
de los mayores problemas con que se en-
frenta nuestra Denominacién ano tras ano,
por ello, ademis del acuerdo logrado entre
los diferentes sectores vitivinicolas manche-
gos sobre el precio de la uva, al que antes se
ha hecho alusién, el Consejo Regulador so-
licitd a las auroridades competentes que ex-
tremasen las medidas de vigilancia en los
transportes de este tipo de mercancias.

La  variedad Cencibel o
Tempranillo es la que ha experimentado un
incremento de precio mayor, ya que se ha
pagado en torno a las 10,50 pesetas kilo-
grado, aproximadamente un 50 % mis del
PrUl,'iU i]ll,'.]nz:iki” Ill pasadf\‘ l:;]mpﬂﬁﬂ‘ iﬂ qll{,'
viene a hacer justicia a la variedad rinta mas
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L ANO 1999

E ORIGEN “LA MANCHA”

representativa de LA MANCHA v favorec

1 105 vVitlculrores INSCrITDS €n nuesra

Denominacién de

Chrigen: nada mas v na

12.000.

da menos que

Con respecto al tema de los pre
cios de la uva, lo que si quiero dejar claro
es que el consumidor tiene que saber que si
un kilo de uva se estd [\;1:_-‘,;1mlo a unas 140
pesetas en nuestra region (para elaborar un
litro de vino se necesita aproximadamente

kilo v medio de uva) y atin asi hay bode

ZUCTrOs lh.' OIras regronces llili. (8] "!I!|'. i,

no |‘.1I'L'|.Z'L It:lf_:lnr L'|l'u' COn csas uvas
bore vino de mesa, que se paga a precios
bajos (normalmente por debajo de las 150
pesetas la botella), que en ningin caso
amortizarian el precio [1.lﬂ.ii|" por la uva.
lampoco es comprensible como

en otras nes, que pagan al viticulror

hasta 400 pesetas ¢l kilo de uva. se puede
encontrar la botella de vino a un precio
mucho mis bajo del que se entenderia co-
mo ['LJ}'.('I'HEIhlt'. lL'f]iL'l!l]!l en cuenta i_'l coste
de la materia prima,

Hechos como  los que acabo de
citar, unidos a otros, como el pasado escin-
dalo del fraude de las etiquetas de vino en
Torrenueva, del que se ha dicho injusta-
mente que era un vino de LA MANCHA,
cuando se trara de un término municipal
que no pertenece a la Denominacién de

Origen "LA MANCHA", sino a una Zona

i ST

“Los vinods de calidad de

nuestra region tienen gran-

des expectativas por su ex-
traordinaria relacion cali-
r)at?-prcct'a 3

de Produccion de otra Denominacion de

(.?I":"_'\i_'h Nos P rpudicar

quicro dejar muy
uten lance acusac

ONIra Nosorros

por desconocimiento del
de  las

. .
Vitivinicolas de nuestro pais.

mapa g¢

Denominaciones  de

PREVISIONES PARA EL 2000

El siglo XXI llega lleno de retos para nues

tra Denominacion de O

que ene
Il‘lli_' "l':h'.l“'l |||(.|],|[‘.LE\.‘ |'|l” cuotas ‘i‘.‘ |‘|‘IL‘|l-i\El]
en todo el mundo. Por ello, para ¢l proxi-
mo ano, ¢l Consejo Regulador pretende se-
guir impulsando las promociones de nues-
tros vinos de calidad, tanto en Espana co-
mo en el resto de Europa, va que nos estdn
dando unos extraordinarios resultados.

El vino de calidad 11].|]1L'Ill::,_:()
Pllcdc ¥ dc]lu sS¢r L‘I vino dL‘ referencia dL‘

nuestro pafs, un objerivo dificil, pero que

sin duda estd al alcance del enorme poren-

Zona de

cial de las bodegas de esta

Produccion e en los tltimos diez anos

in realizado inversiones por un valor
i al y0.000 millones de pesetas
MOACErnIZar sus mniracstructurds, prin
mente ¢n lo que se rehiere a i
logicas encaminadas a la obrencion de u
vino de mayor cal Esto, unid la
aran acepracion ndo los pl
1L de | n
| | na
( i

Porque lo que
ICros v -..II\I||
rores de la Origen LA
MANCHA™ es que ésta es la region qu

Denominacion de

necialmente  mids

Espana esta decidida a hacerlo

reunieron

15400 mes |i|_ “"P[ l'!'!.

v s¢ s bodeg

LA MANCHA

sus acciones promocionales para el proxi-

5 L'-.|n||1.|\icll'.lx de

wordaron

incrementar
mo ano en la zona de Escandinavia y los
paises del Este de Europa, donde los vinos
de calidad de nuestra regién tienen grandes
expecrativas, debido a su extraordinaria re

lacién calidad-precio.m

L)
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Medicine publica en su edicion
341 del mes de noviembre pa-

$:-1L10 {]llL‘ L‘I consumao I};iil} (3]

moderado de alcohol reduce el
riesgo total de sufrir un ictus isquémico,
aunque declaran que esta pauta no debe
generalizar las conclusiones ni cambiar el
estilo de vida de los posibles pacientes.

El andlisis que Hevd a estas conclu-
siones se Hlevd a cabo mediante ¢l estudio pros-
pectivo de 22.071 médicos varones, con edades
L'umpl'cndid;ls entre los 40 y 84 anos, todos per-
renecientes al Estudio de Salud de los Médicos
de Estados Unidos.

Varios CNSAyos previos yva habian
demostrado una relacidn en forma de U o
de | entre el consumo de alcohol y ¢l ries-
go de ictus.

El ictus, una re-
duceidn o suspension ratal
de la circulacion arrerial en
LI grull })Lll.'l'l.' Lll:] (!rg:inis—
o i'mr causas di\"L‘n‘bil\\‘ E'J“C-
de legar a ser mortal en ca-
SO8 EXLremos.

Los investigadores
han comenrado que, aun-
que el estudio muestra los
i.‘L'ﬂCFl.L'i!\H (.[L'I cOonsumo mio-
Lll..‘ri'ld() L{L‘ illC{‘hUI. no s¢
puede generalizar ni cam-
biar los hibitos de vida te-
niendo en cuenta tales con-
clusiones. También puntua-
lizan que las bebidas de alra
graduacion son factores de
riesgo de ictus isquémico o

hemorrdgico. Creen ademads

que no se puede ofrecer nin-
guna recomendacidon  que

enfatice los aspectos positi-

he New England Journal of

ALUD

El consumo moderado de alcohol puede reducir el
riesgo de sufrir un ictus isquémico

El ictus es una reduccion o
suspendsion total de la circu-
lacion arterial en una gran
parte del organismo por
caudsas diversad.

vos del consumo masivo de alcohol, pues-
to que podria ser mids perjudicial que be-
neficioso.

No cabe duda que los médicos
norteamericanos prefieren “curarse en sa-
lud” v se siguen refiriendo, en cuanto al
consumo moderado de alcohol entre la po-
blacion adulta, con todos los reparos, te-
mores v tabties a que los obliga la politica
que marca EE.UU. al respecto que preco-

niza, en un 90% de sus actividades de mar-

keting y promocién ¢l consumo de whisky
y otras bebidas de alta graduacion, pero sin
dejar de hacer notar que las investigaciones
que en los dltimos anos se estan Hevando a
cabo, indican en forma general y raxativa-
mente que “el consumo moderado de vino
es beneficioso para la salud™

Los médicos franceses, en cam-
bio, con mas cultura general y hdbitos gas-
tronomicos mediterrineos insisten, en la
actualidad, en defender las tesis que hasta
ahora han mantenido nuestra revista v los
cientificos que con ella colaboran.

Asi lo demuestra ¢l comentario
que sobre ¢l articulo que estamos tratando
han efectuade los docrores Mare Hommel
v Assia Jaillard, del Hospital de Grenoble,
en Francia, quienes destacan que ¢l consu-
mo moderado de alcohol también puede
tener sus beneficios en la
prevencion secundaria des-
l‘JllL".‘i LiL' l‘ll{_‘ un [111CiL'['| e I'l:l‘
va sufrido un icrus o un in-
farto agudo de miocardio.
i..”.‘i hl_'ntxﬁ{_\i()ﬁ L] ['Eilﬂ com-
probade en sujetos sanos,
con una edad de 35 anos
con resultados mds  que
alentadores. Los médicos
franceses opinan que “en ¢l
CONSUD Illlil’..[tfl'itd(! L{K' -CIE-
LE}]'{(\] P”r CsTa l‘ml'll:u‘i(in.
las venrajas superan los ries-
gos”.

Las conclusiones v los
consejos de Consejo Abierto
siguen siendo las mismas:
beba con moderacion y vino
LIL' l}llC]]il L'.'l[i(.lllL!. l]'llL' t'] \'i—
noes salud, m
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CLAVILENO AIREN 1999
LOS POZOS S.C.L.

Poligono Industrial s/n.

Tel. 926 853261 = Fax. 926 853261
13250 DAIMIEL (Ciudad Real)

FASE VisuaL De color amarillo pili-
do, limpio y brillante.

FASE OLFATIVA Aromas de frutas
frescas, continuados y persistentes.
FASE GUSTATIVA Sabor equilibrado,
ligero y agradable, con un final largo.

DONA BERENGUELA
AIREN 1999

Sdad. Coop. Ltd. VINICOLA BOLANEGA —
Ctra. de Daimiel, 82 » Tel. /Fax 926 870825 -
13260 BOLANOS DE CALATRAVA (CR) LY

Dona
FASE visuAL De color amarillo péli- fierenguela
do con reflejos verdosos.
FASE OLFATIVA Aromas afrutados, .
sucediéndose los olores a platano y i Lﬂ-‘
manzana.
FASE GUSTATIVA Fresco y persisten-
te, destacandose en el paso de boca

su armonia, finura y elegancia. |, 31 s

*

PRI ma————
TINTO CENCIBEL 1998 ()

Cooperativa NTRA. SRA. DEL ROSARIO Cencahet
Avda, Castilla - La Mancha n° 4 CAMPOS
REALES

M

Tel. 967 166066 * Fax, 967 165032
16670 EL PROVENCIO (Cuenca)

FASE VisUAL De color rojo picota
de capa media alta.

FASE OLFATIVA Aromas limpios y
agradables de frutas silvestres en el que destaca la variedad
cencibel.

FASE GUSTATIVA Fuerte y robusto, con largos toques tani-
cos, paso de boca agradable y con un final muy largo.

12 g ABIERTO

NUEVR Marc:

VEREDA DEL ZANCARA TINTO CENCIBEL
BODEGAS BIBIANO, S.L.+ Buiiuelo, 8 + Tel. 967 165056
16670 EL PROVENCIO (Cuenca)

FASE VISUAL De capa media cubierto,
limpio y brillante.

FASE OLFATIVA Aromas
florales, limpios y
agradables.

FASE GUSTATIVA En boca,
es potente, siendo el paso
carnoso y elegante.

FONTAL CENCIBEL 1998

BODEGAS FONTANA

Extramuros, s/n * Tel, 969 125433 + Fax. 969 125387
16411 FUENTE DE PEDRO NAHARRO (Cuenca)

FASE visuaL De color rojo
picota, limpio y cubierto.
FASE OLFATIVA Aromas
florales combinados por
frutas rojas muy persistentes.
FASE GUSTATIVA Con
cuerpo, sabroso y muy largo.

FONTAL

Bt Fomome

R GO T

REY DE COPAS TINTO 1998

JUAN RAMON LOZANO, SA.

Avda. Reyes Catélicos, 156 » Tel. 967 141907 « Fax. 967 145843
02600 VILLARROBLEDO (Albacete)

FASE VIsUAL De color rojo
granate con tonos violetas.
FASE OLFATIVA Aromas
limpios y agradables de

frutas silvestres. | Tinto"1998 )
FASE GUSTATIVA Potente |

en boca, carnoso y elegante
con un final largo.

.

|
|
I L Fh-mid-lkﬂm____

gl mmmroman s ssmmnm mispississ (1 1




i i ABIERTO 13

SENORIO CASA DON DIEGO TINTO CRIANZA 97
HERMANOS ALHAMBRA SANTOS, S.L.

Emilio Nieto, 28 + Tel. 926 631481 « Fax. 926 631219

13240 LA SOLANA (Ciudad Real)

rask visual De color rojo sy Cinto Crianza

picota con tonos violeta. -~

FASE OLFATIVA Aromas i t ‘_:

de vainillas y tostados.

FASE GUSTATIVA Limpio, Senorio ‘
redondo y algo tanico, lo CCCIE!!.I. Do“ E’tego
que le permite evolucionar Hios. Aanbrs Sorcs, .
positivamente. x R SApGi.

DEHCACION OF CFRGEN
i

an e o8 e s

nueva presentacio

YUNTERO AIREN 1998. Fermentacién en barrica.
COOPERATIVA JESUS DEL PERDON

Poligono Industrial, s/n «Tel. 926 610309 + Fax. 926 610516
13200 MANZANARES (Ciudad Real)

FasE visual De color amarillo palido con destellos
dorados, limpio y brillante.
FASE OLFATIVA Aromas

de madera perfectamente =
integrados y notas frutosas. ymﬂ)

FASE GUSTATIVA En boca \ 2. 14 g

es untoso y complejo, con -

gran personalidad y P T POk
concentracion de sabores. e S

e

nueva presentacion

LORENZETE

AIREN 1999

Cooperativa VIRGEN DE LAS VINAS
Carretera de Argamasilla s/n.

Tel. 926 510865 » Fax. 926 512130
13700 TOMELLOSO (Ciudad Real)

~ o

E Airen

FASE VisuAL De color amarillo palido, N ;
Cosecha 1000

limpio y brillante.

FASE OLFATIVA Aromas florales y Z o4
afrutados. E
FASE GUSTATIVA En boca destaca su T Plron.wrner

frescura y armonia, comportandose
como un vino joven en su plenitud.

F 7md o ME%V
B S PUTCNEER WS

nueva presentacion

EL JUGLAR ROSADO

COSECHEROS EMBOTELLADORES, S.A. »

Camino Villatobas, 4 + Tel, 925 140292 « Fax, 925 141268
45350 NOBLEJAS (Todelo)

FASE visuAL De color rosa
fresa, limpio y brillante.
FASE OLFATIVA Aromas
intensos de frambuesa. *
FASE GUSTATIVA Sabor '

fresco y agradable, con il | UGLAR

un postgusto intenso. e

7 i A ONEEONEL

nuava presentacio

ZAHURDON TINTO

UNION VITIVINICOLA DE INFANTES, S.A.
Ctra. Fuenllana, s/n » Tel. 926 360158

13320 VILLANUEVA DE LOS

INFANTES (Ciudad Real)

it

Tte Comeibed

FASE VISUAL De color rojo
granate y capa media.

FASE OLFATIVA Aromas h a
ligeramente herbaceos u on
combinados con frutas rojas. Xk

FASE GUSTATIVA Potente, o LAMANCHA

carnoso y elegante. EMONVETTVINICOL A D 1

e ? B h\.:a.u_‘

nueva presentacion

PLAZA MAYOR TINTO
F.F. CORPALSA, S.A.
Crra. Santa Cruz, km. 4.5 = Tel. 969 320200 » Fax. 969 321274

FASE VisuaL De color rojo

DT AT A
granate, limpio y transparente. 1 . 1‘_ .\\_ z .I’.
LY. " 1]
FASE OLFATIVA Aromas FiAiuvn
-ftﬁf Wenola

de frutas frescas, continuados
y persistentes.

FASE GUSTATIVA En boca

es potente, carnoso, elegante
y con un final tanico y
agradable. o T LT e

ST AN () CHIEN
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AUTTVIA
DE ANDALUCIA
\ N

a
Mancha
de los

Castillos

I.as Rutas del

Vino V

n un gran nimero de poblacio-
nes de La Mancha toledana, se
alzan castillos y forcalezas, vesti-

gio de las muchas invasiones,

luchas y conquistas que han vi-
vido estas tierras, vy que son el principal
atractivo que ofrece esta ruta.

Comenzando por Tembleque, si-
tuada al borde de la Nacional TV, hay que
destacar su Plaza Mayor, una de las mis
hermosas de La Mancha, que data del siglo
XVII y en la que podemos observar sus pre-
ciosos particos de columnas de granito, asi
como los corredores con soportales y orna-
mentacion en madera, en la planta supe-
rior.

Siguiendo hacia Mora de Toledo,
antes {.lL' ”c‘g‘.lr a |'.1 PUI‘J!;\C"[(’H'I. nos encon-
tramos con el Castillo de Penas Negras, es-
cena de la mayor parte de los enfrenta-
mientos entre moros y cristianos durante
los siglos X1 y XII, y prision de ilustres per-
sonajes a partir del siglo XVI. Todavia que-

dan en ¢l vestigios de algunas construccio-
nes internas, muros, aljibes y varias torres.
Ya en el pueblo, debemos destacar la iglesia
parroquial, una construccion del gotico

tardio (siglos XV y XVI).

LAS CASAS DEL CONDE

"Las Casas del Conde" es una casa rural si-
tuada a menos de 2 kilémerros de
Villanueva de Bogas, que cuenta con un
atractivo especial para todos los que bus-
quen la tranquilidad, al menos, durante
unos dias,

El Conjunto estd compuesto por
Las bodegas embotelladoras
Bodega Antonio Rojo
Martin-Salas y Bodegas
Garron, S.A., pm'deu visita-
das, previa consulta.

4 pabellones que fueron construidos en los
anos 60 para ser utilizados como lugar de
reposo para importantes personajes de la
politica y la nobleza en sus dias de caza por
los alrededores, aunque fue su actual pro-
pictario, Juan Luis de la Cruz Téllez, quien
decidio darle ¢l uso de alojamiento rural,
que permite que cualquier persona pueda
disfrurar de las comodidades que anrerior-
mente sélo se reservaban a las clases pu-
dientes.

” l.':\'I'.II.i\l Ll;_' l.l.\ t.’t”ﬁ\.:lcinnc.'n
equipadas con todas las comodidades habi-
tuales en cualquier hotel, es dptimo, sin
que ¢llo le suponga perder con su toque de
alojamiento rural y de lugar aislado del aje-
treo de la vida acrual.

Cuenta con 13 dormitorios (23
camas), lo que la convierte en una opeidn
abierta a todo tipo de visitantes: parejas,
grupos de amigos, gente del mundo de los
negocios, cazadores, etc., aunque, debido a

la dureza de la climarologia de la zona, las




Cpocas idoneas para aCercarse a este relajan-
e |Ll:L_':1r' son el otono ¥ la |\rim;|\'cr;1.
Ademis de las posibles ruras -
risticas que pn-.ihi]il.; la ubicacion :J.g'm\,r\r.if'i-
ca de esta casa rural. con lLLit'\ cercanos a
Orgaz,

Mascaraque, Manzaneque y Almonacid, asi

loledo, v a los Castillos de

comao |;1 ]".!f".l :\'I.l_\'tll' l|L' 1.L'mi'r|c:]nl_' 0 lux
Molinos de ('nrulli.':_{l'.l. "Las Casas del
Conde" es un lugar donde se desarrollan
multitud de acrvidades, como el senderis-
mo o los viajes en bicicleta, con |1(|~.H1i|i\i;n|
de visitar el Castillo de Penas Negras, una
zona apta para la escalada

Finalmente, merece la pena des-

tacar que "Las Casas del Conde" se abaste-

cen dinicamente con energias renovables,

concretamente edlica y solar.

Orgaz tiene unos origenes muy antiguos,
aunque fue durante la ocupacidn de los
arabes cuando alcanzd un gran apogeo.
Tras la reconquista cristiana del lugar, el
Cid fue su primer sefior, siendo ¢l pueblo
natal de su esposa, dona Jimena.

Tiene un conjunte urbano’ con
una arquitectura rural muy bien conserva-
da, al igual que su castillo, construido en ¢l
slo X1, que tue incendiado por las tropas

del emperador Carlos 1 por servir de refu-

gio a los partidarios de los comuneros,

Los Yébenes cs un pueblo de gran riqueza
cinegética, cuyo origen se remonta a los
tiempos del L‘mpur,nlnr Trajano donde, so-
bre todo, debemos visitar su iglesia rena-
centista dedicada a Sanrta Marfa, de la que
destacan su dbside circular y el retablo de la

Capilla Mayor.

Bodegas embotelladoras que, previa con-
sulta, pueden ser visitadas y en las cuales se
puede adquirir vine embotellado de la

enominacion de rigen "LA MAN-
D le Orig LA MAN
CHA™: Bodega Antonio Rojo Martin-Salas
CHA": Bodega Ant Rojo M Sal
v Bodegas Garrdn, S.A.

Consuegra ¢s una localidad dominada por
el Monte Calderico, en el que se alzan sus
famosos molinos de viento, algunos de

ellos visitables.

ABIERTO

Muy cerca encontramos ¢l casti-
o, uno de los mejores conservados, fue

cedido por Alfonso V1 a la Orden de San

Juan y posteriormente a los € salatravos, uri-

lizindose como hospital para las tres
“Retenes Militares” que estaban en la zona.
Ha sido rehabilitado hace poco tempo v
en ¢l tiene lugar anualmente una represen-
tacion de bartalla medieval que atrae a mu-

chos visitanres.

Madridejos también conserva monumen-
tos de interds, como la iglesia parroquial de
El Salvador, una construccidn de rransicion
del gérico al renacimiento que dara del si-
glo XVI; los conventos de San Francisco y
las Clarisas; varias casas hu|.1r'|v::,.1~ ¥ una cu-
riosa plaza de roros, construida en rtapial

con contrafuertes. W
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DRIO, BOTELLA Y TAPON:
SU RELACION Y
PARTICULARIDADES

EL CORCHO IV

Continuacion del niimero anterior (21, oct. 99)

as dificultades de extraccién
del tapén.

Un rapon dificil de ex
rraer puede estar, o bien dema-
stado apretado, o bien pegado al

cuello de la botella. La importancia del saca-
L‘FTL]]II\ €S aun mas .L_"['.illl_ii. en tales casos.

Evidentemente un tapon demasia-
do apretado puede estarlo dentro de un cue-
”n st I"cthn. (shils ill\.‘idL‘mL‘ OCUFTE €N 0casio
nes, pero es mis raro que ¢l defecto inverso,
s llL'Li1'. un diametro L|\'I'Il.l.\'|,i{i|| .lrli;]'ln.

Un corcho demasiado compacto
Con un :_:J';l[‘l numero tIL' l_'.lp'.'l‘\ LIL' LrL‘Lil“iL'l'l-
to. como por ¢jemplo en el caso de un cor-
\-hl..‘ (‘lllL‘ \'iL‘IIL' dL‘ Ll rama, o |.{‘i [‘.{]—TL‘\ cnma-
deradas o bien aquéllas de un gran didmetro
(cuyo ajuste en relacion al didmetro interno
de la botella es superior a 6 mm.), pueden
igualmente adherirse al vidrio con gran fuer-
4] sin cmh;u‘gu también esta anomalia es
poco frecuente.

I.KJ q'l.ll_' ocurre In‘llﬂ d IllL']'illd(] s
que la dificultad de extraccion esté en fun-
cién del ratamiento de superficie de los ta-
pones, El siliconado,
segiin ¢l tipo de pro-
ducto utilizado, per-
Hli[l_' ()I'}lL‘HL‘r un sos-
én mds o menos im-
portante al interior de
la botella con fuerzas
de extraccion que va-
rfan, pero jamds con
pegadura,

Un parafi-
Ilild() (L'l'l dL’SllSl_‘ h()}'
dia) excesivo en cam-
bio, puede provocar
una fuerte adhesion
del tapén al vidrio.

El punto de
fusién de las parafinas
utilizadas hace unos
afios se aproxima a los
50°C. Toda clevacion
de temperatura puede
provocar por lo tanto,
si no la fusién, al me-
reblandeci-
miento de la parafina

nos el

v la pegadura del tapdn al vidrio.

En algunos casos puede tratarse de una ele-
vacion accidental de temperatura en ¢l mo
mento de la “termolizacion” del vino o del
calentamicento de las tenazas, sin embargo
ese riesgo es previsto generalmente en el mo
mento en que el utilizador hace su pedido
\IL' 1.1[‘0|1L'_k.

Esta elevacion accidental de tem
peratura durante el periodo de almacena-
miento o bien durante ¢l transporte del ving
escapa a todo control, y es eso lo que mds
debe preocuparnos,

Este inconveniente relacionado a
la parafina, es un facror que limita su utili-
zacién y que permite tomar conciencia de la
importancia que ¢l tratamiento de superficie

L{L‘ ]\I?\ [.I.I‘i\llc.‘\ tiene para L‘l l\lIL‘Il rL'.\'lliLl\In

La dificultad de extraccion

del corcho esta en
Sfuncion del tratamiento de
su superficie.

de la operacion de |.|l‘(|||\|dll
Finalmente, se deben considerar

también las dificultades de extraccion debi-

l_l,l'- .ll \'I'Hl‘l'\'lJ 1|l' LN Sacadornr |||\'- II|.|||\ I||IL Vi
a perforar o a desmenuzar ¢l corcho v que
puede incluso romper el tapon. Una buena
eleccion de tal instrumento, rnto por lo
que respecta a la mecha, como al sistema de

traccion, permitra evirar muchas \.1txt'l1ti|:

nes

El sacacorchos

Los sacacorchos clisicos se componen de
una mecha y una empunadura. A condicion
de asegurar una buena presion, la empuia
dura no obedece a ninguna exigencia parti-
cular.

En el caso de la mecha la sinnaciéon
es diferente, ya que no debe cratarse ni de un
“Il-ldrl.'l |Ii {1(_‘ una 1‘].('L.AI ill.lL' ngllit'rL'L‘l'l L'! ta-
pon sin asegurar su soporte. kn ¢l momento
de la traccion, este tipo de herramienta sal-
dri del tapén solo, acarreando consigo algu-
nas viruras de corcho.

La mecha ideal debe ser del tipo
“cola de cerdo”, con
un eje vacio. Su pun-
ta debe situarse en la
prolongacién de las
espiras. La espira
Ginica debe ser sufi-
cientemente  larga
para atravesar todo ¢l
tapén, con un did-
metro del hilo lo su-
ficientemente  fino
para no arrancar el
corcho en pedazos.

En Francia, la
mecha del sacacor-
chos ha sido objeto
de un trabajo de nor-
malizacion que defi-
ne todos los caracre-
res, tales como el
didmetro de la espi-
ra, su longitud, el
paso de la hélice,
etc... Las opiniones
sobre la eficacia de
esta mecha estin di-
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describe el sacacorchos que sc debe L'||||-‘!L'.l|

La norma Lspanola

en el mérodo para la determinacion de la
fuerza de extraccion de los tapones
Varilla helicoidal de acero inoxidable.
Paso de hélice de 12a 14 mm
Euni;m|.| utd superior a 50 mm,
Didmetro de espirales de 5 a 6 mm.
Didmetro interior minimo 3 mm.

1etro exterior estard entre 10 v 15

mim.

|'.‘\|ll‘- |.|\ OLros {Ii‘n\ \l\ |||L'I_;“|.‘. ta
les ¢como la terraja o ¢l tornillo de
Arquimedes deben ser rechazados.

Si bien los sacacorchos simples de
traccion directa dan excelentes resultados
ellos requieren sin embargo un esfuerzo pa
i extracr '.'| mpon que en ocasiones re \Il;i.i
'L"\x\'hll\n.

s por \‘HU que s¢ ]1.|I| 1ln'\'.1| I'i-”.nlu
sistemas que permiten descorchar una bore-
lla con un minimo de esfuerzo v evitando el
.{;_1'!1.11'|.1,

Se trata de los sistemas de tornillo,
de cremallera, de palanca, de paralelogramo
detormable o telescopico, que toman apoyo
sobre el borde del cuello de la botella dismi-
nuyendo asi el esfuerzo de descorche.

Aparte las caracteristicas mecini-
cas que son propias a cada uno de esos saca-
corchos, la tinica ru}ﬂ;l imperativa que existe
es de tener una traccién vertical.

Esta regla no es respetada en ¢l ca-
so de los sacacorchos de palanca llamados
“de escanciador”. Su (Gnica ventaja es de ser

poco voluminosos, pero en cambio doblan

Nasero|de L

La anica regla imperativa
en ,ﬂ' Htf{l a(l(”f ()(’, HACA~

(‘t)f'{’l?t‘?ql‘ ed que ;?t’f‘ﬂl.{.ﬁfl ina

sxtraccion vertical

(“f s

u“'y‘-‘m'& "\.'L.-:ﬂ"nu}r‘. : f‘rr'
‘r j.!.-.‘-ff,r \ “'.14"
3 ﬂal{fh <3 H anr .mJl‘ '{’

|‘._"| I:I' .|I||_ vOIIT 1N1As la

chos son aceprables solamente cuando pre

sentan un b punto deapova sobre el bor
| | \.ni\:\ '.\.|.. 1c 10
:_!II!'-l 1< 55U 't"l.ill-. 1 &S |.|| ] ol |

cida es siempre vertical, en tal caso, la mecha

la |‘.|.-.i35 1 500 |J.|I.||\ las «

(.

‘hido sobre |||||\|

COng

mero de botellas de cerves

do al descorche de las borellas de vino.
En cuanto al sacacorchos "de

nas’, atin cuando preserva la integridad del

[.l|\llf‘. no ¢s de uso ':.Il_il. La |||i|.|||.|l|\l.5l'|| al.

las liminas entre el vidrio v el cor

ne la existencia de un intersticio que las ope

raciones de taponado han tratado de volver
mexistente. Ademis, la traccion directa debe
ser gjercida en rotacion, a fin de no hacer sa-
lir las liminas: su utilizacion requiere un en

trenamiento regular.

Finalmente, no debemos olvidas
un excelente sacacorchos, se trata del
Y r:_‘\\'|‘l1]!.‘ Este sacacorchos esti dortado
de una ].nf;.] mecha “cola de cerdo™ muy hi-
na y recubierta de un revestimiento anti-ad-

hesivo. La extraccion no requiere mds que

A7 )
un movimiento de rotacion; el tapon sube
asi sin ningiin esfuerzo a lo largo del “rorni
llo infinite” v sale de la botella sin ninguna

sacudida. m
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GRAN ACEPTACION

En los ultimos cinco aios se ha venido observando un au-
mento generalizado, entre los consumidores de vinos con de-
nominacién de origen, de la adquisicion de los provenientes

de la zona protegida por el Consejo Regulador de la

studios efectuados por dicho

Consejo y los datos extraidos de

las bases de daros de las bodegas

inscritas al mismo determinan,

taxativamente, que el auge del
consumo de este tipo de productos de cali-
dad, tienen un aumento entre la poblacion
adulta de nuestro pais v de los paises a los
que importan, que alcanzan a veces el bare-
mo anual del 165%, datos que deben inter-
pretarse dentro de un coneepto frio de and-
lisis de m;lrkuling ¥ oque atanen, como to-
dos los resultados de las encuestas que se
efectian para otros renglones de la alimen-
tacién, a categorias sociales, econdmicas,
costumbres y situaciones geogrificas deter-
minadas.

La ambigiiedad que el anilisis de
cualquier encuesta refleja, se ve decapitada
en cuanto se produce un estudio frio y sin-
cero de las ventas de nuestros vinos en los
paises de nuestro entorno, en los de allende

los mares y en Espana que demuestra, en ¢l

dltimo lustro, subidas que podrian cor
derarse vertiginosas.

Consejo Abierto no quiere hacer
aqui un cuadro econdmico de datos numé-
ricos que aburririan a L‘u:{ltlmcr lector, pero
si pretende remitir a los mismos, sufridores
de sus pdginas, a todos aquellos gl’;iﬁca:s
que tenemos editados en los nimeros que
corresponden al dltimo lustro de nuestro
siglo (y milenio) que fenece, en los que se

reflejan claramente los guarismos que aqui

Denominacion "La Mancha’.

evitamaos,

El porqué del aumento de la
aceptacién por parte de los consumidores
finales de nuestros vinos tiene su explica-
cidn ll.‘rgicu‘.

u El Consejo Regulador de la
Denominacion de Origen “La Mancha” ha
ocupado sus mds de 25 anos de existencia
en la promocién de los mismos, con cam-
pafas nacionales ¢ internacionales efectua-
das con objetividad profesional que die-
ron, dan y seguirdn dando, resultados po-
sitivos para nuestro sector, repercutiendo
en forma directa o derivada, en las cos-
l'l]rl'lhr{'.‘i .N'()L'il}l_'()f'ls'll[l'lliNlil.‘; l.iL' 1()(1[!_\' ‘ILILH_'-
”!)H lll.lt' 11'.1" LL'I'Iil!iJ CONtacto o ﬁ(‘."lid{} llil'
blar de nuestros vinos con Denominacidn
de Origen.

s Si efectuamos un estudio comparativo
de tres regiones producroras de vinos de
calidad de nuestro pafs, a las cuales no

Nuestros vinos estdn ya, en
todas las tiendas especializa-
das, grandes y medianas su-
perficies y ocupan lugar des-
tacado en las cartas de vinos
de la mayoria de los restau-

rantes del pais.

DE LOS VINO
POR EL

nombraremos por razones de savoir vivre
(saber vivir... y dejar vivir a los demis),
notaremos que un vino de calidad produ-
cido en el Norte de Espana, de crianza, de
la variedad Tempranillo y de la misma

anada que uno de los nuestros de idénticas

caracteristicas, cuesta 1.600 pesetas; otro
idéntico, elaborado en la zona castellano-
leonesa, cuesta 1.900 pesetas y que, ¢l que
claboramos en nuestra region de “La
Mancha”, con rodas las garantias de cali-
dad que puede ofrecer una Denominacion
de Origen seria (al igual que las otras), lle-
g.-l -31 Plkh[ik‘!! L':mﬂl!midm’ ano I'I'lirl'i LIL' L'I'\
415 pesetas.

Resulra claro que aqui no trata-
mos de "vender duros a peseras”: los costes
de produccidon que tenemos y la canridad
de vinos de calidad que se elaboran en La
Mancha, nos permiten tener la mejor rela-
cion calidad/precio que pueda hallarse en el
mundo.

s Los consumidores cultos, no necesitan
mids que probar el género que se les ofrece
a mejor precio: si éste guarda una relacion
correcta con la calidad del producto que
pagan, insisten en su compra, aunque ello
les obligue a cambiar costumbres repeti-
d.'l.‘iy iTT]P'l]i.’N[J].‘\' p(:r il'l Pllh“l’.fillﬂli ¥ L‘l mar-
kt‘flll'lg LIL' l'!()LIL'gi!N }’ :,:]'UP!].‘\' I'J()L{L‘I'll.'ﬂ}h L{L'
presion. Esto no es mds, sintetizando, que
la famosa “prueba del algodén™ a que nos
tiene acostumbrados la relevision y que
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S DE “"LA MANCHA”
CONSUMIDOR FINAL

demuestra, en nuestro caso, que vendemos
con mds limpieza, con mayor claridad, con
indiscutible calidad y a los mejores precios
del mercado y que, "¢l algodén no enga-

na.

= Los medios de comunicacién especiali-
'.(Z'ldi}ﬁ. ['zll'['ll?i.i_"l'l h:tll LLI)(]F[:H.[(] AU :‘:"]':H'!EJ di_‘
arena a los esfuerzos promocionales antes
citados haciéndose eco, positivo y desinte-
resado, de la evolucion de nuestros vinos y
de todo aquello que en nuestra
Denominacion alcanzase fuerza de noticia.

s Nuestros bodegueros han sacrificado y
sacrifican su mentalidad de empresarios y
los frios porcentajes de beneficios que po-
drian obtener, una vez lograda la calidad
de los vinos que elaboran, en mantener
unos precios minimos para productos de

alta calidad, con el fin de continuar con la
competitividad comercial de sus productos
y marcas, comprendiendo que éste es el

nico camino para situarse a la cabeza, en
corro lapso, de los mercados nacionales ¢

internacionales.

s Nuestros vinos estan ya, en todas las

tiendas especializadas, grandes y medianas
superficies y ocupan lugar destacado en las
cartas de vinos de la mayoria de los restau-
rantes de nuestro pafs. A su vez, otros cla-

boradores manchegos, han oprado por sis-

temas de venta no tan masivos, creando
con grandes esfuerzos, vinos ecolégicos y
“vinos de firma” que, aunque mds lenta-
mente !]IIC |()5 '.ll'l[L’TI[('II'L'h. van (}CI]PHHL{O
SUs |]jC]1‘)h L!L' ventas tanto en nuestro Pi"’s
cOMmo en L'I L'XlL']'i!J[ ) L]UL' son L'UI'I.‘H!TT]id”S

por un publico clitista de entendidos, que

no sc dL‘iJ.n cllg‘ll'm r pul' J[T.n';ll[h:lr- campa-
fias publicitarias y que confian en su pala-
dar formado y buen criterio, compren-
diendo que cuando derrds de una botella
de vino hay una contractiquera de nuestro
Consejo Regulador, la calidad mixima del
producto que consumen esti asegurada en

un ciento por ciento.

Balance positivo

El consumidor final, tiene nuestros vinos al
alcance de su mano y de su bolsillo. Ya han
quedado atrds los dias en que nos confun-
dian con vinos de otras regiones o cuando,
desafortunadamente, pensaban que los ela-
borados ]‘n:lluhcg_'_il\ sola servian para sei
mezclados con los vinos de otras denomi-
naciones de origen.

Es al final de este siglo (v de este
milenio-digan lo que digan algunos) cuan-
do podemos hacer un balance positivo de
todo nuestro sector y cuando notamos, con
indudable orgullo y alegria, que yva ocupa
mos ¢l puesto que por derecho nos corres-
pondia y que se nos tenfa negado por inte-
reses ajenos a un libre j uego comercial lim-
pio.

Como deciamos antes “la prueba

del algoddén no engana” y a la larga, la lim-

pieza en las acciones, la nitidez en los tratos
comerciales, el amor por el mejor producto
que puede dar nuestra querida tierra man-
chega, pasa esa mentada prueba de higiene,

con todos los puntos a su favor, W

..vendemods con mads
limpieza, con mayor
claridad, con indiscutible
calidad y a los mejores
precios del mercado.

19
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El Consejo Regulador

intensifica su actividad
promocional en

1 99 ha sido un afo de gran acti-
vidad en la Denominacion de
Origen “LA MANCHA", sobre
todo en lo que se refiere a la pro-
mocion de los vinos de calidad
manchegos en Espana y en ¢l mundo.

s Con respecto a nuestro pafs, ¢l Consejo
Regulador ha puesto su énfasis en el Norte de
Espaia, una zona con un consumo de vino
importante, donde los vinos de calidad man-
chegos tienen grandes posibilidades de creci-
miento. Todo ello sin olvidarse de los merca-
dos tradicionales del vino manchego, como
Madrid, donde 30 bodegas tomaron parte en
lo que fue la presentacién mds importante de
los vinos con Denominacion de Origen “LA
MANCHA” en 1999,

Presentaciones de la Denominacién de
Origen “LA MANCHA” en Espafia

Presentaciones en Asturias (Oviedo y
Gijon), en Cantabria (Santander), en Galicia
(A Corufia), en Madrid y en el Pais Vasco
(Bilbao y San Sebastidn).

Presencia en Ferias
Feria Regional del Campo y Muestras de
Manzanares (FERCAM 99
Ciudad Real
Feria Regional de Alimentacién de Tarancén
Torrepacheco (Murcia
Silleda (La Corufia)

= Por lo que se refiere al extranjero, resulta
evidente que, desde hace unos afios, las bode-
gas exportadoras de la Denominacién de
Origen, con la colaboracién con el Consejo
Regulador, estin enfrascadas en la conquista
de los mercados exteriores con la bandera de la
calidad por delante. Es un objetivo dificil por-
que hay que competir con multitud de bode-
gas procedentes de paises como Francia, Italia
o Espafa, ademds de nuevas potencias en el
mundo del vino, como Australia, Sudidfrica,
Chile y Argentina.

Europa es, sin duda, el principal
mercado para la D.O., por lo que este conti-
nente es el que ha centrado las principales acti-
vidades promocionales.

Actividades Promocionales en el Exterior
durante 1999
Presentacion en Munich, Diisseldorf,

Hamburgo y Berlin (Alemania).

Asistencia al 111 Salén del Vino Espafiol en
Estocolmo (Suecia).

Asistencia a la Feria VINEXPO en Burdeos
(Francia).

Seminario y Presentacién en Amsterdam
(Paises Bajos).

Seminario y Presentacién en Londres (Reino
Unido).

Asistencia al 1 Salén del Vino Espafiol en
Copenhague (Dinamarca).

MISIONES INVERSAS (Visitas realizadas
a la Zona de Produccién “LA MANCHA”
con fines comerciales o promocionales)
Escuela de Hosteleria de Estocolmo (Suecia)
Periodistas especializados de Taiwan
Periodistas especializados del Reino Unido.
Periodistas especializados y distribuidores de
Japén.

Importadores y distribuidores de Suiza.
Importadores y distribuidores de Bélgica.




. PAGINA WEB

| Conscjo Regulador,
adecudndose a la in-

que mejor se estd asentando en la

red, va que, al tratarse de un pro-

novaciones que traen

los nuevos tiempos,

hﬂ Pll(_'.‘;[() €n ITlﬂrL'I'lii

una pdgina web propia en la que

se puede encontrar todo tipo de

informacién relacionada con la

Denominacion de Origen "L

MANCHA” de forma comoda y

rapida (bodegas, tipos de vino

que se elaboran, varictales aurtori-

zadas, informacién de todas las

actividades  desarrolladas por ¢l
Consejo Regulador, etc.).

La inrtencién  del

Consejo es la de tener una pagina

A MANCHA
DENOMINACION DE RIGEN
WCPRE:

g e e e e i Vit

ducto enfocado a un consumidor
selecro, toda la informacién que
se pueda tener sobre ¢l antes de
comprarlo resulta extraordinaria-
mente il

La presencia del Consejo
Regulador en Internet posibilitara
también la creacion de La Bolsa
del Vino, donde cualquier perso-
na interesada podri conocer las
h:!ii{:gﬂ.‘- Il|'lhl.'rir.'lh (lllt’ I"l].‘ﬁ.'i!l'l \'i‘
nos varietales en cada momento,
con ¢l objeto de agilizar la comer-
cializacion de los vinos de esta
Denominacion de Origen.

e

activa y en continua renovacion a
la que se podrd acceder a través
de dos direcciones (www.lamanchado.es v
www.lamanchawines.com), ya que estd pen-
Ni'lllil P'-lr'.‘ (]llL' “L'gul:['l a L'“ﬂ ll(.'.'il.lt' L'I.I'.'{Il.llliL'r ILI-
gar del mundo, y no sélo desde nuestro pais.

Ademis de ofrecer todo tipo de in-
formacién relacionada con la Denominacién
y las actividades que en torno a ella se desa-
rrollan (incluyendo las notas de prensa), en la
web del Consejo se muestran todas las varie-
dades de  viiedo autorizadas  por  la
Denominacion de Origen LA MANCHA”
ast como a los diferentes tipos de vinos que se
pueden elaborar con éstas.

En otra de las seeciones de la pigi-
na, se muestra una relacion de las 289 bode-
gas inscritas en la Denominacién de Origen
“LA MANCHA”", especificando sus principa-
les caracteristicas: si se trata de bodegas que se
dedican a la elaboracién, emborellado, crian-
7, eXporcion, crc.

En esta seccion, las bodegas que
cuenten con pidgina web o correo electrénico
podrin crear vinculos o enlaces desde la pagi-
na del Consejo a su direccion particular para
que los usuarios puedan llegar a ésta de una
forma comoda y facil.

Este apartado es de  una especial
utilidad para los distribuidores ¢ importadores
de vino que deseen contactar con nuestras bo-
degas v cooperativas, va que cada ano el
Consejo Regulador recibe cientos de peticio-
nes solicitando el listado de bodegas inscritas.

Al entrar en la seccidn “Saber elegir

el vine” se informard a todos los consumido-
res sobre la temperatura de servicio adecuada
para cada vino y los platos con los que mejor
combinan, sobre qué vino guardar v cuinto
tiempo, cdmo organizar una pequena bodega
en la propia casa, las copas que se deben uili-
zar en cada caso o como se debe realizar la ca-
ta de un vino, teniendo en cuenta todas sus fa-
ses (vista, olfato y gusto) v valorando las ca-
racteristicas gendricas de los diferentes tipos
de vinos manchegos.

El Consejo Regulador, como insti-
rucion representativa de los vinos de calidad
manchegos, no podia quedarse atris en la re-
volucién que supone Internet, con grandes
posibilidades en el futuro, al igual que los vi-
nos de la Denominacion de
Origen “LA MAN-
CHA", que podrin
de esta manera ser
conocidos por mucha
mis gente de forma ri-
pida y cémoda. De he-
cho, son muchos los que
creen que gran parte del
comercio mundial se rea-
lizari a través de esta gi-
gantesca red mundial en el
proximo siglo, ya tan cerca-
nao.,

Ademds, el vino de

L‘;‘I]il_{lid ¢S uno LIC ]().\ I'JF(ILIL[L'IU.‘»'

La direccion de la pdgina
va ha sido incluida en los listados
de los principales buscadores de todo el mun-
do: Yahoo, Alravista, Ole, erc., para que pue-
da ser facilmente encontrada al marcar una de
las palabras claves: Vino, La Mancha,
Consejo, Vinedo, etc.

Hay que recordar que, anterior-
mente, ¢l Consejo  Regulador de  la
Denominacién de Origen mayor del mundo
solo contaba con una pigina incluida dentro
de la web de la Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha (www.sister.es/castilla-la-
mancha/lamancha.him) mucho mads limitada
que en la actual, en la que se creard un enlace

}‘IQ'IF&\ }'I(ldt_‘l' entrar a lii nueva i".igill:!.
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1 Denom ion de i"i:_:i:'i LA
MANCHA C objeto  de

|'.i.|5" s a IS NUCvas illliiL'JIT.L'-

CO1 ciales, ha suscrito un

cuerdo para incorporar a todos

08 |! L.entro
( ruraltien
| patrocinado
Grrupo Caja Rura proporcionard
informacion de rodos los :_-||--.|l|u_|u- del

Conscjo
Urnig

quisicion con los mérodos de pago nuis se
curos y avanzados de la acrualidad mediante

L | LIS0Y ll\'

jetas; ademds se puedan adqui-
rir productos desde cualquier parte del
mundo. Si le unimos el resto de empresas y
cooperativas vitivinicolas asociadas, podre
mos decir que en el futuro RURAL TIEN-
DA se convertiri en uno de los centros mas
interesantes del sector.

El proceso es sencillo para acceder
al centro comercial, ya que sélo hay que fa-

cilitar los datos del domicilio del cliente pa-

ra |‘mdur re zar L'[ envio dL‘ [US I‘I'Udl.ti.‘[uﬁ
adquiridos. Dichos datos estin debidamente
\i]l\'ilglhlrddd(l.\ cn L‘i [Ji'LiL‘[HI.dﬂl' [h(_'r\'id('lr se-
guro) que aloja la infraestructura del centro
comercial.

I.U‘- L']il'nl'ﬂ'.“- pl!l{rliﬂ npur:lr I“Lill\

las marcas de Tarjetas. Visa, 4B, Red6000,
Mastercard y Eurocard y el sistema de pago
SSL garantiza la seguridad de todos los datos
trasmiridos en la operacién y evita que se
pueda acceder a los niimeros de tarjeta, para
evitar el posible fraude electrénico.
El Grupo Caja Rural, en el que estd encua-
drado Caja Rural de Ciudad Real, ya dispo-
ne de este Centro Comercial Virtual donde
s5€ dﬂriiﬂ d‘: ﬂhil 1'(][{(}.\' l()S L'()I]]L'l'(_"li}.‘i (IUL' IU
df_‘sl‘,‘L'TL

El perfil de los clientes es de 20 a
44 anos con conocimientos de informdtica a
nivel de usuario y con capacidad adquisitiva

antes, ya que
Rural Tienda otrece
un ~:_":\iLE\‘ li'. 11
horas (todos los dias
del afo), ¢l acceso a
comercios de cual

\]'.:I\".' P:II\ V NO CXI1LC
presencia fisica en el
comercio.  Ademis
el acceso es Fcil ¥
sencillo, hay un control de los pedidos, pre-
clos muy competitivos ¢ incorpora (como
mencionibamos con anterioridad) sistemas
de seguridad vy la posibilidad de envio a otras
personas.

Estas mismas venrtajas que tienen
los clientes las tiene el comercio, por lo que
es beneficioso para ambas partes.

La seguridad, como decfamos an-
tes, es un capitulo importante por no decir
esencial v por ello ¢l Centro Comercial
Rural Tienda se encuentra en el Servidor

1 la

Segure de R.S.I1. S.C., lo que garanti
confidencialidad y acceso a los datos genera-
les. Asimismo toda la informacion viene en-
criptada, lo que supone una garantia para la
seguridad de las operaciones.

Rural Tienda, con esta nueva
Rural Tienda, con esta
nueva modalidad de
comercio, crea una nueva
estrategia del comercio con
caracteristicas tales como la
innovacidn, preparacion,
dedicacion y rentabilidad.

Rural Tienda

modalidad de comercio, crea una nueva es-
trategia del comercio con caracteristicas ta
les como la innovacion, preparacidn, dedica-
cion y rentabilidad.

La situacién acrual del comercio a
traves dc Internet es lnd.i\ ia pequena y prac-
ricamente S encuentra L‘l:nLL'mI'.]dnl en
Estados Unidos, pero si se puede decir que
en Espana ya hay cada vez un mayor nime-
ro que utiliza este tipo de compra-venta.

Hay que mencionar que todos los

grandes grupos financieros y empresas éstin
aperturando o patrocinando centros comer-
ciales similares a Rural Tienda.

Las cifras son evidentes sobre el
avance y desarrollo del comercio electrénico
en Espana durante los tiltimos aiios. Este ge-
neré un volumen de negocio de 3.400 mi-
llones de pesetas en el pasado ejercicio, lo
que significé un incremento de 4,2 veces
mis que en 1997,

Las previsiones para 1999 son de
8.500 millones de pesetas y para el 2002 al-
canzard la cifra de 255.000 millongs de pese-
tas.

Por ello, tanto Caja Rural de
Ciudad Real y el CRDO “La Mancha” han
considerado y valorado esta nueva modalidad
de comercio electrénico y han suscrito este

acuerdo que serd beneficioso para todos. =
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Restaurante

LA TINAJA

(Aleazar de San Juan)

VINOY
TRONOMIA

asando por la Nacional 420

{(':drd()l')a—_['.'trmgmm]. a la altura

de Alcizar de San Juan, nos en-

contramos con el Restaurante

“LA TINAJA”, un lugar amplio,
con capacidad para unas 150 personas, que
mantiene toda la esencia de un lugar tpica-
mente manchego, sin que ello le suponga per-
der la elegancia de un gran restaurante.
Aunque su dedicacion fundamental es la de
Sﬁ:r\"jf C()rl'lidilﬁ dumntu ['(ldﬂﬁ IU.S d[-':lh (Jt' Ii'l. S0
mana, también estin habiruados a organizar
festejos en ocasiones especiales,

En el restaurante “La Tinaja” no so-
lo podremos disfrutar de nuestros mds delicio-
sos platos tipicos regionales (Pisto, Duelos y
Quebrantos, Gachas, Asadillo, Pipirrana,
Migas, Mojete, Perdiz de Caza en Escabeche,
Cordero Asado, Chuletas de Cordero y
Calderera, etc.), sino de todos los tipos de co-
cina, ya que, por ¢jemplo, los pescados tam-
bién ocupan un lugar de privilegio en este res-
taurante. Por destacar algunos, nos quedare-
mos con las Cocochas, los Salmonetes, la
Lubina, la Merluza o el Emperador.

Tampoco podemos olvidarnos de
citar su surtida tabla de quesos (fritos, en acei-

te, frescos y curados) y sus postres, como la le-

h Sl VAT L t
¥ Revuelto de Matanza

INGREDIENTES: Morcilla, chorizo, jamén, panceta y

huevo.

PREPARACION: Se trocean la morcilla, el chorizo, el ja-

estd casi hecha se le afaden el chorizo y la morcilla
{= primero,y el jamén un poco después. Finalmente, se le
quita aceite y se afiade el huevo, mezclandolo todo.

g . S -

che frita, el arroz con leche o la milhoja.

En esta ocasién queremos destacar
dos de sus platos mis relevantes, el Revuelto
de Matanza v la Bizeochd. un postre tipica-
mente alcazareno.

Mencion especial merece su impresionante
carta de vinos, donde encontramos mis de 40
rr_'l'_::rc!‘tci:l:‘ f.'nrrt'.‘ipﬂndit'ﬂl't’.‘i d l;i

Denominacién de Origen “LA MANCHA™
de muy diversas bodegas y cooperativas de las

Bizcocha

polvo.

.*.a‘.iﬂ ﬂ , e

INGREDIENTES: Tortas de Alcazar, leche, corteza de limon y de 7
naranja, aztcar, canela en rama y canela en polvo.
PREPARACION: Primero se cuece la leche con canela en rama y cortezas
moén y la panceta. Después se frie la panceta y cuando ‘ de limones y naranjas. Después se deja la leche en la nevera hasta que
esta lo suficientemente fria. En una cazuela de barro se pone la torta
o el bizcocho, al que se le afiade la leche, junto con azicar y canela en

cuatro provincias de nuestra Zona de
Produccién, entre las que estdn:

Bodegas Angora, Avilés Ortega, Ayuso, Centro
Espafiolas, Enomar, Evaristo Mateos, , Julidn
Santos, Don Fadrigue, Finca La Blanca,
Mendieta, Bodegas del Saz, Vinicola de
Castilla, Vinicola de Tomelloso y Vifiedos
Mejorantes. Asi como las Cooperativas Jestis
del Perdén de Manzanares, La Unidn de

Alcdzar de San Juan.
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Caja Rural resuelve de principio a fin
la PA.C.2000.

Si no fuera por la Rural, como ibamos a resolver la
PA.C.2000. No hay nada como entenderse bien con
tu Caja. No te hacen perder el tiempo, no tienes
que desplazarte, ademads tienen la mayor experiencia

AGRICULTORES
Y GANADEROS
YA TRABAJAMOS
BASTANTE...

CAJA RURAL
RESUELVE LA P.A.C.
POR USTED

El plazo de presentacion es del 3 de Enero al
10 de Marzo del 2000.

y como nos conocen de tantos anos... saben muy
bien como ayudarnos, son especialistas.

Los agricultores y ganaderos ya trabajamos bastante... @

CAJA RURAL






