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Con este Boletin que llega a las manos del lector entra nuestra publicacién en su segundo a0 de vida. N contenidos, Secci que aparecen
por primera vez, intentarén mejorarla y darle mayor interés, con la pretensién por parte de este Consejo de que sirva como vinculo de comunicacién.
Toda publicacién es mejorable y nuestra pretensién es hacer un Boletin vivo, formativo e informativo, abierto a todos. En ayuda de esta decidida pre-
tensién ha venido a sumarse una entidad que, como Agrobanesto, apoya el proyecto del Consejo Abierto a partir de este niimero en su esfuerzo por
comunicarse con sus veinticinco mil destinatarios. De agradecer es que una entidad de tal categoria estimule y crea en un proyecto ilusionante como
es cada niimero de este Boletfn. Otros, no confiaron ni creyeron en algo que es una realidad: el decidido propésito de los vitivinicultores que apuestan
por la calidad de un producto que crean, crian, producen, elaboran y cuidan: el vino con Denominacién de Origen La Mancha. Bienvenidos sean nues-
tros nuevos acompaiiantes en esta aventura de dar vida a un medio cuya pretensién ilusi da es constituirse en vehiculo de ¢ icacién de tro
Consejo.

Cada tres meses intentaremos desde esta pdgina tomar el pulso al devenir del ti-  de La Mancha cuyo boceto se nos encargd, para ultimar posteriormente su realizacion.
mestre transcurmido. Diversos aconteceres merecen la pena comentar en esta pimera  También se aprovechd la entrevista para transmitir nuestro punto de vista en el sentido
ocasién. Hemos continuado visitando las entidades provinciales representativas en un  de gue la presencia en ferias de la resonancia de Fitur, entre otras, podria aprovecharse

intento muy claro para mi desde el dia que asumi la tarea de dirigir la actividad de nues-  también en el sentido mencionado. No es casualidad que en la muy reciente edicién
tro Consejo: hacerlo conocer por las propias gentes de nuestra tierra, sensibilizarlos so-  otras Comunidades Auténomas tuvieran los vinos integrados como protagonistas des-
bre nuestros quehaceres y objetivos y, después, buscar su apoyo, integrarlos en los pro-  tacados y principales dentro del propio stand, circunstancia gue indica la valoracién y
vectos que tenemos concebidos. estima que esas zonas tienen por su riqueza vitivinicola.

Resuita curinso comprobar que muchas veces desconocemos lo que mas cerca te- No es propésito detallar pormenorizadamente todas y cada uno de los avatares no-

nemos, ignorando lo nuestro, El Consejo Regulador de la Denominacién de Onigen La  ticiables que surgen cada dia, lo que harfa esta seccién de apertura prolija en exceso,
Mancha es conocide en algunos lugares de fuera de nuestras fronteras mejor que por  La intencitn es fijamos en lo que consideremos més significativo y en torno a ello ela-
los castellano-manchegos mismos. Nuestro vino se consume y se estima en Centroeu-  borar unas reflexiones que faciliten la comunicacién v los puntos de vista con los re-
ropa, por ejemplo, v en alguna capital de provincia o entre los propios pueblos pro-  ceptores de los Boletines periédicos, De otras relaciones mas puntuales v detalladas se

ductores resulta dificil, si no imposible, encontrarlo. ocuparan algunas de las nuevas secciones incorporadas,
Pero de esto hablaremos otro dia, que ocasiones no habrdn de faltar, espero. Resulta interesante destacar otra de las acciones realizadas durante este primer tri-
Si primero fue Ciudad Real capital, v luego vendria Cuenca, ha sido Toledo la pe-  mestre. El dia 26 del pasado mes de enero, se celebrd en el Restaurante Marcelillo's

niiltima ciudad visitada. Habitualmente acudimos a las entidades representativas de cada  de Alcézar de San Juan una Jomada de Trabajo organizada por el Consejo v a la que
provincia, medios de comunicacion, Asociaciones provinciales de hosteleria, de ahorre  se convocaron a los Directores Comerciales v a los Jefes de Ventas de las bodegas v

y ofros. cooperativas que comercializan vinos embotellados acogidos a nuestra Denominacién
En Toledo tuvimos ocasién de transmitr la realidad de nuestro Consejo a; de Origen. En la carta dirigida a los mismos, entre otras cosas, se decia: «Dentro de los
D. José Gémez Cabezas (Vicepresidente de la Diputacién). planteamientos renovadores que proyecta este Consejo Regulador
D. Enrigue Prieto (Presidente de la Caja de Toledo). para afrontar de la manera mas profesional y eficacia posible la etapa,

D. Andrés Gémez Mora (Presidente de la Caja Rural).

D. Miguel Angel Morales Garcia (Presidente de Camaras de Co-
mercio e Industria de Castilla-La Mancha).

D. José M.* Calvo Cirujano (Secretario de la Camara de Comercio
e Industria de Toledo).

Todos, v no es un tépico socorrido ni una frase hecha obligada,
acogieron con simpatia v comprensién los proyectos expuestos y hubo
promesas de apoyo para algunos concretos. Ni que decir tiene el he-
cho de que al ser Toledo la capital en la que se ubica nuestra Admi-
nistracién regional, son frecuentes y habituales las visitas y contactos
con la Consejeria propia de la actividad de todo Consejo Regulador, caso, las personas que por su experiencia y conocimiento del merca-
la de Agricultura. Existe actualmente, por suerte para todos, un vivo do deben orientar las estrategias que posteriormente se deben mate-
espiritu de colaboracion mutua, un acceso facil de comunicacion per- ralizar en acciones desde el Consejo Regulador.
sonal lo que, a no dudar, redundaré en beneficio de la dificil tarea que Esos eran los propdsilos v esa era la finalidad de la reunién de tra-
ante si tienen nuestros vinos de calidad acogidos a Denominacién. También visitamos  bajo, que se desarrollé a lo largo de buena parte del dia. La clausurd Ricardo Rodri-
al Director'General de Turismo, D. José Javier Gil Gémez-Lobo, para expresarle nues-  guez Rodriguez, Jefe del Servicio de Comercializacion e Industrializacién Agroalimen-
tro convencimiento de que su departamento puede también contribuir directamente a  taria de la Consejerfa de Agricultura, perfecto conocedor de la realidad vitivinicola y per-
un mejor conocimiento y consumo de los vinos de la Regién merced a la difusién cui-  sona entregada a la modemizacién de las estrnucturas agrocomerciales de la Regién. De
dada de lo que se entiende por turismo gastronémico. No olvidemos que nuestros vi-  su intervencién y de la de los participantes pueden sacarse conclusiones que necesita-
nos son riqueza cultural que para si quisieran muchos, y.Toledo es un escaparate pri-  rfan un nimero completo del Consejo Abierto. En sintesis, concluir confirmando lo po-
vilegiado por el que anualmente transitan més de dos millones de turistas, y es paradé-  sitivo de unas reuniones que aparte de fijar unos objetivos y elaborar unas propuestas
jico comprobar la facilidad para encontrar determinados vinos fordneos v la dificultad,  finales, permiten la convivencia personal de unas horas en las que debatir ideas v tener
si no imposibilidad, de hallar los propios de la Regién. Todos los vinos tienen cabida  la oportunidad de ofrecer la posibilidad de opinar, sugerir altemativas y, en definitiva,
en una carta, pero es vergonzante que no aparezcan los vinos de la tierra, Una visita  profundizar en el conocimiento personal mutuo de los reunidos, por una parte, y en
no es completa si no se conocen todas las riquezas de un lugar, y éstas no concluyen  tomo a una problematica general que a todos nos mueve v que es la razon de ser de
en los monumentos v paisajes, sino que se complementan en la gastronomia, en los vi-~  todo Consejo Regulador: el vino de calidad, su problematica, su comercializacién, con-
nos, en las costumbres, folklore, etc., que son la riqueza v el privilegio que nos distin-  sumo y los mil problemas adheridos a ese producto dificil pero tremendamente apasio-
gue y particulariza de otros lugares. El turismo que actualmente se trata de fomentar va  nante y vivo, el vino.
por ese camino: conocer en profundidad los lugares visitados, v dificilmente se lograra .
si no estd presente un producto como el vino que identifica a Castilla-La Mancha muy
particularmente y de cuyo cultivo, elaboracién y comercio dependen miles de familias. ’ =
Encontramos receptividad en la visita, comprensién a los mencionados puntos de vista . SALVADOR JARENO CANAS
v promesa concreta de colaborar en la edicién de lo que serd una Ruta de los Vinos Presidente del C.R.D.O. LA MANCHA
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sin duda dificil v compleja, por la que atraviesa la comercializacién de
nuestros vinos de calidad, hemos pensado que seria muy interesante
v préctico tanto para el propio Consejo como para las bodegas que
comercializan vinos embotellados, el mantener una reunién de traba-
jo conjunta con los Directores Comerciales o Jefes de Ventas. Su fi-
nalidad serd la de fijar, conjuntamente las lineas de actuacién del Con-
sejo Regulador para el presente afio, asi como para aportar las ideas
v sugerencias oportunas que con posterioridad serdn recogidas en un
Plan de Ferias, Promociones y Publicidads. Personalmente pienso que
son los especialistas, expertos en su materia, los comerciales en este
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«Hacia un conocimiento del vino que nos

permita disfrutarlo»

LA CULTURA DEL VINO

EScienoqmdmnuﬁmnlidcahmdade

gables virtudes que el vino posee. Un vino que no.es
del de

nuestros pueblos, a su historia y cultura y que  sélo ali po, sino hilo an
de su conoci to y por el homt jubilo interior que f piritu, si
hay sobrados datos y decumentos con raices de unare-  lo beb con la debid: d e

mota antigiedad.

1, en este tro pais, Noé pudi |
—deliciosamente— con una nueva salida del arca,
eitny seg'u.ru de que nos deleitaria describiéndonos
libacién, que el resto de los morta-
les teruamus como simbolo de las que luego vienen su-
cediéndose a través de los tiempos.

OY mads que ayer, el vino, nuestro vino, estd de
moda. Su aceptacién y fama la han conseguido

una bien nutrida carga de esfuerzos y sinsabores; el vi-
ticultor y el bodeguero, entre otros, saben algo de estn.
El resto de los humanos, ajenos a su obra, «c

E dice, y es verdad, que detrds de una copa de buen

muwﬂhuﬂndelugnnduphcuudeh
humanidad y que este gozo es aiin mayor si aprende-
mos a conocerlo para darle adecuoado pmhsnnmoy
tratamiento a la hora de beberlo. Y, efecti

Por MIGUEL ESPADAS
VOCES POPULARES

En cunlquier bbwo que trate del atrayente mundo del ving, encontranbis
mpuﬁui.uuduﬂmuqmwlusmhhsm&suﬂhﬁdmmram
de los buenos de v dos, con la finalidad de que todos uti-
mdmmmﬂummdﬂm

He aqui, en sintesis, algunas de las voces més populares que mds usual-
mente se emplean en La Mancha, cusndo se hace referencia a la vid, la bo-
degnoelvhm Lashmmmmgdndelaﬁahl.aumuehwmedena-

por exigendas de nnsqnu‘.lumend!\.&&del\fmbu-
|anD mdﬁﬂﬂm Wmdecaﬂiﬂ- Manchas.

existen muchos momentos para ¢Iln en la

Ak do: Vino con restos de anicares de la lermentacidn.
i

mia, en las fiest mlu 1 vy en tan-
tos mi de al i como nos d Ia

s

Achisparse: Chisparse.

Adoh Err N "

vida misma; como ha uucedldn desde hace milenios de
aiios.

ORQU'E creemos firmemente que contribuimos a

mos», poniendo el vaso. Qmms. por otro Iadn nos
sentimos de algiin modo i en su nos
hemos impuesto la dulce tarea de prestigiar aiin mas,
si cabe, el buen nombre del vino. Y hacer atractivo su
consumo prodigando sencillas normas —carentes de
toda ciencia, pero si das de una ble l6gi-
ca— que el tiempo y la experiencia aconsejan para que
se aprecien en toda su plenitud e intensidad las inne-

lgar la cultura del vino, nos lumlmnsli Imﬂl
, de

prine con ving.,

Aguja: sabor del vino, como consecuendia del picor que produce en el pa-
ladar, por efecto del dcdo carbénico que tiene durante la fermentacicin
lenta, y ain después, hasta hacerse por completo. «Este vino tiene agu-
Jo=, frase con la que se expresa que el vino se puede ya beber. «Ya per-
it la agujos, lmino con el que se indica que el vino estd completa-
mente hecha.

cia —al estar huérf

Ad Ermbei

de t
unas sencillas mgiam dadn por uperlns en la materia,
para saber cémo v darlo a Ios de-
mis, haciéndolo llegar 2 los palad en la
de su perfeccién para que sean apmadﬂs sus virtudes
en toda su i gue el feliz e inolvid
ble momento que, de vez en vez, se nos brinda a los
mortales: beberlo.

EL SERVICIO DEL VINO

El servicio de los vinos se rige por unas elementales reglas
para poder apreciar plenamente su fragancia y cualidades.

Con tal premisa, los vinos deben beberse en copas de li-
gero y transparente cristal y, desde luego, incoloro.

Los vinos TINTOS exigen copas de ancha superficie para
evitar la dispersion de aromas.

Las copas para BLANCOS serdn algo més pequefias y li-
geramente alargadas, y para los ESPUMOSOS, conicas y de
poca capacidad.

¥ no olvidar estos mandamientos:

— Dar a cada vino su adecuada temperatura.

— En ningtin caso deben calentarse artificialmente.

—_ Sélo enlriarlos en el fngonhco, NUNCA en el congelador.

és de abrir la botella,
51 hasta hace poco se aconsejaba descorchar unas dos ho-
ras antes de servir el vino, estid demostrado que de este
modo los aromas dejan de percibirse en toda su intensi-
dad.)

— No mantener el vino demasiado tiempo en la copa, Con-
viene llenarla poco vy repetidamente.

—_ los inmedi d

Dice, con gran acierto, el escritor Pedro Barceld, que «el
vino fue creado para sembrar alegrias, fortalecer amistades,
amansar pesadumbres, armonizar ruidos, fecundar soledades,
detener relojes, multiplicar lunas, romper calendarios, escla-
recer cerebros v enhebrar corazoness, pero siguiendo los sa-
bios consejos del gran historiador Apuleyo, permitasenos re-
frescar no sélo el vino, sino la memoria de algun inocente be-
bedor:

— La primera copa es para la sed
— La segunda, para el placer

— La tercera, para la alegria

— La cuarta, para la locura

Con estas reglas de oro, como cualquier vino —proceden-
te de buena uva elaborado y conservado con mimo y con es-
mero v cuidado— es bueno por definicion darle la buena
prensa que se merece y el buen trago que reclama.

Nos permitimos aventurar que los romanos desconocian los
saludables consejos de Apulzyn pues .ﬂempre brindaban con

vino, si bien mezclado con algo de agua cuyas proporciones
establecia el mas experto de los invitados. Y era costumbre
difundida y respetada, el beber tantas copas de vino en los
brindis como letras tenia el nombre del homenajeado. Imagi-
nen los lectores la suerte de aguel mortal que se llamase
H-E-R-M-E-N-E-G-I-L-D-O.

Insisto, por ser notorio,

que en las juergas y el jolgorio,
cualquier nacido romano
olvidaba de antemano

los consejos de Apuleyo.

Y me ratifico en ello,

pues de observador me tildo.
Si cuatro cita Apuleyo,

doce, bebz Hzrrneneglld.o

Copas adecuadas para el servicio de vino.

Albarca: Abarca.
Alb R: después de realizada una venta, el vendedor, el com-
pndwnunbm.mmmng:sydmmdwminlwmeﬁmhtrpe
racitn, para celebrar principalmente con bebidas el buen resultado ob-
tenido. «Echar el alborogues

por haber bebido vino u otros licores con
P Erdui h i

Aporcar: Formar un cormillo de tierra alrededor de la cepa.
.Anmﬂnmaoupammmimqmmnbzh«mmmns anfes

Mubt:l-hﬁhdelbliﬁm
Atero: Persona encargada de comprar comida,
: Amrimarle tierra al tronco de b cepa para cubriria,

mﬁm&mmmmmﬂm«mh:mmwmh
mmwmmmmdﬂquummn-

B-ln.vauﬁgar =n finura.

Basuqueador: Utersilio de madera con lamgo mango y una zapata al ex-
remo, que se usa para barucar el mosto en la fermentacién rompiende
el sombrero de la misma.

= Bazucar.

Beber a o yen dad

&bwmﬁnuilvehmdebebmm «Los muchachas andar por ahi de
beborreos.

Beb

Alicionado a beb

Mmmmm&ﬂﬂwlﬁwbﬁ

Bordelesa: Bamica de una cabida de 220 a 250 litros, empleada para la
crisnza de los vinos, espedialmente en Burdeos v Rioja.

Bota: Tonel en que se cria y exporta o vina de Jerez. Tiene una capacidad
de unos 500 litros,

Brillante: Vino perfs timpido y al ser do por
la hez parece brillar.

Brut: Vino espumoso natural con azicares en cantidad inferior a 20 g/l

Botana: Hemiendo cuando se rompe el pellejo,

Bouguet: Conjunto de aromas que presenta un vino de crianza en su pun-
to Gptimo de evolucidn.

Buche: Trago.

Batirico: Olor mncio de un vino alterado.

Clhznh.moméalmdedhgmm que se sube a la cabesa,

Caliente: Sensacidn de calor debida al alcohol, glicerina y otras materias
exdractivas, de un vino bien elabomdo, sin asperezas, pero alcohdélico.
Canilla: Brocal de maders o asta unido al cuello de la bota por donde se

bebe y echa el vino.

Canmillero: Taladro o agujero mas bajo de la tinaja.

Capa: Medida de la cantidad de color de vinos tintos. Se llama «doble capas
a los vinos que se hacen fermentar con mayor cantidad de hollejo de la
que normalmente les comesponde.

Bebido.

Camarén: Pulpa de uva: «a vva de ede puesto es toda camazdn,

Casca: Lias que quedan después de la fermentacian.

Cascarilla: Grana y hollejo de la uwa.

Castaiia: Bomachera.

Cata: Anilisis del vino a través de los sentidos de la vista, olfato, gusto y
tacio, para apreciar sus cualidades.

Cava: Vino espumaoso natural ano proceso de elsboracién y crianza, des-
de la sequnda fermentacitn hasta la eliminacion de las lias inclusive,
transcurre en la misma botella en que se ha efectuado « timje

Chato: Vaso pequeno de vino,
Chazo: Utensilio para apretar los aros de las cubas.
Chico: Vaso pegueiio de vino. En lenguaje wvulgar. medida de capacidad
waﬁmgﬂamm&m‘ﬂu o sea 168 mililitros
: para depositar el orujo escurrido.
Chisparse: E embormacharse.

Consejo Abiert
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PANEL DE CATA

ULTIMA SELECCION DEL COMITE DE CATA

Esta seleccidn, se realiz6 como complemento de la inicial, efectuada sobre 325 muestras de vinos amparados por la Denominacién de
Origen y es una muestra mas del certero criterio del Comité de Cata del Consejo Regulador de la Denominacién de Origen La Mancha.

Ocho blancos: Valle del Cedrén, Yuntero, Cristo de la' Vega, La Taberna, Vina Cardete, Vina Santa Elena,
Galan de Membrilla y Seforio de Guadianeja; dos rosados: El Portillejo y Cristo de la Vega; tres tintos:
La Unién, Castillo de Alhambra y Senorio de Guadianeja, fueron elegidos por los expertos de nuestro Con-
sejo Regulador.

BLANCOS.—FASE VISUAL.: Pélidos y transparentes. FASE OLFATIVA: Aromas varietales intensos. FASE
GUSTATIVA: Equilibrados, armoniosos, afrutados y de cuidada elaboracién.

o
intere

TINTOS.—FASE VISUAL.: Color rubf intenso. FASE OLFATIVA: Arométicos v frutosos. FASE GUSTATIVA:
Recuerdan la variedad Cencibel, redondos y armoniosos.

% Pfnicn

& Follys

ROSADOS.—FASE VISUAL: Matices intensos. FASE OLFATIVA: Frescos y con aromas frutales. FASE GUS-
TATIVA: Equilibrados y de excelente gusto posterior.

Consejo Abierto
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COMO SE CONTROLA LA CALIDAD DE NUESTROS VINOS

JOSE LUIS BARCO LIZANO:
«Una de las secciones que mds ha
potenciado este Consejo Regulador

es la del equipo de Control
de Calidad».

Desde la nueva toma de posesién de los
actuales Vocales del Consejo Regulador y de
su Presidente, una de las secciones que mas
se han potenciado ha sido la del Equipo de
Control de Calidad.

El Consejo Regulador, de acuerdo con la
Ley 25/70 y su propio Reglamento, tiene en-
comendadas las funciones de Control y Vigi-
lancia en cuanto se refiere a:

a) En lo Territorial por la respectiva Zona
de Produccién y Crianza.

b) En razén de los productos, por los
protegidos por la Denominacién de Origen,
en cualquiera de sus fases de Produccién,
elaboracién, crianza, circulacién y comercia-
lizacién.

¢) Enrazén de las personas inscritas de los
diferentes registros.

Para la realizacién de estas funciones,
cuenta con los Servicios de Control y Vigi-
lancia de Veedores propios, cuyas atribucio-
nes son:

a) Sobre los vinedos ubicados en la Zona
de Produccién.

b) Sobre las bodegas situadas en la Zona
de Produccién y Crianza.

c) Sobre la uva y vinos en la Zona de Pro-
duccién y Crianza. -

d) Sobre los vinos protegidos en todo -l
territorio nacional.

Es misién del equipo de Control de Cali-
dad, la realizaci6n y actualizacién de los di-
ferentes registros:

a) Vinedos.

b) Bodegas de Elaboracién.

¢) Bodegas de Almacenamiento.

d) Bodegas de Crianza.

e) Plantas de Embotellado.

Para la realizacion de estas funciones, se
coordina con el Equipo de Informatica, ac-
tualmente, compuesto por tres ordenadores.

El Control sobre el vifiedo, se realiza me-
diante visitas de Campo, comprobando que
el vifiedo inscrito cumpla con el Reglamento
del Consejo Regulador, en cuanto a practi-
cas culturales, poda, variedades, etc.

Durante la Campaiia de Elaboracién, se vi-
sitan las bodegas para comprobar la proce-
dencia de las uvas, estado sanitario de las
m:ﬁsmas y técnicas empleadas en la elabora-
cién.

Una vez terminada la elaboracién y antes
del dia 31 de diciembre, es obligatorio por
parte de las bodegas inscritas, remitir al
Consejo Regulador, fotocopia de la Declara-
cién de Produccion y Anejo Ill. B (relacién
de viticultores suministradores de uva
V.CP.RD).

Recibidas estas declaraciones en el Con-
sejo Regulador vy con el apoyo del Equipo
de Informaética, se procede ala revisién del
Anejo [Il. B. para comprobar si todos los vi-
ticultores que figuran estin inscritos en el
Consejo, con las hectéreas declaradas v los
rendimientos por hectérea se ajustan a nues-
tra reglamentacién.

Realizadas dichas comprobaciones, se pro-
cede a partir aproximadamente del dia 10 de
enero, a la toma de muestras de los vinos de-
clarados con Denominacién de Origen, rea-
lizando las siguientes funciones en bodega:

a) Comprobacién de la Declaracién de
Produccién, para ver si coincide con la foto-
copia remitida al Consejo Regulador.

b) Comprobacién del libro de movimien-
tos de vinos con Denominacién de Origen,
en entradas, salidas y saldo.

c) La toma de muestras se realiza de un
conjunto de los vinos declarados con D.O.,
de los que se llenan cuatro botellas, lacran-
dose en cabeza y etiquetas, que son firma-
das a su vez por el responsable de la bodega
v veedor. De estas cuatro botellas, una se
queda en poder de la bodega v las tres res-
tantes el veedor que ha realizado la inspec-
cién, remitiendo una a la Estacién de Viticul-
tura y Enologia de Alcéazar de San Juan, otra
al Comité de Cata del Consejo Regulador y
la tercera queda en depésito, para en caso
de discrepancias realizar el arbitraje.

d) Realizadas estas funciones, se procede
al levantamiento de la correspondiente Acta,
entregédndose una copia a la bodega; en la
que se reflejan todas las funciones realizadas.

Verificados los andlisis v siempre con un
plazo méximo de cinco dias, se procede a la
cata de los vinos. =

El Comité de Cata del Consejo Regulador,
estd compuesto por cinco representantes de
los siguientes Organismos:

— Presidente: Un Vocal del Consejo Re-
gulador,

— Un Representante de la EV.E. de Al-
céazar de San Juan.

— Un Representante del Centro de Capa-
citacién y Experimentacién Vitivinicola de
Tomelloso.

— Dos representantes de la Asociacién
Regional de Enélogos de Castilla-La Man-
cha.

— Secretario-Coordinador, (es el encar-
gado de coordinar y preparar las catas, pero
sin catar los vinos), el Encargado del Equipo
de Control de Calidad del Consejo Regula-
dor.

La Cata, se realiza a ciegas y por la ficha
recomendada por el LN.D.O. y homologada
por el Comité de Cata y la Comisién de Con-
trol de Calidad y Expedientes.

Conocidos los resultados de la Cata v de
los andlisis, se retine la Comisién de Control
de Calidad y Expedientes, para homologar o
descalificar los vinos examinados, remitién-
dolos a las bodegas, certificacién de poder
ese vino optar a la Denominacién de Origen
o si ha sido descalificado, asi como las reco-
mendaciones oportunas si las hubiese v los
resultados de los anélisis.

Este mismo control, es el que se emplea
con los vinos embotellados, realizandose va-
rias visitas a las bodegas o adquiriéndolos en
establecimientos ptiblicos, para ver su con-
servacion.

Es también misién del Equipo de Control
de Calidad, el controlar las capsulas y con-
traetiquetas remitidas a cada planta embote-
lladora, y hacer cumplir la obligatoriedad,
que tienen los embotelladores, que adquie-
ren vinos de comprarlos a bodegas que tie-
nen vino homologado con Denominacién de
Origen.

Otras de las misiones que tiene este equi-
po, es la autorizacién de las etiquetas antes
de su puesta en circulacién, para que cum-
plan en cada momento lo dispuesto en la Le-
gislacién vigente, asi como informar a los
Elaboradores y Embotelladores de las nue-
vas normas aparecidas referentes a la elabo-
racién y embotellado.

Llevar el Control de las Reservas, afiadas
y crianza de los vinos, asi como la expedi-

cién de movimientos de vinos entre bodegas
inscritas.

Durante el afio 1989, se realizaron 158 to-
mas de muestras de distintos tipos de vinos
en rama a granel, v 325 tomas de muestras
de los vinos embotellados, asi como la ac-
tualizacién de los Informes técnicos de las
bodegas inscritas en los distintos registros. [

JOSE LUIS BARCO LIZANO
Seccién Teécnica del CRDO LA MANCHA
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LA DIRECCION GENERAL DE POLITICA ALIMENTARIA

Entrevistamos para este periddi-
co, en su despacho del P.* de la In-
fanta Isabel, a D. Mariano Maraver y
Lépexz del Valle, Director General de
Politica Alimzmnrll lh'l MAPA,
F por
dos temas: la reunidn gue iba a te-
ner con los Consejos Reguladores el
dia 15 de marzo y su visién personal
sobre el futuro del vino de La Man-
cha.

Pregunta: Venimos a entrevistarlo
para conocer, entre otras cosas, su visitn
particular y la menos oficial posible, so-
bre el panorama actual vy futuro del vino
de La Mancha,

Respuesta: El futuro es muy cam-
biante. Puedo adelaniarle, como prirmi-
cia, que a partir de la vendimia de este
afio, los Consejos Regulaodores tendrdn
mas competencias, El 15 de marzo ten-
dremos una reunién, aqul en el Ministe-
rio, con todos los C.R. para constrastar
con los mismos los normativas que esto-
mos elab do a nivel de O. Ministeri
les, en el sentido de que cualquier vino
con D.0., que salga embotellado de
una Denominacidn, necesite, como
unice garantfa vdlida de que es
v.e.p.r.d. su simple factura comer-
cial y si el mismo es a granel, que
con el solo sello y firma del Consejo
Reguiador o que pertenece, su certi-
ficacién de origen para exportacidn
seq vdlida.

P.—¢No cree Ud. que eso podria dar
lugar a subterfugios, por pare de ague-
llos Consejos Reguladores que tienen
poca produccién v mucha venta?

R.—No, no oluide que existind ung de-
claracién, previa al 30 de noulembre,
ante el SENPA, sobre el estado de lo co-
secha calificada. Tratamos solamente de
gjustarnos a ung realidod de comerciali-
zacion, tanto del vino con Denominacién
de Origen, como del vino de mesa, Asf
no send el mercodo el que imponga que
un vino sea calificado o no, sino que serd
siempre el Consejo Regulador quien, ba-
sdndose en conceplos de calidad y a ve-
ces contra sus propios intereses, otargue
las g de origen p

-Hl:.'iu favorece mds la venta a gra-
nel que la de embotellados, cosa que no
ayuda a una promocidn mds intensa de
los vinos espafioles. Por ofra parte, el en-
tramado de embotelladores en otros pai-
ses, capaces de envasamos vinos con
D.O,, sélo lo tienen algunos Consejos
privilegiades... ino es eso un desequili-
bro?

R.—No lo veo asi. 5i un Conseio Re-
gulodor tiene un buen mercado parg el
granel, debemos darle la oportunidad v
Ia facilidad para que venda. Rioja y al-
gin otro Consejo, ya lo estdn haclendo
y no puede dudarse de la calidad de los
vinos que, certificados por los propios
Consejos, salgan del pafs sin embotellar.

P.—¢A partir de qué fecha se pon-
drian en vigor esas medidas?

R.—4 partir de lo vendimia de este
afio. No h mds que

Una medida sobre exportaciones que va a «traer cola»
v una vision de futuro incierto para La Mancha

mesa, se descalifica como veprd, yla
realidad de si es bueno o malo, se efec-
tia seqiin la demanda. La descalifica-
cién debe hacerse previa a la tem-
porada comercial.

P.—En La Mancha, hay mucho vino
que se produce v por tanto hay donde
elegir para calificar con DO, ;Qué
ocurrird con Valdepenias, por ejemplo,
que tiene todo calificado v puede ven-
der mis de lo que produce? ;Seguird te-
niendc todo calificado o también co-
menzard a elaborar para alcohol?

R.—Entre La Mancha y Valdepenias,
hay un abismo en cuanto a estructura co-
mercial se refiere, Vaoldeperias puede ven-
der todo lo que produce y mds, mientras
gue en La Mancha ocurre lo o

MARIANO
MARAVER,
Director General de
Politica Alimentaria:

«A partir del 93, el que
no esté en el mercado
va a tener un mal
futuro.»

Tiene falsarmente una superficie fnscrfla
de vifiedo, que no se cormesponde con la
capecidad comerciol de lo que puede
vender como Denominacion de Origen,

P.—Eso tiene una fécil solucién a mi
criterio sélo basta con reordenar las ins-
cripciones, dandoles un cupo minimo
para elaborar v.c.p.rd..

R—La reordenacién la comenzare-
mos a hacer o partir de septiembre de
este mismo ano, puesto que hacerla de
golpe en 1993 resultaria traumdtico.

P.—;Y cudl serd ese cupo minimo del
que hablamos?

R.—La obligatoriedad de que por lo
menos un 25 por 100 del vifiedo inscri-
to, produzea vinos de calidad.

P.—iQué plensa Ud, de las i

muchos bodeg que podrign apren-
der excelentes estrategios de los «gran-
dess.

P.—No ereo que sea fcll imitar al po-
deraso,..

R.—Pues van a tener que hacerlo. La
C dad no estd disy a seguir
pagando excederites de vinas. Ahora es-
tin viviendo una economia, una bonan-
za ficticia. Los precios de garantio van o
ir en disminucidn. Hasta ahora el nego-
cio era elaborar para alcohol. Eso es pan
para hoy y hambre para mariana. A par-
tir del 93, el que no esté en el mer-
cado, va a tener un mal future. Tan-
to se trate de v.c.p.r.d,, de vinos de mesa
o de mostas, La Mancha va a tener que
hacer un gmn esfuerzo de inversidén para

nes exsdgenas que s¢ han producido y se

producen en La Mancha?
I R.—Todos mbemos que se han moti-
do grandi a La Man-

unos meses a la peticién de las ridl
des del MCE, que determinaba que esta
resolucién se tomara a partir del 1 de
enero praxima,

P.—Sigo pensando que ses una me-
dida igual, pero para Consejos desigua-
less. Por gjemplo, el caso del de La Man-
cha: tiene una enorme cantidad de vifie-
do acogido a Denominacién de Origen,
creo recordar que unas 154.400 Ha.,
uno de los vifedos mayores del mundo
y a la vez uno de los que en relacién a
su volumen, producen menos litros por
hectdrea, unos 520 més o menos. ;Esta
medida no afectard en forma negativa su
funcionamiento?

R.—Eso quiere decir que ese vinedo
produce un vino que porque no se ven-

cha en los tlfimos tiempos v eso signifi-
card que se comercializardn cantidades
mayores de vinos.

P.—Eso, que puede ser interesante
para la Direccién de Politica Alimentaria,
no tene por qué sedo para el Consejo
Reguiador, las grandes empresas mue-
ven gran cantidad de litros de vino de
mesa, no de vinos de calidad; todas, sal-
vo raras excepeciones, que las hay, van a
La Mancha a buscar una materia prima
gue no encuentran en obras regiones.
Por otra parte, esta es una opinién per-
sonal que un periodista no debiera te-

En La Mancha sobran vi-
nos buenos y sobran también las insta-
laciones para elaborarlos; no hay que ha-
cer desembolsos en teenologio: hay que
gastar dinero en comercializacién.

P.—La Mancha es excedentaria en vi-
nos blancos y deficitaria en tintos. La pa-
labra clarete o rosado nos viene inme-
diatamente a la mente. ;Qué novedades
nos deparard el futuro al respecto?

R.—De momento, hemos consequido
un afio y medio de aplazamiento de la re-
glamentacidn de mezclas y de-la vigia
polémica mezcla de uvas o de mostos.
La negociacién de precios agrarios con
la CEE, estd a punto de cerrorse, pero
pwufnsmesesdenbn!amyusepm
ducird un fenc

|y T T Gl

mezclas y lo coloracion dependerd exclu-
sivamente del fipo de vino que se quiera
elabarar

P.—5i tratamaos de movilizar viiedo y
de no elaborar para aleohal, (qué hay
de la chaptalizacion obligatoria con azi-
cares procedentes de la uva exclusiva-
mente?

R.—En una de las tiltimas Asambleas
se ha tocado ese terma. La OV es recep-
tiva al problema; hasta hace poco tiem-
po el mismo era tabu. En 1992 habrd un
Congreso sobre ese tema en Madrid y se
hardn vigles a La Mancha y a otras re-
giones, para estudigr especialmente ese
problemna. Pero no es facil de resolver. EI
sector azucarero es muy grande, muy po-
tente y defiende sus intereses con todas
sus fuerzas, Pero hay receptividod en
cuanto a esa medida se refiere. En Ale-
mania y Francia, pese a que e mundo
del azicar lo ve con malos ojos, pa se es-
tdn haciendo experimentos de chaptali-
zacion con mostos. Todo requiere sus
pasos y nosotros, como Administracidn
los estamos dando.

P.—Hay una cierta moda, sobre todo
en las bodegas pequefias, tendente a in-
nm.rar con nuewns uaﬁedades merlot,
[ i ignon, efc.
¢Qué opina Ud. de elio?
pre he visto con una barba-
ridad la d lizacién de
vinos. Todos tratan de imilar el tipa fran-
cés. Pues tendrdn que competir comer-
cialmente con los vinos franceses. Creo
que en el mercado mundial, se va coda
vez mds a la diversidod de oferto, en
cuanto a precic y a gusto se refiere. Si
algo puede ofrecer Espafia, es precisa-
mente eso: diversidod de oferta. Creo
que lo Cencibel y lo Airén son varieda-
des que don mucho de si La imitacidn
no hace mds que desacreditar nuestros
vinos. La Mancha debe acostumbrar al
mundo a beber vinos manchegos.

P.—Hasta ahora hemos hablado de
futuro, pero todo lo tratado ha sido, por
asf decirlo y colorearlo, negro. §Qué luz
ve Ud. para La Mancha?

R.—Antes del afio 2000, poca. Repito
que hasta ahora se ha vivido una situa-
cidn | ficticia. Desde 1993 y has-

tepmnEwnumgmeypwuLa

ta finales de siglo, la situacién serd durn

ner, el vino de mesa de La Mancha, es

el mejor vino de mesa del mundo,
R.—A La Mancha, le hace falta una

buena comercializacidn y creo que hay

Menchaen'n =l
hlpm{ou de garantia de los nlml
tintos y bl Desap erd el mo-

eind Jo. Habrd un bajén de vi-
fiedo; un ajuste de la declaracidn real con
la realidad de la produccién; no se po-

tive econdmico para el froude en esas

drd elaborar para destilar, como dnico

fin. Ahora mismo, tenemos en Esparia, a
niveles nacionales, un 70 por 100 de vi
fedo con D.0. y un 40 por 100 de vino
comercializado como tal. El desfase de
ese 30 por 100, es prdcticamente debido
a La Mancha. Ho habido en Espafia, un
crecimiento espectacular de vinos de co-
lidad, dicho crecimiento no fue tan noto-
o en La Mancha. Pese a ello, los con-
sumidores estdn dispuestos a pagar mds
dinero por vinos de calidad. En el 89 los
vinos de cafidod han gumentado un 20
por 100, en relacidn con 1958, Lo ven-
dimiag anterior, tan mermada por diver-
s0s factores, no afectd en absoluto a los
vinos de calidad,

P.—Es decir, (que el comercio no
acust la disminucion tremenda en la
vendimia sefialada, con la incidencia que
en cantidad, tiene La Mancha en la to-
talidad del vifiedo espanol?

R.—En absoluto, los vinos de calidad

Fuwi V on en alg
€asos, su produccidn y consumao.

P.—¢Por qué no se hace mis publici-
dad, por parte de Alimentos de Espania,
para aumentar el consumo del vino, en
franco plan de disminucién continua?
Algo similar al jamén o al aceite de oliva
virgen..

R.—Porgue a esta Direccion General,
le ha sido imposible ponerse de acuerdn
con todas las Denominaciones de Ori-
gen, para hacer algo al respecto. Tienen
intereses encontrados o fallo de visidn de
conjunto, Aparte hay una disminucidn en
cuanto a cantidad, El consumo de cali-
dod ha aumentado. Eso se ha logrado
por otros sistemas de incidencia en &l
consurnidor, que no debe ser siempre
una publicidad directa. No obstante, si
s¢ ponen de acuerdo, estamos disples-
tos a hacer algo al respecto,

P.—Es evidente que la asociacion de
Consejos no es cosa facil. Por ejemplo,
no considero una tonteria, &l que se pro-
dujera una entre el Queso Manchego v
el vino de La Mancha. jQué cree Ud.?

R.—Seria una combinacion perfecta
Se unirian dos productos, para una pro-
mocion conjunta, de primerisima cali-
dad. Ese es un terma que no debiera de-
morarse,

P.—Ud. sabré que en La Mancha se
estd elaborando un tipo de espumoso,
elaborado con el sistema tradicional,
¢Qué opina de &?

R.—Lo he probado y tiene futuro. Tie-
ne futuro en tanto no imagine el elabo-
rador que va a competir, en igualdad de
condiciones con los elaborados en Fran-
cia y con los catalanes. Diversificario in-
teresantemente el abanico de ofertas de
la regidn. Dejar de elaborar un vino es-
pumoso de las corocteristicas del Espu-
moso de La Mancha, por un problema
legal de nombres paro acogerio en Con-
sejo Regulador, seria un disparate y una
pena. JPor qué no inventa Ud. un nom-
bre?

P.—Ahora mismo no, habria que me-
ditarlo. Pero podriamos inventamos un
slogan. {Qué le parece algo asi como «El
mar de La Mancha, ya tiene espuma pro-
pia?

Nota:

Dejamos a D. Marano Maraver, lamen-
tando no tener en ese momento una cer-
cana copa dz espumoso manchego,
Pero prec mas que p P
dos dirfa yo, porque la :l\.ladﬁn que se
avecina es dura. Entiendo también que
no es bueno dudar de la capacidad de
readaptacién del sector vitivinicola man-
chego y que la capacidad de trabajo de
sus hombres del vino, es superior a to-
dos los avatares negativos que puedan
devenirle. No obstante creo que aqui se
dicen cosas que habria que leer varias y
detenidas veces,

Madrid, febrero-marzo/90
RENE H. MONTARCE-RIEU

de con D.O., se califica como vino de
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~ | ANALISIS DE VINOS (y II

3.3. Andlisis microbiolégicos

e Control microbiolégico.
® Examen microscopico.

Acidos orgdnicos.—El analisis de estos acidos puede
resultar conveniente para definir si el vino ha realizado
la fermentacién maloléctica o para ver las cantidades
relativas al dcido tartarico v malico frente al lactico.

Los resultados obtenidos semicuantitativos por cro-
matografia de papel, realizados en condiciones adecua-
das, son satisfactorios.

Los métodos enzimaticos dan resultados Gptimos
para todos aquellos dcidos para los que estan descritos
(citnco, lactica, mélico), guardando estrictamente las
precauciones recomendadas, ya gue son métodos de
andlisis altamente especificos.

Cenizas,—«50on el residuo de la calcinacién del ex-
tracto seco, completamente exento de toda traza de
carbon. El peso de las cenizas varia generalmente de
1.5 a 3 g/l para vinos ordinarios; existe una relacién
bastante constante, igual a 1/10 aproximadamente, en-
tre el peso de las cenizas v el del extractc seco reduci-
do.

Del pesa de las cenizas, de su aspecto y de su reac-
cién méas o menos alcalina se puede sacar unas direc-
trices para saber si se debe proseguir el andlisis cuan-
do se trata de detectar algunas falsificacioness. (REBE-
REAU-GAYON v col.)

Azicares—Ya vimos en el apartado anterior la do-
sificacién de los aziicares totales, pero puede convenir
obtener por separado la dosis de Glucosa v la de Fruc-
tosa, El método enzimdtico ofrece resultados muy
aceptables para esta determinacién.

Cromatografia de Gases.—Siguiendo esta técnica v
utilizande la columna cromatogréfica adecuada se pue-
den obtener valores de las concentraciones de Meta-
nol, Acetaldehido, Acetato de Etilo, 1-Propanol, 2-Bu-
tanol.

Intensidad Colorante.—Es la suma de las absorban-
cias medidas, en espectrofotémetro visible, a 420 nm
y a 520 nm referidas a 1 cm de paso de luz o camino
éptico,

A 420 + a 520
—-——b \

Ie=

donde b = camino éptico.

Existe otro concepto derivado del anterior que es de
Tonalidad,

T = artg (A 520 — A 420)
que expresa el predominio, en el vino, de unos colo-
res sobre ofros,

Anhidrido Carbénico.—{(CQ3),— Existen dos formas
de CO; en el vino: disuelto en el seno del mismo, y
ocupando la fase gaseosa que estd en contacto con el
vino (légicamente en vino embotellado o en depdsitos
herméticos).

En vinos jévenes puede llegar hasta 2 g/l de CO; di-
suelto. La otra forma de CO; se mide en unidades de
presién. -

(Conclusién)

4. Andlisis para investigacién

Es bueno saber que aungue hay mucho «caminos re-
corrido, todavia queda mucho por hacer en este capi-
tulo de la investigacién Quimica-Bioldgica-Enolégica.

Asi pues, hemos hablado en el apartado 3 de Nitré-
geno total, pero serfa bueno saber cdmo esta distribui-
do este nitrégeno (aminoécidos, cudles v dosis de cada
uni; aminas, cudles y dosis de cada una, etc.), en los
vinos de nuestra Regién, para luego poder decidir a la
vista de unos valores determinados si son propios de
un vino natural o existe alguna «smanipulaciéne.

De igual forma hemos hablado de Polifenoles tota-
les, pero por la misma razén aducida anteriormente se-
rfa bueno también conocer cémo se distribuyen esa do-
sis total de Polifenoles, los distintos tipos (flavonas, an-
tocianos, taninos).

Lo mismo podemos decir del potencial de Oxida-
cién Reduccion de los vinos.

¥ no digamos en cuanto a la microbiologia se refiere:

— Eleccién de cepas de levaduras responsables de
la fermentacidn,

— Propiedades de estas cepas.

— Consecuencias de las mismas en el vino (H25),

5. Contrastes analiticos

Todo analista debe ser capaz de contrastar un mé-
todo de andlisis determinado. Y cada andlisis debe te-
ner un contraste v ser contrastado con toda la frecuen-
cia que en cada caso se requiera.

El grado alcohdlico que, como va dijimas, se tradu-
ce en pesetas siempre, s necesario tenerlo a punto en
todo momento, y para ello no hay més remedio que
contrastar a menudo, ’

Los reactivos valorantes de cualquier analisis, ya sea
acidez total, acidez volatil, sulfuroso, etc., son tan im-
portantes para la exactitud del resultado final que es im-
prescindible tener la seguridad de que estdn bien pre-
parados, y para eso se hace necesario su contraste.

No sélo hay que contrastar los reactivos, sino que
hay que hacerlo con métodos enteros de andlisis; ni se
puede predecir un momento exacto de contraste, sino
que todo analista debe tener siempre un criterio de
contraste que le hace intuir cuando un analisis no va
del todo bien.

Contrastar es comparar, Y contrastar un método de
analisis es compararlo con «algos, por principio, per-
fecto. Y ese «algo perfectos es lo que para cada caso
hay que buscar,

En muchas ocasiones, en demasiadas tal vez, se re-
curre a ofro analista que se piensa mejor dotado, ins-
trumentalmente, que nosotros mismos; pero serfa bue-
ne buscar un patrén propio y personal, en cada oca-
sién, que nos permitiria no sélo contrastar con otra per-
sona, que también es bueno, sino hacerlo objetivamen-
te,

6. Errores en los analisis

Cada valoracién analitica lleva implicita una varia-
cién que induce a comentar un mayor o menor error
en el resultado final, dependiendo de la propia valora-
cién, Esto sin tener en cuenta el propio error personal

Su importancia en la elaboracién y conservacion

ALIPIO LARA OLIVARES

Licenciado en Ciencias Quimicas

del analista, que no se puede calcular porque depen-
de subjetivamente de muchas circunstancias.

Vamos a hablar tnicamente del error del método,
que es el calculable, y el otro no queda mas solucidn
que intentar que se produzca las menos veces posibles,

Error del método es pues, el que se produce, en mas
o en menos, debido a las manipulaciones, medidas,
adiciones, lecturas, etc., gque se suceden en una deter-
minacién analitica,

Por ejemplo, en una bureta dividida en décimas de
milimetro no se puede apreciar mas alld de la décima
de ml. Por ello si nosotros leemos 7,8 ml., puede ser
el valor exacto 7,77 ml 6 7,83 ademas que la tltima
gota que hemos adicionado, puede haberse utilizado
toda ella en valorar la disolucién problema, o sélo par-
te de ella; por tanto, al leer 7,8 ml este dato lleva im-
plicito un error en mas o en menos de una décima de
mililitro que es el maximo que se puede apreciar.

Cada instrumento de laboratorio (pipetas, matraces,
etc.), llevan por si mismos un error de media perfecta-
mente estipulado que como es ldgico, se va acumulan-
do al error final.

Por eso seria bueno poner al lado de cada resultado
analitico el error implicito en el método. Por ejemplo,
en el resultado del sulfuroso total de un vino pondrfa-
mos: 120 + 5 mag/l,

7. Interpretacion de los resultados

analiticos

Lo méds importante de todo analisis es la interpreta-
cion del resultado final. Todo buen analista debe man-
tener continuamente un sentido critico que le permita
saber si el resultado es normal o anémalo, y por qué.
Quien hace analisis quimicos como el que hace
«churros» se puede encontrar a menudo con la desa-
gradable sorpresa de estar «metiendo la patas v ade-
mds sin darse cuenta.

Si se analiza la acidez total de 50 vinos actuales de
La Mancha, en rama y sin ningtn tratamiento todavia,
y dan todos por encima de 4,5 g/l en acido tartarico,
podemos deducir que alge no funciona.

Si un vino de La Mancha es analizado para ver su
concentracién en potasio y da 3 g/l, tenemas que ase-
guramnos primero, que el analisis estd bien hecho, v
después «interpretars cémo se ha podido producir ese
resultado.

Si analizado el Cobre en cinco vinos distintos dan
como resultado: 0,12 0,17 0,18 0,07 0,13 mg/l, la in-
terpretacion de esos resultados que da el aparato, que
no razona, «dice lo que ves, es el siguiente: como no
se puede apreciar mas de aquello que le ofrece la sen-
sibilidad propia del método, que en espectrofotometria
de Absorcion Atémica es 0,1 mg/l; por tanto de los cin-
co resultados anteriores hay tres de 0,1 mg/l v dos de
0,2 ma/l.

Dar un resultado de acidez total can tres cifras deci-
males es no haber comprendido que si la segunda ci-
fra decimal ya no es exacta, ;para qué queremos |a ter-
cera?

Asf pues, concluimos, de una analitica adecuada a
cada caso v de una interpretacién comecta, obtenemos

unos resultados Gptimos,

Consejo Abierto
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'ES NOTICIA_

BANESTO «SE PORTA»

Se porta bien y desinteresadamente con nues-
tra regién v con el C.R.D.O La Mancha, finan-
ciando integramente las cuatro ediciones frimes-
trales para 1990, de esta publicacién CONSEJO
ABIERTO. Agrobanesto cuenta asi, desde este
primer nimero del ano, con el espacio suficiente
en este periédico para insertar una nueva seccién
de informacién, con noticias del sector agrario de
gran interés para la vitivinicultura castellano-man-
chega.

CON LOS QUE SABEN
DE VENTAS

Con los que saben de ventas: los Directores
Comerciales de las bodegas inscritas, el Consejo
Regulador celebré una reunién de trabajo, a efec-
tos de estudiar en forma conjunta las posibles
pautas a aplicar para mejorar la comercializacion
de nuestros vinos con Denominacién de Origen,
en base a nuevas campanas de publicidad gené-
rica v a diversas estrategias para participacién en
distintos certamenes feriales.

NUEVA DIRECTORA DEL
MAPA EN CIUDAD REAL

Dofia Emilia Piedrabuena ha sido nombrada
nueva Directora Provincial del Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacién para la provincia
de Ciudad Real.

En visita de presentacién a este Consejo, se
reunié con los sefiores Jarenio Canas y Alonso
Ramos, Presidente y Secretario del mismo, res-
pectivamente, con el objeto de tratar diversos
asuntos relacionados con la problematica de la vi-
tivinicultura.

Reunién con la Directora Provincial de Agricultura de Ciu-
dad Real, D.* Emilia Piedrabuena.

VITIVINICULTORES
FRANCESES Y MANCHEGOS:
PROBLEMAS COMUNES

La C.N.O.C. (Confederacién Nacional de Pro-
ductores de Vinos de Francia), representada por
su Presidente, senor Pierre Pir6n, visité nuestro
Consejo Regulador, en cumplimiento de un vas-
to plan de acercamiento entre los Consejos Re-
guladores franceses y los de nuestro pais.

Se trataron, durante el transcurso de dicha vi-
sita, temas tan candentes como la utilizacién de
mostos para chaptalizar, obligatoriedad de rendi-
mientos minimos por hectdrea, para viiiedos aco-
gidos a D.0. y politicas de estrategia para elevar
el consumo mundial del vino.

Se seguirdn manteniendo, a medio plazo, reu-
niones con esta institucién, a efectos de analizar
y buscar soluciones a nuestro sector ante su
anexamiento pleno en el MCE.

Reunidn con el Presidente y
tion Nationale des Producteurs de Vins aAppeHahOﬂs D'O-
rigine Controlées (C.NA.O.C.).

de la Confedera

ALIMENTARIA 90

El Consejo Regulador de la Denominacién de
Origen La Mancha, estuvo presente, como es ha-
bitual, en la octava edicién de Alimentaria, orga-
nizada por la Institucién Ferial de Barcelona e In-
tervin.

Nuestros vinos estuvieron asi, presentes en uno
de los escaparates mds importantes del mundo.
En el propio stand del Consejo, con una superfi-

cie de mas de 100 m?, estaban también repre- -

sentadas 9 empresas acogidas a nuestra D.O. La
Mancha: Las Cooperativas Cristo de la Vega,
Nuestra Senora de Manjavacas, Nuestro Padre
dJests del Perdén, del Campo La Daimielena y el
Portillejo; y las empresas Fermin Ayuso Roig, Ju-
lidn Santos Aguado vy Caserio Vigén.

Enfre las numerosas visitas recibidas, tuvo re-
levante significacion la del Ministro de Agricultu-
ra, Pesca y Alimentacién quien en compania de
los Consejeros de Agricultura de la Generalidad
de Cataluna vy de la Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha, Director General de Politica
Alimentaria, Dtor. Gral. de Ordenacién Agraria de
Castilla-La Mancha, Subdirector del INDO, Presi-
denta de INTERVIN vy otras autoridades, recorrié
los distintos sectores del stand, departiendo a
continuacién con el Presidente, otros miembros
del Consejo y empresarios, sobre diversos aspec-
tos de los vinos manchegos a los que elogi6 tras
la degustacién en la que particip6.

En la Carta Intemacional celebrada durante el
Certamen bajo la direccion de expertds de la OIV,
a la que concurrieron representantes de 18 na-
ciones con un tofal préximo a los 400 vinos —con
destacada participacién de los espanoles—, el Ju-
rado otorgé el BACO DE PLATA a un «TINTO
JOVEN Cosecha 1989», de la firma CUEVA DEL
GRANERO, S.A., del pueblo manchego de Los
Hinojosos.

UN TRIMESTRE CALIENTE Y LLENO DE NOTICIAS
DE GRAN INTERES PARA NUESTRO SECTOR

El primer trimestre de 1990 vino plagado de aconteceres generadores de noticias muy
importantes y de trascendental repercusion para nuestra Denominacién de Origen.

El vino premiado responde a la nueva linea de
modemidad, seleccién de calidades e imagen que
hoy preside las elaboraciones de los blancos y tin-
tos de LA MANCHA, en los que resaltan la bon-
dad, ligereza, frutosidad y el aroma limpio v sua-
ve de sus variedades preferentes, Airén v Cen-
cibel.

CAJON DE NOTICIAS

Enero:

® Participacion de DIEZ de nuestras Bodegas en
el stand de la Consejeria de Agricultura en FI-
TUR

¢ Entrevista con el Director de la Estacién de Vi-
ticultura v Enologia para planificar futuras pu-
blicaciones técnicas.

® Reunion del Vicepresidente de la Diputacion
de Ciudad Real con Embotelladores del Con-
sejo para planificar la Feria de Bruselas,

Febrero

@ Charla sobre intercambios en el Sector de vi-
nos, a cargo de D. Luis Gonzélez-Quevedo Te-
jerina, Jefe de Area de ayudas del SENPA,

® Reunién en la Jefatura de Industrializacion y
Comercializacién Agroalimentaria de Toledo
sobre programas a desarrollar en el campo de
la promocién, durante 1990.

® Reunién con los Embotelladores participantes
en ALIMENTARIA ‘90.

® Reunién con Directivos de la Camara de Co-
mercio de Ciudad Real, sobre planificacion de
acciones conjuntas para 1990,

Marzo

® La presencia de los vinos con D.O. La Man-
cha en Alimentaria 90, se vi6 reforzada con los
stands de Vinicola de Castilla, Fermin Ayuso
Roig, Cueva del Granero y Udexman II, S.A.
que acudieron en forma particular a dicho
evento.

@ Visita de alumnos del Curso Superior de Mar-
keting, organizado por la O.1.V., con posterior
mesa redonda con los industriales manchegos
del sector.

® En el proximo niimero de CONSEJO ABIER-
TO, contaremos mds cosas.

® Hasta entonces.

Consejo Abierto
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- BODEGAS TORRES FILOSO DE VILLARR!
Un ejemplo de perseverancia y bue

Era principio de siglo, cuando Juan José
Torres Muiioz, jéven nacido en 1882, rea-
liza su primera elaboracion de vinos, en
Campo de Criptana, famoso lugar de La
Mancha (de quien todos queremos acor-
darnos) por la belleza de sus molinos de
viento, que llevan el aire cervantino a todo

el mundo.

En 1921 y en compaiia de
sus hijos Ramén y Juan José
Torres Filoso, funda la prime-
ra de estas bodegas, en un
momento de crisis econdmica
mundial que le obliga a arries-
gar su menguado capital v a
emplear todo su tesén y va-
lentia en la empresa. El nego-
cio del vino es duro y lo era
mas en aquellos afos, pero
Juan José Torres deja, al mo-
rir en 1938, una empresa a
sus hijos, en marcha y con fu-
turo.

La ley de desgravacion al
vino de mesa con taponado
de facil apertura, favorece la
expansion comercial de los
hermanos Ramén y Juan José
Torres Filoso, a quienes se
une el menor, Gerardo. Los
tres emprenden la aventura
de embotellar y aunque lo ha-
cen artesanalmente, logran
buenas producciones y una
buena cartera de clientes en
Madrid, Levante y Andalucia.

Comienzan la elaboracién
de sus primeros vinos de

crianza, blancos y tintos con
bastante buen resultado, pues
se adaptan al gusto de la épo-
ca.

Los hermanos emprenden
otras actividades comerciales
paralelas y terminan por sepa-
rarse, quedando Juan José
Torres Filoso como tnico
continuador del negocio del
vino.

Pero el tiempo transcurre y
ha pasado mucho vino man-
chego desde la época de la
fundacién de la bodega. El
endlogo y nieto del fundador
de la empresa, José Luis
Torres Gémez, se anexa a la
direccién de la entidad apor-
tandole nuevos conocimien-
tos técnicos, otra visién de la
comercializacién y marketing
y un sentido de la estética al
producto final terminado, que
solo es comparable con algu-
no de las mejores bodegas del
resto de Europa.

Desde su entrada a la direc-
cién de la bodega, siendo atin
muy joven, se adelanta como
un visionario en lo referente a
la relacién produccion-cali-
dad: «elaborar poca cantidad
de la mejor calidad posibles.
La tendencia del mercado ac-
tual le da la razén v quedan
pocos afos, hasta el 93 exac-
tamente, para demostrar que
quien no mantenga esa filoso-
fia, salvo que sea un inversio-
nista con fuentes de capital ili-
mitadas, no podra mantener-
se en el gran mercado libre
europeo, con capacidad de
competitividad.

El concepto de realidad de
mercado v de equipamiento
para elaboracion, se hace pal-

pable en cuanto visitamo
establecimientos de esta
ma.

No vemos en sus instalz
nes ni ampulosidades ni fi
apariencias de aparatos
técnica, pero los que con
mos el sector, notamos er

guida que I
nada falta y O~
que esta ‘%
todo lo nece- | =

g

sario para i b
elaborar orre:
grandes vi-
nos.

El prensa-
do es préacti-
camente inexistente para
v.c.p.r.d., puesto que los r
tos se obtienen con desy
doras, lo que les otorga
calidad dificilmente logr
con las prensas convenci
les. La fermentacion es
trolada por frio y asegura
continuidad
en la calidad,
que mantie- §
ne a traves [§
de los anos
la personali- i
dad caracte- |§
ristica de
cada una de
las marcas
que se elaboran.

La seleccién de uvas
efectia rigurosamente, a1
a grano, racimo a racimo
el comienzo de un buen s:
hacer en materia de vinos
se mantiene a todo lo I
del proceso de elaborac
La crianza comienza regq
mente en tinajas de be
para terminar en barricas
roble de primera calidad |
se renuevan periddicam
para evitar cristalizacic

Fedvated
el

RODKGAS 1
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L
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DO (ALBACETE)

\cer

harian inservibles) en
indidad de las silencio-
scuras cuevas. Si qui-
| tipismo de las tinajas
0, podriamos pensar
amos en el interior de
ison des Vins francesa,
tradicionales, aquéllas
en las que no
se habla maés
que en voz
baja para no
despertar al
néctar que
descansa. La

LA MAMCHA
o
o

il 12, % Vol
dedicacién
mnﬂmﬂ que se em-
- plea en el

de las caracteristicas
épticas y gustativas de
)s en anejamiento, es
a y exhaustiva, toman-
uestras de los mismos
reves periodos, para
idas v analizadas pos-
ente, en un laboratorio
excelente-
mente dota-
do para ello.
El etique-
tado es au-
toadhesivo
con ter-
moimpre-
sién, lo que
permite la
6n de papeles de alta
vy una variedad de tin-
tonos especiales, difi-
e logrables con otros
5.
ercializan las marcas
obledo, Torres Filoso,
de Castillejo (recien-
2 elegido por la presti-
wista Decanter, como
los mejores vinos para
idades, entre los mas
antes del mundo) vy
5é, Tinto Cencibel de

Crianza, de produccién limita-
disima.

En este reportaje no vamos
a hablar de precios de los pro-
ductos mencionados, pues la
funcién del mismo no es de
promocioén comercial. Pero

BODEGAS TORRES FILOSO
vitsamusiaiat LA MANCHA

N

no podemos menos que dis-
crepar con aquellos que dicen
que los vinos de las Bodegas
Torres Filoso, son caros.
Creemos realmente que su
alto precio, estd muy por de-
bajo de su altisima calidad.

BODEGA COOPERATIVA
HORCAJO DE SANTIAGO (Cuenca)

‘Las grandes cosas que hacen
los pequenos

Si de Tarancén nos desviamos al Sur, por la Comarcal 1302,
encontramos a los pocos kilémetros Horcajo de Santiago, peque-
fio municipio de 97,35 km? que tiene una actividad comercial e
industrial poco frecuente en ofros de similares caracteristicas.
Terrenos de regadio y secano, huertas, olivares y vides hasta don-
de alcanza la mirada.

Visitamos alli la Cooperativa Horcajo Manchega, atraidos por
el aroma afrutado de sus vinos blancos jévenes que, acogidos a
nuestra Denominacién de Origen, lamentablemente todavia no se
embotellan.

El sistema de elaboracién es sencillo, pero eficiente y refinado.
La extraccién del mosto «yemas, se efectia por desvinacién, con
lo que los frutos no se ven sometidos jamds a presiones que so-
brepasen el 1/2 kilogramo. Este proceso asegura un mosto de pri-
mera calidad, que conserva todos los aromas primarios de la va-
riedad Airén (tinica que se utiliza para estos blancos), cualidad que
se hace palpable en el excelente vino resultante.

El mosto asi logrado, pasa a depésitos de desfangado estatico,

“en los que se mantiene por un periodo de entre 12 y 20 hs.

La fermentacién se realiza en depésitos metélicos, con control
de temperatura por frio, que lo mantienen entre 18 y 20 grados
centigrados.

R ———

El cuidadoso anexamiento de levaduras autéctonas, le otorgan
al vino una calidad final que es realmente digna de mencién.

Vinos frescos, afrutados, de color amarillo pélido, con gradua-
cién alcohélica media de 12 grados, muy equilibrados (tienen una
acidez total en tartarico de 6 gr/l. y una volétil que oscila entre los
0,2 y 0,3 en acético).

RHMR.

El conocido rejoneador Joaquin Moreno De Silva, es el presi-
dente de la cooperativa; su buen hacer nos demuestra que tam-
bién sabe lidiar en el dificil coso de los vinos.

Después de visitar la cooperativa y de catar sus vinos, vale la
pena llegar hasta la iglesia, en cuyo interior se conservan las ex-

| traordinarias tablas del retablo pintadas por el anénimo «Maestro
|| de Horcajo», pintor de finales del siglo XIV.

—'
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PENSAR, COMPRENDER, AMAR Y TENER ORGULL(

Son las condiciones

Iniciamos con esto una serie de notas e im-
presiones sobre el trato que la hosteleria re-
gional (Restaurantes, Bares, Hoteles y afi-
nes), concede a nuestros vinos con Denomi-
nacion de Origen La Mancha.

En los préximos articulos trataremos de no ha-
cer mencion de aquellos locales que, por decirlo
de alguna manera, «no se llevan bien» con el pro-
ducto mas importante de la regién, pero si aplau-
diremos y nombraremos (por qué no?) a aquellos
comercios que con su actitud y aptitud, colabo-
ran con nosotros en la drdua tarea de promocio-
narlo.

Comprendemos que algunos restauradores nos
digan cosas como las que voy a transcribir:

— Que ellos estén para que su negocio tenga
beneficios y que sirven el vino que les deja ma-
Yyor margen.

— Que les resulta mas cémodo tener un vino
de una marca conocida y procedente de una re-
gién con renombre, pues a la hora de ofrecerlo
el cliente los acepta con mayor facilidad.

Tantas veces como hice la pregunta: ¢Por qué
no tiene vinos de La Mancha en la Carta?, recibi
las respuestas anteriores y otras, con perdén, mas
tontas todavia. Porque hay que ser poco licido
para ver asi las cosas.

Pensar que si la economia de la regién crece,
crece con ella nuestro negocio, ya se trate de un
restaurante, una cafeteria o un hotel, no es evi-
dentemente una especulacién de sabios, sino una
verdad que salta a la vista. Comprender que el
vino es la'principal industria de La Mancha, a la
que hay que ayudar porque su enriquecimiento
generard un fluir constante de dinero que se re-
partird enire los deméas sectores regionales, tam-

'poco es una cosa que requiera mucha imagina-

cién.

Amar todo aquello que tenga que ver con la
tradicién del lugar donde vivimos, también es fa-
cil de aceptar y de hacer. Al fin y al cabo es una
cosa que hacen nuestros vecinos los franceses y
no les va mal con el negocio. Ustedes saben tan
bien como yo, que resulta muy dificil encontrar
en un restaurante de Burdeos, un vino frances
gue no sea bordelés, Ocurre que los restaurado-
res de Burdeos, los duefios de las tascas, los que
compran y los que venden, los borrachos de a
pie (esos que andan con la botella de vino en-
vuelta en papel de periddico, escondida en los
bolsillos de la gabardina y que llaman «clo-
chardss), las damas pobres y los senoritos, todos,
todos, entienden ustedes bien?, todos estan or-
gullosos del vino de su tierra.

Pero para estar orgulloso hay que tener orgu-
llo, pero el orgullo se vende en conjunto con las
marcas exirafias a nuestra regién, que le deja a
usted unas pesetas mas, es verdad, pero que se
lleva el beneficio gordo lejos de La Mancha, tam-
poco es mentira.

Tenia pensado escribir otro tipo de articulo,
para comenzar la secci6n de cuatro que publica-
ra Consejo Abierto durante el afio 1990, referen-

indispensables de un restaurador de ley

tes a los problemas de incomunicacién entre el
sector hosteleria y vinos manchegos; queria escri-
bir cosas jocosas, contar anécdotas divertidas so-
bre el tema que me ocurrieran en mi deambular
por las tierras del Quijote, pero la seriedad del
problema no me deja lugar para cuentos ni chas-
carrillos. Entiendo que hay quien opine que exa-
gero, que la cosa no es para tanto, que me tomo
la vida a la tremenda, pero he llegado a pensar
que la falta de sensibilidad que tienen la mayorfa
de los comercios de gastronomia de La Mancha
hacia nuestros vinos, hacfa sus propios vinos, po-
dria calificarse como straicion filisteas.

Vamos a poner ejemplos, para que ustedes
vean como llegué a tan triste definicion, median-
te un corto test.

TEST

1) Supongamos que el Alcalde de su ciudad
o pueblo, a cambio de un dinero o favores que
le otorguen, traspasa gran parte de la recauda-
cién municipal, pagada por todos ustedes, a un
ayuntamiento vecino. {Qué pensaria Ud. de él?

a) Que es un sinvergiienza y un traidor O
b} Que hace «su negocio» y que hay que vi-

~vir y dejar vivir
c) Otra cosa irrepetible O

2) El encargado de las mesas de su restauran-
te, reparie tarjetas entre los clientes, ofertando los
servicios de ofro local, porque alguien le ha pa—
gado para ello. Ud. pensaria que:

a) Hay que despedirlo por engafiar a la
empresa donde trabaja O

b) Que esun buen chico, pero que hay que
disculparlo porque necesita un dinerilio
extra O

c) Otra cosa irrepetible B

Nota: ponga una X, donde crea justo y si pue-
de duerma tranquilo.

El test anterior, similar a los que aparecen en
las revistas del corazén, para determinar nuestra
capacidad de triunfar, nuestra potencia amatoria
o nuestro sentido del gusto, debiera hacerse en
serio y por expertos en psicosociologfa, para que
podamos determinar en qué reside esa antipatia
casi ancestral de nuestros restauradores hacia los
vinos con Denominacion de Origen La Mancha,
para poder asi corregirles el defecto que origina
una causa tan injusta, un desamor tan profundo
hacia el producto méds noble de la viticultura espa-
nola.

Nuestro Consejo Regulador, estd dispuesto a
asesorar a todos aquellos restauradores, somme-
liers, maitres de hotel, camareros, barmans, etc.,
en la confeccién de una Carta de Vinos (con pre-
ponderancia légica de los de nuestra Denomina-
cién de Origen), acorde con la generalidad de las
comidas que se sirven en el establecimiento. Esta
dispuesto asimismo a darles los medios para que
lleguen a un estudio comparativo entre nuestros

vinos y los de otras regiones, a efectos de g
puedan ofertarlos en su lugar, sin temor de ¢
fraudar el gusto del cliente, acostumbrado a tal
cual marca.

Tenemos en La Mancha el abanico de vin
con Denominacién de Origen, mas amplio de E
ropa y de otros productos que, aungue no a
parados por nuestro Consejo Regulador, s
también manchegos de pura cepa; tal es el ca
de excelentes brandys, extraordinarios quesos
otros que seria demasiado largo v detallado «
pecificar. Todo lo que se elabora en La Manct
es de primera calidad vy aquello que no esta ai
parado por una Denominacién de Origen, e
avalado por la seriedad del industrial y del ar
sano manchego, que sabe hacer las cosas bie
desde siempre: desde el principio de las cosas

Por eso le pedimos que colabore con nosotre
con todos aguellos que tratamos de hacer |
Mancha mds nuestra, mas digna, mas rica.

Tratemos de que el viejo aforismo que dice g
«nadie es profeta en su tierras, desaparezca |
nuestra region.

Todo lo demés es pura especulacién bara
historias de pesetas por corcho guardado p
cada camarero, de rédppeles que llegan en forr
de gratuitas cajas de vino.

La crisis que se anuncia para nuestro secto
partir del afio 1993 (ver pagina 5 de este misr
peri6dico), podra no ocumir, o por lo menos
suavizaria su tragedia, si el sector de la hostele
nos apoya promocionando nuestros vinos y pi
mocionandose con ellos.

El Vino con Denominacién de Origen La Mc
cha, es la bebida de los que saben beber.

RENE H. MONTARCE-RI

Consejo Al
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FIRMA INVITADA

Por SEBASTIAN MASO
Prof. Titular Economia Aplicada

La Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha
ha presentado en las ultimas semanas una ac-
cién regional financiada por las Comunidades
Europeas, que forman parte de un conjunto co-
herente de medidas plurianuales con estructura-
cién general tanto en el espacio como en el tiem-
0.
Ea operacién integrada de Desarrollo (OID) «La
Mancha» esta justamente situada en el enclave
de la region natural, que nos une a Madrid, Le-
vante-Andalucia v que ha sido sefalada como
una de las zonas con mayor capacidad de irra-
diacién de efectos econémicos tanto en la regién
como en su proyeccion hacia otras esparfiolas.
No cabe ninguna duda que «La Mancha» debe ser
considerada como eje de gravedad sociolégico y
econ6mico y su espacio regional dentro de Cas-
tilla-La Mancha es uno de los que mayor tasa in-
terna de rentabilidad puede ofrecer a los proyec-
tos empresariales.
Asentada sobre una superficie de 15.116 km? la
comarca estd integrada por 94 términos munici-
pales de los que sélo 19 pertenecen a Ciudad
Real y que se extiende a las provincias limitro-
fes de Albacete (10), Cuenca (36) v Toledo (39).
El territorio acoge el 19,1 por 100 de la superfi-
cie de Castilla-La Mancha v totaliza el 2,9 por
100 en relacién con el territorio espaiol.
Esta situacion estratégica unida a la existencia
de un sistema urbano bastante bien definido
—especialmente en Ciudad Real— gira en torno
a las tres grandes vias de comunicacién (carre-
teras N-V, N-301 y lineas ferreas Madrid-Andalu-
cia y Madrid-Levante).

ESTRUCTURA DE SECTOR servicios de comercializacién son

AGRARIO

El aprovechamiento agricola de
las tierras se realiza fundamental-
mente a través del cultivo de la vifia
para vino y de los cereales para gra-
no.

El vifiedo abarca el 38,7 por 100
de las tierras cultivadas y los cerea-
les el 29,2 por 100. Si a esto se afia-
de el barbecho se alcanza el 82,3
por 100 de la superdicie labrada,
Otros cultivos: olivar (4,1 por 100)
leguminosas (3 por 100), hortalizas
(2,9 por 100), forrajeros (1,4 por
100), ete. tienen menor interés,

En Ciudad Real el peso del vifie-
do es superior a la media comarcal
abarcando més de la mitad del cul-
tivo. En términos relativos el rendi-
miento del vifiedo —en Ciudad
Real— equivale a un 108 por 100
de la media nacional v 72 por 100
de la media comunitaria,

EL PROCESO VITIVINICOLA:
Su estructura Productiva

El vino constituye la produccién
manchega por excelencia si bien los

todavia escasos.

Asf de la totalidad del vino pro-
ducido en sLa Manchas, solamente
el 4,2 por 100 sale embotellado y
etiquetado para ser colocado en los
mercados, Esto significa que sola-
mente se realiza la elaboracidn,
mientras que el resto se vende a
granel y hacia otras zonas espafio-
las o comunitarias.

Gran parte de la comercializacidn
v transformacicén se realiza a través
del movimiento cooperativista que
desamrollan, tanto actividades co-
merciales (adquisicién de fertilizan-
tes, pesticidas, semillas, etc.) como
industriales (elaboracidn de wvino
nuevo y piensos),

Dentro de <La Manchas de las
141 asociaciones constituidas, hay
116 cooperativas (82 por 100) que
agrupan a 47.064 socios (92 por
100) dedicados a la elaboracion del
vina. 5t blen solamente son siete las
asoclaciones dedicadas al embote-
llamiento y agrupando un total de
7.765 socios en ocasiones también
relacionados con bodegas elabora-
doras de vino nuevo, con el detalle
siguiente;

Universidad de Castilla-La Mancha

Un analisis del aspecto vitivinicola

Albacete C. Real Cuenca Toledo Total
Cooperativas 1 5 — 1 7
Socios 33 6.081 — 1.651 7.765
El cultivo de la vifia también se realiza en comin en 52 Sociedades Agrarias de Transformacién (SAT) que agrupan

a 623 sacios.

Albacete C. Real Cuenca Toledo Total
N." de SAT 5 23 10 14 52
N.© de socios 35 188 51 349 623
LAS ACTUALES VENTAJAS Dado el cardcter excedentario del  citn que deben contribuir a la mo-
COMUNITARIAS dernizacion de las explotaciones

En términos comunitarios cabe
decir que el 70 por 100 de la pro-
duccién agraria comarcal estd so-
metida a las organizaciones Comu-
nes de Mercado {(OCM) lo que con-
diciona que la evolucion fanto de
las producciones como de su es-
tructura, estara directamente condi-
cionada por la evolucién de los pre-
cios comunitarios.

Todavia hoy se parte de unos ni-
veles de precios sensiblemente in-
feriores a los comunitarios por lo
que siguen mejorandose —aungue
levemente— las rentas agrarias. La
paulatina aplicacion de la politica
socio-estructural comunitaria segui-
rd aumentando los recursos que ve-
nian dedicAndose a este fin, lo que
quizd permita afrontar con mayor
éxito uno de los graves estrangula-
mientos de su economia agrara

Bajo el punto de vista de indus-
trializacién cabe resumir que el
69,8 por 100 de los establecimien-
tos son bodegas u otros estableci-
mientos dedicados a actividades re-
lacionadas con la industria del vino:
envejecimiento v crianza, elabora-
cion de mostos, mistelas, vinagres,
derivados y otros embotellados,
etc., con la siguiente distribucién:

Albacete (55,7 por 100), C. Real
(78,1 por 100), Cuenca (56,8 por
100) y Toledo (59.5 por 100).

Por lo que se refiere al alcohol
etilico las proporciones son: 2,1,
3,1, 1,3 y 2 respectivamente.

UN FUTURO DE MERCADO
PREVISIBLE

La necesaria reconversidn del
sector vitivinicola obligard, tanto a
la consecucidn de mejoras en la ca-
lidad de los vinos, como la diversi-
ficacién con otras producciones de-
rivadas tales como mostos, zumos,
vinagre, holandas, ete,

Estas y otras direcciones pueden
y deben abrir un amplio abanico de
posibilidades que eleven sustancial-
mente la renta de la comarca «La
Manchas,

producto v una posible introduc-
cidn de estabilizadores que dismi-
nuyan el nivel de proteccion se re-
querira el reducir la superficie dedi-
cada al vifiedo, asi como la intro-
duccién de varledades de mayor
calidad v mas adaptacion a las exi-
gencias del mercado. La supresién
—en 1990— de la prictica del
scoupages deberd estar comple-
mentada por una sustitucién de va-
riedades blancas por otras tintas en
proporcion suficiente para evitar
que en esta fecha aumente el ya
fuerte caudal de vinos que se des-
tinan a destilacidn por falta de mer-
cado.

LA IMPORTANCIA
COMUNITARIA

En estas circunstancias v a la vis-
ta de las previsiones, se hace nece-
sana la inversién comunitaria para
el mantenimiento v superacidn de
la renta y consiguiente nivel de
vida.

No existen datos sobre la renta
actual si bien las estimaciones con-
tratadas, consideran que equivale al
97 por 100 de la media de Castilla-
La Mancha del 68 por 100 la me-
dia nacional v un 40 por 100 infe-
rior a la media comunitaria,

Este bajo nivel de renta se ha re-
lacionado con la importancia del
sector agrario, especialmente dirigi-
do a cultivos estacionales —vifiedo
y cereal— asf como a sus déficit en
materta de industrializacién y co-
mercializacién debida a la escasa
incorporacién de valor afiadido a su
produccidn final.

Se estima que una estrategia de
desarrollo requiere una coordina-
cién de las distintas administracio-
nes implicadas —locales, provincia-
les, regionales, nacionales y comu-
nitarias— lo que en términos de ins-
trumentos comunitarios es lo que
justifica la necesidad de movilizar
los recursos de los fondos estructu-
rales comunitarios vy de los instru-
mentos financieros comunes (BEI y
NIC-IV) asl como Feoga-orlenta-

agrarias familiares para desarrollar
la comercializacién y la transforma-
cién de los productos agrarios y fo-
MERtar un mayor asociacionismo.

Se espera que FEDER contribu-
ya a la cofinanciacién de las inver-
siones piablicas en infraestructura
fomentando la inversidn privada en
sectores con potencial de desamro-
llo como la industria, turismo o los
servicios de apoyo industrial.

Fondo Social Europeo

—FSE— deberd contribuir a la rein-
sercion de los desempleados ele-
vando sus cualificaciones profesio-
nales y aportando ayuda para su
contratacién y empleo

Se ha estimado que el marco de
colaboracion inter-administrativa v
la potenciacidn del esfuerzo inver-
sor deberfa plantearse al Hempo
que el PDR y de acuerdo con los fi-
nes persequidos debe mantenerse
en 2| horizonte 1989-93.

De la puesta en marcha de
este Plan asi como de la imagi-
naciéin que ponga en practica la
«Comision de Seguimientos
podrén derivarse las ventajas
especificas para una inversion
sostenida y duradera capaz no
s6lo de mantener sino también
de atraer los recursos necesa-
rios para poner en practica el
deseado desarrollo econdmico
capaz de ser alcanzado.

Consejo Abierto

1989 1990 1991 1992 1993 TOTAL
Desembolsos 43396 65.259.6 56776 38926 34688 236382
Fuente: Intervenciones del FEDER en Espafia (1989}
T
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ON la denomi-
nacién de «in-
jerto de hen-
didura a la in-

glesa», se conoce a un
tipo de injerto afin al tra-
dicional realizado. a pua
en relacién a su época de
ejecucion v en cuanto al
requisito de la previa de-
capitacién del patrén, no
asi en lo concerniente a
los cortes y acomodacidn
de la pua.

Esta modalidad de in-
jerto de primavera, es de
sencilla ejecucién, va
que una vez adquirida la
practica v habilidad ne-
cesaria su soldadura es
eficacisima.

DESCRIPCION
DEL INJERTO

La operacién de prepara-
do de la pia y del patrén se
efectia de la siguiente for-
ma:

En el injerto o variedad a
cultivar que hayamos elegi-
do deben prepararse sar-
mientos bien conformados,
sin sintomnas aparentes de le-
siones, dafios o posibles de-
formaciones de la madera,
como sarmientos bifurca-
dos, dobles, con abundancia
de nietos que, en principio,
deben ser desestimados.

A continuacién se cortan
trozos de sarmientos con
dos o fres yemas, segun la
altura que posteriormente
queramos formar la cepa.
En este punto hay que des-
tacar lo aconsejable que re-
sulta seleccionar los trozos
de sarmientos o puas de la
parte central y nunca de la
zona mas baja o de la supe-
rior. Haciéndolo de esta for-
ma se asegura una mayor
homogeneidad en el de-
sarrollo posterior de la vege-
tacién, al mismo tiempo que
se asegura la calidad de las
yemas dejadas del sar-
miento.

Siendo un tipo de injerto
en el que el didmetro de la
ptia debe ser muy similar al
del patrén vy dado que los
distintos trozos de sarmien-
tos son de diferentes seccio-
nes, es particularmente inte-
resante hacer coincidir los
didmetros, existiendo una
tendencia generalizada de
aprovechar innecesariamen-
te los sarmientos, que seria
razonable en el caso de no
disponer de suficiente ma-
dera, pero nunca como nor-
ma general. De un sarmien-
to se pueden obtener dos o

EL INJERTO DE HENDIDURA A LA INGLESA

En nuestira Denominacién de Origen el injerto en vifia viene desarro-
llindose de forma habitual por el sistema de injerto a pta. En la ma-
voria de los casos el resultado es satisfactorio, trayendo como conse-

cuencia légica la generalizacion del mismo en nuestra zona.

No obstante, puede resultar muy interesante, en muchas ocasiones,
el empleo del injerto denominado de hendidura a la inglesa o «injerto

a la inglesa».

Una vez obtenidas las
puas deberdn conservarse
himedas hasta el momento
de injertar.

El corte en la piia se rea-
liza en forma de bisel que,
aproximadamente, debe te-
ner el doble de longitud del
sarmiento que procede, ter-
minando en el punto opues-
to a la insercién de la yema,
no debiendo nunca llegar al
entrenudo de la misma. La
ventaja resultante es de pro-
teccién y rectitud de la
planta. v

Seguidamente se corta
longitudinalmente el bisel a
una distancia de 1/3 de su
terminacién, cuya profundi-
dad no debe spbrepasar la
longitud que resta hasta la
terminacion del mismo, te-
niendo la precaucion de que
el corte sea limpio, evitando
el desgarrado.

En el patrén el corte, pre-
viamente decapitado el por-
tainjerto, se hace a bisel
igualmente y en sentido
opuesto, procurando obte-

ner la misma inclinacién y
longitud para que el acople
sea lo més perfecto posible.
El corte longitudinal se efec-
tda a 2/3 del inicio del bisel,
efectudndolo limpiamente y
evitando el desgarre.

EPOCA DE
REALIZACION

La época adecuada se si-
tda entre el mes de febrero
v el mes de mayo, no ha-
biendo observado grandes
diferencias en la practica se-
gun la época.

En principio, los realiza-
dos en febrero-marzo deben
ofrecer menores garantias
de éxito, como consecuen-
cia de una madera menos
«viva» y mas dificiles cohdi-
ciones climaticas en su evo-
lucién posterior, sin embar-
go, se aporta la ventaja de
un mayor tiempo de unién
entre patrén e injerto.

Los injertos més tardios
permiten injertar con mayor

comodidad y clima mas fa-
vorable, pero la inminente
brotacién y unas més altas
temperaturas pueden no re-
sultar beneficiosas al produ-
cirse un mayor desecamien-
to de la madera y de los
cortes.

POSIBILIDADES
DE ESTE INJERTO

Este tipo de injerto permi-
te efectuarlo con patrones
de escaso diametro, lo que
a nivel de campo supone
poder anticipar la opera-
cién.

Por otra parte se puede
apreciar en este injerto un
menor desarrollo del callo
cicatricial tanto en relacion
al tanto por ciento, como al
menor desarrollo individual
en cada injerto; esta ventaja
disminuye el riesgo de para-
sitos, asi como una mejor
evolucién posterior de la
planta.

Al efectuar el injerto con
patrones de madera mas jo-
ven, al arraigo es mas pro-
bable, ya que los vasos de
savia se encuentran en ple-
no desarrollo, produciéndo-
se un menor peligro en el
«shocks l6gico que se indu-
ce en la unién de dos plan-
tas que tienden a hacer pre-
valecer su vitalidad. Este
efecto depresivo se ve clara-
mente disminuido en este
sisterna de injertar.

Es igualmente destacable
la mayor superficie de con-
tacto existente en la solda-
dura del injerto, asi como en
los vasos de savia. La super-
ficie de zona aérea expuesta
al sol, luz y humedad es
igualmente disminuida.

Por el contrario, es muy
aventurado la ejecucion del
injerto a la inglesa cuando el
desarrollo radicular del pa-
trén no estd asegurado,
puesto que la planta intenta
siempre asegurar su sistema
radicular en detrimento de la
vegetacion; si a ello anadi-
mos que un sistema radicu-
lar deficientemente desarro-
llado produce brotaciones
débiles, la parte vegetativa
aérea de la planta propor-
ciona escasas reservas a la
raiz, por lo tanto la planta se
debilita.

La unién es tan perfecta
que incluso sin realizar la ne-
cesaria atadura posterior el
injerto queda sdlidamente
unido.

Las operaciones posterio-
res son las mismas que para
el injerto de pia, es decir,
atado con la mayor perfec-
cion posible, evitando zonas
al descubierto v protegiendo
al maximo la soldadura,

_CONCLU_SIONES

nsion de este siste-
1, de injertar en la zona nos
resulta de gran interés por

‘superar claramente al injer-

to de piia v ofrecer unas ma-
yores garantias de éxito,.no

pudiendo decir que sea un

inconveniente insuperable
el hibito que es necesario se
adquiera: por parte de los
agricultores experimentados
que con la practica dejaré de
ser una dificultad,

ANGEL

BERNAO
BERRUGUETE :
Agente de Extensién |

Tomellaso

tres plas.
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1. CAMPANA DE REGULACION

Se inicia el dia 1 de septiembre de cada
ano v finaliza el dia 31 de agosto del afo si-
guiente, Por tanto, en el momento actual,
nos encontramos en la campana 1989/90,

2. PRODUCTOS
COMPRENDIDOS
EN LA O.CM.

Son los siguientes:

— Uvas frescas distintas de las uvas de
mesa.

— Zumos de uva,

— Mostos.

— Vinos de mesa (*).

— Vinagres de vino.

— Piquetas.

— Lias.

— Orujos de uva.

Los vinos de calidad producidos en regio-
nes determinadas (v.c.p.r.d.) no estdn inclui-
dos en la O.C .M. del sector. Los v.c.p.r.d. es-
tédn sujetos al Reglamento (CEE) n.® 823/87
que establece disposiciones especificas para
este tipo de vinos.

{*) Vinos de mesa producidos en Espafia.

Agrobanes

VITIVINICOLA

(Los otros tipos de vino que contempla la
normativa de la CEE, es decir, los vinos A-Il,
A-ll, v R-IIl no existen en nuestro pais, pues
proceden de cepas no cultivadas en Espana.)

3. REGIMEN DE PRECIOS

Para cada campana de reqgulacién se esta-
blecen los siguientes:

—PRECIO DE ORIENTACION.—Para
su fijacién se tiene en cuenta la media de las
cotizaciones a la produccién registradas para
cada tipo de vino durante las dos campanas
precedentes, asi como la evolucién de los
precios prevista para la campafia de que se
trate. En las tdltimas campafias este precio se
ha fijado a un nivel superior al que corres-
ponderia, teniendo en cuenta la situacién
real del mercado.

Tipo Precio de Orientacién en Espaia
de Vino (Campaiia 1989/90)
A 391,41 ptas./Hgdo. (2,56 ECUS/Hgdo))
R 403,64 ptas./Hado. (2,64 ECUS/Hgdo.)
R-ll 403,64 ptas./Hgdo. (2,64 ECUS/Hgdo.)

1 ECU = 152, 89 ptas.

—PRECIO MEDIO.—Es un precio me-
dio a la produccién obtenido semanalmente
por la Comisién de las Comunidades Euro-
peas, para cada tipo de vino de mesa para
el que se haya establecido Precio de Orienta-
cion.

(0

LA ORGANIZACION COMUN DE
MERCADOS (0.C.M.) EN EL SECTOR

Los centros de comercializacién espafioles
gue sirven de referencia para el célculo se-
manal de los Precios Medios son:

Tipodevino| Centro de Comercializacion

Al Alcdzar de San Juan
Almendralejo

Medina del Campo
Ribadavia

Vilafranca del Penedés
Villar del Arzobispo
Villarrobledo

Rl Requena
Reus
Villafranca del Bierzo

Rl Calatayud
Falset
Jumilla
Navalcamero
Requena

Toro
Villena

—PRECIO REPRESENTATIVO.—Es
igual a la media ponderada de los Precios
Medios obtenidos en el 50 por 100 de los
mercados representativos de la CEE. A estos
efectos se consideran los mercados que ten-
gan las cotizaciones mas bajas, debiendo rea-
lizarse los calculos con un ndmero minimo

Consejo Abierto

Tipo de vino Caracteristicas
Al Vinos blancos de 107 a 13°
Rd Vinos tintos de 10° a 12°
R-ll Vinos fintos de 12,5° a 15° |
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de mercados de cinco, para los vinos A-l; de
seis, para los vinos R-l y de 4 para los vinos
R-IL

—PRECIO DE REFERENCIA.—Este
precio se aplica a los vinos blancos y tintos
a granel (A-l, R-l y R-Il) y se obtiene incre-
mentando el Precio de Orientacién corres-
pondiente con los gastos que resulten para si-
tuar los vinos comunitarios en la misma po-
sicién de comercializacién en que se encuen-
tren los vinos importados.

—PRECIO DE OFERTA FRANCO
FRONTERA.—Es el precio que, en dicha
posicién, tienen los mostos v los vinos blan-
cos y tintos, a granel, de importacién.

—PRECIO DESENCADENANTE.—Es
igual al 92 por 100 del Precio de Orienta-
cién y cuando el precio de mercado descien-
de por debajo de dicho nivel, se pone en
marcha el régimen de intervenciones previs-
to en el sector, de ahf su nombre.

4. REGIMEN
DE INTERVENCIONES
(DESTILACIONES
Y ALMACENAMIENTO)

—Balance de Previsiones

Con caracter previo, hay que senalar que
un elemento clave para el desarrollo del ré-
gimen de intervenciones es el Balance de
Previsiones, que se realiza anualmente antes
del dia 10 de diciembre vy que tiene como fi-
nalidad determinar las disponibilidades (co-
secha y existencias) y estimar las necesidades
de la Comunidad.

En el Balance de Previsiones se diferencia
la parte correspondiente a los vinos de cali-
dad (v.c.p.r.d.). a los cuales no afectan las
medidas de intervencién o regulacién comu-
nitaria que mas adelante se desarrollan.

—Obligaciones de los Productores

Igualmente, debe destacarse que para po-
der acogerse al régimen de intervenciones,
los productores de vino y mosto deberan rea-
lizar, en los plazos establecidos a estos efec-
tos, las correspondientes Declaraciones de
cosecha de uva vy de produccion v existencias
de vino y mosto. Ademds, los productores
deberdn cumplir, en los plazos fijados, los
compromisos correspondientes a las destila-
ciones de carécter obligatrio (Prestaciones Vi-
nicas, Destilacion de Uvas no viniferas vy de
doble uso vy Destilacién Obligatoria).

A) DESTILACIONES
DE CARACTER OBLIGATORIO

—Prestaciones Vinicas

Todos los productores estan obligados a
entregar todos los subproductos de vinifica-
cién que, como minimo, deben representar
el 10 por 100 de la graduacién alcohélica de

su cosecha, reduciéndose este porcentaje al
7 por 100 para los productores de
V.C.P.R.D. blancos, si bien dnicamente res-
pecto a la parte de su cosecha que pueda be-
neficiarse de esta consideracién.

La fecha limite para la entrega en destile-
ria es el dia 31 de julio de cada campana.

Los subproductos (orujos de uva y lias de
vino) o, en su caso, el vino equivalente en-
tregado, se abonardn a un precio igual al
28,5 por 100 del Precio de Orientacién del
tipo de vino A-l (vina blanco).

—Destilacién de uvas no viniferas v
de doble uso

Los productores afectados deberan entre-
gar para su destilacién, antes del dia 31 de
julio de cada campana, todo el vino obteni-
do a partir de estos tipos de uva.

El precio a percibir por este vino en la pre-
sente campana serd igual al 40 por 100 del
Precio de Orientacién del tipo de vino A-l
{vino blanco).

—Destilacién obligatoria

Una vez realizado el Balance de Previsio-
nes, v a la vista de éste v de la situacion de
precios del mercado, la CEE puede decidir
la realizacion de una Destilacion Obligatoria,
propiamente dicha, fijdndose la cantidad a
destilar vy su distribucién entre los diferentes
Estados miembros teniendo en cuenta las
previsiones nacionales y la produccién me-
dia asignada a cada uno de ellos.

Los datos correspondientes a la actual
campana 1989/90 son éstos:

e Volumen total a destilar en el conjunto,
de la CEE: 4.620.000 hectolitros.

® Volumen total a destilar en Espana:
1.900.000 hectolitros.

® Volumen a entregar por productor: va-
riable, en funcién del rendimiento por hecta-
rea.

@ Precios de compra:

— Vinos blancos (A-l) = 195,71 ptas.
por hectogrado (1,28 Ecus/Hgdo).

— Vinos tintos (R-1 v R-Il) = 201,82
ptas. por hectogrado (1,32
Ecus/Hgdo.).

® Apertura del periodo de destilacién:
18-1-1990,

B) DESTILACIONES
VOLUNTARIAS

Ademas de los compromisos y obligacio-
nes a que deben hacer frente los producto-
res, que se han indicado anteriormente, las
medidas de intervencion aplicables a lo lar-
go de la campana de’ regulacié‘n son las si-
guientes:

—Destilacion Preventiva

Cuando las previsiones de cosecha lo
aconsejan, y con el fin de mejorar la calidad

de los productos a ofertar al mercado, a par-
tir del dia primero de cada campana (1 de
septiembre) se puede abrir la denominada
Destilacién Preventiva, que es de cardcter vo-
luntario.

Para la actual campana las caracteristicas
de este tipo de destilacién son las siguientes;

e Cantidad méxima a entregar por pro-
ductor: 24 por 100 de su produccién de vino
de mesa.

® Precio de compra: 65 por 100 del Pre-
cio de Orientacién.

® Apertura del periodo de destilacién:
1-9-1989.

El volumen de vino entregado a esta des-
tilacién puede descontarse de la cantidad
que a cada viticultor le sea asignada, en su
caso, como Destilacién Obligatoria.

—Destilacién de Mantenimiento o de
Sostén

En aquellas campanas en las que se esta-
blece la Destilacién Obligatoria, existe la po-
sibilidad, reservada a los productores que se
han acogido a la Destilacién Preventiva, de
entregar una cantidad de vino adicional para
la denominada Destilacién de Mantenimien-
to. En la campafia 1989/90, las caracteristi-
cas de esta destilacién son las siguientes:

e Volumen méximo a destilar en el con-
junto de la CEE: 3.000.000 hectolitros.

e Volumen méximo a entregar por pro-
ductor: 6 hectolitros/Ha. dedicada a la pro-
duccién de vino de mesa.

® Precio de compra: 80 por 100 del Pe-
riodo de Orientacién.

® Apertura del Perfodo de Destilacion:
18-1-1990.

Con caréacter general, la normativa de la
CEE establece que los contratos y declara-
ciones de destilacién se presentaran para su
autorizacién al Organismo de intervencién
(Jefatura Provincial del SENPA que corres-
ponda) en el plazo maximo de los 4 meses
siguientes a la fecha de apertura de cada des-
tilacién durante la campana de que se trate.

ALMACENAMIENTOS

Si de los datos del Balance de Previsiones
se desprende que las disponibilidades a prin-
cipio de campana son mayores que la canti-
dad calculada como utilizacién normal de
campana para un perfodo de 4 meses, se
abre un régimen de inmovilizaciones en el
que los viticultores, individualmente o aso-
ciados, pueden suscribir con el Organismo de
Intervencién (SENPA) un contrato de alma-
cenamiento a largo plazo (9 meses).

Los contratos pueden realizarse entre el 15
de diciembre y el 15 de febrero para cual-
quiera de los siguientes productos:

— Vinos de mesa

— Mostos de uva
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— Mostos de uva concentrados

— Mostos de uva concentrados rectifica-

dos.

La Comunidad concede unas ayudas al al-
macenamiento, cuyos importes, que tienen
en cuenta los costos de almacenamiento y
los intereses devengados, son en la presente
campania los siguientes:

Producto Cuantia de la ayuda

Vino de mesa;

Superior (AL, R1y R-ll) | 2,1711 ptas. hl. y dia

Inferior (A1, R-Ly R-ll) | 1,9866 ptas. hl. y dia
Mosto de uva 2,5839 ptas. hl. y dia
Mosto de uva concentrado | 8,6539 ptas. hl. y dia
Mosto de uva concentrado | 8,6539 ptas. hl. y dia

rectificado

—Medidas complementarias al alma-
cenamiento

Cuando las medidas de apoyo al mercado
que se han descrito anteriormente sean insu-
ficientes y cuando el Precio Representativo

permanezca durante tres semanas consecuti- -

vas inferior al Precio Desencadenante, se
adoptan medidas complementarias, destina-
das exclusivamente a los titulares de contra-
tos de almacenamiento, que pueden acoger-
se, altemativamente, a una de las siguientes
medidas:

— Una prérroga del almacenamiento de
los productos bajo contrato, durante el

periodo que se determine en cada
campana.

Realizar la llamada Destilacién de Ga-
rantia de Buen Fin, para un porcentaje
méximo de la cantidad producida, a fi-
jar cada campafa (para los producto-
res que suscribieron contrato de alma-
cenamiento a largo plazo durante la
campana 1988/89 sé ha establecido en
un 5 por 100 de la cantidad de vino de
mesa producido durante la referida
campana 88/89). El precio de compra
destinado a esta destilacion es del 86
por 100 del Precio de Orientacién para
los vinos blancos (A-l) y del 87,5 por
100 del Precio de Orientacién para los
vinos tintos (R-1 y R-II).

5. REGIMEN DE AYUDAS

Con el fin de mejorar la calidad de los pro-
ductos obtenidos, incrementar el consumo y
disminuir los excedentes, la Comunidad ha
establecido un conjunto de ayudas encami-
nadas a promover la utilizacién de determi-
nados productos y a facilitar la destilacién.

A) AYUDAS A LA UTILIZACION
DE DETERMINADOS
PRODUCTOS

a) Avyudas a la elaboracién de zumos
de uva

Se concede una ayuda a la utilizacién de
mostos y mostos concentrados en la elabo-

racién de zumos de uva. La Comunidad ha
establecido una campana de promocién del
consumo de este producto, cuya financiacién
se realiza con un porcentaje (35 por 100) de
la ayuda total establecida.

Campaina 1989/90

Cuadro Resumen de Destilaciones (Campaiia 1989/90)

Prestaciones vinicas .... =
Uvas no viniferas ........ =
Obligatoria (A-) .......... =
(R-l, RB-ll) .. = 1,32 Ecus Hado. x
Preventiva (A-l) ......... = 2,56 Ecus Hgdo. x
(R, R-ll) .. = 2,64 Ecus Hgdo. x
Mantenimiento (A-l)..... = 2,56 Ecus Hgdo. x
(R-L, R ........... = 2,64 Ecus Hgdo. x
Buen fin (A-]) ............. = 2,56 Ecus Hgdo. x
(R-I, R-Il) ... = 2,64 Ecus Hgdo. x

2,56 Ecus Hgdo. x 28,5 x 152,896 ptas. Ecu = 111,61 ptas. Hgdo.
2,56 Ecus Hado. x 40,0 x 152,896 ptas. Ecu = 155,95 ptas. Hgdo.
1,28 Ecus Hgdo. x 152,896 ptas. Ecu = 195,71 ptas. Hgdo.
152,896 ptas. Ecu = 201,82 ptas. Hgdo.

65,0 x 152,896 ptas. Ecu = 253,81 ptas. Hgdo.
65,0 x 152,896 ptas. Ecu = 262,98 ptas. Hado.
80,0 x 152,896 ptas. Ecu = 313,441 ptas. Hado.
80,0 x 152,896 ptas. Ecu = 322,61 ptas. Hgdo.
86,0 x 152,896 ptas. Ecu = 336,37 ptas. Hgdo.
87,5 x 152,896 ptas. Ecu = 353,19 ptas. Hgdo.

Agrobanes(o

Un Servicio gratuito de Informacién, Asesoramiento y Gestion dirigido al mundo Agrario y Agroalimentario.
Llame, sin gastos, al teléfono 900-10.00.30, o consulte en cualquiera de las mas de 2.200 oficinas de nuesira red.

Producto | Cuantiatotal | A percibir por | A percibir por la
utilizado | delaayuda | el beneficiario | Adm. Campaiia
. {65 par 100 promocién
deltota) | (35 por 100
" del total)
U BBqn | HMgn WHm
Mosodewa | 1223, 1THL 95,06 bl 4RTIH
Mosto de wa
concentrado | 4281091 278271 AL 149833 bl

b) Ayudas a la utilizacién de mosto
en la alimentacién animal

Campaiia 1989/90
Producto Cuantia de la ayuda
Mosto de uva concentrado
y desnaturalizado 151,37 ptas. hL

B) AYUDAS POR DESTILACION

1.—Los industriales destiladores que ad-
quieran los productos que se vayan a desti-
nar a alguna de las destilaciones previstas en
el régimen de intervenciones, podrdn bene-
ficiarse de una ayuda, siempre que el pro-
ducto obtenido de la destilacién tenga un
grado alcohdlico minimo del 52 por 100 en
volumen.

La cuantia de la ayuda es variable en fun-
cién del precio de compra del producto ini-
cial a destilar, del mecanismo de intervencién
aplicado y de la naturaleza del producto ob-
tenido.
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INFORME DE LAS DISTINTAS
COMISIONES

COMISION DE EDIFICIO.—11 de octubre v 14 de diciembre de 1989

W Se aprueba someter a Pleno de Consejo los planos de construccion del nuevo
edificio previsto para Sede del Cnru;e}o Regulador y que, en principio, estaria
compuesto por una;hmla de 1,200 m* aproximadamente y un sétano con una
extension de 900 m’ aprox, para an:hwu y almacén, asl como para otros destinos
lexposicion p etc.] que 2 los de la planta superior, que
estard destinada a Oficinas ySeMc!os de Gestitn y atencidn al publico, asi como
zona de representacion (despachos, Sala de Juntas, Sala de Conlerencias, efe )

W Se acuerda mantener una reunicn curuunh con la Cumsslén de Presupuestos y
Relaciones Laborales para prever y planificar los icos del edificio,
una vez aprobados, en su caso, Iosprqaeclnspmeiﬁgmdu(‘.nnsep

B Proponer al Pleno visitar y Entid, &n

colaboracidn en apoyo para la lnarnnauén del edificio.

COMISION DE CONTROL CALIDAD Y EXPEDIENTES.—24 de octubre, 29
dcminuhmdzl”yﬂdtl‘ehmdelm

W Sot que de ion solicitada.

| | Soll:mdzlﬁmammdﬁndenmplmdﬂnh.wlnelﬂﬂdeempmnqne‘lﬂ

bodegas presenten sus alegaciones como plazo impromogable v en su defecto auto-

Wlwhﬂmamb‘:zsﬁegm Imw?aﬁnglamen la obli dad de

| ] Car a e ue in en @l o torie ue tienen

cue os vinos que embotellan debien de hacerlo como vinos de Mesa.

] Proponural?lemmaﬁmwﬂdnpasanalmn3bodegaspaﬁmhcaﬂeshlz
oficial de que en caso de encontrar anomalias en su ges-

fitin serdn dados de baja definitiva en el Consejo.

" Comunmr medinnte nﬁdn. con acuse de recibo, que el plazo otorgado a embo-

i oficial el 30 de marzo.

] Reﬂwcm&dhdemmmcuhnleahnsewmduﬂdmdelnCmse}eﬁade

Agricultura sobre la Tasa a abonar por los vinos declarados y la obligatoriedad de su

abono por parte de las bodegas aun en el caso de que sus vinos fueran descalifica-

dos oficialmente,

Sl d

COMISION DE CATA.—30 de noviembre de 1989, 23 de enero, 30 de
enero, 2 de fet 5 de fet 9 de fek 13 de fek 20 de
febrero, 23 de febrero, 21 de marzo, 23 de marzo y 29 de marzo de 1990

W Solicitar del Pleno iin para | una Cata de contrastes
con la participacién de vinos ; y del resto de Denominaciones de Origen
espanolas

B Solici =

con cardcter permanente y anual una Cata
de reciclaje para todos Ins componentes del Conulé de Cata del Conseju

B Solicitar a la vista del de B

vinos, que el Comité tenga dos sesiones ;emmnlﬁ y manadén de

1 para sus

RESUMEN DE LAS REUNIONES DE CONSEJO Y
TRABAJOS DE LAS COMISIONES VARIAS

la actualizacién de Tasas y ofros conceptos de recaudacitin, en prevision también de
la jinaria que supondra la construccién del nuevo edificio destinado
a Sede del Consejo Regulador.

B Se acuerda que el personal del Consejo que asiste a Ferias tanto de cardcter na-
cional como internacional, ademas de los gastos originados v debidamente justifica-
dos en cada caso, perciban la dieta que establece el convenio colectivo.

B Como resultado de la deficiente gestion realizada por los Servicios de R d

DE INTERES...

B Fara aquellos viticultores inscritos y
que no estén al dia en el pago de las
Cuotas de vifiedos, deberdn solicitar sus
recibos en las oficinas del Consejo Re-
gulador hasta el mes de junio préximo.
Transcumido dicho periodo se procede-
ré a su cobro mediante gestion bancaria
y todos aquellos recibos devueltos y/o
impagados tras esta dltima oportunidad
de ponerse al dia-en sus pagos de tasas

citn de las Diputaciones que tienen encomendado el cobro de las tasas de vifiedo
del Consejo, y de los consiguientes perjuicios ecandimicos ocasionados al Consejo,
asf como la distorsién y molestias que alos vy al propio
Consejo Regulador, se propone realizar gestiones con algunas entidades bancarias
para ver las facilidades y mejoras en la gestitn de cobros asi como anular, en su caso,
Jos eonvenios suscritos en este sentido con las distintas Diputaciones Provinciales.
Resumimos los Acuerdos de los Plenos desde el 30 de septiembre de 1989 hasta

el 30 de marzo de 1990 y los trabajos de las correspond Ci
PLENO DE CONSEJO

ACTA N.* 121.—Fecha 20 de diciembre de 1989

W Son das las p del p del Comité de Cata, referidas a:

® Celebrar dos Sesiones semanales de Cata en funcién de los vinos amparados
por el Consejo Regulador.
® Celebrar anualmente una Cata de Reciclaje y otra de Contrastes, con la parti-
cipacitn de vinos del resto de Denominaciones de Origen aspaﬁuf.as asf como
de vinos comunitarios,
® Ampliar el niimero de representantes del Consejo en el Comité de Cata, en fun-
citn de las dos Sesiones de Cata semanales
B Se aceptan las propuestas del portavoz de la Comisién de Edificio, referidas a:
® Iniciar gestiones con las Diputaciones y Entidades de nuestra zona de produc-
cibn en demanda de ayudas para la construccién del edificio-sede del o,
® Mantener reunitn con el z:rqultedu autor del proyecto para adecuar definitiva-
mente el mismo a las necesidades del Consejo.
® Agilizar las gestiones con la Consejeria de Agncul‘tuﬁ para conocer el montan-
te definitivo de subvencién para la construccién del edificio.
W Se pre las de la Comisitn de Homologaciones,
entregando la documentacion a los Vocales para que en un plazo méximo de 15 dias
puedan comunicar por escrito sus reparos a la misma vy en caso de no haberlos se
aprueba por unanimidad.
W Se aceptan las propuestas de la Comisién de Control de Calidad y Expedientes,
dandounphmmﬁnalharaelﬁﬂdemem para quea]auBodegasqueu les abrid
E de A y, €N caso conira-
rla. pcuoedw a la Baja en los Regr:lms que pm\:sdan por incumplimiento al Regla-
mento.
W Se aprueba por unanimidad las propuestas de la Comisitn de Reglamento y se
acuerdamm\doalaCnme}eﬂadeA mamqueseamukaduysepmda
@ su publicacién en el «Diarlo Oficial de Castilla-La Mancha
W Se amuebande ?rmmliunn!meme v hasta conocer los montanlzs de subvencién de

de Conseyo

probacién el Informe derivado del ciclo de Catas del pasado afio

v ul informe d-e la Cata de contrastes realizada con la direccidn de un Técnico del

lnsllh.rlo Nacuana[ de Denominaciones de Ongen. enla a que se ha procedido a la Cata

ciega de 63 de 14 Dy de Origen, que da como
resultado el sigulente por grupos de vino genérico v de marcas comerciales v tipos:

LA MANCHA GENERICOS
Vinos Blancos: B.° lugar, Vintos Tintos: 1. lugar. Vinos Tintos: 2.% lugar

LA MANCHA MARCAS COMERCIALES
Vinos Blancos: 9. lugar. Vintos Tintos: 3.% lugar.

B Someter al Pleno informe de las 11 Catas ciegas sometidas a Control de Calidad
y que representan a 160 Bodegas con un total de 240 vinos entre blancos, tintos y
rosados.

COMISION DE HOMOLOGACIONES.—16 de diciembre de 1989

W Se propone al Pleno que el s-sierm de control del Conse;o Regulador para vinos
embotellados sea el de la ¢ iqueta o tinlla un plazo suficiente
para que todas las Plantas Embotelladoras adecuen sus instalaciones v se establezca
como medida obligatoria en 1991,
] Pr%vonez el estudio y creacidn de las siguientes contraetiquetas v tirillas:
oniraetiqueta de calidad superior para aquellos vinos que a juicio del Comité
de Cata y previa catalogacitn puedan opfar a su ufilizacion.
e Contraetiqueta para vinos de Crianza.
. Conmnquula para vinos de Reserva.
* Contraetiqueta para vinos de Gran Reserva.
* Contraefiquetas genéricas para utilizar en todos los vinos que a juicio del Co-
mité de Cata suf los| de calidad que establece el Regla-

mento,
. Unificacidn de tasas por embotellado sea cual fuera su presentacién y tipo de enva-

Iprhrlal'mmlngadﬁnde istrador de capsul Hlad
muogdmahﬂemmménde()ngmyquesepmpﬂnemmeniunr.uﬁndesn
calidad, precio y seriedad comercial:

DCAPSULASMEMLIGRS SﬁgdeBmMCMCONYGA.S&deJm

de la Fi plomo y pilfer.
1l; FACESA de Masquefa y TAYCA de Madrid, para

® CANALS, S&dz“
las capsulas de retraetil en todas sus variantes,

.

COMISION DE REGLAMENTO.—13 de diciembre de 1989

| | Pmpone al Pbeno de Consejo la aprobacion del Reg) con las ias
y portada porlaﬂszsnﬂaJuﬁdamds.aConsepmfadeAm

la Ce para la construceién del Edificio, los Presupuestos de fun-
clonamiento de 1990.

eron a esta reunitn de Consejo, dltima del afio, el Director General de Or-
denacitn al Jefe del Servicio de Industrializacién y Comercializacién Agroa-
limentaria de la jerfa de Agricultura de Castilla-La Mancha. Entre los asuntos
tratados conjuntamente se aludit al tema de la entrada de uva, durante la Gltima ven-

€ Baja en el Registro de Viticul-
tores, no pudiendao volver a darse de alta
en un periodo de CINCO ANOS, segin
establece el decreto 157/88,

W A todos los viticultores inscritos se les
recuerda la obligaioredad de tener ac-
tualizada sus inscripciones con Inclusién
de Poligono y Parcela, significdndoles
que el perfodo habil para dicha actuali-
zacitn o para cualquier otro cambio en
la inscripeidn finalizard el dia 31 de mayo
de 1990, no pudiendo realizar cambios
y/o modificaciones en las fichas hasta el
1.7 de noviembre de 1990

W Para las Bodegas de Elaboracion y
Plantas Embotelladoras que soliciten
Certificados por ampliacién o mejora de
sus instalaciones, se les recuerda la obli-
gatoriedad de acompafiar a la peticidn
una fotocopia del Pliego de Condicio-
nes,

B Para lodas las Bodegas y Plantas Em-
botelladoras |a obligatoriedad de enviar
a la mayor urgencia fotocopia de los
VA5 con los movimientos de vinos en-
tre bodegas para una mayor agilizacion
de la expedicién de los preceptivos Cer-
tificados de Denominacidn.

W Para las Bodegas y Plantas Embote-
lladoras se les recuerda la obligatoriedad
de enviar antes del encargo de sus efi-
quetas, @l boceto de las mismas para su
aprobacién, eximiéndose en caso con-
trario, el Consejo de la responsabilidad
a que hubiera lugar por no autorizar en
su cas0 etiquetas que no cumplan la nor-
mativa del Consejo y Legislacidn Vigen-
e,

B Una vez encargadas v antes de iniciar
su comercializacion deveran enviar 10
juegos de cada etiqueta nueva para ex-
pedir el preceptivo Certificado de Auto-
rzacién del Consejo Regulador para vi-

nos amparados por la D ién de

dimia, de fuera de la zona de produccion de la D ign de Ongen Valdep
fias, que tanto ha perjudicade v lesionado los de las bodegas acogidas a
nuestra Denominacién de Origen. Se hizo una amplia exposicién de la situacién, que-
dando de manifiesto la prudencia, la seriedad y la discrecifn con que habia sido tra-
tado este delicado problema desde el Consejo Regulador La Mancha, aunque no sin
amitir la honda itn que habla suscitado, asi como las graves consecuen-
ca;eqm este prec:ndenle pudiera gen;!rar 5
trataron igualmente ofros femas de imporiante signil o econdmico nues-

tra Denominacién de Origen, como son: 4 e
W Cuantificacitn y cmceplo de subvenciones pedidas y aprobadas:

.deTInll i adnrnde ik ook maqgmnalsetwé d?

elefax, fotocopi prestaciones y una ina el nica
Bedgisiiéer de Onlenaioves s Procssinss
Asistencia a la Feria de Burdeos.
Publimreportajes varios en prensa especializada.
Asistencia a Hofex-89 en Hong Kong
Asistencia a Wine Japan-89 en Tokio.
Asistencia a Feria de Manzanares y Ciudad Real.
Cunlz:qén de Dosslers para Jomadas Técnicas.
portaje: 15 8T Prensa lizada inglesa,

Cunhataclén de personal para realizacién ' de Catastro Vitivinicola,
Publ je en prensa especializada v cunas de radio.
Realizacidn de Carpetas Promocionales,
Edicién de 5.000 ejemplares del libro «Nuestra Bodegas.
Construccion del Edificio Sede del Consejo Reguladar,

ACTA N.* 122 —Fecha 30 de marzo de 1990

] Semnﬂtaelxwﬂnapmbadnmsesﬁn de Cnnsepmlmorpural
blecia la wnlrazﬂquzh como sistema de :cmlrot oﬁ:ﬂl este Consejo

e 58 esta-

enla i6n de Hs lio de dicha medi
smhrﬂsmmmdpmhmu
W Se unos Pr con objetivo hasta el 92, y en funcién de

los mismos ‘estudiar y los medios de financiacién en orden a la revision
de las distintas Tasas asi como establecer unos controles de seguimiento para lo que
se faculta a la Comisién de Presupuestos y Relaciones Laborales para su elaboracion
y presentacién en la prixima reunién de Pleno del Consejo, que deberd ser miono-
grafica con otros dos lemas.

u Seawzrdaapmbnreilnformde] CnmltédeCa!aylelbcilalalodossuswm‘po'

nentes por la positiva y magnifica labor que estd desamollando esa Comisién, que sin
lugar a dudas en un corlo espacio de tiempo aportard sus positivos resultados a los
vinos de esta Denominacion de Origen.

B Aprobar las descalificaciones propuestas por el Comité de Cata tras las precepti-
vas

mhtmquyahansﬂomhﬁmdumsmdlhmhﬁap&ﬂadﬂsm
del porbquzszsﬂhaiamhtgalunmmnphldeimmpaﬁqueluﬁVo-
cales,prwm estudio, antes del 10 de enero por escrito sus ale-
gaciones y samdepoﬁmora!aCmsmadeﬁgnwllmmmwtﬁcadOuyapw—
bandny]xﬁlmrpubhcaﬂdnenel-ﬂhno de Castilla-La Manchas.

COMISION DE PRESUPUESTOS Y RELACIONES LABORALES —19 de
diciembre de 1989

W Se para su ap -uubs. P
Regulador para 1990, p un déficit

——

de funci io del Consejo
ptible de ser absorbido

Canalepaﬁ 37, Apbartado 1

| 1 iones pablicas
do el grado de inqui emdydepmocupmdﬂemmluenh:elsectorpmdunnrscbm
la disposicién dzlaChEmfeﬂdaalmmldnhﬂm::smdehrﬁanucennrﬁenw

gor en esta pré camp « uﬁmﬂmmuaspa:aelwclm
y solicitando sean ich i de los vinos espaioles
enmwwmkuﬂmmuhm
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