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Editorial

Balance de la Campana
2001-2002

oco antes del inicio de la vendimia parece la época adecuada para hacer un balance de lo que ha supues-

to la campana 2001-2002 para la Denominacion de Origen “LLA MANCHA™, en la que, tras anos de ince-

sante crecimiento, muchas de nuestras bodegas han tenido que sufrir las duras condiciones del mercado
actual del vino, ya que han visto como otras zonas de produccion vitivinicola de gran renombre reducian consi-
derablemente sus precios, lo que les ha hecho recuperar cuotas de mercado que yva habian perdido a favor de vinos
de gran calidad y generalmente buen precio, como son la mayoria de los que se producen en la Denominacion de
Origen “LLA MANCHA".

Sin embargo. La Mancha ha soportado bien esta situacién, continuando con su ince-
sante campana de promocion exterior e interior. De hecho, recientemente se han hecho presentaciones en Polonia,
Austria, Chequia, Esolovenia, Dinamarca y Alemania, lo que se complementa con las campaiias publicitarias en
otros lugares, como Holanda, Gran Bretaia y Suecia, o las misiones inversas de distribuidores y periodistas en
nuestra Zona de Produccion.

Dentro de Espana, ademds de acudir a Alimentaria, la feria mds representativa del sec-
tor de la Alimentacién y las Bebidas en nuestro pais. también se han realizado importantes presentaciones en
Madrid y Barcelona, las dos ciudades mds representativas.

Por ello, pese a las dificultades, el balance de la campafia para los vinos de calidad de
la Denominacién de Origen “LA MANCHA™ ha sido positivo. Estos han salido reforzados, pese a que el tan
manido eslogan de excelente relacion precio-calidad de los vinos de La Mancha, sin dejar de ser cierto, ha deja-
do de ser nuestro principal argumento de venta. Hoy por hoy, en La Mancha podemos presumir de tener una de
la gamas de vinos mids diversas y de mayor calidad del mundo, independientemente de que su precio pueda ser
enormemente competitivo, lo que se debe a la inmensa capacidad de produccion de esta zona y que. pese a las
multiples acusaciones que nos genera desde otros lugares, es la mejor garantia para poder seleccionar el mejor
vino y embotellarlo, comercializindolo con Denominacion de Origen.

Nuestro tnico déficit sigue estando en la imagen de La Mancha y de sus vinos, que
debemos mejorar considerablemente.

Para ello, es necesario la colaboracion de todos, comenzando por nuestras bodegas y
viticultores, que se deben concienciar plenamente de la necesidad de realizar un gran esfuerzo conjunto para
lograr que los vinos de calidad de nuestra D.O. estén presentes en todo el mundo y gocen del reconocimiento que
merecen, contando siempre con el apoyo de las instituciones regionales (Junta de Comunidades, Diputaciones,
Bancos y Cajas de Ahorro....).

Si actuamos de forma individual es muy dificil alcanzar nuestros objetivos, pero reali-
zando esfuerzos conjuntos podremos conseguir lo que nos propongamos. En definitiva. concluir diciendo que los
elaboradores y comercializadores de vino de calidad manchego deben afrontar el futuro sin miedos y. sobre todo,
sin prejuicios, puesto que su producto tiene una calidad éptima y estamos en la zona de Europa con mayores posi-
bilidades para competir con los vinos del Nuevo Mundo.
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NOTICIAS BRE\

El C.R.D.O. “LA
MANCHA” y

[

Caja Madrid firman
un convenio de

.’
colaboracion
El presidente del C.R.D.O. LA MAN-
CHA. Jos¢ Fenollar, v el Director de
Negocio de C-LM y Extremadura de Caja
Madrid. Esteban Gomez Cebreiros, fir-
maron el pasado mes de junio un conve-
nico de colaboracion para fomentar el
desarrollo de los proyectos de promocion
v comercializacion de los vinos de cali-
dad manchegos, para lo cual la entidad
bancaria otorgard al Consejo la cantidad
de 30.000 euros.

Ambas instituciones, en virtud de este
acuerdo. pretenden que la importancia
que esti adquiriendo la Denominacion de
Origen “LLA MANCHA™ sea acorde con
el verdadero potencial que tiene la zona
de produccion mas extensa del mundo.

De esta forma. Caja Madrid contintia
su politica de especializacion v apoyo
hacia el sector agricola, consciente de la
importancia que tiene el entramado eco-
nomico y medioambiental de la region.

El C.R.D.O. “LA
MANCHA?” disena su
Plan de Marketing

En muy breve plazo se pondrd en marcha
del proximo plan de marketing que leva-
rid a cabo la D.O. LA MANCHA | un plan
pretende contar con el apoyo de las insti-
tuciones oficiales v entidades bancarias
de nuestra region, para lo que los vocales
del Consejo. encabezados por su presi-
dente. estin realizando un amplio e inten-
sivo despliegue. manteniendo miltiples
reuniones de trabajo en las que se trata de
captar el maximo nimero posible de apo-
yos ¥ subvenciones para la campana de
marketing de los vinos de calidad man-
chegos. que también serd financiada en
gran medida con recursos propios del
Consejo Regulador. provenientes tanto de
viticultores como de las bodegas acogi-
das.

El gue todas las bodegas estén impli-
cadas en la campana es fundamental y por
ello se realizarin diversas reuninr--

informativas. comunicanc
aspectos del desarrollo del p
ting y. posteriormente, come
coordinacion del mismo.

En definitiva, se trata de u
proyecto que pretende relanze
de los vinos de La Mancha y
namiento en el mercado, puc
calidad ya esta a unos niveles
pero hay que tratar de que est
consumidor. Por ello. el plan. g
blemente se inicie a partir del
octubre, incluird mensajes prom
en diferentes medios (prensa. radi
vision).

El proyecto “SAGE
VINOS” se presento
la sede del Consejo

La manana del 24 de julio. el Co
Regulador de la Denominacion de O
“"LA MANCHA™ acogi6 una reunion
que fueron convocadas las bodegas ine
tas interesadas en la posible implantac
del Proyecto “SAGE VINOS™, cuyo ¢
tribuidor oficial en Castilla-La Mancha
Informitica Villarrobledo, S.L.

Segtin indicd el presidente de la D.(
“LA MANCHA™ en el acto de apertur:
el Consejo Regulador siempre ha side
consciente de la importancia de la innova-
cion tecnologica en la zona. pero en los
tiempos actuales no basta con eso, sino
que hay que estar preparado para contro-
lar con garantias todo el proceso de trans-
formacién de la uva en vino. incluyendo
la comercializacion de éste. nuestra ver-
dadera asignatura pendiente.

Precisamente por ello, la implanta-
cion de Programa “SAGE VINOS™ pre-
sentado por Informdtica Villarrobledo,
S.L. puede ser de interés para las bodegas
acogidas, puesto que con €l se facilita
enormemente la gestion de todo el proce-
so productivo, financiero v comercial del
vino, desde la cepa a la copa, conociendo
con exaclitud todas las caracteristicas de
la uva y ayudando a controlar la ubicacion
y clasificacion del vino. tanto de graneles
como de embotellados almacenados en
bodega, y el destino de éste, es decir. los
datos del comnrad--
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LOS SECTORES OPINAN

Coop. Ntro. Padre Jesus del Perdon

Ramon Alcarazo Penuelas, gerente de la cooperativa.

Ramdn Alcarazo Penuelas se incorporo a
la Coop. Ntro. Padre Jesis del Perdon el
ano 1977 y desde entonces ha pasado por
varios puestos hasta alcanzar la catego-
ria de gerente en 1993,

- ¢Cudles son las principales particulari-
dades de la Coop. Ntro. Padre Jesiis del
Perdon?

Esta bodega se creé en 1954 y en el trans-
currir de su historia ha absorbido mediante
fusion a otras 3 cooperativas existentes en
Manzanares. Estd compuesta por 700
s0cios que poseen unas 2.500 hectdreas de
la variedad Airén, 500 de Cencibel, 100 de
Macabeo, 80 de Cabernet Sauvignon, 70 de
Airén ecoldgico. 15 de Cencibel ecoldgico,
10 de Chardonnay, 5 de Merlot y 5 de
Syrah. Ademis. contamos con unas instala-
ciones de dltima tecnologia (3 tolvas donde
se selecciona la uva dependiendo de las dis-
tintas calidades. autovaciantes, prensas neu-
mdticas, equipo de frio (1.500.000 frigori-
as), nave de crianza con 2.000 barricas.
embotelladora con capacidad para 6.000
bot./hora.

- ¢Cual es su principal marca y como es el
planteamiento comercial de la empresa?
Aungque disponemos de otras marcas. nues-
tra bandera comercial es Yuntero, gue esti

registrada desde los anos 60 y que cuyo ori-

gen se debe al nombre que recibia el agri-
cultor que labraba las tierras con una yunta
de mulas.

En lo que se refiere a nuestra red comer-
cial, contamos con distribuidores en la
mayoria de las capitales de provincia de
Espana. con un departamento  comercial
para el mercado nacional compuesto por 3
personas v un departamento propio de
exportacion. que nos permite estar presentes
en los principales paises de la Unidn
Europea. Estados Unidos y Australia: de
hecho, aproximadamente un 40% de nues-
tro volumen de ventas va a Jparar a los mer-
cados exteriores. Actualmente, nuestras
cifras de embotellado se sittian en tomo al
millén y medio de botellas, pero aspiramos
a incrementar esta cifra ostensiblemente.
por lo que hemos disenado un ambicioso
plan de marketing que pondremos en mar-
cha muy pronto.

- ;Oué vino prefiere de entre los que ela-
bora su cooperativa?

No seria justo que dijese un vino en con-
creto, puesto que todos ellos estan elabora-
dos con los mdximos controles de calidad y
esmero. Ademiis, contamos con una amplia
gama, que va desde los vinos jovenes hasta
los crianzas, reservas, grandes reservas, eco-
[6gicos y varitetales, lo que nos permite lle-
gar a los distintos mercados y gustos del
consumidor.

- ¢Qué panes de mejora tienen para los
proximos aiios?

Pese a contar con tecnologia punta, todavia
aspiramos a mejorar, por lo que tenemos en
proyecto la construccion de una nueva nave
con depasitos de acero inoxidable de distin-
ta capacidad, asi como aumentar el parque
de barricas hasta las 4.000 unidades.

- Hdganos una valoracion de la situacion
actual del sector vitivinicola.

Es una situacion de gran inestabilidad. con
un aumento de las producciones. descenso
general del consumo, posicionamiento de
vinos en el exterior de paises emergentes,
confusion en los consumidores al asociar ¢l
vino con bebidas alcohdlicas de alta gra-
duacion, ete. Pero, a pesar de todos los fac-

Yumlero
BODEGA

tores externos que influyen en el sector, el

futuro a medio y largo plazo tiene que ser
esperanzador, puesto que lenemos materia
prima en cantidad y calidad. contamos con
tecnologia y recursos humanos capacitados
en nuestras bodegas. lo que nos capacita
para conseguir los mejores vinos vy, todo
ello, lo obtenemos con unos costes compe-
titivos, pudiendo ofrecer al consumidor la
mejor relacion calidad/precio.

- ¢Donde tendrian que dirigir sus esfuer-
zos las bodegas manchegas?

Los esfuerzos los tenemos que dirigir. en
primer lugar a seguir perfeccionando la cali-
dad y en segundo a realizar un profundo
estudio de los mercados para elaborar y pre-
sentar los vinos que demanden los consu-
midores. Finalmente, debemos concentrar
nuestro esfuerzo en la comercializacion y en
el marketing.

- Diganos su opinion sobre la D.O. 1A
MANCHA

A pesar de las diversas denominaciones que
tienen los vinos actuales, que a veces pue-
den confundir al consumidor, un vino con
D.O. es sinonimo de calidad, por lo que
debemos defenderlos, exigiendo los mis
rigurosos controles de calidad.

En cuanto a la D.O. LA MANCHA. se
deberian hacer campaiias de comunicacion
genéricas y marquistas para dar a conocer al
cliente potencial que los vinos, sus bodegas
vy sus vinedos actuales poco tienen que ver
con los de hace muchos afios.




‘q

="

CONSEJO ABIERTO X §

Vinedos y Bodegas Munoz S.L.

Bienvenido Munoz Crespo, gerente.

Esta bodega fue creada en el ano 1940 por Blas Muiéz Garcia de la Rosa, junto con
otros socios. En 1976 pasa a manos de su hijo, Bienvenido Munoz Crespo, constitu-
yéndose en 1996 en sociedad bajo el nombre Vinedos v Bodegas Muiioz, S.L.

- ¢Cudles serian los momentos mds
importantes por los que ha pasado la
hodega desde su creacion?

Yo destacaria tres. El primero a media-
dos de los anos 80, cuando se produce
la reconversion varietal de todo el vine-
do que posefamos hasta el momento,
unas 20 hectdreas, incorporando
Cencibel. Cabernet Sauvignon. Merlot
y. mas tarde Syrah. En la actualidad dis-
ponemos de unas 30 hectdreas de éstas
v otras variedades mejorantes.

El segundo momento importante lo
situaria a principios de los 90. cuando
se lleva a cabo la renovacion de la bode-
g, que en sus aproximadamente 7.000
m’ concentra la mas avanzada tecnolo-
gia (autovaciantes, equipo de [rio,
embotelladora. etc.) También durante
esti época se inician las exportaciones a
granel destinadas a la Unién Europea,

Finalmente. yo destacaria la incor-

poracion de mi hijo a la empresa, alld
por el aino 1998, puesto que a partir de
aqui decidimos apostar sertamente por
la produccién total de vinos de calidad
a partir de nuestros propios vinedos. De
hecho. fue entonces cuando iniciamos
los procesos de envejecimiento en
barrica y ¢l embotellado.
- ¢Como describiria la situacion de
Viitedos v Bodegas Muiioz? ;Cudles
son sus planes para los proximos
anos?

Creo que estamos viviendo una etapa de

transicion en el mundo del vino. y noso-
tros tratamos de superarla apostando
definitivamente por los vinos embote-
Ilados de calidad y reduciendo progresi-
vamente la comercializacion de grane-
les. si bien, también hay que aclarar que
se ha producido una gran mejora.

Anualmente elaboramos unos 3
millones de kilos de uva de todas las
variedades acogidas a la D.O. LA
MANCHA. aunque tenemos capacidad
para llegar hasta 6. Ademas el 100% de
nuestros embotellados. que superan las
500.000 unidades. procede de nuestros
propios vifedos v de algunas pequenas
parcelas sobre las que ejercemos un
exhaustivo control.

Nuestro parque de barricas actual es
de 300 unidades. que esperemos
ampliar hasta las 800 en un periodo de
entre 3 y cinco anos, dependiendo de la
situacion del mercado. También tene-
mos previsto realizar nuevas plantacio-
nes de vinedo de las variedades
Sauvignon Blanc, Chardonnay, Merlot
v Syrah. Gracias a esto pretendemos
alcanzar el millon de cajas. es decir,
1.200.000 botellas.

Entre nuestros principales proyectos
estd la rehabilitacion de una bodega
antigua de Noblejas con cerca de 300
aiios de antigiiedad. en la que estamos
instalando barricas y botelleros. puesto

que las condiciones de temperatura y

humedad son perfectas para la crianza

de los vinos. al haber entre 13 y 15 de

temperatura estable a lo largo de todo el
ano.

- ¢A qué se deben los nombres de sus
vinos?

Nuestro primer crianza. Robledillo. sur-
gi0 porque tenemos una pequena finca
Hamada Valderrobledillo, pero éste
nombre nos parecio demasiado largo v
lo acortamos. Otra de nuestras marcas.,
Artero, debe su origen al nombre de la
calle donde esti la bodega antigua a la
que antes he hecho alusion, mientras
que nuestro Blas Mufioz, la marca con
la  que comercializamos  nuesiro
Chardonnay. se puso en honor a4 mi
padre. el creador de esta bodega.

- ¢Como ve el futuro de la
Denominacion de Origen “I.A MAN-
CHA™?

En primer lugar, deberiamos definir de
forma clara qué es La Mancha y hacia
donde quiere caminar, que en mi opi-
nion, debe pasar inevitable por la cali-
dad, que es esencial para poder vender.
Para el consumidor no debe haber nin-
guna duda de que cuando pide un vino
de La Mancha esti pidiendo un vino,
como minimo. bueno, independiente-
mente de la marca de que se trate. A
partir de esta homogeneizacion en la
exigencia minima de calidad, creo que
puede ser muy util emprender ambicio-
sas campanas publicitarias.
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EL CAMPO HABLA

Tiempo de vendimia

ada ano, irremisiblemente, llega

la fecha de recoleccion de los

cultivos y asigna a los agricul-
tores todo un mundo de alegrias o sinsa-
bores en funcién de la cantidad y cali-
dad de la cosecha.

No podia ser menos en el vinedo, y
septiembre, el gran mes de las fiestas en
nuestros pueblos y reinicio del periodo
laboral en las urbes, marca el curso de
los preparativos de la vendimia.

Tiempo hace que pasaron a la his-
toria el gran trasiego de carros y caba-
llerias por las calles de los municipios
viticolas, el cancionero popular recor-
dado durante los trabajos y la hechura
de los guisos a pie de obra. Remolques
basculantes, los chicos de Operacion
Triunfo y las latas de conserva parecen
mis de moda en las nuevas generacio-
nes.

La vendimia de hoy. por causa de los
bajos precios del vino y por la natural
evolucion de la sociedad rural, se estd
despojando de sus componentes lidicos
y costumbristas, que tantas paginas lite-
rarias han llenado. para transformarse
en un trabajo de simple evaluacion eco-
némica. La uva cuesta recogerla una

cifra de tantos euros por kilo y, poco
mas que hablar.
No es fdcil para el técnico agrario,

por Ricardo Rodriguez

cuando sobre vendimia escribe, eliminar
de su jerga los conceptos de madurez de
la uva y sus indices. los ciclos vegetati-
vos con seguimiento de los procesos
intracelulares en el grano y los coefi-
cientes entre algunos pardmetros fisico-
quimicos de la uva.

Estudios
encuentran publicados y en ellos pode-

técnicos  alusivos  se
mos basarnos para seguir el desarrollo
de la cosecha y, de acuerdo con el vino
a elaborar, iniciar antes o después la
vendimia.

Hace unos afios, por encargo de la
Consejeria de Agricultura, redactamos
un pequeno folleto titulado La vendimia
dentro de la coleccion ;Como mejorar
la calidad de nuestros vinos? Creo,
quizd ilusamente. que su contenido atin
mantiene plena actualidad y sus concep-
tos pueden ser revisados para la inme-
diata aplicacion.

Si es obvio que la vendimia es una
técnica de produccion, no lo es tanto su
inclusion en la viticultura o la enologia.
El momento de la recoleccion. la forma,
la climatologia del periodo y el acopio vy
transporte de la uva, ente otros factores,
influyen de manera determinante tanto

Ricardo
Rodriguez.
Ingeniero
Agronomo.

en el futuro del vifiedo como en el del
vino a elaborar.

Es, por ello, un proceso a caballo
entre campo y bodega tradicionalmente
encargado al viticultor, bien que cada
vez mds se ve influido por el endlogo
para hacerlo de acuerdo con sus deseos
y las perspectivas de elaborar un deter-
minado tipo de vinos. _

Es indudable que en no mas de 2-3
dias se pueden deteriorar todas las cua-
lidades de la uva alcanzadas a lo largo
de un ciclo de 5 meses. por lo que debe
calificarse como una prictica enoldgica
de capital importancia.

Conviene verificar las etapas de la
uva durante un ciclo, bien conocidos por
todos pero no siempre definidos fenolo-
gicamente, para una correcta aplicacion
de técnicas. Los reduciremos a tres:

I. La fase herbdcea, con fuerte pre-
sencia de clorofila en el epicarpio y
aumento del grano por multiplica-
cion celular.
2. El momento del envero, con
momentdnea paralizacion del creci-
miento del fruto, pérdida de clorofi-
la y aparicion de los pigmentos pro-
pios.
3. El periodo translicido, posterior a
la primera decena de agosto. en que
crece el grano por dilacion celular
para luego paralizarse. Ahora hay un
aporte de las sustancias de reserva,
sarbohidratos y agua. que se almace-
nan en las vacuolas, baja la concen-
tracion de dcido tartdrico por salifi-
cacion y de dcido malico por com-
bustién intracelular.



En teoria, la madurez de la uva en su

tiltimo periodo, supone una disminucion
de los dcidos totales a razon de 1.5 grs
por semana, un incremento de los azi-
cares de hasta 1° Bé en ese tiempo, la
formacion de colorantes bajo la piel y
una potente evolucion de los aromas.

Los indices externos de madurez son
patentes de forma visual, tictil. gustati-
va y olfativa:

- Racimo colgando y poco rigido.

- Grano de color estable, algo blando

y elastico.

- Raspon lignificado.

- Granos que se desprenden fdcil-

mente del pedicelo con ligera adhe-

sion parcial de pulpa.

- Sabor azucarado del mosto viscoso

v pegadizo.

- Pepitas que se separan con facili-

dad de la pulpa con ligera adheren-

cia de ésta.

- Ficil despegue de hollejo y pulpa.

- Aroma varietal definido.

Hay una serie de indices fisicos
basados en la evolucion del grano y raci-
mo que valoran: color, peso, resistencia
del pediinculo, firmeza de la pulpa. ren-
dimiento, densidad del mosto, etc. Los
indices quimicos analizan la variacion
del azicar y de la acidez.

Normas elementales de vendimia,
una vez elegido el momento de llevarla
a cabo, deberian ser:

- No cortar nunca los sarmientos de

la cepa.

- No desprender hojas.

- No ensuciar los racimos.

- No aplastar los granos de uva,

- No mezclar la tierra con el fruto.

- No romper brotes de la cepa en el

transporte.

- No acarrear la uva a pleno sol.

- No mezclar variedades y calidades

de uva diferentes.

- No dejar la uva cortada mds de 3

horas.

La diversidad de nuestros ecosiste-
mas regionales, las fuertes oscilaciones
climdticas, asi como la abundancia de
variedades, técnicas de cultivo v tipos de
vinos. impiden puntualizar de forma
general el momento y forma de vendi-
mia.

El endlogo deberd ser la pieza clave
en la eleccion de acuerdo con los
medios de que disponga en vifia y bode-
ga, ademds de las expectativas marcadas
para la elaboracién.

Hace anos se preconizé la vendimia
temprana para las variedades blancas,
acelerando los procesos para sacar al
mercado en el otofio vinos jévenes aro-
madticos, ligeramente efervescentes de
bajo tenor alcohdlico y alta acidez.
Quizi fue una interesante reaccién con-
tra los tradicionales vinos comunes de
gran extracto, alcohdlicos y planos.

El vinicultor estd librando una gran
batalla ante las dudas surgidas por el
incremento de la produccion, la mejora
de la calidad del vino y la caida de pre-
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cios en un alto porcentaje de la cosecha.
La aplicacion de técnicas, no siempre
dirigida hacia aspectos cualitativos, a
veces enfocada a redoblar los rendi-
mientos. no es facil de aceptar.

Si lo escrito hasta ahora es contem-
plado desde la atalaya de la gran coope-
rativa, obligada a procesar en pocos dias
varios millones de kilos de uva. parece
utopico seguir algunas recomendacio-
nes. Es patente que estas empresas se
han dotado de buenos equipos tecnold-
gicos para acelerar la entrada de uva y
no tanto para intervenir ante los socios
en la eleccion de la fecha de vendimia o
para clasificar el fruto.

Dificultoso puede parecer también el
que las grandes bodegas compradoras
de uva. preocupadas por el precio de la
competencia o del vino a transformar.
sigan normas ortodoxas para lograr un
mdximo de calidad.

Entendemos que la recogida de 3
millones de toneladas de uva en
Castilla- La Mancha durante un mes, a
sabiendas de que el 80% se hace en 15
dias. es tarea de titanes, sobre todo ante
el descenso de mano de obra habido en
los dltimos anos, pero no debemos bajar
la guardia ante las condiciones minimas
exigidas para lograr un vino de calidad.

Hoy, mds que nunca, es imprescindi-
ble potenciar la figura del enélogo como
protagonista principal de la proyeccién

cualitativa de nuestros vinos, y abando-

nar el egoismo que supone entregar el
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fruto a toda costa. cuanto antes y sin
valorar sus condiciones.

El vino, no lo dudemos, llega marca-

do desde la vendimia de la uva origina-
ria.
Podemos permitirnos espaciar la fecha
de recoleccion ya que nuestra gran
extension de vinedo exige una gama de
elaborados amplia.

El mercado alimentario, cada vez
mis informado y exigente, estd dejando
de adquirir articulos ordinarios y deman-
da vinos de calidad media-alta, en un
escenario donde la competencia es feroz.

Tratadistas agrarios como Celso,
Atico y Columela, entre otros, nos han
legado magnificas descripciones de la
vendimia. No nos resistimos a citar
algunas sentencias resumidas de la
Agricultura General de Alonso de
Herrera. editada en 1513 y que sigue
teniendo gran vigencia pese a los anos
transcurridos:

“La vendimia se ha de hacer quan-

do la uva esté bien madura, que los

que vendimian antes que la uva esté
perfectamente madura, hacen el
vino de poca fuerza, v dura, v los
que tardan en vendimiar mds de lo

gue deven, hacen el vino no tal, y

turbio, v dulce, v si les lueve malo,

vdcese, v coninmente lo tal se buel-
ve, por esso han de vendimiar quan-
do estd de sazon. Lo gue se vendimia

Hoviendo, dévenlo apartar de lo

otro: porgue es de menos dura v

bondad. Las sefiales que av para

saber quando la uva estd de vendi-
miar, son éstas. Quando la uva esté
clara y tostada, y ruvia, y en el gusto
dulce, que no tanga nada de acedo,
o quando el granillo de dentro ha
mudado el color. Si es la uva blanca
separa pardilla, v si prieta separa
prieta. O en los racimos espessos
sacar una uva, v si en un dia se enfa-
gosta aquel lugar que no cabe la
uva, no estd madura, que aiin crece,
mas si el lugar estd tan grande como
antes, es senal de perfecta madura-

cion. O si estrujando un grano, o

dos, el mosto sale limpio, es sefial

que estd madura, mas si sale cubier-
to con parte de la uva, aiin no estd
bien madura.”

El futuro de la vendimia en vinedos
de cultivo intensivo, sobre grandes plan-

taciones, precisard de la presencia de
maquinaria. y las normas a seguir en su
desarrollo serdan similares en lo funda-
mental a la recoleccion manual. Los
peligros de fermentaciones prematuras y
contaminaciones aumentardn, deman-

dando buena tecnologia en la recepcion
de la bodega.

La vendimia siempre serd una pric-
tica esencial para el logro de vinos de
calidad y nos exigird una atencién espe-
cial que no debemos eludir.



Seguro Multirriesgo del Hogar

Porgue la vida
da muchas vueltas

*Asegurando el continente y el contenido.
05/02 # Caja Rural actia como agente de Seguros Genarales Rural, S.A. de Seguros y Reaseguros. C.L.F. A-78/524683
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LA IMAGEN DE LOS VINOS DE CALIDAD
DISENO Y ETIQUETADO

as bodegas de La Mancha han
realizado en los Gltimos anos
un extraordinario esfuerzo
inversor y modernizador en sus instala-
ciones y en sus tecnologias: con ello,
han conseguido, en muy pocos anos,
una innegable mejora en la calidad de
sUs Vinos.

En los préximos anos, y una vez
consolidada la calidad, deben alcanzar
v mantener una IMAGEN de CALI-
DAD, para poder competir en unos
mercados globalizados, y sobre todo,
para conseguir que los consumidores,
de diferentes regiones y naciones, per-
ciban nuestros vinos como diferentes y
con una elevada relacion calidad/pre-
cio. Es ésta, la DIFERENCIACION,
una estrategia de marketing que trata
de resaltar las caracteristicas del pro-
ducto que pueden contribuir a que sea

percibido como (inico en el mercado.

La Identificacion del Producto:
Envase y Etiqueta.

La identificacion del producto es una
diferenciacion formal. Se realiza fun-
damentalmente mediante la marca.

Asimismo, el envase y la etiqueta tam-

por Miguel Olmedo Ferndndez

bién son importantes factores de dife-

renciacion.

1. El envase

El envase es la forma de proteger fisi-
camente el producto y presentarlo. Se
utiliza especialmente cuando el pro-
ducto es un liquido. como el vino. En
algunos casos su funcién es solo la de
contener. envolver o proteger el pro-
ducto. Pero cada vez mds se emplea
también el envase como un instrumen-
to de diferenciacion del producto y de
promocion, utilizando tipografias, gri-
ficos y colores que estimulan la adqui-
sicion del producto. Existen tres nive-
les en el envasado: a) envase primario
que estd en contacto directo con el pro-
ducto (botella), b)envase secundario
que refuerza la funcion de proteccion,
manejabilidad. transporte. presentacion
y agrupamiento de envases primarios
(caja de carton para botellas), ¢) envase
terciario o embalaje que facilita el
transporte y manipulacion desde el
lugar de su fabricacién al de la venta

Miguel
Olmeda
Fernandez.
Catedratico
de Economia
Agroalimen-
taria.

ucim

final (cajas de carton o madera).

Las decisiones relativas al envase
afectan fundamentalmente al diseno y
al tipo del mismo. El disefio del envase
es un aspecto cada vez mds importante
porque el envase influye no sélo en el
comportamiento de compra del consu-
midor, sino también en el uso del pro-
ducto después de haber sido adquirido.
Un envase mayor, por ejemplo, puede
estimular un mayor consumo del pro-
ducto.

El disefio preliminar del envase
(junto con algunos aspectos de la eti-
queta) puede realizarse con la ayuda de
Programas de Diseno Asistido por
ordenador, o con la utilizacion de pro-
totipos y maquetas.

El tipo de envase del vino puede ser
de distintos materiales (vidrio, tetra-
brik) y de diferentes tamaios y disefios
y utilizarse asi. como factor diferencia-
dor y como instrumento de promocion.

* En productos vitivinicolas, el

envase es un condicionante para

conseguir el éxito en el mercado.

Un envase con acertada funcionali-

dad y disefio (“atractivo™) actda de

“reclamo” en las ventas.

* Algunos analistas indican que la

calidad de un envase puede elevar

hasta un 30% la capacidad de pene-

tracién y venta del producto y

puede incorporar hasta un 40% del

valor anadido del producto final.

* La reglamentacion de la U.E. en




cuanto al envase de vinos, viene
recogida en el Reglamento (CE)
753/2002: que fija determinadas
disposiciones de aplicacién del R.
1493/99, en lo que respecta a la
designacion, denominacion, pre-
sentacion, y proteccion de determi-
nados productos vitivinicolas. El
nuevo Reglamento ha derogado los
R. 3201/90 y R. 885/2001 sobre
presentacion de vinos y mostos.

2. La etiqueta

La etiqueta puede ser también un
importante instrumento de promocion
del vino. En este caso se trata de la eti-
gueta de marca y de la contramarca de
los Consejos Reguladores de las
Denominaciones de Origen.

Pero la etiqueta cumple también
una importante funcién de informa-
cion. En este caso se trata de la etique-
ta informativa. La legislacion de cada
pais establece normas sobre los requisi-
tos que han de cumplir estas etiquetas.
En Espafa. para productos alimenti-
cios, existe una norma General de
Etiquetado, presentacion y publicidad,
contenida en las siguientes disposicio-
nes:

* R. Decreto 1.334/1.999 de 31 de
Julio, que aprueba la norma
General de etiquetado, presentacion
y publicidad de los productos ali-
menticios (BOE: 24-8-99).

* R. Decreto 248/2.000 de 18 de
Febrero (BOE de 19 de Febrero)
que modifica la norma general con-
tenida en el R.D. 1334/99.

3. Pruebas o Test de Packaging

Inicialmente se estudian las posibilida-
des que las nuevas tecnologias propor-
cionan a las bodegas, con la existencia
de nuevos materiales para el packaging
(embalaje,
Resueltos los problemas eminentemen-
te técnicos, la funcion de comunicacién
(seduccion), implica necesariamente la
colaboracion del servicio de Marketing
con los disenadores grificos. Se trata
de conseguir que publicitariamente el
packaging sea visible. despierte una
reaccion, genere una imagen en la
mente del pablico. La presencia del
producto en el punto de venta requiere

envase y  etiqueta).

un envase y embalaje diferenciador,
impactante. atractivo, seductor e infor-
mativo. Lo importante de esta estrate-
gia de comunicacion es su doble prin-
cipio: disenar el deseo antes que el pro-
ducto, disedar la diferencia antes que el
packaging.

4. Test de Envase

Las bodegas pueden realizar sencillas
pruebas o test de tipo cualitativo, que
recogen informacion sobre aspectos,
visuales, perceptivos, de interpretacion,
de comprension, funciones de uso, pre-
ferencias, motivaciones. El cardcter
cualitativo no impide obtener datos
cuantitativos o aplicar técnicas de trata-
miento de la informacion como por
ejemplo el andlisis conjunto.
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Se recomienda también realizar
tests en los lugares de venta situdndo-
los en el lineal correspondiente a la
categoria de productos, presentando el
producto en su medio para permitir
comparaciones con la competencia.
También se aconseja dejar los envases
y embalajes en el domicilio de una
muestra de consumidores y obtener
opiniones sobre sus funciones y practi-
cas de uso. En ocasiones el procedi-
miento de investigacion consiste en
someter a una muestra de sujetos perte-
necientes al segmento-objetivo, en
salas acondicionadas al efecto, a dife-
rentes exhibiciones (visualizacion fisi-
ca del envase y embalaje y su proyec-
ciéon en medios de comunicacién o
audiovisuales).
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NOVEDADES EN NUESTROS VINOS

El Vitor

Cooperativa El Vitor

Cooperativa, 23

16410 Horcajo de Santiago (Cuenca)
Tel: 969 127 097

Fax: 969 127 097

wvisual: rojo intenso con borde vio-

a: aroma a fruta en macera-
Torales.
CArNoOso, expresivo y x

Tempranille 2001

LA MANCHA
DA 16 (s 5

Bz ot B1 LM IRV s
COOR DEL CAMPO-EL VTTUR
141 Hancia de S Caercs

el s g

Gigiielerio

Santo Cristo de la Salud. S.C.L.
Estacion, 5

45840 Puebla de Almoradiel (Toledo)
Tel: 925 178 022

¢ visual: rojo ptirpura y muy limpio,
olfativa: aromas a frutos rojos y

CZ
AT
(/;/ Commeied
s ﬁ : 4

FAMANOHA |25 v

%4

Viiia Cuerva g
Bodegas Naranjo, S.L. w ENA CUERVA
Felipe 11. 5 YT
13150 Carrién de Calatrava (C.R.)
Tel: 926 814 155, Fax: 926 815 335
“e-mail:info@hodegasnaranjo.com
et w.bodegasnaranjo.com
de color intenso y elegan-
tonos rubi con reflejos violdceos.
ymas frutales. atisbos de vai-
mente integrados en la

soBLEas

wiric © 2

ibrado. EETET i

-__y_agradabies T 5o

Visibel
Cooperativa San Isidro
Ramoén y Cajal, 42

16640 Belmonte (Cuenca)
Tel: 967 170 289
967 171 062

LA MANCHA

AN OF DR
- i
Y. TECL sl ttoes 13% Vol

P L LM MR

Vega Cedrin
Bodegas Hermanos Rubio, S.1.. Ctra. Vill:
45740 Villasequilla, Tel: 925 310 284, Fax
Correo electronico:

. bodegas_rubio@airtel net

visual: color cereza inten- YVEGA
de evolucion. CE D.]R ON

rmonioso en
~conequilibrio

RESERVA 1997

LA MANCH

St o Cinges

Santo Cerro
Bodegas y Vinos Girén Ortega
Hiedra. 20 Bajo. 02600 Villarrobledo (Albac:
Tel: 967 140 578

ROSADO

(S anio GQI’I’O

LA MANCHA
[
BODEGAS Y VINOS
12¢ el Giriin & Orboga, 5/
mde VILLARROBLEDG (AR) ﬁ
ORI, s

. BODEGAS GIRON ¥ ORTEGA




Bodegas Viiasoro

Ctra. Alcizar- Manzanares,

Km. 6,5 Apdo. Correos: 273 ARIETAL
13600 Alcdzar de San Juan (C. '

Tel: 91 859 69 10. Fax: 91 859 60 88

IASORQ
vinasoro@bodegasyinasoro.com . ﬁ&ﬁ&’i&

web: www.bodegasvinasoro.com Merkal
2001

Fase visual: color intenso, con
tonos violaceos y brillantes.

Fase olfativa: de aromas potentes y
con cierta complejidad. a pesar de su
Juventud. a frutos secos (almendras).
Fase gustativa: su paso de boca es
limpio, muy personal, estructura-
do y elegante, con un final amable

Y SUNtuoso,

Jdntipe
Alcasor, S.AL. :
Isaac Peral, 15
45350 Noblejas (Toledo)
Tel: 925 140 220

Fase visual:

color violiceo y limpio.

Fase olfativa:

aromas con notas de frutos muy
maduros.

Fase gustativa: ligero y amable. Fécil |

de beber.

Puente de Rus ,
Cooperativa Ntra. Sra. de F
Ctra. La Almarcha, 50 =T
16600 San Clemente (Cuenca)
Tel: 969 300 155 :
Fax: 969 300 281
Correo electronico:
senoradrus @ucaman.es
Fase visual: asvre
Cosecha 2061
125GVl 75CL

Pilido, con tonos amarillos-verdosos.
Fase olfativa:

aromitico, recordando a frutas verdes.
Fase gustativa: i g o3

ligero, fresco y equilibrado. LA MANCHA

DEMOVENACION DF OSSN

. Dasautai pass € snparnts Sars. fan e
A% CLEMENTE Cstnce pot R L A
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Sandogal -
Cooperativa Ntra, Sra. de M
Félix Palacios, 14

16630 Mota del Cuervo (Cuel
Tel: 967 180 025

Fax: 967 181 120

Fase visual: rojo picota de buena capa,
con destellos rubi y granate.

Fase olfativa: aromas especiados

con notas de frutas y recuerdos de la

Sai 1(|(_)gal

crianza. S.C.ANiva Sra e Mongavacas
MOTA DEL CUEIVD i
Fase gustativa: largo en boca y muy .
estructurado.
AL WO D CRIGEN

Coop. Stmo. Cristo del Es
Avda. Fundadores Coop.. 69
13420 Malagon (Ciudad Real)
Tel: 926 802 640

Fax: 926 801 040

Correo electrénico:

BLANCO

OUNIRES

TJeven firén
scespiritu@ucaman.es

Fase visual: amarillo verdoso, limpio y
transparente.

Fase olfativa: aromas frutales que

Faberab btk o

recuerdan a su variedad.
WL (LM AR

Fase gustativa: fresco, sabroso y largo. il

Monasterio de Uclés
Grupo Solis Vintners. s.L .
Ctra. Villarubia, km. 45
16400 Tarancén (Cuenca) v
Tel: 969 320 200 '
Fax: 969 321 274

Correo electrénico: jasolis@grupo-
solis.net

Fase visual:

rojo cereza de capa media.
Fase olfativa:

aromas a fruta y limpios,
Fase gustativa:

ligero, redondo y equilibrado.

Fe de errores del numero anterior: £/ vino Seiorio de Zocodover Reserva 1996 ey de Bodegas Hermanos Rubio, S.L.,
que estd en la Ctra, Villamuelas, s/n, 45740. Villasequilla. Teléfono: 925 310 284 y Fax: 925 325 133,

La marca Glaudium es de la Cooperativa El Rosario de El Provencio, provincia de Cuenca, v no de Toledo, como se decia en la revista anterior:
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LOS NOMBRES DEL VINO

PROTASIO RODRIGUEZ

Comenzamos la serie “Nombres
de La

Rodriguez, un hombre vincula-

Mancha” con Protasio
do a los vinos La Mancha desde su naci-
miento, hace ya 69 anos, puesto que su
abuelo, junto con los Berger, una familia
procedente de Alsacia, fue el fundador de
Rodriguez y Berger en los anos 20. una
bodega que después pasaria a ser una de
dentro de la
Denominacion de Origen

las  emblemadticas

Hoy dia. esta empresa, situada en Cinco
Casas (Ciudad Real), pertenece al grupo
Bodegas y Bebidas Grandes Vinos, S.L.

Pese a que el nombre “Cinco Casas™,
en principio no podria tener tanta impor-
tancia como otros pueblos dentro de la
Denominacion de Origen, no podemos
olvidar que esta pedania, dependiente de
Alcdzar de San Juan, contaba con estacion
de ferrocarril y desde alli partia gran can-

&

P. Rodriguez en la entrega de Premios a la Calidad de Vinos de la D.O."LA MANCHA™ (1987).

Protasio Rodriguez, en el centro, junto a una delegacion de bodegueros manchegos en Alimentaria (1986).

tidad de vino manchego a diferentes luga-
res de Espana y el Mundo en unas cubas
inmensas, llamadas “foudres™, con capaci-
dad para 16.000 litros. Protasio recuerda
como multitud de pequenos productores
de Tomelloso se acercaban hasta Cinco
Casas para levar su vino.

Rodriguez y Berger fue una de las
empresas pioneras en ¢l embotellado del
vino, iniciando su actividad a principios de
los 60. Ademis, esta bodega [ue la segun-
da bodega en instalar descargaderos auto-
miticos, lo que facilité extraordinariamen-
te la labor de los viticultores que acudian
cansados tras haber estado todo el dia
recogiendo la cosecha de una Mancha en
la que apenas existia el regadio.

la bodega de Cinco Casas también
fue primera que puso en marcha una ins-
talacion de frio para el tratamiento de los

vinos y también fue pionera en instalar

tanques de acero inoxidable con camisas
que permiten la fermentacion a bajas tem-
peraturas y consiguen una mejor conser-
vacion de los aromas.

Eran tiempos de carreteras de tierra y
piedra. lo que dificultaba mucho el trans-
porte, y Protasio nos confiesa que cuando
el comenzo en el mundo del vino, en La
Mancha no se tenia conciencia de lo que
significaba una D.O., es decir de la pro-
duccion de vinos de calidad con reconoci-
miento de origen,

En los 70 parecia una guimera crear
una Denominacion de Origen seria v
moderna en La Mancha, una inmensa
Zona de Produccion donde las elaboracio-
nes de calidad escaseaban y s6lo se aten-
dia a las producciones masivas de vinos
blancos. en muchas ocasiones para mez-
clas.

Su vinculacion con el Consejo
Regulador se remonta al ano 1976, cuan-
do pasé a formar parte del Pleno del
Consejo, colaborando activamente en
todas sus actividades,

Por eso le agrada ver la gran evolucion
que han tenido nuestros vinos y el recono-
cimiento del que hoy disfrutan. pero esto
no le sorprende. porque en nuestra region
se dan todos los requisitos necesarios para
producir vinos excelentes: la uva, la tecno-
logfa y las ganas por obtener lo mejor. En
su opinion, a los vinos de La Mancha les
espera un gran futuro.
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LA DENOMINACION DE ORIGEN “LA MANCHA”

MEJORA SU SISTEMA DE CONTROL
OBRE VINEDOS INSCRITOS

1 departamento de Control de
Calidad del
Regulador de la
Denominacion de Origen “LA MAN-
CHA™ ha incrementado considerable-

Consejo

mente su capacidad de control sobre los
vinedos inscritos en la Denominaciéon
de Origen, que superan las 193.000
hectdreas, con la incorporacion de dos
titulados universitarios que se ocupan
especificamente de la comprobacién
del registro de vinas.

Una de las primeras labores llevadas

a cabo por Oscar Dotor Sinchez e

Ismael  Manzanares  Dominguez,
Ingeniero  Técnico  Agricola vy

Licenciado en Tecnologia de los
Alimentos, respectivamente. ha sido la
utilizacion de la ficha de campo segiin
normas UNE-45011, en la que se con-
templan los diferentes aspectos regula-
dos por el Reglamento del Consejo
Regulador en lo que a control de vinedo
se refiere.

Ademds de la localizacion especifi-
ca de la vifia (municipio, paraje, poligo-
no y parcela), en la ficha se detallan
muchos otros datos: afio de plantacion y
de injerto: el sistema de plantacion (tra-
dicional o espaldera) y el marco (marco
real, tresbolillo, rectangular u otros): la
variedad. si es regadio o secano: el
nimero de cepas por hectirea, reco-
giendo las densidades mdaximas y mini-
mas e, incluso, si la recoleccion de la
uva se realiza de forma manual o meca-
nica, asi como el tiempo estimado de
transporte de la uva desde la vina a la
bodega y el medio de transporte (capa-
cidad del remolque).

Esta ficha estd adaptada a la norma-
tiva UNE-45011 en la que esta trabajan-
do el Consejo desde el pasado afio, que
en breve tiempo espera obtener la
correspondiente  certificacion, que,
seglin parece serd necesaria para el con-
trol de calidad en la nueva Ley del Vino.

Los nuevos veedores del Consejo,

tras la verificacion de los datos y pres-
tar especial atencion a que no exista
ningtin tipo de anomalia, dan el visto
bueno a la parcela examinada para que
ésta pueda figurar en la Denominacion
de Origen tal y como la inscribio el viti-
cultor en su dia. En caso de detectarse
cualquier irregularidad, ésta se detalla
inmediatamente en la ficha y queda cla-
sificada de acuerdo con su importancia
en leve, grave y muy grave. especifican-
do qué parte del reglamento vulnera vy,
si es posible, aclarando las posibles vias
de solucion.

Nuevas inscripciones

y cambios de variedad

Aunque los controles se estdn realizan-
do de forma aleatoria, se presta especial
interés a las nuevas inscripciones y a los
cambios de variedad, para que de esta
forma el registro se vaya actualizando
automdticamente,

En definitiva, lo que se pretende
conseguir con esta medida es asegurar
que todos los vifiedos acogidos cum-
plan con las normativas exigidas por el

R e
LA DENOM/y,
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Consejo Regulador en su Reglamento,
lo que, sin duda redundard en la calidad
de los vinos manchegos, puesto que
como muchas veces hemos comentado
“el buen vino comienza en la vifia” y es
aqui donde debe comenzar la concien-
clacion.

Por otro lado, el departamento de
Control de Calidad también ha incorpo-
rado a dos becarias procedentes del
Programa de Prdcticas en Empresas,
insertado dentro del Acuerdo Regional
por el Empleo puesto en marcha por la
Consejeria de Industria y Trabajo de la
Junta de Comunidades de Castilla-La
Se trata de Ana M" Alcaide
Izquierdo, licenciada Tecnologia de los

Mancha.

Alimentos e Ingeniera Técnica
Agricola. y Prado Camacho Matas.
Ingeniera Técnica Agricola, que estin
desarrollando diversas funciones dentro
de esta seccion, colaborando con los
veedores en la toma de muestras a las
bodegas y cooperativas, y desarrollando
otras labores propias de este departa-

mento.
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LA IMPORTANCIA DEL VINO EN LA
DIETA MEDITERRANEA

I Consejo Regulador de la

Denominacion de Origen “LA

MANCHA™ colabord con el
curso “La Dieta Mediterrinea como factor
de Salud y Cultura™, impartido por la
Universidad de Castilla-La Mancha en el
Salén de Grados del Edificio Sabatini de
la antigua Fdbrica de Armas de Toledo
entre los dias 8 y 10 de julio pasados.

El dia 9, bajo el titulo genérico de “La
Despensa y el Vino en la Dieta
Mediterrdnea”, numerosos —expertos
comentaron, tanto las virtudes del vino en
la comida. como lo positivo que podia
resultar su consumo moderado.

En primer lugar, Gonzalo Sol, miem-
bro de la Academia Espanola de
Gastronomia, ofrecié la charla titulada
“La despensa mediterrinea: usos de los
alimentos y productos seglin zonas'.
Después, Miguel Angel Lasuncién Ripa,
profesor titular de Bioquimica y Biologia
Molecular de la Universidad de Alcala de
Henares. hablé sobre los “Antioxidantes
del vino y su papel en la salud”.

Mas tarde. Carlos Falco, vicepresiden-
te de la Academia Espafiola de
Gastronomia, comentd la significacion del
“Vino en la cultura mediterrdnea’”.
Finalmente, se celebro una mesa redonda
bajo el titulo *;Cémo podemos educar
para comer y beber mejor?, que estuvo
moderada por Antonio Mateos Jiménez,
catedritico de biologia y diddctica de las
Ciencias  Experimentales de Ia
Universidad de Castilla-L.a Mancha, v en
la que también intervino Julia Alvarez
Herndndez. Jefa del Departamento de
Endicrinologia y Nutricion del Hospital
Universitario Principe de Asturias de
Alcala de Henares.

En definitiva, lo que si resulta eviden-
te es que desde miiltiples vertientes, tanto
desde el mundo de la Cultura, como de la
investigacion y la salud, se incide en la
importancia del vino como un alimento,
que aparece indisolublemente unido a la
Dieta Mediterrinea y que tiene unos evi-
dentes efectos beneficiosos para la salud si
es consumido con moderacion., tal y
como demuestran multitud de estudios

cientificos que relacionan el consumo de
esta bebida con la prevencion de enferme-
dades cancerigenas y cardiovasculares.
También se destacaron las funciones
que como antioxidante tiene el vino, lo
que puede ayudar a que se retarde el enve-

jecimiento.

Ademds, pese a que el alcohol es el
ingrediente mds conocido del vino, no
debemos olvidar que en su composicion el
85 % es agua, mientras que el 15 % res-
tante estd formado por muy diversos ele-

mentos:

* Entre un 10 y 13 % de etanol, alco-
hol que se obtiene de la fermentacion
del azicar (suavidad del vino).

* Componentes fendlicos. como los
antonicianos o taninos (color y estruc-
tura de los vinos).

« Acidos procedentes de la uva y de las
fermentaciones alcohdlica y maloldc-
tica (equilibrio del vino).

* Azicares que quedan tras la fermen-
tacion (paladar del vino: dulce, seco o
SEmiseco).

* Sustancias nutritivas (proteinas, vita-
mina C, algunas del B, aminodcidos,
etc.).

» Sustancias aromaticas (fragancia del
Vino).

¢ Cudnto vino podemos consumir?

El cuerpo humano oxida sin problemas un
gramo de alcohol por kilo de peso corpo-
ral al dia (siempre que se tome con cierta
diferencia tiempo). por lo tanto, la canti-
dad de alcohol que contiene en el vino que
ingerimos en la comida desaparece com-

pletamente de forma natural, sin dejar res-
tos apreciables en la sangre, la orina, etc..
siempre y cuando sepamos consumirlo
con la moderacion necesaria.

Un individuo normal podria tomar
unas cuatro copas, repartidas entre la
comida del mediodia y la cena. Destacar
también que el consumo moderado de
vino influye positivamente en las grasas
de la sangre. De hecho, el alcohol actia
beneficiosamente sobre el colesterol y
protege el sistema circulatorio, reduciendo
el riesgo de codgulos arteriales.

El Resveratrol

y los Vinos de La Mancha

Diferentes estudios sobre el tratamiento de
las uvas y del vino, realizados desde uni-
versidades de prestigio como la de Illinois
en Estados Unidos o la Complutense de
Madrid, constatan que el vino, consumido
con moderacion, disminuye la incidencia
de enfermedades cardiovasculares y el
riesgo de carcionogénesis. Estos estudios
muestran que la accion preventiva del vino
es debida a la presencia del resveratrol,
compuesto presente en cantidad importan-
te en la piel de la uva y en numerosas espe-
cies vegetales.

También podemos resaltar que la con-
centracion de resveratrol en las uvas y
vinos varfa esencialmente segtn la clima-
tologia de la zona de produccion, los cul-
tivos, la luminosidad, etc., por lo que
resulta evidente, y ademds estd demostra-
do. que en LA MANCHA, debido a su
especial agro-clima, esta sustancia se pro-
duce en mayores proporciones que en

otras regiones viticolas mds himedas.




VINO Y GASTRO

La vina "E”
Alcazar de
San Juan

ituado en pleno centro de la ciu-

dad. este local se fundd en 1917,

siendo uno de los estableci-
mientos, que ademds siempre se ha man-
tenido como taberna, mds antiguos de
Alcdzar de San Juan.

Desde febrero de 2002 se le ha dado
un enfoque diferente al negocio, pasando
de ser una cafeteria -marisqueria, a ser
una taberna de vinos, recuperando asi sus
origenes y. aunque sus duefios tenian
dudas de como el publico recibiria un sitio
asi. puesto que la Cultura del Vino todavia
no esta lo suficientemente extendida y la
mayor parte de la poblacidn todavia no
tiene la sensibilizacion hacia el vino que
deberia corresponder a la principal region
productora del mundo, se han visto sor-
prendidos por la buena aceptacion de los
clientes. “Desde que hemos hecho la
reforma hemos vendido vinos como
nunca’, nos comentaba el responsable del
local, Diego Vaquero, bisnieto del funda-
dor. Macacario Vaquero, que era corredor
de vinos y viticultor, debiéndose el nom-
bre del local a que tenfa numeradas todas
sus fincas (Vina A, Vina B, Vina C y Viia
D). Por eso, cuando abrié la taberna, su
nombre fue “Vifia E”, considerindolo
como una prolongacion de sus vinedos.

En La Vina “E” los vinos son la estre-
Ila. pretendiéndose que cualquier cliente
tenga la oportunidad de degustar vinos
por copas. no necesariamente por bote-
llas, lo que permite probar una gran varie-
dad de los mismos y ofrece una oportuni-
dad inmejorable para conocer vinos de
alta calidad.

En la carta hay mas de 100 vinos, apa-
reciendo miltiples varietales y vinos con
diferentes caracteristicas (monovarietales,
crianzas, ecologicos...).

Ademis, cada semana se seleccionan
cuatro o cinco, que pasan a ser vinos de la
semana vy se ofrecen a los clientes de
forma preferente. Ademds, sobre ellos se

elaboran fichas de cata individualizadas.
realizadas por Diego Vaquero, quien, ade-
mads de su propia valoracién organolépti-
ca, se basa en guias y piginas web espe-
cializadas en vino de reconocido presti-
gio. como la elaborada por Pefiin.

Esta iniciativa persigue que los consu-
midores habituales de vino abran su
mente a nuevas marcas y tipos de vino. En
definitiva, se trata de difundir la Cultura
del Vino, valorando las producciones de
calidad.

Como corresponde a un local de
Alcizar de San Juan. la mayoria de los
vinos que tiene son de la D.O. LA MAN-
CHA. aunque disponen de una represen-
tacion de vinos de toda Espana.

En el futuro se estin planteando cola-
borar con otros organismos vinculados al
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mundo del vino y bodegas privadas para

formar a la gente en el tema de educacion
vinicola, sobre todo en lo que se refiere al

aspecto de la cata. Entre sus planes estd la

organizacion de catas comentadas en e
propio local, asi como formar a los profe-
sionales que alli trabajan en lugares de
donde se impartan cursos, como el
Consejo, para después intentar llevar a afi-
cionados al mundo del vino. clientes del
local.

Su carta de vinos es tan extensa que no
la podriamos reproducir en tan corto espa-
¢io. pero, por citar los nombre de algunas
de las marcas manchegas que podemos
encontrar, destacariamos  Seriorio de
Guadianeja, Aiil, Torre de Gazate,
Ercavio, Canforrales, Viia Recreo,
Entremontes, El Vinculo , Vidal del Saz,
Marqués de Castilla, Boquiche, Viiia Q,
Casa Gualda, Fontal, Condesa de
Leganza, Tomillar, Vinasoro, Yema
Nueva, Viiia Angora,...

Pese a no ser un restaurante habitual,
también dan comidas especiales, desta-
cando su linea de “tostas™ (pan tostado
que se acompana con muy diferentes
ingredientes: solomillo con queso, cecina,
paté de perdiz. sobrasada con gueso. ibéri-
COS,...) para tapear con vino. También
podemos encontrar Raciones de todo tipo
(frituras, revueltos.....), tomando como
referencia los ingredientes de la zona, ddn-
dole un toque algo mds moderno y siem-
pre partiendo de que la comida sirve de
acompafiamiento al vino. protagonista del
local.
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NOTICIAS DE BODEGAS

El Progreso invierte 1.300
millones en mejorar sus
infraestructuras

La cooperativa “El Progreso™ de
Villarrubia de los Ojos (Ciudad
Real) ha invertido 1.200 millones en
mejorar sus instalaciones en los alti-
mos cuatro anos, a lo que hay que
sumar los 100 millones que atn lie-
nen previsto desembolsar el proxi-
mo ano.

Esta bodega, que en una campa-
na normal elabora unos 70 millones
de kilos de uva, ha remodelado todo
su jaraiz, que actualmente cuenta
con 30 autovaciantes de 100.000
kg.. ha construido 3 cuevas de crian-
za con capacidad para unas 1.000
barricas que ird completando pro-
gresivamente en los proximos anos y
ha sustituido sus viejos depdsitos de
hormigén por acero inoxidable, ade-
mds de instalar una planta embote-
Hadora. Pero las inversiones no se
quedan sélo en la mejora de sus ins-
talaciones, sino que también ha
ampliado su departamento técnico,
incorporando un endlogo y un inge-
niero agrénomo, y su departamento
comercial, con la contratacion de un
profesional que de momento se ocu-
pard de mejorar la distribucion
nacional del vino de la D.O. LA
MANCHA. Ojos del Guadiana. aun-
que en un futuro no se descarta la
expansion internacional.

Bodegas Viiasoro iniciara las obras de construccion de
sus instalaciones en breve plazo

informo  la  direccion  de
Bodegas Vinasoro, S.L. de Alcizar de

San Juan, en pocos meses comenza-

Segtin

rian la construccion de sus nuevas ins-
talaciones, que estardn situadas en la
carretera Alcdzar-Manzanares, Km.
6.5. a poco mds de 500 m de una de
las salidas de la futura Autovia de los
Vinedos.

El Consejero Delegado de Bodegas
Vifasoro, Javier Pena, comentd que su
bodega tiene previsto continuar la ela-
boracién de vinos varietales con mace-
racion. vinos jovenes de fermentacion
en barrica y vinos de crianza. incre-
mentando su oferta a los vinos de reser-
Vi y gran reservi.

En los 75.000 m* que constituyen
la parcela habrd una plantacion expe-
rimental de vinedo con todas las
variedades acogidas a la D.O. LA
MANCHA. junto con la bodega pro-
piamente dicha, en la que podemos

destacar la nave de crianza. con capa-

Pdgina web: www.bodegasvinasoro.com

cidad para unas 1.000 barricas y el
aula de formacién permanente para
catas.

Esta bodega serda también pionera
en la integracion del twrismo rural
dentro del mundo del vino, va que
dentro de sus instalaciones habrd una
“Venta™ tipicamente manchega. que
contara con un restaurante con capa-
cidad para 300 comensales en el que
se podrian organizar todo tipo de reu-
niones de cardcter social. Ademas, el
complejo contard con un parking para
150 vehiculos.

Vinos de la D.O.“LA MANCHA” premiados en el XXXl Concurso Regional

de Calidad de vinos (FERCAM 2002)
BLANCOS

W Plata: Tomillar Airén 2001 - Fermentado en Barrica de la Cooperativa Virgen de las Vinas de

Tomelloso (Ciudad Real).

m Bronce: Yuntero Chardonnay 2001 - Fermentado en Barrica de la Cooperativa Ntro. Padre Jests

del Perdon de Manzanares (Ciudad Real).
ROSADOS

m Plata: Casa Antonete 200/ de la Cooperativa La Union de Tarazona de La Mancha (Albacete).

TINTOS JOVENES

m Plata: Canforrales 2001 de la Cooperativa Ntra. Sra. del Rosario de El Provencio (Cuenca).
W Bronce: Castillo de Alhambra 2001 de Vinicola de Castilla, S.A. de Manzanares (Ciudad Real),

m Oro: Portillejo Cabernet Sauvignon 1998 de Vinedos Mejorantes, S.L. de Villacafas (Toledo).
m Plata: Varones 1997 de la SAT Santa Rita de Mota del Cuervo (Cuenca).
® Bronce: Sefiorio de Guadianeja 1998 deVinicola de Castilla, S.A. de Manzanares (Ciudad Real).

TINTOS DE RESERVA

B Oro: Guadianeja Reserva Especial 50 afios (1997) de Vinicola de Castilla, S.A. de Manzanares

(Ciudad Real).

m Plata: Portillejo Cabernet Sauvignon 1997 de Vifiedos Mejorantes, S.L. de Villacafias (Toledo).
m Bronce: Tomillar 1997 de la Cooperativa Virgen de las Vifas de Tomelloso (Ciudad Real).

TINTOS DE GRAN RESERVA

m Plata: Gran Oristan 1995 de Bodegas Juan Ramén Lozano, S.A. de Villarrobledo
# Bronce: Sefiorio de Guadianeja 1987 deVinicola de Castilla, S.A. de Manzanares (Ciudad Real).




Finca Antigua saldra al
mercado con vinos de la
D.O.“LA MANCHA”

Tal y como indico el director técni-
co de Finca Antigua, S.A. de Los
Hinojosos  (Cuenca),
Rosillo, esta nueva bodega. perte-

Lauren

neciente al conocido  grupo
Martinez Bujanda saldra al merca-
do el proximo mes de enero con su
primer crianza, un coupage de las
variedades Tempranillo, Cabernet
Sauvignon y Merlot que han elabo-
rado  al  amparo  de la
Denominacion de Origen “LA
MANCHA".

Lauren Rosillo también comen-
10 que aunque é€sta es la tercera
cosecha que se recogerd en la
bodega. se trata de la primera vez
en que las instalaciones estardn en
pleno rendimiento. El director téc-
nico también destacé que la bode-
ga tiene previsto destinar el 50%
de su produccion al mercado exte-
rior y el otro 50 a establecimientos
especializados de nuestro pais.

Debemos resaltar que Finca
Antigua cuenta con una plantacion
de vinedo propio de 400 hectdreas
de diferentes variedades y unas
modernisimas
teniendo una capacidad de elubora-

instalaciones.

cion de unos 3.5 millones de kilos
y 4.000 barricas de roble francés y
americano.

Los vinos de la D.O.“LA MANCHA” protagonizaron la IV
Cata deVinos Tintos de la Finca “El Tabardillo”” (Cantabria)

La IV Cata Cata de Vinos Tintos
Espanioles realizada en la  Finca
“Tabardillo™ de Novales (Catabria) a
finales del mes junio tuvo esta vez como
protagonistas a los vinos de la
Denominacion de Origen “LA MAN-
CHA", que ha sido la Zona de
Produccion seleccionada en la edicion
de este ano.

En conjunto, unos 80 vinos de cali-
dad manchegos de distintas categorias

fueron sometidos a cata ciega y valora-
dos por un jurado profesional. compues-
to por tres grupos de endlogos y presidi-
do por Manuel Jacob, director de la S.A.
Chateau Haut Cazevert de Burdeos.
Cada uno de estos grupos se ocupo
de una categoria de vinos (Jovenes.
Crianzas y Reservas (en ésta se inclui-
an los Grandes Reservas), destacindo-
se el alto nivel de todos los vinos parti-

cipantes,

Listado de los vinos y bodegas manchegas premiados en Novales (Cantabria)

VINOS JOVENES

m Diploma de Oro: Mundo de Yuntero 2001 (ecologico) de la Coop. Ntro. Padre Jesis del Perdon de
Manzanares (Ciudad Real).

& Diploma de Plata: Los Galanes 2001 de la Coop. Sta. Catalina de La Solana (Ciudad Real).

u Diploma de Bronce: Entremontes Roble 200/ de Bodegas Entremontes (Coop. Ntra. Sra. de la
Piedad) de Quintanar de la Orden (Toledo).

VINOS DE CRIANZA

u Dip.de Oro:Fontal Tempranillo 1999 de Bodegas Fontana, S.A.de Fuente de Pedro Naharro (Cuenca).
® Diploma de Plata: Siglo XVI Tempranillo 1998 de Bodegas Crisve (Coop. Cristo de laVega) de
Socuéllamos (Ciudad Real)

# Dip.de Bronce: Tomillar Tempranillo 1996 de la Coop\Virgen de lasVifias de Tomelloso (Ciudad Real).
VINOS DE RESERVA

m Limén de Oro: Tomillar Tempranillo/Cabemet 1997 de la CoopVirgen de lasVirias de Tomelloso (CR))
® Limon de Plata: Yuntero Tempranillo/Cabernet 1998 de la Coop. Ntro. Padre Jestis del Perdon de
Manzanares (Ciudad Real).

m Limon de Bronce: Campos Reales 1997 de la Coop. Ntra.Sra.del Rosario de El Provencio (Cuenca).
VINOS DE GRAN RESERVA

 Diploma de Oro: Casa LaTejaTempranillo/Cabernet 1996 de la Coop.Ntro.Padre Jests del Perdon
de Manzanares (Ciudad Real).

¥ Diploma de Plata: Estola Cencibel 1991 de Bodegas Ayuso, S.L. de Villarrobledo (Albacete)
 Diploma de Bronce: Yuntero Tempranillo/Cabernet 1996 de la Coop. Ntro. Padre Jests del Perdon
de Manzanares (Ciudad Real).

Los vinos de la D.O.“LA MANCHA" siguen cosechando premios

Los vinos de Bodegas Ayuso, S.L. de
Villarrobledo (Albacete), inscrita en la
Denominacion de Origen “LA MAN-
CHA™ desde la creacion de ésta, en
1973, han vuelto a ser galardonados
en Portugal, Estados Unidos y Japon.

Por una lado. el “Estola Gran
Reserva 1991 ha conseguido la
medalla de oro en el “Concurso
Internacional de Vinhos Cidade do
Porto”, celebrado el pasado mes de
junio. mientras que por otro el “Estola
Reserva 1996 ha conseguido sendos
premios de plata y bronce, respectiva-

sumar a los innumerables premios
obtenidos por esta conocida bodega
familiar de Villarrobledo, pionera en la
elaboracion de vinos de reserva en la
Denominacion de Origen “LA MAN-
CHA™ v que ha mantenido una linea
de calidad desde su aparicion, alld por
el ano 1947, hasta hoy, estando equi-
pada con la dltuma tecnologia y con-
mente, en los certdmenes “Finger tando con uno de los parques de barri-
Lakes International Wine cas mds importantes de la region, que
Competition™ de Nueva York y “Japan  supera las 10.000 unidades, ademds de
Wine Challenge™ de Tokio. una linea de embotellado con capaci-
Estos reconocimientos se vienen a  dad para 15.000 botellas/hora.
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OPINIONES DE PESO

Tenemos la suerte en Consejo Abierto de contar con
la colaboracion de dos castellanomanchegos de reco-
nocido prestigio en el mundo de la restauracion,
ambos ganadores del premio *Al Gusto” de la

Regulador.

Denominacion de Origen “LA MANCHA” en la edi-
cion 2001 enmarcado dentro de la actividades “Vino
y Cultura™ que habitualmente organiza el Consejo

La Calidad como divisa

uando al caer la tarde llega-

ban los hombres de la dura

tarea del campo y se pasa-
ban por la taberna a comentar la
faena del dia, tomaban un chato de
vino para calmar su sed....

Todavia recuerdo con nostalgia
estas imdgenes de mi nifez manche-
ga, en la taberna de mis abuelos en
Villatobas, sin saber que cuarenta y
tantos anos después me convertiria en
un servidor de vinos.

Me enorgullece ver como ha cam-
biado La Mancha vitivinicola, su
rapida transformacién desde la elabo-
racion de vinos a granel con poca
personalidad a los vinos de gran cali-
dad que hoy se producen, donde se
cuida con esmero la vifa, con unos
rendimientos adecuados en su pro-
duccion y un uso adecuado de las téc-
nicas enoldgicas. Todos estos cam-
bios han hecho que en los dltimos
anos haya habido un desembarco de
bodegueros de zonas de mucho pres-
tigio que apuestan por el presente y el
futuro de los vinos de La Mancha.

En todo este cambio cabe destacar
el gran esfuerzo del Consejo
Regulador. junto al intenso trabajo de
las bodegas que estdn apostando por
vinos de mucha calidad. Porque solo
a través de ella podremos eliminar el
prejuicio que siempre se ha tenido
hacia los vinos de esta prospera
region. Afortunadamente, todos
somos conscientes de los profundos
cambios que se vienen sucediendo
desde hace tiempo. en la voluntad de
lograr un objetivo que culmina con
un trato adecuado y justo en el res-
taurante.

Personalmente. no creo que haya

Custodio Lépez Zamarra

Este manchego de origen nacio el | |
de mayo de 1949 en Villatobas
(Toledo) y desde 1973 es sumiller
del prestigioso restaurante Zalacain
de Madrid, ocupando en la actualidad
también el cargo de presidente de la
Asociacion de Sumilleres de Madrid.
Su carrera profesional estd plagada
de premios, como el Gourmet
(1983), el Nacional de Gastronomia
(1984), el Sumiller (1995), al mejor
Sumiller (1996), Opera (1996),
Alimentos de Esparia (1997),...

ningtin buen restaurante sin referen-
cias a la excelente gama de vinos
manchegos. valores sin duda anadi-
dos al prestigio de tal restaurante,
dltimo eslabon éste en la cadena de
produccion vinicola y dmbito en el

que gente como yo desarrolla su tra-
bajo, recomendando desde la convic-
cién de la calidad, contribuyendo a
prestigiar nuestra tierra y potenciar
nuestros productos, vehiculos de feli-

cidad y placer para el mundo entero.
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Los vinos de
La Nueva Mancha

avi por los anos 50 y 60 del
siglo XX, con la aparicion de
las  nuevas Bodegas v
Cooperativas, La Mancha dio un gran
empuje a la cantidad pero no a la cali-
dad. Por entonces se la conocia por el
“Mar Verde”. por sus extensiones de
vinedo y ya en el ano 1966 obtienen la
primera certificacion de origen. llamidn-
dose por aquellas fechas, Mancha,
Manchuela, Méntrida y Almansa.

Yo que naci en tierras de la denomi-
nacion Meéntrida, puedo asegurar que
nada tiene que ver una zona con ofra,
salvo el decir que estamos ahora en
Castilla - La Mancha. El gran acierto de
LA MANCHA se produce en el ano
1973, cuando a la extension mis grande
de vinedo del mundo llega a ser mis
conocida vy obtiene la Denominacion
de Origen. Es entonces cuando empieza
una nueva era para la zona, y de elabo-
FAr UNOS Vinos para otras Zonas o vinos
de mesa. se pasa a hacer unos vinos
reconocidos tanto a nivel nacional
como internacional. Actualmente son
varias las Bodegas procedentes de otras
partes que se han instalado en la zona
de La Mancha por ver un gran futuro.
todo ello rodeado del vifiedo ya existen-
te como el de las nuevas plantaciones
efectuadas: cabernet sauvignon, char-
donnay, merlot, syrah, etc. Con estos
nuevos vinedos la Denominacion de
Origen La Mancha ha cambiado su
imagen y hoy podemos sentirnos orgu-
llosos del cambio ofrecido. con humil-
dad después de tantos anos.

TRATO EN LA RESTAURACION

A LOS VINOS MANCHEGOS

Los restaurantes que se precien de estar
a la dltima. deben de tenerlos en sus
cartas. porque algunos de estos vinos
manchegos son muy reconocidos por
los grandes entendidos, yva que gozan de
muy buen nivel calidad - precio: y lo
mismo que antes tenerlos en la carta no
significaba nada para el establecimien-
to, hoy en dia es de simbolo muy posi-
tivo para el local.

Mariano Castellanos
Martin

Este otro castellanomanchego, tam-
bién toledano, es el actual presiden-
te de la Asociacion de Maitres y
Camareros de Espafia y desde 1994
trabaja como jefe de sala en el res-
taurante “L’Albufera” de Madrid,
aunque estd vinculado al mundo de
la hosteleria desde 1967. Destacar
también que es cofrade de la Chaine
des Rotisacuurs y Maitre de Table
Restaureteur.

Se empieza a incorporar nuevos
vinos a la carta, va que el cliente te los
empieza a pedir. Esta ocurriendo lo
mismo que hace anos sucedio cuando
alguna otra denominacion que se puso
de moda, y el establecimiento tenia tres
o cuatro referencias y el cliente te soli-
citaba otras diferentes, ademas de las
que tenfamos.

Es en estos momentos el profesional
incorpora nuevos productos de la
Denominacion de Origen La Mancha,
tanto sean blancos. tintos o rosados,
COMO ESPUIMOSOS.

OPINION DEL CONSUMIDOR
CON RESPECTO A ESTOS

Y OTROS VINOS

Algunos consumidores te solicitan cier-
tos vinos como si hubieran descubierto
América y. en cambio, otros clientes. a
los que les ofreces diversos vinos, te
preguntan por otras referencias de la
zona que ellos conocen. siendo para ti
muy gratificante ver que conocen los
vinos elaborados en la Denominacion
de Origen La Mancha. Por otro lado,
también hay clientes que te miran como
sorprendidos cuando se les ofrecen
vinos de la zona, puesto que no se espe-
ran que en la restauracion de alto nivel
se les ofrezca estos vinos, pero cuando

los prueban se admiran v te agradecen
que les des un gran producto de gran

calidad a un precio razonable,

;,Ql][:l PUEDE HACERSE DESDE
LA D.O. Y LAS BODEGAS PARA
POTENCIAR LA IMAGEN DE LOS
VINOS EN LA RESTAURACION?
Sobre todo controlar la calidad y hacer
legar los vinos a los profesionales a tra-
vés de Ferias, Congresos, Catas o en la
misma sede de la Denominacion de
Origen La Mancha, apoyando a los pro-
fesionales de Sala y Sumilleres para
que tengan un buen conocimiento de los
vinos. haciendo llegar éstos a sus clien-
tes ( cuanto mejor conoces del producto
mis fdcil es presentarlo y venderlo a los
consumidores)
Apoyar a las  Asociaciones
Profesionales del sector con viajes. con-
gresos, calas, premios, coloquios, es
decir. sentar las bases para después

suber transmitirselo al cliente mejor.

CONCLUSION

Creo que teniendo en cuenta todos estos
puntos podremos estar mds informados
y a la vez mds seguros de lo que ofrece-

mos.



22 2 CONSEJO ABIERTO

onsuegra
La Mancha de

los Castillos

onsuegra es una localidad

toledana situada al sudeste de

la provincia, ente las comar-
cas naturales de La Mancha y los
Montes de Toledo., cuya poblacion
supera los 10.000 habitantes. En su
conocido cerro Calderico se produjo el
primer asentamicnto humano de la

localidad, que muchos ubican en los
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Fotografias cedidas por la Oficina de Turismo de Consuegra

tiempos de la trashumancia prehistori-
ca, si bien, ya en tiempos de Roma, la
poblacion se traslada a la llanura, dando
origen a Consabura. nombre con el que
figura el pueblo en los textos clisicos
de la época.

Consuegra fue ademids un nuicleo
estratégico en el entramado vial del

centro de Hispania, uniendo Toledo con

el sury el este peninsular. Ya en la Edad
Media, con la construccion de su casti-
llo, el nombre de Consuegra vuelve a
formar parte de la historia, siendo sede
de destacados episodios, como la muer-
te del hijo del Cid Campeador.

Al margen del castillo, recientemen-
te restaurado y sede de la Orden de San

Juan de Jerusalén desde el siglo XIT al




XIX. v los once molinos de viento que

encontramos coronando el cerro,
Consuegra destaca, mis que por edifi-
cios monumentales o singulares, por la
belleza de su casco histérico, posible-
mente construido sobre la antigua ciu-
dad romana. En él pueden encontrarse
numerosos ejemplos arquitectonicos de
épocas muy diversas, como la iglesia de
San Juan Bautista o el convento de las
Carmelitas,  del XVIL. el

Ayuntamiento. o el antiguo pésito, mas

siglo
conocido por “los corredores™. cuya
fdbrica es del siglo XVII es un claro
ejemplo de la tecnologia constructiva
de La Mancha.

Del siglo XVIII son el convento de
los Franciscanos, la iglesia parroquial
de Santa Marfa la Mayor y la ermita de
la Vera Cruz.

Entre las fiestas mds importantes
estdn San Anton, patron del pueblo, y la
Fiesta de la Rosa del Azafrin, que se
instaurd en 1963 y se celebra el dltimo
fin de semana de octubre, coincidiendo
con la recogida de la flor.

Especial interés merece la recrea-
cion de la Batalla de Consuegra (1097)

entre las tropas de Alfonso VI y los
almorivides. que acabd con la derrota
del ejéreito cristiano y la muerte de
Diego, unico hijo varon del Cid. Con
este Tabuloso especticulo, el 15 de
agosto de cada ano. el Castllo que
corona el cerro Calderico recobra su
esplendor por un dia, volviendo a aco-
ger a los ilustres huéspedes de otros
tiempos que aparecen reencarnados en
los vecinos de la localidad.

Mencionar también su artesania, en
la que la forja tiene una arraigada tradi-
cion, siendo los elementos mis habitua-
les los ornamentos para puertas y mue-
bles de madera y cristal. ademas de
limparas, morillos, barandillas. rejas,
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En su conocido cerro
Calderico se produjo el
primer asentamiento
humano de la localidad,
que muchos ubican en los
tiempos de la trashuman-
cia prehistorica

ete. Tampoco podemos olvidarnos de
los artesanos del cuero y de los exce-
lentes trabajos en talla de piedra.

En cuanto a su gastronomiu, tipica-
mente manchega, destacar el pisto man-
chego, las migas al pastor, las gachas o
el guiso de cordero con tomate: mien-
tras que en los postres podemos men-
cionar sus cuajadas v los mazapanes.

Las labores agrarias tienen una
importancia clave en la economia de
este pueblo toledano. donde el cereal, el
olivo y el azafrin. complementan al
vifiedo, que es la principal actividad. De
hecho, Consuegra cuenta con 4 bodegas
acogidas a la Denominacion de Origen
“LA MANCHA™: la Cooperativa San
Isidro, la Cooperativa Vinicola de
Consuegra, Coop. La Centinela v la
Cooperativa Castillo de Consuegra.
cuyo vino Calderico Tinto Cencibel o
Tempranillo ha obtenido dos medallas
de oro y una de planta en las tres alt-
mas ediciones del Concurso a la
Calidad de Vinos Embotellados de la
Denominacion de Origen "LA MAN-
CHA™.
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ES DE

Si quieres ganar el partido mas importante de tu vida,
slo tienes que fichar por un equipo con espiritu ganador:
el equipo de Planes de Pensiones de Caja Rural. 6
Planes de primera que te aseguraran una jubilacién

envidiable.

Porque con cada uno de ellos, disfrutaris de una
interesante rentabilidad y un ahorro fiscal de hasta
el 48%.Ademis con la mixima flexibilidad en las
aportaciones y la movilidad que necesitas para cambiarte

de un Plan a otro, sin coste alguno.
Ven a Caja Rural y elige el Plan de tu vida.
RGDinero - RGUno Renta Fija RGDos Mixto 40

RGTres Mixto 75 = RGCuatro Renta Variable

RuralCoop

FA 79496055

PENSIONES
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