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editorial

El Consejo Regulador *“LA MANCHA”

on esperanza y mostrando voluntad
de colaboracion; ésta es la posicion del
Consejo Regulador “LA MANCHA™ ante
la Ley del Vino de Castilla-La Mancha,
aprobada el pasado mes de marzo y que
debe suponer un revulsivo para todo el
sector del vitivinicola regional, desde los mostos, los destila-
dos y los vinos de mesa, hasta los vinos de la Tierra de Casti-
lla y los acogidos a las diferentes denominaciones de origen,
§ en total, de entre las que destaca la Denominacion de Ori-
gen “LA MANCHA™ (alrededor de 300 bodegas inseritas y
cerca de 22.000 viticultores), la mis extensa, no sélo de la
region, sino de Espana y el Mundo.
Si bien la Ley recoge la posibilidad de crear nuevas zonas de
produccion, ello no necesariamente implica que se produzea
una desvertebracion del Consejo Regulador “LA MANCHA™,
es mas, este Consejo aspira a integrar a las nuevas denomi-
naciones de calidad que puedan ir surgiendo al amparo de la
Ley regional dentro de su Zona de Produccion, a la que el
Pleno del C.R.D.0O. LA MANCHA ha mostrado su méaxima
voluntad de adaptacion.
Por un lado, no se puede pasar por alto el nivel de calidad
conseguido por los vinos acogidos a la D.O. LA MANCHA en
los ultimos anos y que se traduce en numerosos reconoci-
mientos nacionales e internacionales, como los excelentes
resultados obtenidos en la edicion de los Premios Zarcillo de

Las Bodegas de
la Denominacion
de Origen deben
luchar unidas en
la promocion de
nuestros vinos de
calidad.

ante la nueva Ley del Vino

este ano (23 medallas) o en los dos Grandes Oros consegui-
dos en el Mundial de Bruselas (lspana consiguio 5 en total,
siendo solo superada por Francia, con 6 Grandes Oros, pese
a haber tenido una participacion muy superior).

Ademis, nadie puede negar que La Mancha es conocida en
todo el mundo gracias al magnifico libro escrito por Cervan-
tes hace casi 400 anos. Por ello, resultaria ilégico y contra-
producente renunciar a utilizar este nombre y la figura de
Don Quijote cabalgando sobre Rocinante (logotipo de la D.O.
LA MANCHA) a la hora de vender los vinos de calidad de
nuestra tierra.

No obstante, desde el Consejo somos plenamente conscien-
tes de la necesidad de dar mas prestigio a nuestros vinos,
una vez que estamos convencidos de su calidad. Por ello, hay
que valorar el gran esfuerzo desarrollado en el apartado de
Marketing y Promociones, que ha sido la prioridad del actual
Pleno; siendo un buen ejemplo de esto el reciente lanza-
miento de la nueva campana de Imagen (incluye la renova-
cion del logotipo) y Publicidad, que se empezara a reflejar en
los medios durante los proximos meses.

En conclusion, las diferenciaciones de los vinos de las dis-
tintas comarcas manchegas pueden ser positivas si se utili-
zan con un criterio adecuado y, ademas, estan contempladas
dentro del Reglamento del propio C.R.D.O. LA MANCHA,
pero si esto implica que cada uno tire para un lado ¥ no se
aproveche la oportunidad de luchar juntos en la promocion
de nuestros vinos de calidad, destruyendo el potencial de
crecimiento que puede ofrecer la mayor extension conti-
nuada de vinedo del planeta, estaremos cometiendo un error
historico del que nos arrepentiremos con total seguridad.
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noticias breves

Gregorio Martin-Zarco
elegido presidente del C.R.D.O.

“LA MANCHA”

Gregorio Martin-Zarco Lopez-Villanueva
ha sido elegido nuevo Presidente de la
Denominacion de Origen *LA MANCHA"
tras la reunion del Pleno del Consejo
Regulador, que tuvo lugar el pasado dia
22 de abril en la propia sede de esta
institucion, encargada de velar por el
control, la garantia y la promocion de
los vinos acogidos.

Los vocales del Consejo
Regulador apoyaron por unanimidad la
candidatura de Martin-Zarco, que fue
elegido vocal en las elecciones del
2001 por el Censo A (Viticultores
Socios de Cooperativas).

El nuevo presidente agrade-
cio la confianza depositada en él y asu-
mio la responsabilidad a la que tendra
que hacer frente con este nuevo reto
profesional, asegurando que tratara de
conseguir los objetivos establecidos
por el Pleno para sacar adelante el
Consejo Regulador.

Martin-Zarco también afirmo
que sentia que su nominacion se debie-
se al cese en el cargo del anterior Pre-
sidente, pero ello no hara que afronte
su mandato con desanimo, sino todo lo
contrario, para lo cual considero esen-
cial la colaboracion de todos los voca-
les; si es que de verdad se quieren
alcanzar los objetivos propuestos.

Debemos comentar que
este cambio en la presidencia antes
de las elecciones ha sido provocado
por la dimisién del hasta ahora presi-
dente del Consejo, José Fenollar
Avila, quien dejé su cargo tras aban-
donar la presidencia de la Cooperati-
va Cristo de la Vega de Socuéllamos
(Ciudad Real)

También es importante
tener en cuenta que Gregorio Mar-
tin-Zarco cuenta con una dilatada
experiencia en el mundo del vino, ya
que, entre otras cosas, ha sido el
Presidente de la Cooperativa Santa
Catalina de La Solana durante un
buen nimero de anos y también ha
ostentado la presidencia de BACO y
la de la Union de Cooperativas de
Castilla-La Mancha (UCAMAN), asi
como la portavocia de la Sectorial de
Vinos de la misma.

El C.R.D.O. “LA MANCHA” acude al

Un total de 16 bodegas acogidas a la
D.0. "LA MANCHA” asistieron al
Salon Internacional del Club de Gour-
mets, al amparo del stand que el pro-
pio Consejo Regulador de la citada
Denominacion de Origen tenia en
esta exposicion celebrada en el
recinto ferial de la Casa de Campo,
una de las mas importantes que se
organizan en la capital, en lo que al
vino se refiere.

El Salon Internacional del Club de
Gourmets, que se desarrollo entre el

SALON DE GOURMETS

31 de marzo y el 3 de abril, esta dedi-
cado a los productos y bebidas de
calidad, contando con una destacada
presencia de importadores, distribui-
dores, restauradores, prensa especia-
lidades y otras personalidades con
interés en el mundo del vino, lo que lo
convierte en un escaparate ideal para
que los vinos de calidad manchegos
muestren sus excelentes cualidades
ante los principales distribuidores de
vino y los restauradores, no solo de
Espana, sino de toda Europa.
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los sectores opinan

José y Pedro Fuentes Cobos son dos hermanos que actual-
mente regentan la Bodega 'Trinidad Fuentes Gareia, creada por
su padre en 1955 en Castellar de Santiago (Ciudad Real).

£Qué caracteriza a Bodegas Trinidad Fuentes Garcia?

La nuestra es una bodega familiar, aunque pionera en muchos
campos, como el del embotellado, iniciado por nuestro padre
en 1962, va que hasta entonces se dedicaba fundamentalmen-
te a la venta de vinos a granel a la provincia de Jaén.

Ya en 1967 amplio la bodega, mejorando la linea de embote-
llado y aumentando su capacidad de produccion, siguiendo
asi hasta los 80, cuando nos incorporamos los hijos a la ges-
tion de la empresa, lanzindonos decididamente a la venta
de vinos con D.0. y teniendo como prioridad el aumentar la
cartera de clientes.

Pero uno de los aspectos que mas creo que debemos resaltar
es que esta bodega es nuestro medio de subsistencia y en ella
hemos depositado todas nuestras ilusiones, por lo que siempre
pretendemos mejorar en todo lo posible v hemos realizado
importantes inversiones con el fin de conseguir los vinos de
calidad que actualmente demandan los consumidores. Para
ello nos hemos dotado de tecnologia de frio, autovaciantes,
depdsitos de acero y refrigeracion, nave de barricas y una
moderna linea de embotellado que estamos instalando con
capacidad para 2.500 botellas/hora.
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¢Compran la uva o poseen vifedos propios?
Disponemos de una cuantas hectireas de vir

~dos propios que
estamos reestructurando, va que hemos plantado Tempranillo
y también Sauvignon Blanc, pero nos abastecemos funda-
mentalmente de los vinedos de viticultores de la zona a los
que controlamos sus fincas con el objetivo de que sean ade-
cuados para la produccion de buenos vinos.

& Qué nos destacaria de sus vinos?

Sobre todo el esmero que ponemas en todos los procesos de
transformacion y elaboracion. De hecho, ya antes y durante la
recogida de la uva les indicamos a los agricultores los racimos
que deben recolectar y los que deben dejar en la cepa para la
elaboracion de vinos de calidad, asi como la forma y momen-
to del dia ideal para efectuar la vendimia. Después, una vez
que la uva entra en bodega, intentamos que ésta sulra la
menor friccion mecinica posible para que una vez que entre
en los depositos las maceraciones en frio nos aporten lo mejor
de la uva. Ademas, durante la elaboracion hacemos un segui-
miento igualmente exhaustivo de la evolucion de la fermenta-
cion para proceder a los sangrados en su hora justa.

&A qué mercados e se dirigen sus vinos?

Estamos basicamente centrados en el mercado espanol
y, si bien realizamos algunas operaciones en el exterior,
particularmente en el caso de Dinamarca, sabemos que
necesitamos que debemos ampliar nuestras exportacio-
nes si queremos seguir siendo competitivos en un mer-
cado cada vez mas globalizado.

& Qué se puede hacer para potenciar el consumo moderado
de vino?

Aunque somos conscientes de la caida que esta sufriendo
el vino de mesa, creemos que ain hay posibilidades de
crecimiento en los vinos de calidad, por lo que éste debe
ser nuestro objetivo bisico, pero para que el consumidor
sea consciente de este cambio es necesario potenciar mas
el marketing y la promocion.

En el plano particular de nuestra bodega, quisiera destacar
que estamos realizando catas dirigidas al consumidor final de
nuestras marcas Mata de Mencaliz y Vegagil en los propios
puntos de venta, puesto que estamos convencidos de que la
educacion en materia de vino y la difusion de la Cultura del
Vino es esencial para llegar a aquéllos que todavia no conocen
los placeres de tomar una copa de vino en la comida. Ademas,
esto también hara que los escépticos se atrevan a probar los
vinos de la D.0). LA MANCHA, que seguro les sorprenderain.
¢ Cuales son los planes inmediatos de su bodega?

Como ya he dicho antes, la Bodega Trinidad Fuentes Garcia es
una empresa familiar y entre nuestros planes estd el integrar
en la empresa a miembros de la familia que ahora mismo no
colaboran con la bodega y fortalecer nuestro propio sistema
de venta en la bodega.
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nueva imagen

La Denominacion de Origen
“LA MANCHA” presento en

Madrid su Nueva Imagen
Corporativa

1 Consejo Regula-

dor de la Deno-

minacion de Ori-

gen “LA MAN-
CHA” presento el pasado 29 de abril, en
el restaurante Coneilio, del prestigioso
Martin Berasategui de Madrid su nueva
imagen corporativa, que incluye una
modificacion sustancial del tradicional
logotipo del Consejo Regulador, aungue
sin perder la esencia del mismo. Por eso,
una de las premisas que se tuvieron en
cuenta a la hora de realizar el diseno del
nuevo logo fue la de mantener la figura
de Don Quijote cabalgando sobre Roci-
nante, va que el personaje cervantino ha
sido y sigue siendo el principal emblema
de La Mancha en todo el mundo. Ade-
mas, debemos lener en cuenta que la
Denominacion de Origen La Mancha es
una de las mas antiguas v tradicionales
de Espana (su primer reconocimiento
oficial fue en 1932, aunque la actividad
del Consejo Regulador de la Denomina-
cion de Origen La Mancha, tal como hoy
se conoce, se inicio en 1973 cuando
adquiere una identidad propia) y el
cambio corporativo pretende dar una
imagen de calidad y prestigio a los vinos.
En la presentacion del acto, que estuvo
dirigido a la prensa de la capital, el nue-
vo presidente de la Denominacion de
Origen “LA MANCHA”", Gregorio Martin-
Zarco asegurd que era un dia importan-
te para la Denominacion de Origen “LA
MANCHA" al presentar, por fin, su nue-
va imagen corporativa, algo que se habia
propuesto como objetivo el Pleno desde
que los actuales vocales del Consejo
tomaron posesion del cargo, hace ya un
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CONSE I BEGIALALO!
B0 LA MANCHA

| FEGULAGON
LMANEHA
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Luwis Conde (C.P. Claim), Alipio Lara (pte. IVICAM) y Gregorio Martin-Zarco
(.}'ih". (‘HJ”(J “LA 1)’%\’( T!*‘) D izquierda a derecha

ano v medio. Precisamente con este [in
se creo la Comision de Marketing v se
contacto con varias agencias de Publici-
dad, de entre las que se eligio a CP
Claim, a la que el Presidente de la D.O,
también agradecio 1a labor realizada.
Martin-Zarco afirmo que “los productores
de la D.0O). somos cada dia mas conscien-
tes de la necesidad de cambios que nece-
sitan nuestros vinos, sobre todo en lo que
a su imagen se refiere, puesto que las
grandes inversiones realizadas por nues-
tras bodegas y la reestructuracion varietal
han posibilitado un aumento exponencial
de la calidad en muy pocos anos”.
Posteriormente, el director ereativo de
CP Claim, Luis Conde, explico porme-
norizadamente los detalles de la Cam-
pana y la Imagen Corporativa.

El encargado de cerrar el acto fue el
Director del Instituto de la Vina y el
Vino de Castilla-La Mancha (IVICAM),
Alipio Lara Olivares, quien valord posi-
tivamente el esfuerzo promocional
desarrollado por la Denominacion de
Origen “LA MANCHA" v su disponibili-
dad en la puesta en marcha de la Nue-

va Ley del Vino de Castilla-La Mancha,
aprobada hace poco mas de un mes,
Ademas, Lara alabd especialmente la
“calidad objetiva” de los vinos de la
D.0. v su espiritu de renovacién.
Destacar también que este cambio en la
identidad visual responde a la actitud
de promocion y apoyo a la comunica
cion de los vinos que representa, ya que
la nueva imagen seri la que utilizara el
Consejo Regulador en todas sus mani-
festaciones de comunicacion, asi como
en la proxima campana publicitaria de
lanzamiento promocional y divulgativa
en los medios, que también tiene pre-
visto poner en marcha la D.O.

Los objetivos de la D.O. son ambiciosos
y pretenden un cambio global de la ima-
gen de los vinos de La Mancha, algo
esencial en una tierra en la que la viti
cultura es el cultivo mas importante vy,
ademds, es la principal actividad econo
mica de gran parte de los municipios
que componen la Denominacion de Ori-
gen La Mancha, donde se encuentran
cerca de 300 bodegas inscritas que ela-
boran excelentes vinos.




Conceptos y elementos
compositivos. Criterios de diseno.

Forma, color, tipografias, simbolo,

logotipo y marca.

En toda Identidad Visual, en toda marca grdafica, hay
unos elementos bdsicos que conforman la estructura
constructiva. Los elementos formales y cromadlicos gue
definen los iconos identificadores de la organizacion.
FORMA La figura del Quijote, un icono que desde la litera-
tura simboliza universalmente La Mancha, un simbolo con-
notativo de valores y referencias.

La inicial coronada. M en tipografia Bodoni cursiva (S.XVIII).
Bodoni, representacion de la elegancia y la distincion.
Rematada por una corona que abunda y subraya connotati-
vamente el noble cardcter de lo representado,

Elementos formales y simbolos de lo tradicional, estructu-
rados y planteados compositivamente de un modo que indi-
ca y transmite dinamismo, movimiento, accién...y por otra
parte orden y estrategia,

APLICACION A
CONTRAETIQUETAS Y TIRILLAS

Se utilizan los elementos graficos cor-
porativos de su Identidad Visual, con
un codigo de color distintivo lateral
para cada categoria de vino (Joven,
Tradicional, Crianza, Reserva, Gran
Reserva y Espumoso).

De este modo, un elemento tan cotidia-
no en el embotellado participa en la
difusion de la nueva identidad.
CONCEPTOS

Y CAMPANA DE LANZAMIENTO.
PRENSA. CUNAS RADIO. SPOTTV.

El concepto en el que se basa la cam-
pana es el de la "huella" que deja el
vino. "La mancha" en su polisémica
interpretacion, a saber: denominativa

/

LAMANCHA

DENOMINACION DE ORIGEN

COLOR
Yantone 201 (Burdeos, Granate, ...) como color principal, que
presenta una asociacion directa con el color del vino, pero no
menos importante es el caracter de seriedad que transmite,

Cromaticamente, la marca se comunica a traves del

acompandndose en segundo plano por el negro y oro.
TIPOGRAFIAS Las tipografias corporativas, Univers
(Adrian Frutiger - 1958), tipo de palo seco, excelentemente
versatil, con trazos amplios v abiertos que le confieren clari-
dad, asi como un gran equilibrio en el trazo por su regulari-
dad. Su nombre viene de la vocacion con que nace de ser el
alfabeto universal, disefiado con 21 variantes mediante un
sistemna de nomenclatura revolucionario. Y la tipografia Bem-
bo (1929), de nuevo una forma tradicional reinterpretada
para oblener a través del refinamiento de sus remates una
brillantez particular.

del origen; la mancha como impronta
fisica derivada se su uso; asi como otra
mas sutil y profunda, la huella inicial y
perceptiva que deja su paladar por la
calidad de los vinos.

Esta huella fisica representada por el
circulo, forma que representa la per-
fececion, el principio v el fin, el ciclo
que se cierra. Formalmente el circulo
es una imagen pregnante, facil de
reconocer y memaorizar, impactante
por su rotundidad y definitiva,
Cromaticamente tratada en rojo sobre
blanco, lo que aporta un alto grado de
contraste y dinarmismo.

Hablamos de denominacion de ORI-
GEN, y el origen es otro de los con-

ceptos fundamentales. La Mancha
como EL ORIGEN DEL VINO, dada la

rancia estirpe de los viniedos vy los
vinos de la zona. La Mancha es cuna de
inmensos vinedos, cuna e inspiracion
de excelentes vinos.

El conjunto de valores particulares que
presentan estos vinos, el propio univer-
sa del vino, la taxonomia de los vinedos
v sus frutos, los diferentes usos de las
uvas v sus proporcionadas mezclas, sus
definiciones y lenguaje propio, los pro-
cesos de produccion, los tiempos de
maduracion, de crianza, de envejeci-
miento..., sus colores, olores y sabo-
res, los matices que el experto define
en el paladar, ete. Todo ello participa de

una sutil cercania y paralelismo con el
arte, con los procesos artisticos, con el
goce de la experiencia estética, con la
inspiracion. La elaboracion de un vino
se convierte en un proceso alquimista
para la bisqueda del elixir, de una joya
preciada y precisa, es como una crea-
cion artistica gque participa de una nece-
saria e imprescindible sensibilidad e
inspiraciorn.

EL ORIGEN DE LA INSPIRACION

La experiencia que supone descubrir los
vinos de La Mancha, provoca la inspira-
cion para crear la obra de arte, la obra
linica, la pieza buscada y perseguida.
EL ORIGEN DE LA INSPIRACION.

EL ORIGEN DEL VINO.

Marzo 2003 / Consejo Abierio /7




)INIONES Je pesu / ...

Jscar Lopez

Premio Sumiller Joven 2002
de la D.O. “LA MANCHA”

n este breve escrito nos vamos a referir explicita-
mente a los vinos con respecto al trabajo en la
restauracion, circunscribiendo esta tltima a los
restaurantes, aunque su radio de alcance sea
mucho mas amplio.
Con preferencia de tintos sobre blancos y de blancos sobre
espumosos y de espumosos sobre rosados, el consumidor habi-
tual solicita un vino para acompanar una comida, aunque cada
vez nos encontramos con mas gente (pero muy poca) que pide
vino y luego se cife al vino para seleccionar la comida. En cual-
quier caso, ésta es la principal relacion bidireccional a la hora
de elegir vino v comida. Existen ofros factores: precios del vino
y del restaurante, tiempo del que se dispone, niimero y tipo de
personas con las que se almuerza, ocasién que acontece, etc.
En un restaurante siempre hay que tener en cuenta la zona de
ubicacion, es decir, no es lo mismo tener un restaurante en
Cuenca que en Pamplona. Por eso, la lista de vinos tiene que
estar relacionada directamente con la zona de asentamiento
del restaurante, ademads de con la comida que se ofrece. En
este espacio, los restaurantes manchegos tienen el derecho y el
deber de potenciar el consumo de vino de la zona. Por otro
lado, en las listas de vinos de los restaurantes cada vez se
hacen mds presentes las referencias manchegas, ademas de
existir una élite de viticultores que estan tirando del carro ela-
borando vinos de calidad en una de las zonas del mundo que lo
tiene todo para obtenerlos, Es importante anadir que la admi-
sion de castas o variedades mejorantes ha servido para aurmen-
tar la calidad del vinedo. Las “despreciables” (para los que no
les gusten) chardonnay, cabernet sauvignon, merlot, syrah, etc.
han salvado el vinedo manchego, ademds de favorecer la indus-
trializacion para acceder en igualdad de condiciones que los
vinos del “viejo” y del “nuevo mundo” al mercado internacional.
Se ha producido un efecto de retroalimentacién por el cual los
vinedos de tempranillo y airén han visto resurgir su sentido
con mas fuerza que antes. Los vinos manchegos actualmente
estan bien considerados y hacen sombra a vinos riberefios y
riojanos en el mercado nacional. Ademads, variedades como la
moscatel de grano menudo han encontrado un hueco de la
mano de la catedrética de Tecnologia de los Alimentos de la
Facultad de Quimnicas de la Universidad de Castilla La Mancha,
Maria Dolores Cabezudo.
Se diferencian dos tipos de clientes: primero, “los mayores
de edad”, que por su costumbre de salir a almorzar o cenar
saben lo que les gusta y tienen sus conceptos sobre el vino
que les tienta en cada momento, y sin perder las oportunida-
des que les brindan de elegir el vino. Segundo, “los menores
de edad”; este tipo de consumidor tiene una clara ventaja,

puesto que no tiene “vicios”, con lo cual esta a favor del con-
sejo y de la novedad para testar cualquier vino que llegue a su
paladar. Luego podriamos encontrar otros tipos de clientes
que se salen de estas dos lineas; “clasicos” que casi hacen
como en el anuncio, “si no lo tienen nos vamos”; “hibridos”
que, aunque son consumidores de largo, mantienen un gusa-
nillo constante por la dinamica del vino y piden consejo sobre
novedades del mercado, nuevas bodegas, el movimiento de
determinados endlogos de reconocido prestigio, evolueion de
un determinado vino de guarda, etc.

Tan importante es la estima que un consumidor tiene sobre
un buen consejo, que la valoracion que realiza marca una pau-
ta a seguir con sucesivos consumidores, En este marco se
puede englobar actualmente a los vinos de La Mancha como
vinos con una relacion calidad-precio envidiable dentro de la
restauracion. Los restaurantes acogen (unos mas que otros)
los vinos de la Nueva Mancha con los brazos abiertos y a la vez
con recelo, recelo por la dificultad que tiene vender luego los
vinos al puiblico. Es palpable el salto cualitativo que ha experi-
mentado La Mancha en los iltimos anos, el consumidor de vino
lo ha notado y sabe que cuando los sumilleres recomiendan
vinos manchegos son conscientes de la calidad que éstos ate-
soran. Sin embargo, el reconocimiento de esa calidad a escal;
social es mas dificil de alcanzar. “La relacion calidad-precio d
los vinos de La Mancha, se tiene que hacer notar y se nol
fuertemente en la evolucion de sus exportaciones.” Histor
de las Vides, Vinos y Quijotes de La Mancha. René H. Mont:
cé-Rieu. Ed. Antona S. A”. La potenciacién de la imagen q
un Consejo Regulador dentro de una Denominacion de Orig

y el “role” de las bodegas es importantisimo para llegar a
puerto. En este sentido, deben remar todos en la misma dir
cién. Esta no es otra que la calidad del producto acompar

de precios competitivos. Creo que jornadas de puertas al

tas, jornadas gastrondmicas, cursos de catas, presentaci
nacionales e internacionales de los productos, concursos

son el punto clave desde el cual tienen que partir tod:
fuerzas dirigidas a obtener una imagen de los vinos en el

to doméstico e internacional de la restauracién.

+Coémo conseguir que los vinos lleguen a la restauracion

forma adecuada y directa? En este sentido no debemos 1
preciar el mercado exterior, un mercado que puede dar

del nacional con un efecto rebote, esto es, si se consigl

tigio en pafses que no son productores: Suecia, Norueg

marca, Gran Bretana, etc. se obtiene reconocimiento :

el Ambito nacional, pero ésta es una tarea ardua y d
requiere de fuertes inversiones y de mucho tiempo par

los frutos, tiempo que por desgracia no siempre se tie



opiniones de peso

Danel de Lamo

Ramaro

Premio Director de Hotel
Joven 2002 de la
D.O. “LA MANCHA”

ué tipo de vinos solicita el consumidor

habitual?

La mayor parte de los clientes compran vinos que
"les suenan', vinos cuya marca les parece que es buena.
También algunas zonas genéricas que les parecen reconoci-
das como "un rioja" o "un ribera"... a los restauradores, cuan-
do el cliente nos ofrece la oportunidad, nos gusta ir introdu-
ciendo v demostrando la bondad de otros caldos.
¢ Qué diferencias hay entre el consumidor de toda la vida y
los que se comienzan a adentrar en el mundo del vino?
Normalmente el consumidor de toda la vida es el que sé6lo
toma Rioja porque segiin ¢l es el iinico que tiene garantia de
calidad, El que se empieza a adentrar en el mundo del vino
se preocupa por leer la prensa especializada, dejarse acon-
sejar por los maitres o sumilleres. Se inclinan por nuevas
zonas emergentes donde la relacion calidad precio es muy
buena, Cuando compran vino es solo en tiendas especiali-
zadas que le asesoran en cuanto a las novedades.
Valoracion de los vinos de la Nueva Mancha.
La Denominacion de Origen La Mancha tiene la mayor
extension de produccion de UVA con D.O. del mundo, y las
especiales caracteristicas de pluviométrica y de sol que dan
un caracter muy adecuado en la produccion de vinos. Pro-
bablemente sean los vinos con mejor relacion calidad pre-
cio. Son vinos que cada vez mds se van haciendo un sitio
entre los mejores vinos de Espana y su reconocimiento ya
es tanto Nacional como en el Extranjero. Asi lo demuestra el
interés que prestan nuestros clientes foraneos . Especial
mente los vinos tintos y por supuesto los vinos blancos se
estan "codeando” con los grandes vinos de otras regiones
espanolas. En la D.0O. se estan haciendo unos caldos magni-
ficos, ya que estan utilizando los métodos mis modernos en
vinificacion, junto con unas uvas de unas plantaciones de
vinas cuidadas de forma impecable. Desgraciadamente, la
zona todavia arrastra el peso de las cooperativas, que hasta
ahora han primado produceion por calidad,
Trato en la Restauracion a los vinos manchegos.
Los vinos manchegos cada vez son mas aceptados en las car-
tas de los restaurantes. Los Paradores de Turismo de todo el
entorno de la Mancha recogen en sus cartas casi el 50% de

las referencias con vinos de la Nueva Mancha, con gran acep-
tacion por parte del Publico. Estos vinos ademis hacen que
disfrutar de un buen caldo no signifique necesariamente un
desequilibrio en el bolsillo.

Cada vez mas los vinos de La Mancha estan ocupando un
lugar privilegiado dentro de las cartas de los restaurantes.
['uera de la region y a nivel general en la restauracion, son
menos las referencias de la D.0O., aunque aparecen algunas,
como El Vinculo v otros mds cldasicos, como ESTOLA, en
base a, como he dicho, la relacion entre la calidad v el precio.
Opinion del consumidor con respecto a éstos y otros vinos
El consumidor necesita de un empuje para llegar a conocer-
lo, los consumidores que conocen el producto normalmente
son consumidores habituales. En general, la opinién es bue-
na en relacion con los vinos manchegos, sin embargo, obser-
vo que el consumidor todavia opina que lo bueno tiene que
ser ¢aro, por lo que en determinadas situaciones, como anfi-
trion, se inclina por caldos provenientes de otras zonas qui-
zas, con reconocido prestigio.

¢ Qué puede hacerse desde la D.O y las bodegas para
potenciar la imagen de los vinos en la Restauracion?
Campanas de publicidad por parte de la D.0O, v las bodegas
tienen que intensificar su entrada en el mercado promocio
nando sus vinos con campanas en restaurantes, haciendo
presentaciones, catas, ete. Participar en ferias v concursos,
afianza la confianza del consumi-

con resultados notables

dor. Colaborar con asociaciones de sumilleres, ete. Ayudaria
enormemente, va que se llega al profesional, que al final va a
ser quien lo defienda y transmita al cliente.
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CONCUrsos

La D.O. “LA MANCHA”
entrega sus Premawos a la

Calidad de Vinos

-

| pasado dia 27 de
marzo tuvo lugar la
entrega de premios
del XVI Concurso a
la Calidad de los
Vinos Nuevos 2002/2003 de la Denomi-
nacion de Origen “LA MANCHA", un
certamen que esta reconocido por la
Junta de Comunidades de Castilla-La
Mancha, el Ministerio de Agricultura y la
IInion Europea, apareciendo publicado
en sus respectivos boletines oficiales.
Ademds del propio presidente del Con-
sejo Regulador, José Fenollar Avila, a
dicho acto asistieron entre otros el
director del Instituto de la Vina y el
Vino de Caslilla-La Mancha, Alipio Lara
Olivares y el alcalde de Aledzar de San
Juan, José Fernando Sanchez Badalo,
[in su presentacion, el presidente del
Consejo, felicito a los ganadores, valo-
rando especialmente el gran trabajo
realizado por todas las bodegas mache-
gas en los ultimos anos, lo que ha posi-
bilitado la gran calidad que encontra-
mos en los vinos de hoy dia.
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Por su parte, tanto el director del IVI-
CAM como el alcalde alcazareno, mos-
traron su satisfaccion por los pasos que
estan dando los vinos de la D.0O. para
posicionarse en el mercado global al
que tienen que hacer frente. Ademas,
Alipio Lara también aprovechd la oca-
sion para hablar sobre la nueva Ley del
Vino regional, que dijo que impulsaria
decididamente el sector del vino en
nuestra region, que por si sola agrupa
mas vinedo que la mayoria de los pai-
ses productores de vino.

Destacar también que, antes de que
comenzase la entrega de premios pro-
piamente dicha, se ofrecieron dos inte-
resantes conferencias a los asistentes,
sobre todo para los representantes de
hodegas acogidas.

[En primer lugar, Luis [baceta Navarro,
Director de Udapi & Asociados ofrecid
una charla sobre la *“Nueva Ley de Pro-
teccian de Marcas”, mientras que el
Director General de GESTRA y el
Director del Departamento de Calidad
de la misma empresa, Martin Gonzilez

Nuevos 2002/2003

Bermejo v Francisco de Lucas Gonza-
lez, hablaron sobre la “Aplicacion de la
Norma ISO 9000 en el Proceso de Ela-
boracion de Vinos™,

Volviendo a los premios, es importante
comentar que la cata final de este cer-
tamen tuvo lugar el pasado T de marzo
en la propia sede del Consejo, contan
do con la presencia de un Jurado
Nacional, compuesto por hosteleros,
restauradores v enologos de prestigio.
Asimismo, este acto también conto con
la presencia de la notario de Aleazar,
Maria Victora Valiente de Rafael del
Colegio de Albacete, quien dio fe de los
resultados de esta cata final,

Hay que recordar que los vinos que
alcanzaron la final se distribuyeron de
la signiente forma:

- 11 son vinos blancos. Variedades:
Airén, Macabeo y Chardonnay.

- 12 rosados. Variedades: Cencibel o

Tempranillo, Garnacha y Cabernet
Sauvignor.




14 tintos. Variedades: Cencibel o

Tempranillo, Cabernet Sauvignon,
Merlot v Syrah),

También hay que tener en cuenta que
todas las muestras que han tomado
parte en el Concurso (447 vinos: 162

blancos, 40 rosados v 245 tintos ), cuya

valoracion se ha efectuado a traves de
cata ciega, que es el método mas efi
caz para asegurar la imparcialidad,
también han tenido que pasar un ang
lisis fisico-guimico, que ha sido reali
zado por la Estacion de Viticultura de
Alcdzar de San Juan,

Mayo 2003 / Consejo Abieri
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nuestros vinos / novedades

SENORIO DE LOS SANTOS
Explotaciones Hnos. -
Delgado, S.L. =
Villarrobledo, 37

13630 Socuellamos
(Cindad Real)

Tel: 625 539 887

Faa: 9206 532645

Correo electyonico:
info@bodegaehd.com

web: www, bodegaehd. com
Tinto Tempranillo-Garnacha 2002

Fase visual: de elegante color rojo cereza intenso, transpa-

rente, limpio y brillante.

Fase olfativa: de unos aromas florales intensos, con notas

de frutos maduros.

Fase gustativa: [resco en boca, con una entrada agradable

y un posgusto largo y grato.

VERDESOL ARESAN
Bodegas Hermanos Arenas
Sanchez, S.L.

Ctra. N-310. Km. 120
02600 Villarrobledo
(Albacele)

Tel: 967 140 630

Fax: 967 140 634

Chardonnay 2002

Fase visual: de color amarillo verdoso.

Fase olfativa: aromas finos y potentes, que recuerdan a su

variedad.
Fase gustativa: paso de boca equilibrado y armonioso.

HOJA VERDE
EXAVISABA (Bodegas
Salcedo Balmaseda)
Fray Lwis de Ledn, 1
13420 Malagon
(Ciudad Real).

Tel: 926 800 043
Fax: 926 800 409
Correo electronico:

. Oimoe e 3 /

-\q'% % Gt

%%@a‘.ﬁiﬁﬁb" £
o CFinide

‘v
m-salcedo@recol.es

Blanco Joven

Fase visual: amarillo pajizo.

Fase olfativa: aroma maduro a fruta tropical.
Fase gustativa: sabroso, fresco v equilibrado.
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Nueva Marca

LA HIJUELA

Coop. San Isidro
Dos de Mayo, 21
13620 Pedro Muiioz
(Ciudad Real).

Tel: 926 586 057
Fax: 926 568 380
Correo electronico:
mail@yiacolos. com
Pragina web:

WO, VIACOtos. com

Tinto Tempranillo 2002

Fase visual: rojo cereza [rambuesa.

Fase olfativa: aromas de frutos rojos.

Fase gustativa: suave, equilibrado, fresco y acidez adecuada.
Paso frutoso y elegante,

TORREORGAZ

Bodegas Peces-Barba
(Finca El Retamar, S.L.)
Camino Palacios, K. 4
45450 Orgaz (Toledo),
Tel: 925 381038

Fou: 925380950

Correo electronico:
aguadomail@nero.es

Tempranillo -

Cabernet Sauvignon -
Melot 2001

Fase visual: color cereza con
bordes violdceos

Fase olfativa: aromas de fruta roja madura.

Fase gustativa: en boca, seco, polente y carnoso,

LAS LLANEZAS

Finca LaBlanca, S.L.
Princesa, 84

45840 Puebla de Almoradiel
(Toledo).

Tel: 925 178 437

Feaa: 925 178 432

£ 4 LA MANCHA
Correo electronwico: L
1%Vl ALE N Ti_xll-"'

Jincalablanca@ole.com

Pragina web: www.capel-vinos.es

Blanco 2002

Fase visual: amarillo pajizo con irisaciones amarillas.

Fase olfativa: aromas frutales y franco en su conjunto.
Fase gustativa: agradable en boca y bien conjuntada su
acidez.




nuestros vinos / novedades

HACEDUR FLANCY AaTHE N

Coop. Angel del Aledzar -

HACEDOR
x

Coop. Nira.
Sra. e la Paz.

Ctra. de Lillo, s/.

45860 Villacanas ( Toledo ).
Tel: 925 160 548

Fae: 925 160 548

Correo electronico:

Desviacion, 19
45880 Corral de
Abmaguer (Toledo)
Tel: 925 190 269
Feau: 925 190 268

Corrveo electronico:

coangel. 308 1 @cajarural. com

cooplapaz@hotmail. com

Viacabeo 2002
wabeo 2002 Fase visual: de color amarillo paja.
Fase visual: color palido acerado, muy limpio y brillante. Fase olfativa: aromas frutales (platano, manzana, cte.).
Fase olfativa: destacan los aromas florales propios de su Fase gustativa: [resco, equilibrado y persistente,
variedad.
Fase gustativa: en boca es fresco, ligero v con un amplio
posgusio.

PIRUB GRAN CONDADO
Coop. Ntra. Sva. del Eqgido Aleasor, S.A. L.
Sendilla, 1
45840 Puebla de
Almoradiel

Tel: 925 1785 052
Fou: 925 178 (052

Pol. Indus- Avda. Podadores, s/n.
45350 Noblejas

Tel: 925 140220

Fox: 025 140 651

Crianza 1999

Fase visual: cereza granate brillante.
Fase olfativa: aroma con [inos toques
coopeqido. 308 [@cajarural com tostados y fruta madura,

Fase gustativa: redondo en boca y

Correo electrdnico:

beo 200 recucrdos a tabaco y vainilla en
Fase visual: amarillo pajizo con reflejos verdosos, retronasal.

Fase olfativa: aromas limpios v florales.

Fase gustativa: cn boca es redondo,

bien estructurado y largo.

Nueva Reserva

" el | CASTILLO DE CALATRAVA ] .
q?odcgu Il Vinicola de Castilla, S.A. -
Ctra. de Las Mesas, Km, | . I Poligono Industrial. Calle 1 CASTILLO DE CALATRAYA ;
13630 Socucllamos (Ciudad Real) _ 13200 Manzanares 5 ;
Tel: 926 531 067 | | Tel: D26 647800
Fox: 926 532 249 \ Fax: 926 610 466 i

Correo electvonico:

REAL BODEGA

Vinos y Bodegas, S.A.

epori@yinosybodegas.com Correo electrinico:

Peagina web: wun vinosybodegas. com nacional@vinicoladecastilla. com

Pdagina web: wwow. vivicoladecastilla.com
Reserva Tempranillo 1997

Fase visual: rojo cereza cubierto con ribe-
tes teja. Fase visual: rojo picota de capa media alta.

Fase olfativa: aromas de vainilla y canela, Fase olfativa: aromas intensos con notas de madera.
Fase gustativa: suave, agradable de sabor v ligeramente Fase gustativa: suave en boca, ligero y sabores a vainilla,
especiado,

Reserva Tempranillo 1997
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Fenavin

Destacada presencia de los
vinos de la D.O. “LA MANCHA”

en Fenavin

iles de visi-
tantes se
acercaron
por el stand
del Consejo
Regulador
“LA MANCHA”", situado en el pabellon
principal del recinto ferial de Ciudad
Real, donde tuvo lugar la Feria Nacio-
nal del Vino (FENAVIN) del 8 al 11 de
mayo pasados,
Ademas, también debemos tener en
cuenta que la Denominacion de Origen
“LA MANCHA" es la que contd con
mayor representacion de bodegas den-
tro de la feria, va que cerca de 100
empresas de esta DO, estuvieron pre-
sentes a traves de expositores indivi-
duales o junto con otras instituciones,
como el propio Consejo Regulador, De
hecho, en éste hubo 13 bodegas que
contaron con un espacio individual
para poder atender a sus clientes y
una zona comun habilitada con mesas.
adecuada para conversaciones mas

distendidas, ya que, en total, el stand

s Mt
3 1A BANCAR

£
M
~
I

LAY
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del Consejo disponia de casi 100

metros cuadrados

Por otro lado, el Consejo Regulador de la
Denominacion de Origen “LA MANCHA”
tambien presento en FENAVIN, tal y
como habia hecho anteriormente en
Madrid, su nueva imagen corporativa.
Entre los asistentes a la presentacion

hay que resallar la presencia del Direc-

tor General de Alimentacion y Coope-

rativas de la Consejeria de Agricultu-
ra. Franeisco Mombiela; el Director del
Instituto de la Vina y el Vino de Casti-
lla-La Mancha (IVICAM), Alipio Lara
Olivares; el Presidente de la Diputa
cion Provineial de Ciudad Real, Neme
sio de Lara; v el propio Presidente del
Consejo Regulador de la Denomina-
cion de Origen "LA MANCHA", Grego
rio Martin-Zarco.




ENTREMONTES

Ademas, el acto también contd con la
asistencia de numerosos medios de
comunicacion regionales, nacionales e
internacionales presentes en la Feria
Nacional del Vino, asi como bodegue-
ros de las diferentes bodegas acogidas
a la Denominacion de Origen, que
aprovecharon
para conocer de
primera mano los
cambios en el
logotipo v el dise-
no de la nueva
campana de publi-
cidad, en la que se
incluye un spot
televisivo.

El encargado de abrir el acto fue el
presidente de la Diputacién de Ciudad
Real, Nemesio de Lara, que elogio el
cambio realizado por la D.O, v se com-
prometio piablicamente a ayudar al
Consejo Regulador en el desarrollo de
su nueva campana publicitaria,

13 bodegas contaron
con un espacio
individual en el
propio stand del

Consejo Regulador

Por su parte, el nuevo Presi-

dente de la Denominacion de Origen
afirma que “los productores de la D.O.
somos cada dia mas conscientes de la
necesidad de cambios que necesitan
nuestros vinos, sobre todo en lo que a
su imagen se refiere, puesto que las
grandes inversio-
nes realizadas por
nuestras bodegas y
la reestructuracion
varietal han posibi-
litado un aumento
exponencial de la
calidad en muy
pPoOCos anos”.
Martin-Zarco
especialmente la presencia de los

agradecio

medios de comunicacion, puesto que
en éstos recae gran parte de la res-
ponsabilidad del cambio de imagen
que estan teniendo los vinos de La
Mancha, asi como e] aumento del
prestigio de los mismos,

LISTADO DE BODEGAS DE LA
D.0. “LA MANCHA” QUE

ASISTIERON A FENAVIN EN EL
STAND DEL CONSEJO

ALBACETE

1. Vinicola de Villarrobledo, S.C.L. de
Villarrobledo.

2. Bodegas Martinez Saez de Villarrobledo.

CIUDAD REAL

3. Bodegas Vinasoro, S.L. de Alcazar de
San Juan.

4. Coop. Ntra. Sra. de Criptana de Campo
de Criptana.

5. Trinidad Fuentes Garcia de Castellar
de Santiago.

CUENCA

6. Bodegas Campos Reales (Coop. Nira.
Sra. del Rosario) de El Provencio.

7.S.A.T. Santa Rita de Mota del Cuervo.

8. Coop. Ntra. Sra. de Manjavacas de
Mota del Cuervo.

TOLEDO

9. Bodegas J. Santos, S.L. de Villa de
Don Fadrique.

10. Coop. Castillo de Consuegra.

11. Cosecheros Embotelladores, S.A. de
Noblejas.

12. Bodegas Entremontes (Coop. Nira. Sra.
de la Piedad) de Quintanar de la Orden.

13. Bodegas M.A.Verdtguez de Villanueva
de Alcardete.

Posteriormente, al igual gue
sucedid en la presentacion de Madrid,
el director creativo de OP Claim, Luis
Conde, explicé pormenorizadamente
los detalles de la Campana y la Imagen
Corporativa.

De cerrar el aclo se ocupo
el Director General de Alimentacion
y Cooperativas, Francisco Mombiela,
quien valord positivamente el esfuer
z0 promocional desarrollado por la
D.0. “LA MANCHA" y dijo que esla
Denominacion de Origen parte con
una gran ventaja competitiva en los
mercados exteriores, va que el Qui-
jote es un libro leido en todo el mun-
do y embajador excelente para los
vinos de nuestra tierra. Mombiela
tampoco se olvida de mencionar la
puesta en marcha de la Nueva Ley
del Vino de Castilla-La Mancha, apro-
hada hace poco mas de un mes y que
supondrd un revulsivo para el todo el
vino de la region.
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colaboracion UCLM / salud

Las CUATRO
CARAS del vino

e ha especulado mucho
tltimamente sobre los
efectos beneficiosos
del vino en el organis-
mo. La historia relata
situaciones v momen-
tos en los que el vino
ha sido considerado como heneficioso
para la salud, tal es su proteccion con-
tra el colera y otras plagas, su poder
desinfectante y bactericida, su efecto
digestivo, ete. El médico de LUIS XVI
comentaba “el vino vivifica el cora-
zom, elimina la tristeza, calienta el
estamago, concilia el suerio y elimi-
na los lguwidos corporales....”. El
prestigioso cientifico francés Pasteur lo
consideraba “La mads sana e higiéni-
ca de las bebidas”. Sin embargo, el
impulso tan grande que se le ha dado
al vino como beneficioso para la salud
ha sido a raiz del trabajo del cientifico
franceés Renaud, en 1992, en el que se
observo que la poblacion francesa tiene
una menor ineidencia de enfermedades
coronarias, pese al elevado consumo de
grasas saturadas. Ello se debe al eleva-
do consumo de vino por parte de sus
habitantes, dando lugar asi a lo que se
conoce como la “paradoja francesa™. A
partir de este momento muchos inves-
tigadores se han dedicado a dilucidar
los mecanismos responsables de esta
faceta saludable del vino.
Actualmente se puede considerar que
el vino tiene “cuatro caras™ nutriente,
protector, t6xico y farmaco. Las pre-
guntas en este punto serian: jqué
posee el vino que le confiere estas pro-
piedades? y ja qué se debe el que nos
muestre una cara u otra?.
El poder del vino como nutriente se
debe a que posee aziicares, aminodci-
dos, proteinas, sales minerales, vitami-
nas, ete., amén de su elevado conteni-
do en agua (90%), lo que lo haria ser

16 / Consejo Abicrto / Mayo 2003

ademnas un buen diurético. Se sabe que
el vino protege al organismo de deter-
minadas patologias. Tiene un potente
efecto cardioprotector porque tiene
poder antiateromatoso, antitrombotico,
antiisquémico y protege del infarto.
Posee efecto anticanceroso porque es
un antimutagénico, que inhibe la for-
macion, promocion y progresion de los
tumores y posee efecto neuroprotector
porque inhibe la degeneracion y muer-
te neuronal caracteristicas de enfer-
medades neurodegenerativas, como la
Enfermedad de Alzheimer. Evidente-
mente, los miltiples efectos del vino se

Actualmente se puede conside-
rar que el vino tiene “cuatro
caras’: nutriente, protector,
toxico y farmaco

deben a sus componentes. El principal
componente del vino es el alcohol etili-
co o etanol que, en cantidades mode-
radas, posee efectos beneliciosos para
la salud puesto que es un importante
agente antiateromatoso v antitrombo-
tico. Sin embargo, los efectos benefi-
ciosos del vino no se deben precisa-
mente a su componente mayoritario,
sino fundamentalmente a otros que,
aun encontrandose en cantidades infi-
mas, poseen una elevada actividad bio-
logica. Me estoy refiriendo a los polife-
noles tales como el resveratrol, la quer-
citina y la catequina, De ellos, el mas
activo v mejor estudiado es el resvera-
trol, presente fundamentalmente en el
vino tinto. Esta sustancia es una fito-
hormona gue se encuentra en el holle-

jo de la uva tinta y que es producido

por la uva en defensa de las infeccio-
nes fiingicas. Por ello, el contenido en
resveratrol y otros polifenoles varia en
funcion del tipo vy procedencia de la
uva, el tipo de vino y su maduracion,
disminuyendo con la edad del vino. Los
vinos mas jovenes son mds abundantes
en estas moléculas que los mis viejos,
debido a la degradacion que se produ-
ce de estas moléculas con el tiempo.
Irénicamente, una botella de vino de
tres anos podria ser mas saludable que
una de treinta, aungue el sabor no ten-
ga nada que ver. Estas moléculas, por
su peculiar estructura quimica, son
importantes agentes antioxidantes, que




inhiben el efecto nocivo de los radica-
les libres, especies oxigenadas alla-
mente reactivas que destruyen las
células del organismo. El efecto antio-
xidante de una copa de vino tinto es
equivalente al de 10 copas de vino
blanco o al de un litro de zumo de
naranja o tomate recién exprimido.

Kl potencial farmacolégico del vino
esta justificado por el efecto de sus
componentes biologicamente activos.
Este efecto ha llevado a determina-
dos autores a hablar de "enoterapia”.
De esta forma el vino puede ser, no
solo un protector, sino que puede
tener un efecto farmacolégico por si
mismo o potenciando los efectos de
otras moléculas. El mismo resveratrol
yva estd comercializado por determi-
nadas companias farmacéuticas para
el tratamiento de alteraciones cardio-
vasculares.

Si el efecto beneficioso del vino se
debe a los polifenoles, su efecto 16xico
se debe fundamentalmente a su conte-
nido en alcohol y se produce solamen-
e ("IEH[]!jE) Se COnsume en exceso. \
dosis elevadas el alcohol destruye las
células, los tejidos y los drganos, sobre
todo aquellos mas susceptibles, comao
es el higado, produciendo en sus alti-
mas consecuencias necrosis tisular,
COmo Cirrosis.

¢Qué sabemos del mecanismo por el
cual estas sustancias contenidas en el
vino, y por ende, el mismo vino, son
beneficiosas?

El efecto del resveratrol y otros polife-
noles en el sistema cardiovascular se
relaciona con su capacidad de inhibi-
cién de la oxidacion de las lipoprotei-
nas de baja densidad (LDL o colesterol
“malo™), lo que impide la formacion de
la placa ateromatosa. Ademas, el res-
veratrol produce liberacién de molé-
culas neuroprotectoras y cardiopro-
tectoras, una de las cuales es la adeno-
sina, que actua protegiendo a las
neuronas de la excitotoxicidad y al
corazon de la isquemia. Por tltimo, su
potencial efecto anticancerigeno se
relaciona con la inhibicién de determi-
nadas enzimas que participan en la
promocion y progresion de tumores.
También se conoce el mecanismo por
el cual el alcohol etilico posee efectos
beneficiosos. Se debe a su capacidad
de regulacién de los niveles de coles-

terol en el organismo puesto que
aumenta las lipoproteinas de alta den-
sidad o colesterol “bueno” y disminuye
las lipoproteinas de baja densidad o
colesterol “malo”. Adicionalmente, el
etanol regula la coagulacion de la san-
gre al ser un agente inhibidor de la
agregacion plaquetaria y activador del
sistema fibrinolitico.

:Donde esta, pues, el secreto del vino
como bebida saludable, con sus efec-
tos protectores y farmacologicos?

Ni mas ni menos que en la dosis. Una o
dos copas de buen vino, preferente-
mente durante las comidas, protege a
las células del organismo de los danos
debidos a la oxidacién producida por
los radicales libres. Sin embargo, este
efecto se torna perjudicial cuando el
consumo es excesivo y durante tiempo

colaboracion UCLM

prolongado. Si asumimos la considera-
cion de algunos autores del vino como
farmaco para el tratamiento de deter-
minadas enfermedades, el secreto esta-
ria pues en la posologia. Tal vez las
futuras investigaciones en este campo
puedan abrirnos la posibilidad de que
en un futuro la recomendacion de un
méedico de familia ante un paciente que
acude a su consulta sea: "tome dos
copas de buen vino y vuelva manana".
Sea como fuere, no cabe duda que el
vino constituye un precioso comple-
mento de una alimentaciéon sana y
equilibrada que nos alegra la vida, ale-
gria sin la cual no existe buena salud
fisica ni mental. En cualquier caso,
como dijo el Dr. Fleming: “La penicili
na cura a los humanos, pero es el

vino el que los hace felices”. Salud.
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noticias de bodegas

Lluvia de
premios

LISTADO DE LOSVINOS Y BODEGAS MANCHEGAS PREMIADOS

Gran Medalla de Oro

Ve 25 Tempranilio R 1995 (S.A.T. Santa Rita de Mota del Cuervo - Cue
pa ra las bOdEQaS Vcaz:g?n&:: 7:1':;’2:::.{10 Cgrzz::;i 1987 (Sj&.". “-_-In_j‘ Rita de Mota del ¢ _u_r-- o - ‘n{ 3)
ManNChegas  wedsiia de oo
Campo Mazorral Crianza 1999 (Bodegas Mazorral — Murimpex, 5.A. - de La Roda.
- Albacete)

Estola Gran Reserva 1994 (Bodegas Ayuso, 5.0 de Vil
Veronds Tempranillo 2002 (S5.A.T. Santa Rita de Mota del Cuerve

irrobledo.

Las bodegas de la D.O.
triunfan en el Mundial de Vinos Medalla de Plata
de Bruselas Allozo Reserva 1998 (Bodegas Centro Espanolas, S.A. de Tomellos | al)

Campos Reales Tempranillo 2002 (Coop. Nira, Sra. del Rosa
=Cuenca)

Canforrales Tempranillo 2002 (Coop. Nira. 5

Heredad de Loza 2002 (Coop. Nira, Sra. del

del Rosario de El Provencio. = Cuenca)

Los vinos de la Denominacidn de Origen “LA
MANCHA" han conseguido un excelente resul-

rio de El Provencio, = Cu

2 = Condesa de Leganza Reserva 1995 (Bodegas Leganza, S.A. de Quintapar de la Or
tado en la décima edicion del “Concours Mon- ~Toledo)
dial de Bruxelles"”, uno de los concursos mas Don Luciano Crianza 2000 (Garcia Carrién La Mancha, 5.A. de Daimiel. - Ciudad Real
importantes de los que se celebran en el mundo Gmﬁi:wi? }f«efer?ciﬁ?mfn_ Virtas 50 Afios 1997 — (Vinicola de Castilla, S.A. d
en el que participan alrededor de 4.000 mues- Verones Tompnailo Crianza 1998 (S.A.T. Sants Rita de Mota del Cuervo - Cuen
tras de vino de diferentes paises del mundo. Varones Tempranillo Reserva 1997 (S.A.1, Santa Rita de Mota del Cuervo - Cuenca)

Entre los vinos espanoles, 14 vinos manchegos,
pertenecientes a 8 bodegas diferentes, han

sobresalido por su calidad, resultando premia-
dos. De entre éstos, hay que destacar especial-
mente los dos Grandes Oros conseguidos por
vinos de la S.A.T. Santa Rita, ya que solo se han

otorgado cinco a los vinos de nuestro pais, que
ha sido uno de los mas galardonados en esta
categoria. De hecho, s6lo ha habido 24 Grandes
Oros repartidos entre los 32 paises visitantes.

Ejemplos significativos los constituyen Francia e
Italia, que han conseguido 6 y 2 grandes oros
respectivamente, pese a que el pais galo parti-
cipa con el triple de muestras que Espafia.

Los vinos de la Denominacion de Origen “LA MANCHA”

consiguen 23 medallas en los Premios Zarcillo 2003

Los vinos de la D.0. "LA MANCHA" han dado una prueba mas de su cali-
dad, al conseguir 23 medallas en los prestigiosos Premios Internacio-
nales Zarcillo 2003 (1 oro, 9 platas y 13 bronces), lo que la convierte en
una de las denominaciones mas galardonadas.

En total, 17 bodegas de la Denominacion de Origen han obtenido

MARCAS DE LA

Zarcillo de Oro
Heredard de Loza Temproreillo 2002,

DENOMINACION DE ORIGEN

D

(

(Murimipex.S.A) de La Roda (Al

algdn premio, lo que nos da una idea del extraordinario nivel de los
vinos acogidos, ya que no se trata de casos aislados, sino que cada
vez son mas las bodegas que pueden presentar vinos con suficientes
garantias como para competir en calidad con cualquier otro, por muy
prestigioso que éste sea.

‘LA MANCHA™ GALARDONADAS CON LOS ZARCILLO:

Campo Mazorral Crianea 19989, Bod. WMazon T

Sefiorio de Zovodover Reserva 1996, 1

Cuen (mAmwﬁrc}mﬁvﬁé.?(m Enomar, S.L. de ill:

wa) Castillo de Mora 1999, Bodoaas

Zarcillos de Plata Benengeli Crianza 2000, Fnoma | [y )
Varomes Cricnzne Tenmpranillo 1997, 5000 Mota del Cuervo (Cuenca) Viniasoro Cabernet Sauvignon 2001,
Hita de Mota del Cuervo (Cuenca) i \Mcazar de San
Varomes Reserva Tempranillo 1897, =00 S Zarcillos de Bronce Ciudad Real
ita de Mota del Cuerva (Cuenca) Do Luciano Cricnza 2000, . Garcia Carmion L Visiasorm Merlot 2001, ©
Canformles Temproillo 2002, Coop N S ol Mancha, SA. de Daimiel (Ciudad Real) \icizar de San Juan (Cudad Rea
asari El Provencio (Cuenca) Crrmpo Amable Cricenza 1998, Coop 1
la Pa. firiretiaie 14

Vega Zacalena Tempranillo 2002, Jocnio lag 1 ol
laramn Hijas, 5.L. de Torr

Senorin de Zocodover Crianza 1989, Bodegas
Hermanaos Rubig, S.L. deVillasequlla (T 0
Campo Mazorral Reserva 1999, Bod. Marora

Perdon de Man

Por otro lado, los vinos Visiasoro f ¥ Tarye de i
i , de Bodegas Vifiasoro, S.L. y Vinicola de Tomelloso
S.CL respectivamente, ha ganado sendas medallas de plata en los Premios
“La Selezione del Sindaco™ (2° Concurso Enoldgico Internazio-
nale ) celebrado en Conegliano los pasados dias 9, 10 y 11 de mayo en Italia.
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Vega Moragona Alta Seleccian 2000, Coop. |

Condesa de Leganza Reserva 1995, ©
Lesinza, SUA. de Quintan )

Yuntero Reserva 1999, T

anares (Cluda

Vihueas Crianza Tempranillo 2000, Vihocos

asas e Haro (Cuenca) o A (Toled

legas Ojos del Guadiana, | ]
) larrul ¢ los Ojos (Ciudad R
I Seniorio de Guadianeja Gran Reserva
teal) Tempranillo 1989, Vinicol: still
S.A. de'M

la O

Finalmente, también hay que destacar que el vino (Tinto), la mar-
ca que utiliza de Vinicola de Castilla, S.A. de Manzanares (Ciudad Real) para
embotellar los vinos procedentes de uvas de cultivo ecolégico, también
resultd premiado recientemente con un Ecorracimo de Oro en la Feria
del Producto Ecoldgico organizada por la Diputacion de Cérdoba.




Fuerte aumento de
Inversiones

en bode%as acogidas a la
D.0. “LA MANCHA”

Finca Antigua, s.a. inaugura sus
instalaciones y Bodegas Hermanos
Rubio mejora sustancialmente sus
infraestructuras

En los tltimos afios estamos viendo, no sélo como numerosas bodegas
se estan estableciendo dentro de la Zona de Produccién "LA MANCHA™,
sino como muchas de las que ya estaban instaladas y acogidas a la D.0.
estan mejorando considerablemente sus instalaciones, lo que, sumado
a la contratacion de cualificados profesionales del vino, posibilita una
clara mejora en la calidad del producto obtenido, algo en lo que hemos
insistido mucho desde este Consejo Regulador.

Un buen ejemplo de esto lo hemos podido ver a finales del pasado de
marzo, con la inauguracion oficial de la bodega Finca Antigua, S.A.,
una sociedad creada hace poco mas de dos afios, en la que se ha inver-
tido una cifra que ronda los 18 millones de euros.

En dicho acto, que contd con la presencia del presidente de la Junta de
Comunidades de Castilla-La Mancha, José Bono, ademas de disfrutar
con las magnificas instalaciones de las que dispone la bodega, también
se pudieron degustar los primeros vinos que ha lanzado al mercado la
bodega, todos ellos con la marca Finca Antigua. Se trata de un crianza
(coupage de las variedades Cabernet Sauvignon,Tempranillo y Merlot)
del ano 2000 y un Tempranillo del Afio 2002.

Esta nueva sociedad, perteneciente al Grupo de Bodegas Martinez
Bujanda, esta construida sobre |a base de la antigua finca y bodega de
Cueva del Granero, proxima a Los Hinojosos (Cuenca). En conjunto, la
nueva bodega cuenta con 300 hectareas de vifiedo de diferentes varie-
dades acogidas a la D.0O. LA MANCHA (Tempranillo o Cencibel, Cabernet
Sauvignon, Merlot y Syrah).

Esta bodega dispone de una nave de crianza con unas 3.000 barricas,
aunque con posibilidad de ampliacidn hasta las 6.000 unidades. Su plan-
ta de embotellado esta totalmente automatizada y tiene una capacidad
de 6.000 botellas/hora.

Seglin destaco el presidente del Grupo al que pertenece la bodega, Jestis
Martinez Buajanda, desde Finca Antigua se "ha apostado por un vino de
calidad”, que se pretende introducir en el mercado aprovechando la red
de distribucion de |a que ya disponen, por lo que entre sus objetivos esta
el de ser capaces de embotellar entre 250.000 y 300.000 cajas de vino.
También es importante resefiar que dos vinos de esta bodega que ain
no se encuentran en el mercado, concretamente uno de la variedad
Cabernet Sauvignon y otro Merlot, obtuvieron el primer y el segundo
premio, respectivamente, del Concurso a la Calidad de Vinos Nuevos de
la D.0. LA MANCHA, que tuvo lugar poco tiempo atras.

Por otro lado, destacar también la inauguracion de las nuevas instala-
ciones de Bodegas Hermanos Rubio, S.L., una empresa de Villa-
sequilla (Toledo), que se ha posicionado entre los primeros comerciali-
zadores de vinos con D.0. LA MANCHA. (fotografia superior)

En dicho acto, celebrado el pasado dia 28 de marzo, estuvieron presen-
tes, entre otros, el Consejero de Agricultura, Alejandro Alonso Nianez, el
Director del Instituto de la Vid y el Vino de Castilla-La Mancha, Alipio
Lara Olivares, y el Secretario del Consejo Regulador “LA MANCHA”,
Alfonso Alonso Ramos.

Entre las mejoras realizadas por Bodegas Hermanos Rubio destaca su
nueva nave de crianza, que actualmente dispone de 500 barricas de
roble, aunque su capacidad es mucho mayor, por lo que se ird comple-
tando a medida que el mercado lo vaya demandando. Entre las mejoras,
también hay que destacar una sala para atender a las visitas y mostrar
5us vinos, una tienda con toda su gama de productos, un nuevo labora-
torio y una pequena sala de catas.

Ademas, no debemos olvidar que esta bodega esta equipada con la tlti-
ma tecnologia en lo que a elaboracion de vinos se refiere, incluyendo
una linea de embotellado para distintos formatos con capacidad de
6.000 botellas/hora.

Entre las principales marcas de esta bodega, que comercializa vinos
jovenes, de crianza y reserva, destacan Seforio de Zocodover, Vifa
Alambrada, Ribera del Algodor y Vega Cedrén.

Vinicola de Tomelloso

sigue su linea de crecimiento

Por un lado, el vino Afil de Vinicola de Tome-
lloso, S.C.L. se ha convertido en el quinto vino

il

do una medalla de plata en “La Selezione
w

del Sindaco” (29 Concurso Enoldgi-

COSECHA 2002

blanco mas vendido en El Corte Inglés, lo que
ha sido posible gracias a una dura singladura
en busca de la calidad llevada a cabo por esta
bodega, cuyo vino estrella ha sido el Adil, pro-
cedente de la variedad macabeo y que ha
obtenido multitud de premios de ambito regio-

nal y nacional, se ha posicionado muy bien en 12% Vol.

la zona centro de Espafia. Ademas, el Sauvig- Tl
non Blanc de esta bodega también ha obteni-

co Internazionale).

Por otro lado también hay que destacar que la
gama de vinos “Torre de Gazate”, de la
misma bodega, se presentd hace unos meses
en la localidad salmantina de Guijuelo, con

ot poe
ALLOSO, §.C L

motivo de las Jornadas Gastronémicas del
Jamén Ibérico, que congregaron en la locali-

%

dad salmantina a numerosas personalidades
del mundo gastrondmico de nuestro pais.

Mayo 2003 / Consejo Abierto /19




el campo habla

lstud
Enfermedad

en vina

Propuesta de una posible solucion

Introduccion
n los nltimos anos el
decaimiento de
plantas jovenes de
vina ha surgido
como un importante
problema en el esta-
blecimiento del vinedo, siendo respon-
sable de importantes pérdidas en nue-
vas plantaciones. El problema afecta a
las plantas durante los primeros diez
anos y no es especifico de ninguna com-
binacion patron/variedad . Una caracte-
ristica general de esta enfermedad,
también conocida como yesca joven,
black goo (gomosis negra), young vine
decline, ete., es el derrumbe de la plan-
ta afectada cuando va a entrar en pro-
duccion.Los expertos aseguran que los
patogenos responsables de la misma
han estado presentes durante muchos
anos en el vinedo, pero los danos que
provocaban siempre se han achacado a
otras causas (stress, carencias nutriti-
vas, ete.) v han pasado practicamente
desapercibidos.Las recientes planta-
ciones y replantaciones de importantes
superficies han incrementado el reco-
nocimiento del problema vy los estudios
realizados al respecto han puesto de
manifiesto que estamos ante la presen-
cia de una importante enfermedad, que
ademas abre el camino a otras produci-
das por hongos que comen madera
muerta, como es el caso de “yesca” tan
temida por nuestros viticultores.
El problema existe a nivel mundial y
dada su enorme importancia, un eleva-
do namero de cientificos e investiga-
dores de diversos paises se han consti-
tuido en Grupo, dedicado practica-
mente en exclusiva, al estudio de las
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enfermedades de tronco. El grupo se
refine en Congreso cada dos anos para
exponer e intercambiar informacion
sobre los trabajos de investigacion rea-
lizados al respecto en cada pais. En el
celebrado en Lisboa en septiembre de
2.001 sobre “Yesca v decaimientos de
vina”, los investigadores decidieron por
unanimidad denominar la enfermedad
como enfermedad de Petri,
AGROMETODOS participo activamen-
te en esta reunién, asi como en la cele-
brada el pasado mes de enero en Nueva
Zelanda, presentando tres trabajos de
investigacion realizados durante los
iltimos siete anos, en los que se apor-
tan datos sobre la biologia de los agen-
tes patogenos y sobre el desarrollo de
un nuevo método de control efectivo
de este tipo de enfermedades vascula-
res del vinedo, basado en el incremento
de los mecanismos de autodefensa de
la propia planta.

10 sobre la
de Petri

Causas de la enfermedad
La enfermedad es producida por la

invasion de diferentes hongos vascula-
res, llamadoes asi porque se desarrollan
en los vasos del xilema, por donde flu-
ve la savia bruta (agua y minerales)
desde las raices hacia las hojas y brotes
de la planta provocando una falta de
nutricion de la misma y por lo tanto su
decaimiento. Estas enfermedades vas-
culares suelen ir acompanadas, por tan-
to, de determinadas carencias como
potasio (muy frecuente), hierro, zine,
ete...y de un vigor muy pobre, debido a
la falta de alimentos y de agua.
Aunque actualmente existe un cierto
desconocimiento del modo de accion
de estos patogenos dentro de la planta,
si ha quedado establecido de que son
varios los hongos que forman el com-
plejo causante de la enfermedad. Los
mas importantes son: Phaeomoniella
chlamydospora, Phaeoacremonium
inflatipes y Phaeoacremoniwm ale-
ophilun.




En investigaciones realizadas por la
Universidad de Davis en California con
estos tres patogenos, han quedado cla-
ras algunas conclusiones sobre el
modo de propagacion de la enferme-
dad, que consideramos del maximo
interés resenar aqui:

= Las esporas de Pa.chlamydospora
y Pm.inflatiples son transporta-
das por el aire (airborne) y tienen
la capacidad de actuar como indeu-
lo. Se sospecha que las de
Pm.Aleophilum pueden serlo por
insectos vectores.

« Las bayas que muestran sintomas
durante la maduracion suelen estar
contaminadas con conidias de
Pm.inflatiples y Pm.aleophilum.

« Ninguno de los porta-injertos ensa-
vados ha sido completamente
resistente a los hongos mostrando
un amplio rango de susceptibili-
dad, lo que puede significar que el
grado de susceptibilidad no es un
factor importante en la expresion
de la enfermedad bajo condiciones
naturales.

« Los tres patogenos son capaces de
infectar las heridas de poda y pro-
vocar un crecimiento reducido en
los brotes que salen de los pulgares
enflermos.

= Las heridas de poda se vuelven menos
susceptibles con el tiempo y alean-
zan su menor indice de susceptibili-
dad en torno a los cuatro meses
después de la poda.

= El tejido de planta de vid es sus-
ceptible desde dormancia has-
ta tejido verde en crecimiento
aclivo,
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nor la rmvasion de diferentes

hongos vasculares

« Pm.inflatipes es capaz de producir
estructuras tipo microesclerocios
sobre madera de vina asi como
sobre medio artificial v es un buen
patégeno de raiz, por lo tanto este
hongo es un hongo soilborne (que
se transporta por el suelo) como el
Verticillivm ssp.

Sintomas v dificultades

de diagnostico

El decaimiento general que produce la
enfermedad de Petri va acompanado
con frecuencia por unos smtomas que se
manifiestan con desigual intensidad y
cuya presencia no son concluventes
para un diagnostico certero. Por ejem-
plo, uno de los métodos mais utilizado
por muchos viticultores para comprobar
si una planta esta sana o enferma, con-
siste en cortar transversalmente los
troncos o las raices y ver si aparecen
unas pequenas gotas negras de una sus-
tancia alquitranosa (black goo). Pues
bien, la ausencia de estos puntos negros
en el corte del tallo tampoco es indicati-
vo de planta sana, como hemos podido
demostrar observando la presencia de
hongos en el xilema y en la médula del
patrén, en plantas “aparentemente”
sanas de Richter y Paulsen, utilizando
técnicas de microscopia electronica de
barrido, Estas investigaciones han sido
realizadas para nuestra empresa por el

equipo de investigadores de la Universi-

dad de Murcia que a través de contratos

colabora con Agrométodos desde 1991,

Otros sintomas frecuentes y de ficil

observacion son:

« el diametro del tronco del porta injer-
to suele ser reducido y generalmen-
te mas estrecho que el de la varie-
dad injertada.

« el callo puede quebrarse facilmente.

* los troncos suelen ser aplanados y al
final en los de los porta injertos se
desarrolla una fisura caracteristica,
hasta el punto que esta enfermedad
ha sido conocida en Francia desde
hace mucho tiempo como “enfer-
medad de la fisura”.

« en las secciones longitudinales de
tallo y raiz aparecen con frecuencia
unas caracteristicas vetas oscuras
en la madera.

El diagnéstico es muy dificil y en la
mayoria de los casos hay que recurrir a
complejas técnicas de laboratorio basa-
das en la determinacion del ADN de los
patogenos para poderlos identilicar.

Por otra parte, la presencia de los mis-
mos va generalmente acompanada de
una serie de alteraciones fisiologicas
que agravan los efectos de la enferme-

dad. Entre estas alteraciones debemos
destacar la formacion de tilosas
(estructuras globosas de bloqueo) y
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agregados en el xilema que dificultan o
impiden el flujo normal de agua a la par-

te aérea de las plantas produciendo su
desecacion y la paralizacion del creci-
miento. La formacion de tilosas se pro-
duce por una invaginacion de las pare-
des de los vasos del xilema, invadiendo
el espacio interior de los mismos con
parte de las células que los rodean.

Los estudios realizados en este sentido
por Agrométodos y el Departamento de
Fisiologia Vegetal de la Universidad de
Murcia, han puesto de manifiesto que la
presencia de hongos vasculares en el
interior de la planta es la posible causa
de estas alteraciones. La planta reaccio-
na a la presencia del hongo vascular for-
mando tilosas v agregados para impedir
su avance, pero al mismo tiempo este

mecanismo provoca la interrupeion del
flujo de savia bruta en el xilema.

Métodos de lucha

contra la enfermedad

En estos estudios también se han
puesto de manifiesto la presencia de
formas de resistencia de los hongos en
el interior de la médula, que explican
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la imposibilidad de luchar contra esta
enfermedad mediante tratamientos
fungicidas, incapaces de acceder al
interior de la planta.

De acuerdo con los estudios realizados
por la Universidad de Davis y presen-
tado en el dltimo congreso de enfer-
medades de tronco en vina, celebrado
en Nueva Zelanda en Febrero de
2.003, tampoco han resultado efecti-
vos los tratamientos con agua calien-
te(51°C) de la madera en dormicion
para la erradicacion de los patdogenos
fingicos responsables del decaimiento
de la vina joven

Los tratamientos de lucha biologica
con el hongo Trichoderma harzia-
nuwm tampoco aportan solucién al pro-
blema, como ha quedado demostrado

en los ultimos estudios realizados por
diferentes especialistas.

En el congreso de Lisboa de septiem-
bre de 2001, AGROMETODOS, en
base a las investigaciones realizadas
desde hace mas de 10 anos en diferen-
tes cultivos v mas recientemente en
viia, presenté una comunicacion que
abria un nuevo camino para luchar

contra las enfermedades vasculares en
este cultivo: los tratamientos con el
producto Brotomax para incrementar
las autodefensas naturales de las plan-
tas, es decir, sus mecanismos de resis-
lencia a patdgenos, por modulacion
metabolica de sus polifenoles.

El concepto es muy sencillo de expli-
car: la planta tiene sus propia sustancias
de autodefensa (lns polifenoles) que son
verdaderamente activas frente a estos,
v otros, hongos vasculares. La aplica-
cion de Brotomax estimula la biosinte-
sis de estos compuestos en las plantas
tratadas y por tanfo aumenta la capaci-
dad antifingica y/o fungistatica de las
mismas (induccion de autodefensas).
Los polifenoles también intervienen el
mecanismo de lignificacion de la planta,
por lo que la aplicacion del producto
mejora la formacion de madera, lo que
es de suma importancia para este tipo
de enfermedades. Cuando plantas del
porta injerto SO4 afectadas por la
enfermedad de Petri fueron tratadas
con Brotomax (tres tratamientos al
0,3% durante un ano) se observo clara-
mente una reactivacion en el desarrollo
vegetativo y radicular de dichas plantas
con respecto a las plantas control, con
la particularidad que las nuevas raices y
los tallos no mostraban obstruceion
del xilema, es decir no se habian for-
mado tilosas.

Por otra parte el analisis por microsco-
pia electrénica no reveld la presencia
de hongos en el interior del xilema y
por el confrario las nuevas raices for-
madas en las plantas control presenta-
ron la sintomatologia caracteristica de
la enfermedad de Petri.




vino y gastronomia / tiendas especializadas

INOTECA AL_
WATAR (C/lsabel
Tintero, 1) es un
establecimiento

dedicado exclusi-
vamente a la comercializacion de vinos
espanoles, siendo una de nuestras
mayores prioridades acercar al consu-
midor final este inmenso mundo cultu-
ral en sus facetas mas significativas: his-
torica, social, gastrondmica, sanitaria,...
Para conseguir estos objetivos rotamos
mensualmente distintos grupos de
Denominaciones de Origen, de los que
facilitamos a nuestros clientes degusta-
ciones gratuitas de seis vinos elegidos
por su excelente relacion calidad/precio.
Al mismo tiempo, insertamos esta infor-
macion en nuestra pagina web
(www.algatar.com), con las fotografias
de las botellas, notas de cata y precio,
[mpartimos seminarios de iniciacion a
la cata en cinco dias, hora y media dia-
ria, en los que se realizan monograficos
diarios de cada tipo de vino (blancos,
rosados, tintos, SENErosos y cavas), con
una parte tedrica dedicada a la elabo-
racion, historia, servicio... y otra practi-
ca, en la que se catan cuatro vinos
espanoles con comentarios sobre su
maridaje mas adecuado.
Exclusivamente para alum-
nos, organizamos presentaciones de
bodegas en nuestro local, en las que,
ademas de escuchar las explicaciones
del enologo sobre la historia de la bode-
ga v métodos de elaboracion, se realizan
las valoraciones de sus vinos més signi-
ficativos, tanto por los asistentes, como
por los cuatro socios de la Vinoteca, ya
(ue es norma estricta de la Empresa no
comercializar vinos que no hayan sido
catados previamente.
Como entendemos que el maridaje es
un arte, o ciencia, en franca evolucion

y que va cobrando dia a dia la impor-

tancia que merece, organi-
zamos semanalmente, en
colaboracion con el Res-
taurante La Raclete de
Madrid, cenas en las que
se combinan lo mas per-
fectamente posible los
cuatro platos elegidos por
el cocinero con los cuatro
vinos propuestos por nos-
otros. Antes de cada plato
explicamos a los comensa-
les las caracteristicas orga-
nolépticas del vino y el
porgué de su eleccion.

Con todas estas
propuestas, hemos conse-
guido que nuestros clien-
Ltes no vengan a nuestra
Vinoteea solamente a com-
prar vino. De hecho, en
Vinoteca Al_Qatar se habla
de vino, se comentan las
novedades del mercado, se “discute”
sobre qué vino le va mejor a un pla-
to,...En resumen, hemos conseguido
crear un  espacio donde el
cliente/alumno viene relajado a mover
se Y respirar entre vinos.

En cuanto a nuestra implica-
cion con los productos de la D.O. LA
MANCHA, creemos sinceramente que

Neuestras cartas del mes

- /3

tenemos una relacion muy especial: el
mes de febrero se dedica a potenciar
el conocimiento de sus vinos en nues-
tras distintas vertientes: degustaciones
gratuitas, seminarios de cata, presen-
taciones de bodegas v cenas de mari-
daje. También, nuestro escaparate
refleja motivos decorativos, informa-

cion y mapas de su region.

VINOTECA AL QATAR
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Planes de Pensiones |

Mejore su futuro
en todos los sentidos

Musica para sus oidos
y todo un regalo para sus 0jos

Contrate un Plan de Pensiones

antes del 30 junio y conseguira gratis un
home cinema con DVD o un radio despertador

Bases de la promocion en el interior de la oficina.




