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editorial

Feliz vino nuevo 2005 y
propero ano 2006

| final de ano siempre es una época interesante para el mundo
del vino, porque es cuando, por fin, se culmina el proceso de
transformacion de la uva que se inicio con la vendimia y ven la
luz los vinos nuevos de la ultima cosecha (“Por San Andrés, el
mosto vino nuevo es”).

Ademas, en el caso de La Mancha, esto tiene una mayor impor-
tancia si cabe, puesto que es notoria la apuesta que viene haciendo la De-
nominacion de Origen en los ultimos anos por potenciar sus Vinos Jovenes,
tanto los tradicionales blancos Airén y tintos de Tempranillo, como otros
procedentes del enorme abanico de nuevas varietales que se han incorpora-
do en los ultimos anos (Cabernet, Merlot, Syrah, Petit Verdot, Chardonnay,
Verdejo,...), tanto para ser elaboradas como monovarietales, como para el
coupage con otras uvas de calidad contrastada.

Por otro lado, pese a que las bodegas manchegas tratan de llegar a todos los mer-

cados y, por ello, presentan una amplia gama de productos (vinos jovenes,
crianzas, reservas, grandes reservas y espumosos), no es menos cierto que
son los vinos de cosecha los que mas han crecido cuantitativamente en los
ultimos anos, aunque tal vez porcentualmente el incremento ha sido mayor
en los vinos envejecidos en roble.

Los vinos jovenes de la D.0. LA MANCHA son refrescantes y muy aromaiticos;

idoneos para acercar al mundo del vino a aquellos no iniciados que no se
limitan a pedir vinos mas clasicos. Y esta es una oportunidad que no podian
desaprovechar las bodegas manchegas, por lo que el Consejo Regulador de-
cidio elegir Madrid para presentar sus vinos nuevos hace ya siete anos, con-
virtiéndose este evento en una cita clasica para todos los aficionados al vino
de la capital, aunque ha ido cambiando de lugar; por ejemplo, este ano se
eligit el Jardin Tropical de la Estacion de Atocha, un lugar idoneo al que se
acercaron miles de madrilefios los dias 1 v 2 de diciembre.

Por dltimo, incidir en que, pese a que es sobradamente conocido que La Mancha

es una region de enorme tradicion vitivinicola y con una inmensa capacidad
de produccion; y a que también son muchos los que tienen consciencia de la
enorme mejora de la calidad de sus vinos — De hecho, se podria afirmar que
este fue el gran logro de la década de los noventa en la Zona de Produccion,
que ademas, en lo que llevamos de siglo se ha consolidado plenamente- no es
tan habitual que el consumidor tenga consciencia plena de cual es la oferta
que la Denominacion de Origen “La Mancha” puede ofrecer al consumidor.

De hecho, el mayor reto que hoy tienen las bodegas es dar a conocer su producto

y convencer a los restaurantes y responsables de puntos de venta de que le
den el trato que su calidad demanda.

El esfuerzo promocional del Consejo Regulador en los dos tltimos anos ha frata-

do de captar al consumidor final, pero para esto de verdad surta efecto tam-
bién es necesario que éste pueda disponer de una oferta suficiente de vinos
manchegos cuando los demande. Y cada vez lo hara mas, porque la oferta de
calidad -mucha calidad - de nuestra Zona de Produccion sigue creciendo.
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noticias breves

Nuevos premios para El Consejo Regulador

La revista Dirigentes, perteneciente al grupo Negocios, concedi6
el premio “Dirigentes Castilla-La Mancha” al presidente del
C.R.D.0. “La Mancha”, Gregorio Martin Zarco el pasado dia 29
de noviembre en el hotel Beatriz de Toledo.

Asimismo, la emisora provincial de television IMAS TV, con
sede en Puertollano otorgd al Consejo Regulador el premio a
la Innovacion Tecnoldgica, que también fue recibido por el
presidente de dicha institucion en un acto que se transmitio
en directo el pasado dfa 30 de noviembre desde el auditorio de
Puertollano.

Dicho acto conté con la presencia de un importante nimero de
autoridades politicas, empresariales y sociales.

Ve

LA MANCHA

DENOMINACION DE ORIGEN

El Vino Manchego participé en la | Feria del Queso Artesano

- !‘in E-U‘i.‘,

..

El centro comercial Principe Pio de Madrid fue el escenario de la
1 Feria del Queso Artesano, un evento que congregé a miles de
personas que en conjunto degustaron unas 10 toneladas de queso
y cerca de 2.000 botellas de vino, destacando en este apartado
la presencia de la Denominacién de Origen “La Mancha”, que

ofrecié una amplia gama de productos, compuesta por blancos
y tintos jovenes, asi como crianzas, reservas, grandes reservas
Yy 8SPUMOS0S.

El éxito de la presentacion fue rotundo, ya que mas de 10.000
personas participaron en la degustacion celebrada entre
los pasados dias 13 y 16 de octubre. Todos ellos pudieron
comprobar el excelente maridaje existente entre los vinos de la
Denominacion de Origen “LA MANCHA” y los diferentes quesos
participantes, tanto de oveja, como de cabra o de vaca, asi como
curados o mas frescos.

Al margen de |a degustacion ofertada en los expositores, la catas
de vinos y quesos, que se ofrecian a grupos de 50 personas dos
veces al dia, fueron una de las actividades paralelas de mayor
importancia, porque la unién de vino y queso es, sin duda, uno
de los mejores matrimonios gastrondmicos que existen.

“0jos del Guadiana”medalla de oro en el Salon Internacional del Vino

La Cooperativa el Progreso de Villarrubia de los Ojos y su vino
tinto Tempranillo Ojos del Guadiana 2004, recibié una medalla de
oro en el Salén Internacional del Vino (IberWine), que se celebré
entre finales de noviembre y principios de diciembre en Madrid.

El acto de entrega de los premios estuvo presidido por diversas
autoridades, entre las que destacd la Consejera de Agricultura,
Mercedes Gémez, que fue la encargada de hacer entrega de la
distincion al presidente de El Progreso, Cesareo Cabrera.

La Cooperativa El Progreso estuvo presente en este evento ferial

dentro del pabelldn institucional de la Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha.
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Por otro lado, también es resefiable el hecho de que seis vinos de
la Cooperativa El Progreso hayan sido calificados de excelentes
por su relacién calidad-precio en la Guia Pefin 2006




Cocina, Quijote y Vino

Las jornadas "La Cocina del Quijote Ayer y Hoy” organizadas por
el Instituto de Hosteleria “El Valle” de Jaén tuvieron como invi-
tados de honor a los vinos de La Mancha, ya que el pasado dia 26
de octubre se ofrecieron dos degustaciones a los alumnos del
citado centro formativo y a un grupo de empresarios jienenses
vinculados con la rama de la hosteleria.

En primer lugar, el responsable de comunicacion del Consejo
Regulador, Angel Ortega, ofrecié una conferencia sabre los vi-
nos, sequida de una cata elemental sobre los vinos elaborados
a partir de variedades tipicamente manchegas, como la Airén o
la Cencibel (Tempranillo).

A la hora del almuerzo se disfruté de un meni degustacién co-
mentado por Manuel Seller, maitre del restaurante “Un Alto en
el Camino”, estando todos los platos acompafados por vinos
manchegos.

M3s tarde, también hubo una cata comentada por el responsable
del Departamento de Control de Calidad del Consejo, José Luis
Barco Lizano, que estuvo dirigida a los profesionales del sector.

noticias breves

La Cooperativa
Virgen de las Vinas
sigue abriendo mercados

La Cooperativa Virgen de las Vifias realizé la presentacion de los
vinos que elabora con la marca Tomillar al amparo de la D.0. LA
MANCHA en el prestigioso hotel Jalta de Praga

Con este y otros actos, la cooperativa tomellosera se propone
expandir sus exportaciones a paises como repiblica Checa,
Polonia, Eslovaquia, Bulgaria y Rumania.

La presentacién se dirigio al sector de hosteleria y tiendas
especializadas de la capital checa; y a ella acudieron alrededor
de 130 personas entre las que se encontraron importantes
compradores de alimentacién del pais. También acudié a dicha
presentacion el embajador de Espafia en la Repiblica Checa

Periodistas mejicanos visitan El Consejo Regulador

El pasado mes de octubre, un grupo de periodistas mexicanos
visito la sede del Consejo en Alcazar de San Juan (Ciudad Real)
y el Museo del Vino que alli se encuentra.

Los dos periodistas mexicanos, que trabajan en el Diario
Milenio, con importante difusion en diferentes estados del pais
azteca, acudieron al Consejo Regulador acompanados de un
técnico de la Camara de Comercio de Ciudad Real y, ademas
de recibir mdltiple informacion sobre las diferentes actividades
desarrolladas por esta institucion, mantuvieron una interesante
charla con el secretario del Consejo, Alfonso Alonso, con quien
valoraron las diferentes posibilidades de colaboracién entre su
periodico y las bodegas acogidas a la Denominacion de Origen,
con el fin de potenciar la penetracion de los vinos manchegos
en México.

Los dos redactores se mostraron sorprendidos por la enorme
importancia que tiene la vitivinicultura en la regién de La Mancha
y adquirieron el compromiso de realizar un amplio reportaje en
su pais sobre la region con motivo del IV Centenario del Quijote,
en el que se tratase de forma particular la situacion de los vinos
manchegos, cuya calidad les sorprendié muy gratamente.

Por dltimo, comentar que los periodistas también se
sorprendieron al conocer que el actual presidente de México,
Vicente Fox Quesada, ya habia visitado la sede del Consejo
Regulador cuando todavia era gobernador de Guanajuato,
potenciando las relaciones entre ambas regiones.
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Francisco Garcia Gonzalez,
Facultad de Humanidades de Albacete.
Universidad de Castilla-La Mancha.

obre la calidad de los

caldos son muy expre-

sivas algunas alusio-

nes encontradas en las

fuentes que apuntan a
la seleccion y cuidado de su ela-
boracion. En la Relaciones Topo-
graficas de Felipe II referidas a la
poblacion de Mondéjar (Guada-
lajara) se dice que habia “mucho
vino, muy bueno y delicado, y
hacense aloques muy escogidos”.
Tambieén en Tendilla se “coxe
cantidad de vino y mui bueno, y
por fener tan buenas bodegas se
detiene mas tiempo que en ofro
ningun pueblo de su comarca, y
asi ordinariamente tiene mas su-
bido de precio”. En el siglo XVIII
Esquivias tenia «el privilegio de
bodega cerrada, con el fin que no
se desacredite esta bodega fan
famosa, viciando con otra uva
o vifia la venta de sus exquisitos

colaboracion UCLM

Castilla-La Mancha en
torno a la época del

Quijote (3)

vinos”. No obstante, como ponen
de manifiesto diferentes autores y
viajeros, los caldos valdepeneros
siempre fueron muy valorados.
Eugenio Larruga, en sus Memo-
rias politicas y econdmicas, rei-
vindicaba poco antes de terminar
el siglo XVIII un puesto en el mer-
cado para el vino de Valdepenas
frente a los de otros paises:

“El [vino] de Valdepenas y sus
inmediaciones tiene fama. Su
campina, plantada la mayor parie
de vinas, lo da exquisito y abun-
dante. Provee mucha parte de la
Corte. Es mucho mejor para todo
gasto que los de Borgona, Bur-
deos, Champana y otros que han
introducido el lujo de las mesas,
lo que procuran fomentar los
extranjeros por las sumas consi-
derables que nos sacan, mas por
mero capricho nuestro, que con

motivo razonable que nos excite
aello..”

En toda la region el vino pade-
ci6 siempre el problema de una
deficiente comercializacion. Los
caldos de mejor calidad iban para
Madrid mienfras que los mas in-
feriores se destinaban al abasto
local o de poblaciones proximas.
S6lo algunas “pequenas porcio-
nes” se enviaban a Cadiz, Sevilla
y a olras poblaciones andaluzas.
Una penosa situacion cuando, se-
gun el viajero inglés Townsend, si
se pudiera abrir un canal interior
navegable hacia Sevilla “ese vino,
asl como otros varios que se co-
sechan en La Mancha, podrian ser
llevados a Inglaterra y alli serian
muy buscados”. Un acertado jui-
cio que nos recuerda como co-
nocer nuestro pasado sirve para
comprender nuestro presente vy,
sobre todo, nos permite encon-
trar algunas claves fundamentales
para poder afrontar con garantias
nuestro futuro.

Es mucho lo que nos queda por
conocer sobre el sector vitivini-
cola en la historia de Castilla-La
Mancha. Por ello, no queremos
dejar pasar la oportunidad que
nos brinda esta publicacion para
invitar tanto a las administracio-
nes ptiblicas como al mundo em-
presarial a que apuesten por el
conocimiento y la investigacion
del pasado de una de las sefias de
identidad que mas caracterizan a
nuestra tierra.
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festival de cine

Exito de la primera edicién del
FESTIVAL EUROPEO DE CINE
“Vinos de Castila—L Mancha”

TODAS LAS ACTIVIDADES TUVIERON
TUVO UNA GRAN ACOGIDA POPULAR
DESDE LA PRIMERA JORNADA

Tras una populosa presentacion el 18 de septiembre,
el Primer Festival de Cine Europeo “Vinos de Casti-
lla-La Mancha” se celebro a lo largo de la semana del
19 al 24 de septiembre.

Al margen de la inauguracion oficial, el primer acto
fueron las Jornadas de Cine en Educacion y Valores,
que reunieron en el cine Cervantes de La Solana cer-
ca de 2.000 nifios de pueblos pertenecientes al Alto
Guadiana-La Mancha, los cuales pudieron disfrutar
de la pelicula “Gigante de Hierro”, presentada por
Araceli Vega, profesora y escritora, que ensalzo los
valores de integracion y amistad que se apreciaban
en el largometraje. Al finalizar, ademas del saludo de
Cinecito, que es la mascota del Cine de la Fundacion
Lumieére, todos los ninos recibieron regalos y una fi-
cha didactica sobre el film para rellenar en clase.

En cuanto a las exposiciones relacionadas con el
mundo del cine que se pudieron ver en la Casa don
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Diego de La Solana a lo largo de toda la semana del
Festival, hay destacar el alto nimero de visitas que
tuvieron tanto la de etiquetas de vino con vinculacion
cinematografica aportadas por la Asociacion Nacio-
nal de Coleccionistas de Etiquetas y como la del fo-
tégrafo Paco Manzano sobre actores. De hecho, Julio
Cayuela, un importante coleccionista de etiquetas,
estuvo presente el dia de la inauguracion y valoro po-
sitivamente la asistencia de publico




Por lo que se refiere a las catas populares de vinos,
el éxito fue tremendo, ya que las 10 catas que se ce-
lebraron a lo largo de la semana (2 cada dia) suscita-
ron enorme expectacion entre el publico, que mostro
mucho interés por conocer de primera mano la gran
oferta viticola con que cuenta esta region.

Cada cata tuvo una media de asistencia de 50 perso-
nas, por lo que fueron cerca de 500 personas las que
tomaron parte en este singular concurso, en el que era
el publico el encargado de elegir el “vino de cine”.

Ademas, hay que destacar que cada uno de las mar-
cas participantes se cato en 4 ocasiones, lo que supo-
ne que fue valorado por unas 100 personas distintas.

Los cortos participantes en la seccion oficial, fueron:
“El culpable” (José A. Moreno), “Las caras del mie-
do” (Rafael Fernandez), “Coolness” (Daniel Rebner),
“La mala sombra” (Miguel Angel Escudero), “Héroe
de verdad” (Maria Rodriguez), “Lucia” (Diego Fernan-
dez), “Mi madre tiene la culpa” (Lucia Garcia), “Inquie-
tudes mundanas” (Jorge de Francisco), “El infierno
de Angela” (Elisabert Ramos), “24 instantes” (Daniel
Chamorro) y “Tumor malicioso” (Juan Rueda).

Los largometrajes participantes fueron “Solo un beso™
(Ken Loach), “Aislados” (David Marqués), “El Cami-
no de Victor” (Dacil Pérez de Guzman) y “El Guardia-
vias” (Daniel Celaya y Andrea Trigo).

En cuanto a los documentales, se pudieron ver los
titulos “Mondovino” (Jonathan Nossiter), “Lost in La
Mancha” (Keith Fulton y Louis Pepe), “Si nos dejan”
(Ana Torres), “Manolo Recicla” (Manolo Gonzalez) y
“Don Quijote o las desventuras de un hombre enfada-
do” (Jean-Michel Mariou).

Dentro de la seccion “Cine en el Recuerdo” se pu-
dieron ver filmes tan memorables como “Bienvenido
Mr. Marshall”, “Vida Perra”, “Pelusa”, “Donde estara
mi nifo” y “Justino, Un Asesino de la Tercera Edad”,
siendo algunas de ellas presentadas por sus protago-
nistas, yva que al Festival acudieron actores tan popu-
lares como Esperanza Roy, Saturnino Garcia, Manolo

festival de cine

Escobar, Marujita Diaz y Carmen Sevilla, recibiendo
todos ellos la medalla Lumiére del Cine.

Por otro lado, resaltar que el dia 21 de septiembre es-
tuvo dedicado a Francia y, ademas de exhibirse las
peliculas “Usted primero...” (Pierre Salvadori) y “Un
asunto de gusto” (Bernard Rapp), hubo una degus-
tacion de vinos y quesos franceses. Como actividad
paralela al festival, también se presento un taller de
guion con alumnos del Instituto de Educacién Secun-
daria de La Solana, que realizaron un cortometraje
propio.

En resumen, tal y como indicé el presidente de la
Fundacion Lumieére, tras ver el interés popular que
generado el festival, no es exagerado decir que el
hermanamiento entre cine y vino reportara enormes
beneficios a ambos, ya que ha sido percibido muy
positivamente por los dos mundos, que no estan tan
lejos como puede parecer en primera instancia, por-
que tanto el beber una buena copa de vino castella-
nomanchego, como el ver una buena pelicula puede
proporcionarnos placer y entretenimiento.

GARCIA BERLANGA TAMBIEN PASO
POR EL FESTIVAL

La mesa redonda “El vino seqiin los directores” fue
uno de los actos estrella de la cuarta, ya que cont6 con
la participacion de los directores Luis Garcia Berlan-
ga, Javier Aguirre, David Marqués y Ramiro Lapiedra,
actuando como moderador el periodista José Penin,
responsable de la edicion de una de las guias de vinos
mas prestigiosas de nuestro pais.

Berlanga coment6 que habia sido un buen aficionado
al vino desde su infancia, ya que su familia tenia vine-
dos, pero que ahora, a sus 84 anos, lo bebia incluso
por prescripeion médica, ya que le habian recomen-
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festival de cine

dado que tomase una vaso de vino tinto durante la
comida y otro durante la cena.

El director de Bienvenido Mr. Marshall también feli-
cit6 al Festival por su originalidad, al tratar de rom-
per con los moldes establecidos en los certamenes
habituales.

Penin insistio en el efecto mimético que en los espec-
tadores puede producir el comportamiento de los ac-
tores en las peliculas, incluyendo el de beber vino, tal
y como se ha podido apreciar tras la exhibicion de peli-
culas como “Entre Copas”. Ademas, el vino, sobre todo
el tinto (su color destaca mucho més ante la camara),
es cada vez mas utilizado en las peliculas americanas.

También fue interesante la digresion del director de
cine para adultos Ramiro Lapiedra, que acudio al even-
to acompanado de su mujer, la actriz de cine erotico
Lucia Lapiedra. Aquél comento que ¢l entendia el vino
de dos formas distintas en su cine; primero como un
icono de la pasion, representada por el color del vino
tinto, y después por los efectos de desinhibicion y exal-
tacion de los senfidos que produce, ya que en este tipo
de peliculas, caracterizadas por no tener demasiada
fuerza argumental, necesitan excusas que justifiquen
lo monotemaiticas que resultan sus tramas.

Por su parte, Javier Aguirre puso el énfasis en que
se llevase al cine la Cultura del Vino, porque muchas
veces solo se utiliza como una bebida alcohdlica sin
mas, sin tener en cuenta todo lo que encierra el vino,
cuyas apariciones no pueden limitarse a las de un ob-
jeto decorativo, que muchas veces forma parte de una
campana promocional de una determinada marca.

Ya por la noche, el grupo de directores se dirigio ha-
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cia Alcazar de San Juan, donde disfrutaron de una
tipica comida manchega en la sede del Consejo Regu-
lador, visitando también sus instalaciones y el Museo
del Vino que alli se encuentra.

Garcia Berlanga se mostrd muy agradecido por todas
las atenciones recibidas, tanto en el Festival de La
Solana como en la sede del C.R.D.0. LA MANCHA,
donde firmoé en el libro de honor, junto al resto de
directores.

LOS VINOS ARTERO TEMPRANI-
LLO 2004 Y MARQUES DE CASTILLA
CRIANZA RESULTAN ELEGIDOS “VI-
NOS DE CINE”

El broche de oro al 1 Festival de Cine Europeo “Vi-
nos de Castilla-La Mancha” fue la entrega de premios
del pasado dia 24 de septiembre en el teatro “Tomas
Saavedra” de La Solana.

Alli se concedieron los premios “Hoja de la Vid” a las
siguientes peliculas:

Mejor pelicula: “Aislados”.

Mejor documental: “Manolo recicla”.

Mejor cortometraje: “Mi madre tiene la culpa”.

Mejor cortometraje (premio del piiblico): “El culpable”
Mejor cortometraje manchego: “24 instantes”.

A la pelicula mas taquillera del 2004 (Premio “Jests
Onsurbe”): “Mar adentro”.

Asimismo, todos los ganadores recibieron su peso en
vino por cortesia de las bodegas y Consejos Regula-
dores participantes.




En la clausura de la gala también tuvo lugar un home-
naje a Maria Isbert, probablemente la mas veterana
de todas las actrices que aun estan en activo en nues-
tro pais, que, ademas del reconocimiento de todos los
presentes, recibio emotivas dedicatorias grabadas en
video de otros muchos companeros de profesion,
como Tony Leblanc, José Sacristan o el propio Anto-
nio Banderas.

La hija del genial actor manchego Pepe Isbert acudio
al escenario acompanada de los miembros de su fa-
milia, entre los que se encontraba su hijo Tony, que
fue el presentador de la gala. También subio al esce-
nario Carmen Sevilla, que se emocioné enormemente
con el homenaje a Maria Isbert.

Ademas, la conocida presentadora de Cine de Barrio,
habia recogido previamente la medalla Lumiére del
Cine en representacion de su programa, que apro-

festival de cine

vechando el Festival se ha estado grabando en La
Solana, y ha incluido la visita a la Cooperativa Santa
Catalina y a un vinedo por parte de la propia Carmen
Sevilla, que durante un rato estuvo acompanando a
una cuadrilla de vendimiadores de la localidad.

También asistieron a la clausura del Festival otros
actores como Ricardo Gomez y Patricia Ponce (Carli-
tos y Maika en la serie Cuéntame), Saturnino Garcia,
Esperanza Roy, Rosa Campillo,...

En lo que se refiere al vino, las bodegas acogidas a
la Denominacion de Origen “La Mancha” obtuvieron
dos de los tres premios que se concedieron en el cer-
tamen popular de vinos que se celebro coincidiendo
con el Festival.

Los ganadores fueron los vinos Artero Tempranillo
2004 de Bodegas y Vinedos Munoz, S.L., ubicada en
Noblejas (Toledo) y el erianza Marqués de Castilla de
Bodegas CRISVE (Coop. Cristo de la Vega) de Socué-
llamos (Ciudad Real).

En definitiva, este Festival se ha cerrado con un ba-
lance muy positivo para los vinos de la region v, en
particular, para la Denominacion de Origen “La Man-
cha”, ya que gracias a este evento ha sido posible in-
crementar la sensibilidad hacia el vino desde un sec-
tor con tanta aceptacion popular como es el Cine.

De hecho, tanto en las mesas redondas en las que ac-
tores y directores cinematogriaficos han intervenido,
como en otros actos paralelos organizados en torno
al Festival (visitas a bodegas de Pedro Munoz, Tome-
lloso, Villarrobledo, Socuéllamos y Alcazar) se ha de-
tectado una predisposicion muy positiva por parte de
todos los artistas hacia los vinos manchegos, de los
que han destacado su enorme calidad, pese a no ser
tan conocidos como otros.
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nuestros vinos / novedades

VINASORO TRES UVAS
Bodegas Viniasoro, S.L.
Cira. Manzanares-Alcazar,
Km. 3

13600 Alcdzar de San Juan
Tel: 926 55 05 09

Fax: 91 859 60 88 .
vinasoro@bodegas-vinasoro.com
wuwnw.bodegas-vinasoro.com

Moscatel de grano
menudo/Airén 2005

Fase visual: amarillo paja.
Fase olfativa: muy potente en nariz,
como corresponde a su variedad.
Fase gustativa: fresco, sabroso,
equilibrado y muy largo.

Nueva Crianza
ARCADUZ
José Luis Flores Alcazar
C/ Arenal, 13
13210 Villarta de San Juan

Tel: 926 64 01 70
Fax: 926 64 06 30
transvinos@cpe-cr.es

Tempranillo
2001

Fase visual: de
color rajo rubi con
ribele teja.

Fase olfativa:
potente en nariz,
con aromas a frutas
rojas y maderas.
Fase gustativa: vigoroso, estructurado y carnoso.

VINA ORCE &
Bodegas Martinez Sdez el o

Ctra. Villarrobledo —Barrax, Km. 14 54 ét,, .
02600 Villarrobledo (Ciudad Real) 4} ool s
Tel: 967 440 200
Faw: 967 440 204
antonio@lapina.es -

Cabernet Sauvignon — Merlot
2002

Fase visual: de color rajo
granale.

Fase olfativa: aromas de
tostados bajo un fondo de
fruta madura.

Fase gustativa: amplio,
sabroso y suave.

DON LUCIANO
J. Gareia Carrion La Mancha, S.A.
Guardicionero, s/n

13250 Daimiel (Ciudad Real)
Tel: 926 26 01 04

Fax: 926 26 00 91
Sozano@jgarciacarrion.es g
www.vinosdefamilia.com .

DON LUCIANO

VINO

NUEVO

{05

Tempranillo 2005

Fase visual: de color rojo violeta.
Fase olfativa: aromas de frutas
rojas y florales.

Fase gustativa: aromdtico,
Jresco, equilibrado y con buen
post gusto.

La Mancha

 lueva Presentacion . — .

GALAN DE MEMBRILLA
Coop. Ntra. Sra. del Rosario
Ctra. de La Solana, 34

13230 Membrilla (C. Real)
Tel: 926 63 66 60

Fax: 926 63 73 09
crosario.3062@cajarural.com

GALAN DE MEMBRILLA

AREN

Airén 2005
Fase visual: de color amarillo

palido con matices verdosos.
Fase olfativa: aromas a frutas
tropicales.

Fase gustativa: carnoso y am-
plio.

NEGORA

Coop. La Union AB
Barrio San José, s/m
02100 Tarazona de
La Mancha (Albacete)
Tel: 967 480 074

Faux: 967 480 294

Tempranillo
' 2004

celaounion@terra.es

il fB--..'-q.a Cm.l ﬂur.-n_ I

Tempranillo 2004

Fase visual: de color rojo
rubi, con tonalidades vivas.
Fase olfativa: aromas de
Sfrutas rojas, muy amplio

y agradable.

Fase gustativa: fresco y
armonico.

N;."g ora

Reef wirid
Cuvée varietal
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Nueva Marca

EL CASTANAR

Coop. Ntra. Sra. de los Remedios
C/ de la Cooperativa

45100 Sonseca (Toledo)

Tel: 925 380 322

Fax: 925 381 617
coopremedios@lerra.es

Tempranillo 2004 e
Fase visual: de color rojo ___—
cereza con tonos

violdeeos. ll'.ll tl LT o
Fase olfativa: \ 42 STANAR
aromas florales con |\ EL 5500

toque de frambuesa. lllll =

Fase gustativa:
largo en boca, con

gran estructura.

TERRA GIGUELA

Jesus Maria Recuero Martinez

C/ La Puebla, 14

45810 Villanueva de Alcardete (Toledo)
| Tel: 925 166 396

Fax: 925 166 396

Jesusrecuero@teleline.es

Espumoso Brut Nature : S
Fase visual: color S Brat AN
amarillo acerado con -

burbujas finas y rectas. ;
Fase olfativa: aromas > Q 5,? ta
limpios y agradables. ,

Fase gustativa: amplio,
equilibrado y seco.

LA MESETA

Coop. Ntro. Padre Jesis del Perdon.
Poligono Industrial, s/n.

13200 Manzanares (Ciudad Real)
Tel: 926 610 309

Fax: 926 610 516
yunlero@yunlero.com

wiw. yuntero.com

| Airén 2005
Fase visual: color 4
amarillo pdalido | ;
verdoso.

Fase olfativa: aromas
[frutales y florales.

o —
-
] -
e -

W ST

Wi

"La MeSet

Fase gustativa: ligero L NAAHA
| fresco y suave.

(EWANILIN D RN
SPANIEN

£3

‘ Cabernet Sauvignon 2005 ‘

nuestros vinos / novedades

CASA CAPITAN

Coop. Ntra. Sra. de la Antigua
Paseo de las cooperativas, s/n. A S A
13320 Villanueva de los Infantes =

(Ciudad Real)

Tel- 026 360 2¢ VINO TINTO
Tel: 926 360 290 CENCIBEI

| Faw: 926 360 290
antiguayto@ucaman.es

Tempranillo 2004

Fase visual: de color picota
violdeeo.

Fase olfativa:aromas de fresas
I MOTAS.

Fase gastativa: fiesco, carnoso
Y COn Cuerpo.

CONDE BASTIANO

Juan Ramon Lozano, S.A.
Avda. Reyes Catolicos, 156
02600 Villarrobledo

Tel: 967 141 907

Fax: 967 145 843

administracion@bodegas-lozano.com .

—

www-bodegas-lozano.com _—

Gran Reserva i
Tempranillo-Cabernet 1998 §
Fase visual: color cereza |
atejado. A
Fase olfativa: potentes aromas, 3
mezclandose la fruta con los
propios de la crianza en roble.
Fase gustativa: gran estructura y
elegancia.

| Nueva Marca_____Q
CILLERO
Bodegas Bojorne (Viniedos y Explotaciones Ruiz
Sdnchez, S.L.)
Ctra. Munera-La Roda, m.31.8
02630 La Roda (Albacete)
Tel: G16 42 90 71/669 74 53 08
Fax: 967 372 286

- . LA MANCHA,
ayac@podafone.es ‘

Fase visual: color rojo cereza
intenso.

Fase olfativa: aromas a
Jfrutas rojas y pimiento.
Fase gustativa: carnoso y
cOon Cuerpo.

CILLERQ)
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espumosos de la mancha

Las burbujas de
Don Quijote son
muy apreciadas
en el mercado
madrileno

a produccion de vinos

espumosos, que ftra-

dicionalmente no ha

sido significativa en la

Zona de Produccion
“La Mancha”, ha experimentado
un importante crecimiento de
ventas en los dos ultimos anos, lo
que ha propiciado que las bodegas
de la D.O. que elaboran este tipo
de productos hayan agotado sus
reservas y se planteen duplicar e,
incluso triplicar, la produccion en
las proximas dos campanas.

Domingo Picazo, que es el gerente
de Viiiedos y Reservas, una empresa
de Villanueva de Alcardete (Toledo)
que ostenta el liderazgo en la pro-
duccion de espumosos en la region,
afirma que ellos tuvieron un incre-
mento de ventas del 30 % en 2004 y
este ano se sobrepasara el 40%.

Sus vinos se han consolidado en
la capital, gracias a conseguir es-
tar presente en puntos de venta
como “Santa Cecilia” y los super-
mercados Sanchez Romero, sobre
todo con sus productos estrella,
el Cuevas Santoyo Carolus y el
Quijote IV Cenlenario.
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No obstante, Picazo comenta que
su crecimiento no se basa solo
en el mercado nacional, ya que
también estd avanzando en el ex-
terior, llegando a paises tan exo-
ticos como Japon, donde cuentan
con dos importadores con los que
contactaron en la pasada edicion
de Fenavin. También estan pre-
sentes en Alemania, Inglaterra e
Irlanda, Bélgica, Holanda, Dina-
marca, Chequia,...

Por ultimo, el gerente de Vinedos
v Reservas insiste en que mas del
509 por ciento de los vinos base
que ufilizan para sus espumosos
proceden de la variedad Airén,
esencialmente manchega y de la
que se siente muy orgulloso por los
resultados que estan obteniendo.

También en Villanueva de Alcar-
dete, que es el verdadero centro
de produccion de espumosos de
La Mancha, destaca la produccion
de la Cooperativa Nuesira Senora
del Pilar con su Alcardel, elabo-
rado artesanalmente y caracteri-
zado por su burbuja fina y persis-
tente, a la vez que presenfan una

adecuada armonia de sabores; tal
y como sucede con el espumoso
de Bodegas Verdaguez, también
ubicada en Villanueva y que ha
apostado decididamente por el
mercado exterior.

Tal y como indico el presidente de
la Coop. Ntra. Sra. del Pilar, en los
proximos anos multiplicara casi por
10 su actual produccion de espumo-
sos, debido a la gran demanda que
han tenido en los 1ltimos anos y a
las expectativas que genera un pro-
ducto novedoso y que no defrauda
a todo aquél que lo prueba.

La dltima marca de esquemas de
este pueblo toledano dada de alta
en D.O. es Terra Gigiiela de Jesus
Maria Recuero,

En Manzanares (Ciudad Real),
Vinicola de Castilla, S.A. fue la
bodega pionera en decidirse a
sacar un espumoso con Denomi-
nacion de Origen “LA MANCHA”,
Cantares, un vino que se elabora a
partir del mosto yema de una ven-
dimia selecta, lo que permite la



obtencion del vino base tras una
segunda y lenta fermentacion en
botella, en la quietud de la cueva,
segin el mas estricto método tra-
dicional. Dentro de esta marca se
diferencian el brut y el semi-seco,
con tonos palidos dorados y bri-
llantes, tiene unas persistentes y
finas burbujas. De limpios aromas
frutales, sus sabores son ricos,
elegantes y largos.

Por su parte, Vinicola de Tome-
lloso, S.C.L. elabora Mantolan, un
vino resultante de una cuidadisi-
ma seleccion de uvas, principal-
mente Macabeo o Viura, y some-
tido posteriormente a un proceso
de refermentacion, siguiendo con
total rigor el método tradicional
de fermentacion en botella, lo que
le confiere los mas nobles carac-
teres exclusivos de esta técnica.
El proceso de crianza se realiza
en silencio, oscuridad y estabili-
dad térmica, en la cueva durante
un periodo minimo de 20 meses.
Posteriormente, en la fase de “de-
giiello”, las botellas se rellenan ex-
clusivamente con el mismo vino ,

la D.O. “La Mancha”
su consumo en Navidad

lo cual le confiere su caracteristi-
ca de Seco Natural o Brut Natu-
ral. Este proceso se va realizando
segiin la demanda del mercado,
asegurando, de esta manera, que
el vino llega al consumidor en las
mejores condiciones.

También en la provincia de Ciu-
dad Real, concretamente en Pe-
dro Mufioz, una pequena bodega
de cosechero, Luis Ferndndez
Fernandez también elabora un
exquisito espumoso con el qui-
jotesco nombre de Yelmo de
Mambrino. Ademas, esta bodegas
comercializo hace unos anos el
primer vino espumoso proceden-
te de uvas de cultivo ecologico de
nuestra D.0O. con la marca Andan-
te. Este extra brut tiene un color
amarillo pajizo, con burbuja fina y
buena estructura.

Por dltimo, en la Cooperativa
Nira. Sra. de la Paz de Corral de
Almaguer (Toledo) encontramos
el Altovela Brut nature. Segiin nos
indica su gerente, Antonio Calle-
ja, lo comenzaron a elaborar solo

para el mercado local y en
un numero apenas significa-
tivo, pero debido a la increi-
ble demanda que han tenido

en los proximos anos ampliaran
sustancialmente su volumen de
produccion

En definitiva, lo que si queda claro
es que los espumosos manchegos
se caracterizan por su gran cali-
dad y por ser muy adecuados para
los postres y, por qué no, también
para algunos aperitivos. Pueden
ser blancos y rosados secos, semi-
secos, semidulces y dulces, pero
su principal caracteristica es que
tienen gas carbonico de origen
endogeno, es decir, que se crea
en el vino a causa de una segun-
da fermentacion, que se provoca
por la adicion de una cantidad de
sacarosa y un cierto numero de
levaduras especiales capaces de
transformar el azicar en alcohol
y en anhidrido carbénico, en unas
circunstancias especiales. Es pre-
cisamente este anhidrido carboni-
co el que hace que el tapon salga
disparado al abrir la botella.

En cuanto a su servicio, se reco-
mienda femperaturas bajas (enire
5y 7 C) para que se dé la com-
penetracion perfecta entre las
moléculas de gas y las del liquido,
lo que dificulta la erupcion de las
burbujas y su consiguiente disper-
sion. Precisamente para favorecer
el mantenimiento del anhidrido
carboénico, se recomienda que se
utilicen copas largas y estrechas
a la hora de servir el espumoso,
contrariamente a la costumbre,
hoy priacticamente superada, de
servir estos vinos en copas de for-
ma baja y ancha.
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nremios vino vy cultura

NUEVA EDICION DE LOS CONCURSOS |

1 pasado dia 24 de noviembre tuvo lugar
una nueva edicion de los Premios “Vino y
Cultura”, eon los que el Consejo Regula-
dor pretende reconocer la labor profesio-
nal de aquellas personas e instituciones
que mas hayan luchado por la Cultura del Vino y, par-
ticularmente, por los vinos de la D.O. LA MANCHA.

El mas antiguo de todos los certamenes que se englo-
ban entre los premios “Vinos de La Mancha”, el Concur-
so Nacional para Hosteleria, Restauracion y Tiendas
Especializadas, ha cumplido ya 12 ediciones, siendo el
decano de todos los convocados por la D.0. LA MAN-
(C'HA, si exceptuamos los que organiza para premiar la
Calidad de sus Vinos Nuevos y Embotellados.

Este concurso ha tenido una importante participacion
de establecimientos regionales e, incluso de otros loca-
les de 1a geografia nacional, ya que entre los premiados
se encontraba un establecimiento de Barcelona, con
un nombre tan manchego como el de “Culfura Airén”,
que obtuvo el accésit en la categoria de Tiendas Espe-
cializadas, dotado con 350 euros. El primer premio fue
para el estabolecimiento “Valentin Moreno e Hijos” de
Guadalajara, que recibio 1.400euros.

En cuanto a la categoria de Hosteleria y Restauracion,
el ganador fue el restaurante “Casa Pepe” de Carrion
de Calatrava (Ciudad Real), que obtuvo 1.400 euros,
mientras que el accésit recayo en los restaurantes “El
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Bodegon™ (Daimiel — Ciudad Real) y “La Tinaja” (Al-
cazar de San Juan — Ciudad Real), que consiguieron
sendos premios de 350 euros.

A la hora de elegir al ganador, el jurado valord, ade-
mas de la documentacion presentada por cada esta-
blecimiento, el nimero de marcas y tipos de vino del
local, valorando especialmente la presencia de los
vinos de la Denominacion de Origen “LA MANCHA".
También se tuvo en cuenta que los catalogos y car-
tas que presenten los establecimientos estén debida-
mente diligenciados por la Delegacion de Indusiria o
por la Asociaciones Provinciales de Hosteleria a las
que pertenezcan.

En cuanto a la VIII Exposicion Nacional de Pintura
“Vinos de La Mancha”, tomaron parte 95 obras, de
las que se seleccionaron 33 para la exposicion, que se
pudo visitar en el Museo Municipal de Alcazar de San
Juan, desde el 24 de noviembre al 23 de diciembre.

Para participar en este concurso se requeria que los
cuadros estuviesen realizados en oleo y con unas di-
mensiones superiores a los 50 cm. en su lado menor,
refiriéndose la tematica al entorno vitivinicola.

Las pinturas adquiridas por el Consejo Regulador son:
“Tierra Roja de La Mancha” (Antonio Utrera Quesa-
da), “Desde el santuario” (Pablo Rodriguez de Lucas)
y “La mesa blanca...” (José Luis Lopez Romeral).




premios vino y cultura

“VINOS DE LA MANCHA”

Por lo que se refiere a la IX Exposicion de Fotografia,
cuya tematica también ha estado referida al mundo
de la vid y el vino o a paisajes manchegos, se presen-
taron cincuenta colecciones de otros tantos artistas,
de las que se adquirieron doce obras pertenecientes a
siete colecciones distintas.

En conjunto, el Consejo Regulador contaba con un
presupuesto para adquisicion de obras de 10.800
euros en el caso de las pinturas y de 3.600 euros en el
de las fotografias.

En definitiva, gracias a estos dos concursos, el Con-
sejo Regulador ha logrado atesorar una extraordina-
ria pinacoteca, asi como una amplia recopilacion de
fotografias con tematica vitivinicola; las cuales pro-
bablemente se muestren al publico madrileno en los
proximos meses gracias a la colaboracion de Caja
Madrid, que ha puesto a disposicion del Consejo una
sala de exposiciones en Aranjuez.

En cuanto al IX Certamen Literario, se concedio un
primer premio de 2.000 euros y trofeo a Jacobo Me-
léndez Martinez (Cérdoba) por la obra “Lumb
fortuna de La Mancha”.

El aceésit, dotado con 1.500 euros fue para “1'n rio de
pasion: asi es el vino”, de Luis Garcia Pérez (Puerto-
llano-Ciudad Real).

En total se presentaron una treintena de obras poéti-
cas, que debian ser inéditas y basadas en la Vina y el
Vino de “LA MANCHA”".

EXPOSICION DE PINTURA

1. José Maria Diaz Martinez (Tierra de don Quijote).
2. José Maria Diaz Martinez (Paisaje de la Mancha).
3. Roberto Alarcon Pérez (Septiembre).

4. Carlos Sosa Gémez (Por tierras manchegas).

5. Adalberto Catala Yuste (Hangares en Alcazar).

6. Juan Angel Saiz Manrique (Uvas blancas).

/. Antonio Utrera Quesada (Tierra roja)*

8. Carmen Rodriguez del Amo (La parra).

9. Maria José Rodriguez San Vicente (La vendimia).
10. Juan Fernandez Gonzélez (Composicién con cristal).
11. Pablo Rodriguez de Lucas (Desde el santuario)*
12. Pablo Rodriguez de Lucas (Mota).

13. Rafael Recuero (Afadas).

14. Meme de Iracheta (Uvas y vino).

15. Meme de Tracheta (Bruma).

16. Jorge Pérez Parada (Triunvirato Manchego).

17. Julian Peco Rodrigo (Por el Valle de Alcudia).

18. Dolores Sanz Roman (Mant6n, uvas, naranjas y vino).
19. Anabel Ortiz Vargas (Uva de mesa).

20. Anabel Ortiz Vargas (Denominacién de Origen)
21. Julidgn Mendoza (Interior).

22. Julian Mendoza (Esencia).

23. Felix Huertas Blanco (Bodegon de caracol).

24. Miguel Angel Ferrandis Revuelto (Hacia la bodega).
25. Conchi Aguilar (Vinas manchegas).

26. Salvador Pérez Tobarra (Vendimia en la Mancha).
27. Salvador Samper Cortés (Racimos).

28. Diego Munoz Garcia (Vinas)

29. José Luis Lopez Romeral (La mesa blanca)*

30. Marisa Rivera Martin (Vendimia).

31. Amalia del Alamo (Esperando el momento).

32. José Lopez Martinez (De la cepa al tonel).

33. José M. Exojo Mena (Vendimia).

34. Viky Taboada Badal¢ (Colores calidos).

35. Viky Taboada Badalé (Otofio en la Vina).

36. Jorge Pedraza Lopez (Paisaje Manchego).
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premios vino y cultura

Por ultimo, también se concedio el V Premio Fide-
lidad al Vino a la Fundacion Lumiere, dedicada a la
promocion del séptimo arte en muy diversas vertien-
tes, v con la que el Consejo Regulador ha colabora-
do estrechamente en la organizacion del 1 Festival
Europeo de Cine “Vinos de Castilla-La Mancha” de
La Solana, ademas de en la organizacion de la proxi-
ma presentacion de los Vinos Jovenes de la D.O. LA
MANCHA en Madrid.

En el acto de entrega de premios, ademas del presi-
dente del Consejo Regulador, Gregorio Martin Zarco,
vy numerosos bodegueros inscritos en la D.O., estuvie-
ron presentes diversas autoridades regionales, como
el presidente de las Cortes de Castilla-La Mancha,
Fernando Lopez Carrasco; el alcalde de Alcazar de
San Juan, José Fernando Sianchez Bodalo; el direc-
tor del Instituto de la Vina y el Vino de Castilla-La
Mancha, Alipio Lara, o el delegado de Agricultura de
Cuenca, Rodrigo Molina Castillejo.

En su discurso de apertura, Martin Zarco ensalzo la
calidad de las obras presentadas e insistio en el com-
promiso adquirido por la Denominacion de Origen
para tratar de potenciar el acercamiento entre los vi-
nos de calidad manchegos y la Cultura, organizando
para ello diferentes actividades, como el Concurso de
Hosteleria, Restauracion y Tiendas Especializadas, o
las exposiciones nacionales de pintura y fotografia y
el concurso literario; asi como los premios “Investi-
gacion del Vino”, “Divulgacion de la Cultura del Vino”
y “Maestro del Vino”, que periodicamente organiza el
Consejo Regulador.

De hecho, se trata de unos actos muy esperados por
gran numero de artistas, tal y como demuestran los
datos de participacion, que ademas forman parte de
la agenda cultural de nuestra region.

EXPOSICION DE FOTOGRAFIA

E:

10.

11

12.
13.

14.
15.

16.
17
18.
19.

Raquel Cérdoba Garcia. Alma al Sol

(Coleccion completa, Adquirida).

Vicente Cervera Casino — Dos Fotografias S/T
(Adquisicion una Fotografia).

Juan Manuel Sanz — Dos Fotografias S/T

(Coleccion Adquirida).

Mario Pereda Berga. Una Fotografia

(Adquirida).

Manuel Paniagua Saelices. Una Fotografia S/T
(Adquirida) .

Roberto Gomez Ruiz. Tres Fotografias (una adquirida).
Jesiis Carrasco Olmedo. En las entrafias de la tierra
(adquirida). El espiritu del vino.

Antonio Real Sanchez. Tres fotografias (Madrona, Bo-
dega y Ruinas).

Luigi Battaglini. Vendimia en Lanzarote I y II).

Cintia Lorena Apiroz. Tres Fotografias (Ensayos sobre
el Quijote I, IT, y I1I).

José Manuel Madero Garcia-Mascaraque. Vifiedo, sol y
montana. Sancho, para comérselas.

Domingo Venero Barberan). Una fotografia, S/T.

José Ramén Luna de la Ossa. Una fotografia - Imagen
L.

Pura Barranco. Una fotografia - Reflejo.

Pedro A. Martinez Parra. Una fotografia - Rincén man-
chego.

Tomas Beldad. Una fotografia - D.0. La Mancha.
Antonio Ramos Martorell. Una fotografia, S/T.

Paco Soler Ferrero. Una fotografia, S/T.

Lidia Lorente Garcia. Una fotografia

(Anunciando la primavera).

. Antonio Ruiz Herrera. Una fotografia, S/T.
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270 a la

os vinos manchegos
cogieron la Alta Velo-
cidad para presentarse
fen Madrid, ya que tras
: < una importante campa-
na promocional desarrollada por
el Consejo Regulador durante 15
dias en trenes TALGO y AVE con
origen o destino en la capital, y
gracias a la cual las miles de per-
sonas que tomaron los 900 trenes
seleccionados pudieron compro-
bar la calidad de los Vinos Jove-
nes manchegos, los dias 1 y 2 de
diciembre, 27 bodegas de la Deno-
minacion de Origen “La Mancha”
desembarcaron en la Estacion de
Atocha de Madrid, la mas emble-
matica de Madrid y el lugar natu-
ral por el que llegar desde el Sur
hasta la capital de Espana.

Es la séptima ocasion en la que
las bodegas manchegas han ele-
gido la capital de Espana para
presentar sus vinos nuevos, cuya

Fstacion de 2

/

.

elaboracion se ha concluido hace
apenas unos dias. En esta oca-
sion, ademads, se escogio el Jardin
Tropical de la Estacion de Ato-
cha, ya que este punto es uno de
los mejor comunicados de foda la
capital, lo que, sin duda, ha facili-
tado la visita de miles de madrile-
nos interesados por el mundo del
vino y, en particular, por las nue-
vas elaboraciones realizadas por
la Denominacion de Origen “La
Mancha”, cuya mejora en la cali-
dad ha sido impresionante en los
ultimos anos, lo que ha posibilita-
do que incrementen considerable-
mente tanto en el mercado nacio-
nal como en el internacional.

Pese a que se enviaron invitacio-
nes a un numero considerable
de profesionales de la restaura-
cion, las tiendas especializadas,
la distribucion y los medios de
comunicacion, lo que el Consejo
Regulador ha pretendido es llegar

directamente al consumidor final,
por lo que la presentacion se ha
dirigido a todas aquellas personas
que sintieran curiosidad por co-
nocer mejor los vinos manchegos;

un objetivo que se ha consegui-
do sobradamente, puesto que la
presencia de publico fue extraor-
dinaria durante los dos dias que
duraron las degustaciones de las
bodegas participantes.

Por otro lado, coincidiendo con
esta presentacion, se convoco
una nueva edicion de los Premios
Joven, con los que el Consejo ha
reconocido la dedicacion y el ta-
lento de un “Joven Director de
Hotel”, un “ Joven Maitre” y un
“Joven Sumiller”.

Por otro lado comentar que tam-
bién se han otorgado los Premios
“Joven Blanco, Rosado y Tinto” a
un popular deportista, una pres-
tigiosa bailarina y un torero con
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casta; todos ellos muy jovenes,
pero con suficiente curriculum
para recibir éste o cualquier otro
reconocimiento.

En definitiva, se trata de perso-
najes que han destacado en sus
respectivos ambitos, como el
deportista o el torero selecciona-
dos, Sergio Ramos y Miguel Angel
Perera, respectivamente, cuya
fuerza, valentia y vigor podria
identificarse perfectamente con
las caracteristicas organolépticas
de los vinos jovenes manchegos
... potencia aromatica, vigor y es-
tructura en bocay, sobre todo, ca-

lidad... {Mucha calidad!

En cuanto a la bailarina, Tamara
Rojo, su técnica depurada y el

__.-r.‘..-..l.)_l‘!‘. -
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PREMIOS
VINOS
JONENES 2005

OLAT

mimo con que cuida sus repre-
sentaciones se podria asemejar
al exquisito cuidado que dan los
bodegueros manchegos al vino en
sus elaboraciones.

En el acto de entrega de premios,
el presidente del Consejo felici-
to a los premiados y valoréo muy
positivamente que éstos cediesen
la cuantia del premio a diferentes
causas sociales elegidas por ellos
mismos. También agradecio la
masiva presencia de medios de
comunicacion, tanto nacionales
como regionales y se congratulo
por el éxito de la presentacion, sin
duda, la que ha contado con una
mayor presencia de publico de
todas las organizadas por el Con-
sejo. Por ello, también felicito a

CAIR MADTID

o
IEAVINOITEL

las empresas que han colaborado
con el Consejo en la organizacion
del evento, como Media Epsilon,
la Fundacion Lumiére y La Cazue-
la; asi como a Industrias Carnicas
Tello, Quesos La Casota y ADI-
PAN (Panes Orio).

Finalmente, destacar el alto niime-
ro de personalidades asistentes a
la presentacion, como el delegado
del Gobierno en Castilla-La Man-
cha, Maximo Diaz Cano; la Con-
sejera de Agricultura, Mercedes
Gomez; el director general de
Mercados Alimentarios, Federico
Lopez; o representantes del Mi-
nisterio de Agricultura, como la
maxima responsable de las Deno-
minaciones de Origen en nuestro
pais.




Premios *“Joven” 2005 de D.O.

JOVEN MAITRE
JAVIER LORENZO TELLEZ

Nacido en Madrid en febrero de
1979, en 2002, concluy6 sus estu-
dios de Maestresala en el LF.E.
Su actividad profesional la inici6
en la empresa Pans&Company
en el ano 1997, pasando el ano
siguiente a ser jefe de sector en
el Hotel Parquesur y, finalmente,
desde 2002 es el segundo Maitre
del restaurante “La Albufera” de
Pozuelo.

Pese a su juventud, ya ha reci-
bido diversos galardones, entre
los que destaca el primer puesto
en el Il Campeonato de Maitres
de Madrid, un segundo puesto
en el Campeonato Nacional de
Maestresala y el tercer puesto
del I Campeonato de Maitres
de Madrid.

w

"

JOVEN SUMILLER
OSCAR DARIO G" DIiAZ

Naci6 en 1973 y, actualmente,
frabaja como sumiller en el
Mirasierra Suite Hotel, ubica-
do por la zona de Arturo Soria.
También ha trabajado en la vi-
noteca Barbechera de la Plaza
Santa Ana (ano 2003), el res-
taurante Sukothay del Paseo
de la Castellana (entre el 2002
y el 2003) y el restaurante “El
Sumiller”, de San Sebastian de
los Reyes (2002).

Ademas de hablar un perfecto
portugués, también habria que
destacar su colaboracion en el
Master de Tenis de Madrid du-
rante los anos 2003 y 2004.

premios 2005

“La Mancha

JOVEN DTOR. DE HOTEL
ROBERTO REQUENA

Este vecino de Algete (Madrid),
nacio en 1978 y desde 1999 ha
estado ligado al sector hostele-
ro, iniciando su carrera como
ayudante de recepcion en el
Hotel Tryp Capitol en 1999.
Posteriormente, en 2001, paso
a ser recepcionista del Hotel
Petit Palace Plus Londres de
Madrid de la cadena High Tech
Hoteles, a la que estuvo vin-
culado varios anos, pasando a
ser primero adjunto a la direc-
cion del Calais Monmartre y el
Grand Hotel Montmartre (des-
de diciembre de 2001 a junio
de 2002), y después jefe de re-
cepcion en el Hotel High Tech
Cliper (2003). En abril de 2004,
fue nombrado subdirector del
Hotel Amura Alcobendas, el
cual dirige desde enero.
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Premios solidarios “Joven” 2005

“JOVEN BLANCO 2005"
SERGIO RAMOS

Nacido en Sevilla en marzo
de 1986, este polivalente y
agerrido defensa debutd en
primera division con tan sélo
17 anos.

Su progresién ha sido im-
presionante, ya que si en la
temporada 2003/2004 jugé
unicamente 4 partidos, al ano
siguiente se convirtio en un
jugador fundamental para
su anterior equipo, el Sevilla,
disputando 31 encuentros.
Ha sido uno de los fichajes
mas destacados del Real Ma-
drid para la presente tempo-
rada, siendo titular indiscuti-
ble en un equipo plagado de
estrellas.

También es internacional y,
por su edad, esta llamado a
ser uno de los jugadores mas
importantes de nuestro pais
en la proxima década.

De hecho, ya ha sido califica-
do como -el primer galactico
espanol” de la era Florentino,
puesto que su fichaje fue mas
alto que el de Robinho.
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“JOVEN ROSADO 2005”
TAMARA ROJO

Con una interpretacion inno-
vadora de extraordinaria be-
lleza, esta espanola nacida en
Montreal (Canada) en 1974,
auna el estilo del ballet clasi-
co con el contemporaneo.
Actualmente es primera bai-
larina del Royal Ballet de
Londres, aunque dio sus pri-
meros pasos artisticos en el
Centro de Danza Victor Ulla-
te (1983-1991), y completo su
formacion con David Howard
y Renatto Paroni.

No solo es la primera espano-
la en formar parte de la com-
pania mas importante del
Reino Unido y una de las mas
prestigiosas del mundo, sino
que sera recordada como la
mas joven artista en la histo-
ria del ballet que asciende al
puesto de primera bailarina.
Ha bailado en los principales
escenarios del mundo, y aupa-
da en su enorme profesionali-
dad, su fama internacional ha
ido alcanzando las cotas re-
servadas exclusivamente a los
mas grandes del género. Gra-
cias a ello, su carrera profe-
sional se ha visto jalonada con
diversos premios, de entre los
que podemos destacar el Prin-
cipe de Asturias que le ha sido
concedido hace unos meses.

Joven Tinto 2005”
Miguel Angel Perera

Nacido en Puebla de Prior
(Badajoz) el 27 de noviem-
bre de 1983, este torero ha
sido uno de los triunfadores
de la Feria de Otono de Ma-
drid.

Pese a que tuvo su prime-
ra corrida con caballos en
2002, su progresion ha sido
impresionante, llegando a
su mayor éxito en la presen-
te campana, ya que este ano
lleva toreadas 46 corridas,
en las que ha cortado 44 ore-
jas y 3 rabos.

En 2003 tuvo sufrio una im-
portante cornada, pero eso
solo sirvio de acicate para
seguir progresando, lo que
posibilitd que debutara en
las Ventas fue el 6 de junio
de 2004, cortando tres orejas
y dando senales de su gran
clase.

El 26 de mayo de 2005 tuvo
la confirmacion de su alter-
nativa, también en Madrid.
Ademas, este ano ha tenido
actuaciones gloriosas, como
la de la tarde del 15 de sep-
tiembre en Murcia, donde
corté tres orejas y rabo, y
ademas indultaron; o cuan-
do corto cuatro orejas y rabo
en Zafra, el pasado 1 de oc-
tubre.




LISTADO DE BODEGAS PARTICIPANTES:
ALBACETE
BODEGAS BONJORNE. MARCAS: GILLERO
COOP. LA UNION AB. MARCAS: CASA ANTONETE Y.
NEGORA
BODEGAS AYUSO, S... MARCAS: ARMINOD Y
CASTILLO DE BENIZAR
BODEGAS LOZANO. MARCAS: ANORANZA Y
ABANICO
VINICOLA DE VILLARROBLEDO, S.C.L. MARCAS:
DON OCTAVIO
CIUDAD REAL
6. BODEGAS VINASORO, S.L. MARCAS: VINASORO
7. COOP. NTRA. SRA. DE PENARROYA. MARCAS: CASA
BACHILLER SANSON CARRASCO
OLEQOVINICOLA CAMPO DE CALATRAVA, S. COOP.
MARCAS: DONA BERENGUELA
. BODEGAS NARANJO, S.L. MARCAS: VINA CUERVA
. COOP. VINICOLA SAN JOSE. MARCAS: ALTILLARES
Y BALDUQUE
. COOP. JESUS DEL PERDON. MARCAS: GASA LA
TEJA, MUNDO YUNTERO Y YUNTERO
2. BODEGAS LAHOZ. MARCAS: VEGA CORCOLES
3. BODEGAS CRISVE. MARCAS: YUGO
. COOP. SANTA CATALINA. MARCAS: LOS GALANES
. BODEGAS CENTRO ESPANOLAS, S.A. MARCAS:
ALLOZO Y FUENTE DEL RITMO.
6. COOP. VIRGEN DE LAS VINAS. MARCAS:
LORENZETE, ROCIO LOPEZ LOPEZ Y TOMILLAR
7. JACINTO JARAMILLO E HIJOS, S.L. MARCAS:
VEGA ZACATENA
3. COOP. EL PROGRESO. MARCA:
0J0S DEL GUADIANA
. BODEGAS ISLA, S.L. MARCA: ISLA'ORO
20. COOP. NTRA. SRA. DE LA PAZ. MARCAS: MATICES ¥
TINTOBEL
CUENCA
. COOP. SANTO NINO DE LA BOLA. MARCAS:
PICORZO Y TARAY
. BODEGAS  CAMPOS  REALES.  MARCAS:
CANFORRALES
.COOP. NTRA. SRA. DE RUS. MARCAS:
PUENTE DE RUS
TOLEDO
24. COOP. NTRA. SRA. DE LA PAZ. MARCAS: ALTOVELA
25. VINEDOS Y BODEGAS MUNOZ, S.L. MARCAS:
ARTERO Y BLAS MUNOZ
6. FINCA LA BLANCA, S.L. MARCAS: MONTE DON
LUCTO Y RIBERA DE LOS MOLINOS
.VINEDOS Y RESERVAS, S.A. MARCAS: BRUT
NATURE CAROLUS Y BRUT D CUEVAS SANTOYO

EMPRESAS COLABORADORAS
QUESOS LA CASOTA, S.L.
TELLO INDUSTRIAS CARNICAS
ADIPAN, S.A.
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El mercado del vino
con denominacion

de origen

El sector del vino ha experimentado un intenso pro-
ceso de transformacion en las dltimas dos décadas,
que afecta a las actividades de produccion y comer-
cializacion. Asi junto a los desequilibrios habituales
entre la oferta y la demanda, el sector se ha visto no-
tablemente afectado por factores relacionados con la
produccion y el consumo,

Desde el ambito de la oferta destaca la irrupcion de
nuevos paises productores con estrategias innovado-
ras en la produccion y comercializacion que progre-
sivamente ocupan los mercados internacionales. En
este proceso es necesario destacar la presencia cada
vez mayor en los mercados exteriores mas importan-
tes (Reino Unido, Estados Unidos y Alemania) de los
vinos procedentes de paises como Australia, Estados
Unidos y Chile, cuya actividad exportadora ha sido
especialmente intensa en los ultimos anos.

La evolucion del mercado interior se ha caracteriza-
do por un descenso muy acusado del consumo del
vino, en general, y un desplazamiento progresivo de
la demanda interior hacia vinos de mayor calidad. La
demanda de vino de calidad ha experimentado des-
censos muy inferiores a la demanda de vino de mesa
y presenta una evolucion mas estable (véanse los
Grificos 1 y 2).

GRAFICO 1
EVOLUCION DEL CONSUMO DEL VINO EN EL
MERCADO INTERIOR (Millones de litros)
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Ministerio de Agricultura, Pesca
v Alimentacion

#V.CP.RD. = Vinos de Calidad Producidos en Regiones Determinadas
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Agueda Esteban Talaya
Angel Millan Campos

Area de Comercializacion e
Investigacion de Mercados
Universidaad de
Castilla-La Mancha

GRAFICO 2
EVOLUCION DEL CONSUMO PER CAPITA DEL
VINO EN EL MERCADO INTERIOR (Litros)
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Ministerio de Agricultu-
ra, Pesca y Alimentacion

Entre las causas que pretenden explicar la evolucion
negativa del consumo de vino en el mercado nacional
suelen incluirse las siguientes:

1. Los cambios producidos en los habitos sociales
v de consumo. Estos cambios hacen que dismi-
nuya el consumo diario en el hogar y el consumo
fuera del hogar adquiere cada vez mas impor-
tancia, especialmente en los vinos de calidad.

2. La asociacion del vino con una imagen de pro-
ducto tradicional poco atractiva para el segmen-
to de consumidores jovenes,

3. El efecto de las campanas contra el consumo de
bebidas alcoholicas.

4. El aumento del consumo de bebidas sustitutivas
al vino mas proximas.

Las exportaciones de vino han experimentado en los
ultimos anos un incremento notable, m:s significati-
vo en volumen que en valor. El analisis detallado de la
composicion de las exportaciones, su valor y los mer-
cados de destino conduce a establecer que las razones
de este aumento son mas bien de caracter coyuntural
v no el resultado de una estrategia de penetracion y
consolidacion en los mercados exteriores. En el 2003,
el 57 por 100 del total exportado correspondia a vinos
de mesa, de los que dos terceras partes eran graneles,




segmento que ha protagonizado el crecimiento de las
exportaciones, destacando las realizadas a Francia e
[talia, paises con malas cosechas en las dos ultimas
campanas (veéase el Grafico 3).

GRAFICO 3

EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DE
VINOS DE CALIDAD PRODUCIDOS EN UNA
REGION DETERMINADA (Hectolitros)
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FFuente: Elaboracion propia con datos del Ministerio de Agricultu-
ra, Pesca y Alimentacion, 2004,

Los mercados mas atractivos por su demanda cre-
ciente de vinos de calidad y, por lo tanto, mas com-
petitivos son, entre otros, el Reino Unido, Estados
Unidos, algunos paises del norte de Europa y el Su-
reste Asiatico. En estos mercados, las exportaciones
espanolas han experimentado, desde mediados de los
anos noventa, una tendencia creciente, en algunos ca-
508 superiores a las exportaciones de Francia e [talia,
aunque muy inferiores al erecimiento experimentado
por los paises denominados nuevos productores.

La importancia de las distintas denominaciones de ori-
gen en el mercado interior y exterior es muy diferen-
te (como puede observarse en los Graficos 4 y 5) que
muestran la distribucion de ventas por denominacio-
nes de origen para el mercado nacional y exterior.

En el mercado nacional, los vinos con Denominacion
de Origen Calificada (DOC) Rioja detentan una desta-
cada posicion de liderazgo en ventas con una partici-
pacion relativa muy superior al resto de denominacio-
nes. Esta elevada participacion en cuota es resultado,
entre otras razones, de los esfuerzos realizados por
las bodegas de esta denominacion para incrementar
la calidad de sus vinos y la creacion de mecanismos
rigurosos para garantizarla frente a los consumido-
res, que quedan reconocidos con la concesion de la
“Denominacion Calificada” a partir del ano 2003,

Con relacion a la denominacion de origen La Mancha,
su importancia relativa en el comercio interior solo es
superada por las denominaciones Cava y Rioja. En el
comercio exterior se encuentra por debajo de las dos

colaboracion UCLM

anteriores, Jerez y Valencia. En términos porcentuales,
los vinos con denominacion La Mancha representan el
7,8 por 100 del comercio total, el 8,4 por 100 del comer-
cio interior y el 6,9 por 100 del comercio exterior.

GRAFICO 4
DISTRIBUCION DEL COMERCIO INTERIOR
DEL VINO V.C.P.R.D. (%)
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Ministerio de Agricultu-

ra, Pesca y Alimentacion, 2004,

GRAFICO 5
DISTRIBUCION DEL COMERCIO EXTERIOR
DEL VINO V.C.P.R.D.
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Ministerio de Agricultu-

ra, Pesca y Alimentacion, 2004,

Por paises, los principales importadores de los vinos
con denominacion de origen La Mancha son Francia,
Reino Unido y Alemania. El resto de paises presentan
porcentajes inferiores al 5 por 100. Destaca la elevada
penetracion del vino con D.O. La Mancha en Francia
muy por encima de la media de los vinos de calidad
espanoles, situada en torno al 5 por 100 (véase el Gra-
fico 6).
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GRAFICO 6
EXPORTACIONES DE VINO CON D.O.
MANCHA POR PAISES (%)
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Fuente: Elaboracion propia con datos del Ministerio de Agricullu-
ra, Pesca y Alimentacion, 2004,

LA DENOMINACION DE ORIGEN Y SU IDENTI-
DAD COMO MARCA

Las denominaciones de origen son utilizadas habi-
tualmente para identificar y certificar la calidad de
sus productos y marcas a través de la procedencia.
Puede considerarse como una marca paraguas que
acoge productos genéricos y, al mismo tiempo, como
marca garantia que respalda a un conjunto de marcas
reconocidas y con una identidad propia.

Como marca, la denominacion de origen esta integra-
da por dos elementos fundamentales: la identidad y
la imagen. La identidad se define como el conjunto de
valores centrales que se utilizan como base para es-
pecificar y afirmar su diferencia y permanencia en el
tiempo. Mientras que la imagen puede definirse como
el conjunto de asociaciones, que generadas a través
de la informacion emitida por diferentes fuentes, el
consumidor vincula al nombre de la denominacion de
origen y mantiene en su memoria.

La zona geografica de una determinada denomina-
cion de origen es una de las fuentes generadoras de
asociaciones y constituye el eje central sobre el que
giran los indicadores de calidad. No obstante, junto a
las caracteristicas y la tradicion vinculada a la zona
geogrifica, también existen olras caracteristicas dife-
renciales que se fundamentan en su cultura, tradicio-
nes populares, personalidad y caracter de sus gentes,
personajes lamosos, que pueden ser asociadas a la
imagen de la denominacion.

Las principales asociaciones que integran el nicleo
de la identidad de la denominacion estdn relaciona-
das con los siguientes elementos:

* Los productos, la tradicion, la herencia y el saber
hacer en su elaboracion.
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e Las caracteristicas y los atributos diferenciales de
la zona geografica.

* La calidad objetiva de los productos que avala la de-
nominacion, derivada del control que ejerce sobre
todo el proceso el Consejo Regulador,

De acuerdo con los resultados de un estudio realiza-
do en la Universidad de Castilla-La Mancha, por la
profesora Jiménez Zarco, las asociaciones vinculadas
por los consumidores a la Denominacion de Origen
La Mancha mas relevantes son las relativas a su cui-
dada elaboracion, la calidad intrinseca y las tecnolo-
gias aplicadas a su elaboracién (véase el Cuadro 1).

CUADRO 1.

VALORACION DE LAS ASOCIACIONES
RELATIVAS A LOS VINOS DE LA D.O.
LA MANCHA

ASOCIACION S

Vinos tintos 3,38
Cuidadaelaborscién -~ « - - - 8138
Fabricacion con tltimas tecnologias 3,05
YinnSiae calite e e b ST s w15 041
Sabor o paladar especial 2,87
Excelente’anvigads =~ 0 L 286

Excelente etiquetado 2,84

Olor especial 2,65

Vinos rosados 2,45

Fuente: A, L Jiménez Zarco, La denominacion de origen en los mer-
cados vinicolas: sus efectos en las relaciones empresa-consumi-
dor en un contexto relacional; Universidad de Castilla-La Mancha,
2001.

La existencia de una identidad de la denominacion
puede constituir la base central para el desarrollo de
una politica de imagen, siempre y cuando esta identi-
dad provenga de un conjunto solido de asociaciones.
Debe existir un elevado grado de coherencia entre las
asociaciones que la denominacion puede obtener, de
forma que la presencia de una refuerce o complemen-
te el valor aportado por el resto.

Para conseguir este objetivo es fundamental que los
productos comercializados bajo la denominacion
sean altamente homogéneos y el control establecido
por el Consejo Regulador y las empresas sea elevado
y se extienda mds alla de las exigencias relativas a
la ecomposicion del producto y su calidad intrinseca,
llegando hasta las politicas comerciales. Cuando se
actua con esta orientacion, la denominacion adquiere
una imagen anica, fuerte y diferencial.




Un lugar unico, especial, multisensorial y
lleno de encanto para el ocio del vino.
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Bodegos Vifiasoro S.L. Ctra. de Alcdzor de San Juan o Manzanores, KM 7,2 Alcdzar de Son Juan, Gudad Reol Tel.: 926 550 509  www.bodegus-vinasoro.com




Hoy, hay quien ya tiene claro
cual va a ser su Plan de manana

Con los [{ELEE ZINELER CETERE va puedes saber hoy

como sera tu manana. Tu bienestar. Tu tranquilidad. Tu vida. Y hasta el 31 de diciembre
Elige el Plan que mejor se adapte al futuro que quieres para ti llevate un magnifico regalo
y para los tuyos. Y empieza a disfrutarlo hoy.

Amplia gama de Planes que se ajustan a tus necesidades.
Ahorro fiscal de hasta el 45%.

Atractiva Rentabilidad, que nos sitta en los primeros puestos
del ranking nacional.

Flexibilidad en las aportaciones.

Movilidad para cambiarte de un Plan a otro, sin coste alguno.

RGDinero * RGUno Renta Fija * RGDos Mixto 40 » RG Tres Mixto 75 » RGCuatro Renta Variable » RGCinco Mixto 20

Tu futuro esta en nuestros Planes

Promeocion valida del 1 de noviembre al 31 de diciembre de 2005
Inférmate en tu oficina de Caja Rural sobre las bases de la promocian




