LA MANCHA

ponemos.

En este mismo nimero de «Consejo Abiertos se da cuenta de nuestras
cifras de exportacién, pudiéndose comprobar la cantidad de posibilidades
y de nuevos mercados. En cuanto al mercado interior nadie ignoramos la
preocupante inflexién gue se observa de manera permanente en el con-
sumo de vinos. Son la cara v la cruz. Pero en ambos casos coincide un
diagnéstico de futuro: sélo con iniciativas originales y creativas, con ideas,
con medidas imaginativas, lograremos romper un cerco que se estrecha y
nos limita a todas las zonas productoras. Con la resignacion del pesimista
y aceptando como inevitables las tendencias actuales, como si de una suer-
te de maleficio permanente se tralara, no se dan soluciones ni son razones
que se acepten en una economia de mercado basada en la competitivi-
dad, en la eficacia vy en la capacidad de reaccién de las empresas.

Soy un convencido de que, nos guste o nos deje de gustar, en el mun-
do del vino el futuro pasa necesaria e inevitablemente por los embotella-
dos, con su preceptiva garantia de calidad y de origen. Otra cuestién es
gue muchos de nuestros bodegueros se resistan a compartir esta opinién.
Las razones serian complejas de manifestar y no es tampoco este articulo,
habitual ya, de primera pégina el lugar mas idéneo ni su es-
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Tratar de romper la inercia y emprender una iniciativa inédita pudieran ser dos de las razones, y no las
tnicas, que han animado a plantear un proyecto tan amplio, comprometido vy serio como el que nos pro-

Este Consejo Regulador a lo largo de los tltimos meses ha venido elaborando un ambicioso Plan de
Comunicacién para un periodo previsto de dos anos. Se trata de la primera vez que se planifican una
serie de acciones directas en favor de nuestros vinos de calidad.

complementaria de su actividad intema; s6lo se ha salido a los mercados ex-
teriores al tener problemas en el interior, renunciando a una presencia activa
v consolidada, con una comiente exportadora adecuada vy estableciendo re-
des de comercializacién para conseguir una continuidad en la exportacion.
Prueba de ello es el relativo fracaso de los consorcios de exportacion inte-
grados por varias empresas de nuestra Zona de Produccion, auspiciados en
su momento por el ICEX, v que con seguridad habria que pensar en con-
solidar, por seguir siendo una férmula vélida v la tinica posible para la di-
mensién comercial v exportadora de buena parte de nuestras bodegas,
Informacién y comunicacién para la promocién y muy en segundo pla-
no, y solo con apoyo, publicidad en medios. Contactos directos v perso-
nalizados; regularidad de los mismos segin un calendario de actuaciones
ya previsto. Edicién de libros, informes, fichas de cata y todo un material
exclusivo orientado segtin el plan prefijado. En sintesis, v sin descender al
detalle, éstas son las caracteristicas particulares que singularizan lo que he-
mos venido en llamar Plan de Comunicacién del Consejo Regulador,
Las bodegas embotelladoras y las exportadoras serén las primeras a las

pacio el suficiente para establecer ese debate.

Lo dnico cierto es que las leyes del mercado, la oferta v
la demanda, las modas v los gustos del consumidor no los
fija ningtin Consejo Regulador. La planificacién empresa-
rial, su proyeccién v vision de futuro corresponde dnica v
exclusivamente a las empresas, asi como adaptarlas a los
nuevos tiempos y a las nuevas demandas marcando las li-
neas de profesionalizacion para una buena gestién comer-
cial. Al Consejo, entre otras funciones, corresponde contro-
lar la calidad del producto, garantizarla y, en un segundo
plano, apovar las iniciativas vélidas de las bodegas inscritas
y actuar de punta de lanza en la promocion, a la vez que
ofrecer a las empresas que empiezan, a las mas reducidas

«Un Plan de
Comunicacion
para la D. O.
La Mancha»

que se enviard un informe pormenorizado para que conoz-
can en su integridad el plan previsto, desarrolldndose pos-
teriormente las sucesivas, fases del provecto, que culmina-
rén en ese mitico 92.

El Plan de Comunicacion tinicamente esta condicionado
por los limitados recursos presupuestarios de que dispone-
mos para este tipo de actuaciones promocionales, aungue
esperamos contar con el decidido apoyo de la Consejeria
de Agricultura. Con abundancia de medios econdmicos
para nadie es mérito poner en marcha campanas ambicio-
sas. Lo dificil es conseguir una respuesta positiva, como con-
fiamos, contando sélo con las disponibilidades materiales v
hurnanas habituales del Consejo Regulador, sobre las que
va a recaer, una vez mas, la tarea siempre dificil de tratar

y limitadas de recursos, la estructura suficiente para permi-
tirles acceder a ferias, facilitando su proyeccion de marcas tanto en el mer-
cado nacional como en los exteriores.

Encaminado a todo ello, y como respuesta a las anteriores considera-
ciones, ha sido pensado el Plan de Comunicacion del Consejo Regulador
de la Denominacién de Origen «La Mancha». No se trata de una campa-
fia publicitaria al uso; es algo mucho mas completo. Profesionalizar la in-
formacion, déndole un caracter objetivo, tratando de abarcar al mayor ni-
mero —inevitablemente limitado por nuestra propia capacidad actual de
infraestructura, aunque aspiramos a ampliarlo en el futuro inmediato— de
destinatarios. En un principio, més de 2.000 personas, establecimientos y
entidades van a recibir de una forma regular v directa esta informacion y

con una publicidad informativa en medios.

En su planificacién tampoco hemos olvidado los mercados exteriores ni
los paises hacia los que mayoritariamente se dirigen nuestras exportaciones,
para reforzar el conocimiento de los vinos de «La Manchan», a la vez que
promocionarlos en nuevos mercados. Actualmente es un error conceder, por
parte de las bodegas, un caracter residual a las exportaciones. Hasta ahora
muchas empresas consideraban las exportaciones como una oportunidad

comunicaciones emanadas del Consejo Regulador, apoyando la campana

de poner a nuestra Denominacién, quemando etapas, en el
lugar que muchos quisiéramos que ocupara, por lo que es buena también
la ocasién para resaltar la entrega del personal vy colaboradores del Conse-
jo.

En los tltimos nimeros de «Consejo Abiertos hemos aprovechado esta pa-
gina de presentacién para hacer una exposicién de las actividades realizadas,
Felizmente, en esta ocasion por primera vez hemos expuesto un proyecto
de futuro inmediato: el Plan de Comunicacién del Consejo para los dos préxi-
mos anos, Proyecto ilusionado que pretendemos resulte eficaz. Estructurado
coherentemente, planificado en el tiempo, establecidas las acciones concre-
tas y fijados convenientemente sus destinatarios, s6lo cabe interesar a los mas
obligados a compartirlo y para quienes, en definitiva, ha sido pensado v ela-
borado: los viticultores, las cooperativas v las bodegas inscritas en nuestra De-
nominacion, quienes rentabilizardn, en definitiva, las acciones de promaocién
que promueve nuestro Consejo Regulador. Sélo con la colaboracion v es-
fuerzo conjunto caben esperar los resultados deseados.

SALVADOR JARENO CANAS
Presidente del Consejo
Regulador «La Mancha»
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ULTURA DEL VINO
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El vidrio se compone de silice, sosa, pota-
sa, carbonato de calcio y, en pequenas por-
ciones, de olros varios elementos. Si en su
composicion entra el 6xido de plomo en pro-
porcién proxima al 30 por 100, adquiere un
brillo metalico y una sonoridad que no tiene
el vidrio comin. De ahi que con la primera
férmula se fabriquen las botellas v otros ob-
jetos de uso corriente vy la sequnda para do+
tar de la méxima elegancia y sonoridad a las
copas. Copas que el arte del vidrero sabe
distinguir dotdndolas de una belleza, gracia,
nobleza y sencillez que las hace imprescindi-
bles para el sano deleite de la cata y la degus-
tacion.

LAS BOTELLAS

Son de vidrio artesano, de gruesas pare-
des de formas y aplicaciones diversas, don-
de el vino reposa v duerme y es companera
inseparable de sus andanzas v amorios des-
-de que las industrias del vidrio —que ya eran
realidad en el antiguo Egipto— tuvieran un
auge espectacular en las posirimerias del si-
glo Xll y las primeras maquinas para fabricar
botellas aparecieran entre los anos 1899 y
principios del siglo XX.

Atendiendo al distinto nivel de exigencia
que los mercados solicitan para vinos comu-

Botella tipo Borgoia

nes o de calidad —con Denominacién de
Origen—, los criterios de seleccion se corres-
ponden con estas formas:

— Borgona, para Vinos Tintos.

— Burdeos, para Vinos Blancos.

— Rhin, para igualmente Blancos y Rosa-
dos.

— 6 Estrellas para Vinos comunes y de
forma y espesor especiales para los Espumo-
SOS.

Botella tipe Mosela v Rhin.

EL CRISTAL.:

COPAS Y BOTELLAS

El vidrio, sustancia dura, fragil, transparente, de brillo especial e insoluble en casi todos
los liquidos, y que precisa del fuego para su realizacién, suele ser el compaiero del vino
durante el periodo de reposo para su envejecimiento y de sus andanzas posteriores por el
mundo para alegria del alma y el cuerpo de los hombres.

COLOR

Para proteger al vino de los efectos nega-
tivos de la luz. De mayor a menor protec-
cién: marrdn, verde oscuro, verde claro e in-
coloro.

Un determinado tipo de vidrio doméstico
un tanto artesano, debe ser desechado. Ex-
hibe burbujas, rugosidades v otros efectos
que la calidad del vino rehusa.

Aungue la era del cartén ha comenzado
en el mundo vinicola, la botella para los vi-
nos de calidad es hoy por hoy, insustituible
y necesaria. Brille el vino en el limpio cristal.

LAS COPAS

Desde muy antiguo se han utilizado para
beber, recipientes de muy diversa forma, es-
tilos y materiales. El vino —personaje al que
vamos a rendir honores—, exige algo bello:
la copa de cristal.

La copa decorada vy tallada, no debemos
utilizarla para la degustacién del vino. Beba-
mos tan solo con aquella que las manos del
buen artesano ha creado: una copa de cris-
tal claro, limpio, diafano...

Dejémosla con toda su sencillez y elegan-
cia, sin manchar su pureza y transparencia
con tallas o dibujos que s6lo servirian para

Botella tipo Burdeos.

que se reciban con obstaculo todos los esti-
mulos que nuestros sentidos han de percibir,

Como norma y en términos generales, los
TINTOS exigen una copa de ancha superfi-
cie y de paredes ligeramente cerradas y al-
tas, para evitar la dispersion de aromas o el
«bouquets, en los vinos de crianza.

Copas mas pequenias y ligeramente alar-
gadas para los blancos, facilitando asf la apre-
ciacién de aromas. Los espumosos deben

Por MIGUEL ESPADAS

servirse en copas conicas, alargadas vy de no
mucha capacidad. Todas ellas seran excelen-
tes companeras para el sano deleite de la
cata y degustacién del vino.

Las copas de colorines —verdes, amarillas
0 azules—, es otro de los absurdos que sélo
sirve para dar un toque de color a la mesa.
El blanco, el tinto y el rosado las prefieren in-
coloras y lisas. Y nosotros también.

Mi consejo:

Acostumbrate a beber

en copa de cristal fino,
mas, no peques de cretino
renunciando al gran placer
de echar un trago de vino,
si una vez, llegado el caso,
te lo dieran a beber

en bota, porrdn o vaso

(Hay quien encuentra placer,
—en forma un tanto plebeya—,
sorbiendo el vino a beber
sboca a bocas, en la botella )

DICCIONARIO DEL VINO
VOCES POPULARES (Continuacién)

Escobejeador: Mesa de separar el escobajo del hallejo

Gancho: Objeto de cobre que se une a la manga para pasar
el vino a la tinaja.

Garba: Gavilla de sarmientos

Garbera: Lugar donde se guardan los sarmientos

Gavilla: Haz de sarmientos de la vid

Gavillera: Lugar donde se amontonan y guardan, para su
uso domeéstico, las gavillas de sarmientos.

Hibrido-a: Vid de la produccion directa que resiste a la fi-
loxera y no precisa injertarse para que dé fruto. Se emplea
para plantar y reparar las vides.

Hoyo: Excavacion en el terreno donde postenormente se
plantara

Hoz de podar: Herramienta para realizar la poda.

Injertar: Unir el portainjertos y la variedad vinifera

Jaraiz (lagar): Lugar de recepcién de la uva en vendimia.

Jarra: Medida de vino: «vamos a echar una jarras, Disponer-
se a beber la cantidad de vino asi llamada.

Consejo Abien
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TINTOS, BLANCOS Y ROSADOS

minacién de Origen La Mancha.
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6. CATA PARA JUNIO, JULIO Y AGOSTO REALIZADA POR NUESTRO COMITE

Como ya es habitual en nuestro periédico, dedicamos esta pagina —sin duda la mas importante del mismo— a
contar a nuestros lectores los resultados que nos envia el COMITE DE CATA de nuestro Consejo Regulador,
con la seguridad de que las menciones que a través de esa Seleccién logran algunos de nuestros vinos sirva de

acicate al resto que todavia no lo haya logrado.

Los puestos obtenidos en esta 6.7 cata de 1990 han recaido, por orden decreciente, en los siguientes vinos de nuestra Deno-
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Nuestras felicitaciones a los bodegueros elaboradores de los vinos mencionados y nuestro deseo de que con-
tinden por ese camino que tanto beneficia al nombre de la Denominacién de Origen La Mancha.

LAMANCHA
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“LA ENOLOGICA”

- ESTACION DE VITICULTURA Y ENOLOGIA.
‘ ALCAZAR DE SAN JUAN

La Estacién de Viticultura y Enologia o «<ENOLOGICA» como se suele llamar corrientemente, de Alcazar de San
Juan, es un Centro dedicado fundamentalmente al Andlisis de Vinos v derivados, al servicio del sector vinicola, y
todo lo que esta circunstancia induce, como recomendaciones de tratamientos de vinos, parametros permitidos y
recomendables, asesoramientos, tanto en elaboracién como en conservacidn.

Es obvio que el exhaustivo conocimiento de los vinos, a través de los datos analiticos, nos dé una vision real de
los condicionantes de los mismos y, por tanto, unas garantias de acierto en la eleccion del tratamiento a realizar.
Asimismo, aprovechando las caracteristicas propias de un laboratorio moderno, v sin perder de vista la vocacion
de la «Enolégica» de servicio al sector agricola, se suele ampliar al rango de analisis a otros productos no deriva-
dos del vino, pero si en estrecha relacion con la agricultura, como aguas, tierras, materias nitrogenadas, productos

comerciales empleados, tanto en bodega como en la vina.

1. CREACION, HISTORIA Y DEPENDENCIA

La Estacitn de Viticultura y Enologia de Alcazar
de San Juan fue creada el afo 1927 para apoyo vy
asesoramiento de viticultores y bodegueros

A lo largo de la historia de este Centro ha ido dis-
minuyendo la componente viticola, que en sus
principios fue vital para el relanzamiento y se ha
ido incrementando su componente enoldgica, apo-
vada fuertemente con un laboratorio de gran altu-
ra técnica y un personal perfectamente cualificado.

Estas variaciones se deben sin duda a la crecien-
te preparacion del agricultor modemo, que asisti-
do por las publicaciones pertinentes y los servicios
agrarios de la Cosejeria alcanzan un nivel dignisi-
mo. Y por otro lado, la cada vez mayor compleji-
dad de los vinos, los tipos de elaboracién, los pa-
rametros admitidos legalmente, han potenciado,
por necesidad, el conocimiento enoldgico, cada

otros paises, y para ciertos analisis solicitados por
determinadas bodegas, una aplicacién de gran im-
portancia es la obtencidén de diferentes bancos de
datos de distintos componentes de los vinos de
nuestra zona que nos permitan conocerlos mejor
por un lado. y poder defenderlos frente a otros pai-
ses, ante la posible, v a veces real, acusacion de
no cumplir determinadas condiciones, o rebasar
ciertos limites no permitidos de algunos de sus
componentes

Es ¢l caso. por ejemplo, de la Histarmina, en la
que este Centro esta poniendo cierto énfasis en es-
tos momentos

Otros parametros investigados, y que se pueden
relacionar en este apartado

— Polifenoles (Leucoantocianos, Catequinas,

Antocianos. Flavonas, Acidos Fendlicos).
— Acidos Organicos.
— Aminoacidos.

vez mas especifico y con mayor incidencia.

Este Centro, que fue creado por el Ministerio de Agricultura, dependié més tarde, y den-
tro del mismo Ministerio, de las Direcciones Generales de Industrias Agrarias v, posterior-
mente, del [N.D.O. En 1982 fue transferido a la Junta de Comunidades de Castilla-La Man-
cha, a la Consejeria de Agricultura, organismo del que depende en la actualidad.

2. FUNCIONES

Las funciones de la «<ENOLOGICA= de Alcézar de San Juan son fundamentalmente,
como venimos diciendo, las de anélisis de vinos v derivados, v todas las que de ello se
deduzcan.

Se pueden hacer tres grupos de las determinaciones analiticas realizadas en el Cen-
tro: Métodos Generales de Andlisis,; Métodos Especiales o Especificos, v Andlisis
Microbiolégicos.

2.1. Se engloban en el apartado de METODOS GENERALES todos aquellos que
no necesitan instrumental, ni reactivos especialmente complejos, ni su desarrollo en-
ciema gran dificultad. Son, por ejemplo, Grado Alcohélico, Densidad, Acidez Total, Aci-
dez Volatil, Sulfuroso, Grado Baumé, Materias Re- |

— Procimidona
2.3. También existe en la «<ENOLOGICA» de Alcdzar un apartado dedicado a ANA-

LISIS MICROBIOLOGICOS, donde se estudian

— Las causas bioldgicas de alteraciones de vinos

— Prueba biologica de Antifermentos.

— Control microbioltgico de vino embotellado (test de estabilidad)

Habiendo un amplio camino abierto a la investigacién, del que este laboratorio se ocu
para cuando el tiempo v las circunstancias sean favorables

24, Conscientes de la importancia que tiene, para un laboratorio de estas caracters-
ticas, la exactitud de los resultados, existe un departamento de CONTRASTE DE METO
DOS, que lleva a cabo la revision de cada uno de los que realiza este Centro. Es obvio
que tenga la mayor incidencia el grado alcohdlico, por la repercusion econdmica que tie-
ne en casi todas las transacciones comerciales, Por tanto, durante una semana, cada mes
se contrastan meticulosamente los métodos analiticos del Grade Alcohdlico

3. RELACION CON EL CONSEJO REGULADOR D.O. LA MANCHA
Las relaciones de la «ENOLOGICAs con el Consejo Regulador se pueden calificar,

ductoras, Malvinas, Cloruros, Sulfatos, etc.

La finalidad que tienen estos pardmetros es:

— Arbitraje, en el caso de transacciones co-
merciales.

— Control de calidad, solicitado por:
® Consejp Regulador.

* SENPA

® Servicio de Defensa Contra Fraudes,

® Cualquier bodega que desee saber el es-
tado de su vino.

— Parte de los andlisis realizados a las partidas
de vino con destino a Exportacién a otros
paises.

— Estudio de ciertas alteraciones y sus causas y
electos.

2.2. Son los METODOS ESPECIFICOS de
Andlisis aquellos que para llevarlos a cabo es ne-
cesario instrumental especia]. reactivos selectivos,
y una adecuada preparacicn del personal encarga-
do de ellos.

Se consideran dentro de este grupo:

— Métodos Cromatogréficos (Cromatografia de Gases y Liquida).

— Métodos Enziméticos.

— Andlisis de Metales (Absorcién Atomica).

— Andlisis de Halégenos (Electrodo Selectivo).

Ademés de ser necesarios, estos métodos analiticos, para realizar varias determina-
ciones requeridas para las muestras representativas de partidas de vino exportadas a

en una rapida definicion, de extremadamente
cordiales en el plano personal, y altamente fér
tiles desde el punto de vista técnico.

Descendiendo a detallar esta colaboracion, se
puede indicar que todas las muestras que el
Consejo torma a las bodegas a él acogidas, para
su control, son analizadas en la Estacién de Vi-
ticultura v Enologia, pasando el informe poste-
riormente al Consejo para que achie en conse
cuencia, segin su RHeglamento

Estas muestras (tanto el vino a granel, como
el embotellado, acogidos a D.0.) son examina-
das por un Comité de Cata nombrado por el
mencionado Consejo en el que uno de sus
miembros cualificados es personal de la <ENO
LOGICA».

Y por fin, cuantas cuestiones técnicas son con-
sultadas a este Centro por el personal al servi-
cio del Consejo, o por el Presidente del mismo,

R st son admitidas v resueltas con la diligencia que
merece un Organismo al servicio de los vinos de la zona, v sobre todo de su calidad,
como es el CONSEJO REGULADOR DE LA DENOMINACION DE ORIGEN LA
MANCHA

ALIP1O LARA OLIVARES
Director de la sEnoldgicas
Alcazar de San Juan

Agosto 1990
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Pregunta: Para comenzar, quisiéramos saber
quién es Santiago Menéndez-Luarca, Jde qué
sector proviene?

Respuesta: Me resulta dificil autodefinirme, pues
estoy acostumbrado a que ese trabajo lo hagan los de-
més, pero sintetizando, le diré que soy un hombre que
viene de la Administracién v que conozco el entrama-
do de la misma, tanto desde el punto de vista autoné-
mico como desde el central. Me gradué como ingenie-
ro agrénomo en 1970, trabajé en el mundo ganadero
con una empresa mixta de la Diputacién de Navarma,
fui Director General de la Autonomia asturiana v aqui
me tiene como funcionario del INDO. Para sintetizar
alin més, podria decirle que soy un gestor con una bue-
na experiencia en la Administracién Piblica v que por
suerte ‘estd rodeado de excelentes colaboradores ex-
pertos en los distintos renglones que el INDO tiene a
su cargo. Estoy aqui porgue soy un experto en admi-
nistracién y mi cargo exige un conocimiento amplio de
las cosas, dado que el espectro que abarca el INDO,
hace imposible que el que lo dinja, sea profundo co-
nocedor de todos v cada uno de los productos espa-
foles con Denominacién de Origen.

P.—¢Existe diferencia entre ser funcionario de
la Adminisiracién Publica Central a serlo de la
Administracion de una autonomia?

R.—No, realmente no hay diferencia. En uno u otro
lugar somos un servicio publico v siempre nos paga el
contribuyente. Hacemas un servicio a los administra-
dos: unos lo hacen desde su responsabilidad autoné-
mica, otros desde un Consejo Regulador v otros lo ha-

cemos porque y matizo porque
no «la istracidén», pero si estamos en
ella.

P.—Yo noto que de cara al 92 y en el sector
que nos compete, hay bodegueros que se quedan
como Tancredo ante el toro. jUsted, opina que
esa actitud pasiva se debe a falta de informacidn
o a desidia?

R.—La respuesta tendria muchos matices, puesto
que en Espafa tenemos 34 Denominaciones de Ori-
gen que son absolutamente distintas entre si y que cada
una de ellas estd compuesta por individualidades mar-
cadamente diferentes. El caso de La Mancha podria es-
tar acentuado por lo inmenso de su tamano v el mis-
mo produce grandes virtudes y, por qué no decirlo,
grandes defectos, No sé si todos somos conscientes de
que una Denominacién de Origen no es de la Admi-
nistracién y que pertenece exclusivamente al sector
que la ha creado. Cada Consejo Regulador, debiera
hacer un autoandlisis de su propia situacién de cara al
92 y presionar hacia arriba para que adoptemos entre
todos las medidas que se consideren necesarias para
cada caso. De cualquier manera, el 1.° de enero del
93, no nos vamos a levantar en forma distinta a como
nos acostamos el 31 de diciembre del 92.

P.—Eso es cierto, pero ese 1.° de enero del 93
nos encontraremos con que tenemos Cabemnet
Suvignon francés en la tienda de la esquina y en-
tonces no comprenderemos por qué hay tanto
bodeguero en La Mancha, empecinado en imitar
mal a los franceses.

R.—Ha tocado un tema, el de los imitadores, sobre
el cual soy particularmente sensible. Una denomina-
cion de Origen que se dedica a imitar o que per-
mite imitaciones, ha perdido todo sentido como
D.0., porque ha perdido su personalidad y su ori-

.
089,

W EL INDO NOS ABSUELVE

Tras una larga entrevista sostenida con el Subdirector General del INDO, don San-
tiago Menéndez-Luarca, mantenida en su despacho del P.° de Ia Infanta Isabel, sa-
camos diversas e interesantes conclusiones: entre ellas, destaca la referida a que no
somos culpables del exceso de produccién vinicola comunitaria. El «ego te absolvo»
del Subdirector del INDO es de agradecer, aunque algunos no compartan su opinién.

ginalidad, que son lo que les ha permitido crear-
se. Econémi te puede imi c do se
aprovecha una coyuntura de pobreza y de poca
capacidad adquisitiva por parte del consumidor.
Se imita algo cuando no puede adquirirse el ori-
ginal. Hoy imitar no tiene sentido vy lo tinico que
logramos haciéndolo es revalorizar el producto
auténtico. Por oftra parte las variedades no son el Gni-
co factor que da originalidad a un vino. En Burdeos,
por ejemplo, se ha prohibido la mencién de las varie-
dades en las etiquetas, Lo tnico que pretenden es ela-
borar un vino de Burdeos que sea «Burdeoss. No se
puede vivir llendndose la boca al hablar de la «calidad
de los vinoss, hay que lograr que esa calidad sea real
v efectiva, se elabore con la variedad que sea.

Con esto no cierro las puertas a ningtn tipo de va-
niedad, pues todas tienen un hueco dentro de nuestra
geografia, pero de ahi a imitar lo que hacen en otros
paises con esa vanedad, hay un abismo. Ejemplos de
lo que se puede hacer con variedades tipicas, cuando
con éstas se elaboran vinos con delicadeza vy cuidados,
hav a montones, afortunadamente en La Mancha. Lo
que hace falta es experimentacién continua sobre las
mismas v sobre los sistemas para elaborar con ellas.
No me gustan las comparaciones, pero en algunos
otros paises europeos, con Denominaciones de menos
de 1.300 hectareas, existen importantes laboratorios de
investigacion enoldgica y viticola que son, por el mo-
mento, inimitables.

P.—¢Por ddnde falla La Mancha, entonces?
¢Por su calidad? ¢Por su faita de capacidad de
ventas?, ;o porque es [la causante del exceso co-
munitario de vinos y alcoholes?

R.—Son muchas preguntas juntas, pero trataré de
contestarlas por el orden con que me las hace. La Man-
cha tiene actualmente, toda la calidad, todo el equipo
técnico y toda la variedad que le permitirian ser una
de las Denominaciones de Origen mds importantes del
mundo. Lo que tenfa que invertir en tecnologia ya casi
lo ha invertido totalmente vy el resultado es notorio en
la calidad de sus vinos con D, O,

No obstante, cuando a un bodeguero o al Presiden-
te de una cooperativa se le dice que hay que comprar
acero para tanques, lo hace sin reparos, puesto que
considera dicho gasto como una inversion. En cambio,
si le decimos que tiene que pagarle a un estupendo Di-
rector Comercial medio millén de pesetas al mes y gas-
tos de desplazamientos més comisiones, piensa que es-
tamos locos porque considera ese gasto como dinero
empleado a fondo perdido.

En La Mancha estan haciendo falta, y con urgencia,

- grandes promotores comerciales, grandes técnicos de

la venta, que sean capaces de posicionar el vino man-
chego, en forma comecta y beneficiosa, en los merca-
dos mundiales. En cuanto a que es la causante del ex-

_ ceso de vinos y alcoholes comunitarios, le diré que es

una idea sostenida por muchos, pero que yo no com-
parto en absoluto.

Mire usted, La Mancha tiene una inmensa extensién
de hectéreas inscritas en terrenos aptos, en la casi to-
talidad y practicamente en exclusiva pdra el cultivo de
la vid. Esto significa una baja produccién media por
hectdrea. En muchos paises europeos las Denomina-
ciones de Origen, se encuentran en terrenos poco idé-
neos para el cultivo de la vid, muchos de los cuales
son de regadio. Esto ocasiona una elevada produccién
en litro, baja en aziicares y alcocholes. La chaptaliza-

cién, permitida en estos paises, se efectia con sacaro-
sas de remolacha. Con la adicién de las mismas au-
mentan los hectogrados, aumenta hasta casi triplicarse
el total de la produccién real por cada hectérea aludi-
da v, lo que es peor, no se consumen los excedentes
vinicos, en forma de azicares de mosto concentrado o
rectificado. Si sumamos v restamos las partidas aludi-
das, notaremos que no hay que ser grandes matema-
ticos para llegar a la realidad. Por otra parte, si anali-
zamos los reglamentos nacionales e intemacionales,
sobre la definicién de qué es el producto llamado
VINOQ, nos podriamos llevar la sorpresa de que el vino
chaptalizado con azicares ajenos a la vid, no debiera
llamarse vino.

P.—¢Respecto a ello, a muchos les da la sen-
sacion de que el Estado, a través de su Ministe-
rio, no hace al respecto, para obt re-
sultados de la CEE?

R.—El Estado v nuestro Ministerio son conscientes
de todo esto, pero no puede olvidarse que la reparti-
cidn del valor de votos en la Comunidad, se basa en
guansmos que tienen mas que ver con la cantidad de
habitantes de un pais miembro que con la cantidad de
productos que en él se elaboran.

P.—{Dénde se encuentra la mayor oposicién
con respecto a la chaptalizacién con mostos?

R.—Sin duda en los paises de Centroeuropa, pro-
ductores de grandes cantidades de espumasos v que a
la vez tienen grandes intereses en las grandes indus-
trias azucareras internacionales.

P.—Hablando de espumosos, (qué opi
del espumoso manchego?

R.—La Mancha no tiene tradicién al respecto v el
Consejo no se ha creado para defender este tipo de
productos, No obstante la legislacién le permite elabo-
rar este tipo de vinos no tranquilos. Dejando de lado
la calidad de los que actualmente se estan elaborando,
que es muy buena en algunos casos, le diré también
que creo que sus resultados, desde el punto de vista
econdmico, no tendrén el boom que tuvo y tiene el
cava. Puede existir alguna empresa que si sabe comer-
cializarlo, reciba beneficios per ello, pero debemaos pre-
guntamos si esa empresa va ha llegado a su techo con
respecto a los vinos que elabora, a los que podriamas
llamar normales, Lo que no entiendo es que una bo-
dega que apenas venda vino tranquilo, porque toda-
via no ha sabido hacerlo, se ponga a elaborar otros
productos, que sequramente tampoco sabra vender.

usted

Nos despedimos de Menéndez-Luarea, con la sensa-
cién de que tiene razén en muchas cosas, pero nuestra
- funcién no es la de analizar nuestras propias entrevistas,
Ese es un trabajo que tienen que hacer nuestros lectores
v que se redondearia si nos enviaran algun comentario
al respecto. Pero como dice don Santiogo respecto a los
Directores Comerciales de las bodegas, creemos que es-
cribimos serd un acto considerado por muchos de nues-
tros bodegueros como una inversién a fondo perdido,
como una pérdida de tiempo. Es que somos asi... Las te-
larafias pueden comemnos, pese a lo que diga el respon-
sable del INDO, el 1.” de enero del 93. Ese dia, aunque
sea un dia no laborable, a muchos las telarafias lo van
a dejar pegado a la camo. Definitivamente pegado.

RENE H. MONTARCE-RIEU
para Consejo Abierio

Consejo Abierto
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POR UNA VENDIMIA DE CALIDAD

La palabra «calidad» esta resultando el gran reto de los productos terminados en los distintos sectores productivos.
Debemos entender que bajo esta denominacion se encuentran recogidas todas las atenciones y cuidados que de-
ben aportarse a determinados productbs para poder competir con un minimo de garantias con otros productos si-
milares o para ganar cuotas de mercado a productos que, aunque distintos, enfrenten su comercializacion.
En el subsector vitivinicola de Castilla-La Mancha —y de otras regiones espainolas— se ha hablado mucho sobre
la calidad de mostos, vinos, etc., pero en muy pocas ocasiones se ha incidido con agresividad en la «calidad de

Ia vendimian.

En este breve articulo tratamos de orientar al viticultor en relacién a las normas que deben observarse para obte-
ner v hacer enirega en la bodega o cooperativa de las uvas vendimiadas en condiciones 6ptimas para una correcta

y mas sencilla elaboracion posterior.

La vendimia, tal como la entiende el viticuitor,
es la serie de faenas y trabajos agricolas que se
realizan en las plantaciones de vid en el momen-
to de madurez de las uvas v hasta la entrega en
bodega.

En esta actividad estan comprendidos los tra-
bajos preparatorios —acondicionamiento de ma-
quinaria, organizacion de los trabajos, mano de
obra, distribucion, ttiles de vendimia— v los tra-
bajos de vendimia propiamente dichos, es decir,
la operacién mecénica de cortar racimos, carga v
descarga.

La mayor preocupacién del viticultor es que el
proceso de cortar racimos se realice de una for-
ma ininterrumpida, sin tiempos muertos, con ven-
dimias cortas que permitan llevar la uva a la bo-
dega en el menor tiempo posible.

En los tiempos actuales sentimos disentir clara-
mente con la tradicional vendimia manchega, El
viticultor tiene la respensabilidad v la obligacién
de entregar el producto en las mejores condicio-
nes, tratarlo con esmero va que, fundamental-
mente, facilitar al elaborador el proceso de ob-
tencién de mostos v vinos depende de forma ra-
dical en la calidad y sanidad de la materia prima
entregada

Para nuestras cooperativas la asuncién de esta
obligacion tiene que ser un objetivo tan impor-
tante como el efectuar una vendimia rapida. Tie-
nen gue ser conscientes del problema que se pre-
senta cuando los socios entregan la vendimia en
deficientes condiciones: la elaboracion posterior
se encarece considerablemente e incide en los
gastos generales de campana.

Por lo tanto, mejoremos el clasico criterio del
viticultor al considerar terminada su aportacion
con la entrega del sticket» de peso y grado. No
es asf, ni debe serlo, su labor terminara con el
proceso de elaboracidn del vino.

¢No es cierto que los elaboradores particulares
solucionan la adquisicién de sus partidas de uva,
seleccionando los clientes y ain mas la calidad
de la uva entregada por cada remolque? La ra-
z6n es muy simple: vendimias en malas condicio-
nes con materia prima alterada son sinénimo de
carestia de elaboracién, produccién final de vinos
de dudosa calidad (a pesar de la intervencion del
endlogo) v, en muchos casos, dificultades en el
mantenimiento de homogeneidad en las calida-
des de caldos y vinos.

NORMAS A DESARROLLAR
PARA VENDIMIAS DE CALIDAD

Fecha de la vendimia

No entraremos en profundidad en este tema,
que merece articulo aparte, por considerar que
deben ser las Cooperativas y bodegas las respon-
sables de encauzar el momento ideal de efectuar
la recoleccién de uvas en funcién de la calidad
de vinos a elaborar, tipos, etc.

Si queremos destacar que van en aumento los

controles de maduracion de las uvas en nuestra
Denominacién de Origen y que esperamos sea
en poco tiempo una norma més dentro de la ac-
tividad de vendimia.

Operaciones de vendimia

Es necesario efectuar vendimias limpias, evi-
tando en todo momento transmitir malos olores,
sabores o suciedad que puede perjudicar la sani-
dad de la recoleccion,

Para ello los utensilios de corta, tanto sean na-
vajas, tijeras u otros deben estar limpios vy sanea-
dos periddicamente.

La mezcla de vendimias de distinta calidad en
el mismo remolque no es practica aconsejable. Es
preferible la descarga y nueva carga de las dife-
rentes recolecciones.

Cuidar las uvas con esmero, evitando golpes,
estrujados o presiones excesivas que hagan fluir
el mosto de la pulpa, con el consiguiente peligro
de oxidaciones v fermentaciones no deseables.

CUIDADOS ESPECIALES

— en fransporte y manejo de vendimia actuar te-
niendo muy en cuenta lo siguiente. para pro-
curar la entrega del mayor nimero posible de
racimos con uvas enteras; .

— no efectuar entrega de vendimias sobremadu-
ras, excepto en el caso que el tipo de vino a
elaborar lo demande (el grado Beaumé alto
no es sinénomo de calidad):
evitar la sobrecarga en los recipientes de re-
cepcidn primaria de uva (cubos, espuertas, se-
ras y otros) y no ejercer presién sobre ellas;
— evitar los transportes largos, sobre todo en re-
molques sobrecargados y compactados —muy
frecuentes en la regibn—, que produce un
ablandamiento del hollejo de la uva y tam-
bién escurrido de mostos, fuente de prolifera-
cién de alteraciones peligrosas;

evitar golpes, transportes rudos v saltos brus-

cos del remolgue;

depositar la vendimia de forma ligera y no in-

tentar acomodarla para aumentar la capaci-

dad del recipiente;

— para cada viaje se hace necesario el lavado

de lonas del remolque, para lo cual se debera

habilitar un lugar en cada bodega para facili-
tar la operacién, teniendo la precaucion de
dejarlas secar;

proceder a la limpieza pericdica de los reci-

pientes de vendimia de igual forma que en el

punto anterior, aprovechando el cambio de
parcela;

— evitar el transporte en las horas de mayor ca-
lor, sobre todo con vendimias alieradas o
deficientes;

— no mantener los remolques durante mucho
tiempo expuestos al sol v realizar la descarga
répidamente. Cuando sea posible la regula-
cién de entrada de vehiculos debe ser norma

_nas y que estas vendimias puedan verse muy be-

adecuada para evitar acumulaciones y largas
esperas, asi como la instalacién de lugares
protegidos o sombreados en la espera de des-
carga, aunque ello suponga un mayor gasio;

— un buen momento de proceder a la limpieza
de los ttiles y recipientes de vendimia son los
cambios de parcela, aungue lo ideal seria
efectuarlos diariamente en los lugares donde
se disponga de agua;

— utilizar recipientes de poca capacidad que
permiten una menor carga y una seleccién
mejor de las calidades, aunque se produzca
una mayor utilizacién de recipientes y se ele-
ve el volumen a transportar. Esto lleva como
contraprestacién mas flexibilidad de los ope-
rarios en la vendimia y una mayor comodidad
en el manejo de las uvas.

Cuando nos encontremos campanias con tiem-
po lluvioso es preciso aumentar las precauciones,
siendo en primer lugar las propias bodegas las en-
cargadas de marcar la pauta de entrada de la re-
coleccion. Ademas el viticultor debe observar las
siguientes atenciones:

— evilara la mezcla de racimos con claros sinto-
mas de podredumbre con uvas mds o menns
sanas;

— recolectard las uvas menos asépticas en pri-
mer lugar para evitar una mayor proliferacion
de hongos, pero siempre teniendo la precau-
cién de extremar las medidas de limpieza de
remolque v recipientes cuando se continia
con parcelas sanas.

No seria mala préctica la utilizacién de produc-
tos antioxidantes en el mismo remolque, utilizén-
dolo en capas segtn se va procediendo al llena-
do del vehiculo en este tipo de vendimias, sobre
todo si es la misma cooperativa la que induce a
su realizacion.

CONSIDERACION FINAL

Esperemos que en esta campana la vendimia
se realice en las mejores condiciones de sanidad
y el tiempo, que tantas veces nos perjudica, nos
ayude esta vez.

Dada la importancia de este tema nos hubiera
gustado profundizar en aspectos mas técnicos
como: controles, baremos de calidad, anotacio-
nes de campo y otros. En este primer afo nos da-
remos por satisfechos si se va pensando, cada vez
mas, en la idea de vinos sanos con vendimias sa-

neficiadas cuando el viticultor va aportando en
mayor medida precauciones en la recoleccion, te-
niendo la imagen de que la uva es vino aun sien-
do todavia uva.

Tomelloso, agosto 1990
M. ANGEL BERNAO BERRUGUETE

Agente de Extension Agraria

Tomelloso (Ciudad Real)

Consejo Abierto
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PISANDO
FUERTE

E ntramos pisando fuerte en la muestra presen-

tada en el Palacio de Congresos y Exposi-
ciones de Madrid que, bajo el nombre de «SE-
LECCION 90» agrupé los vinos mas interesantes
de la region castellano-manchega.

Dicha seleccién y su posterior exposicién fue
organizada por la Consejeria de Agricultura de la
Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha,
con el concurso de prestigiosas figuras de la cata
y la enologia, con el propésito de determinar cua-
les eran los mejores vinos con Denominacién de
Origen de nuestra Autonomia.

Los vinos acogidos a nuestro Consejo Regula-
dor de la Denominacidn de Origen La Mancha,
se llevaron la mayoria de los premios v mencio-
nes otorgadas.

Queremos felicitar desde estas paginas el es-
fuerzo de los organizadores de dicha muestra, el
tino v seriedad de los expertos seleccionadores y
el trabajo cada vez mejor realizado por nuestros
elaboradores.

LOS FRANCESES DICEN
«CHAPEAU»

S ) . al
t de la Ca ~de Comercio de Burdeos y
+ U, o had

ecibimos la visita de la Camara de Comercio

de Burdeos, que venia acompanada por los

representantes mas destacados del sector vitivini-

cola bordelés. Su objetivo era conocer nuestra vi-

ticultura y visitar las distintas bodegas acogidas a
nuestro Consejo Regulador.

La impresion llevada por los representantes de
esa Camara de Comercio y sus acompanantes fue
altamente positiva: se fueron con el convenci-,
miento de que en nuestra region las cosas refe-
rentes al vino se hacen igual o mejor que en cual-
quier otro pais comunitario.

FERIA DE MANZANARES
Una cuestion de fechas

C omo ya es habitual, nuestro Consejo Regu-

lador abrié las puertas de su stand en la Fe-
ria Regional del Campo v de Muestras de Man-
zanares (Ciudad Real). El transcurso de la misma
se desarrollé sin grandes cambios en relacién con
sus anteriores celebraciones.

NOS MOVEMOS CON BUEN
RITMO Y MEJOR MARCHA

La falta de visitantes especializados (comprado-
res de vinos y vendedores de alta tecnologia) y el
exceso de personal dedicado a «juntar pegatinass,
restaron brillo, una vez mas, a una Feria que, por
tradicién, debiera ser una de las méas importantes
del sector.

Es cierto que mantener las tradiciones vivas
hace que un pais 0 una regién se fortalezcan y
no es menos verdad que la misma tradicion hace
coincidir esta Feria con las fiestas populares de
ese municipio manchego. Creemos que en este
caso, las autoridades organizadoras debieran ha-
cer caso omiso de esa costumbre, que no aporta
nada al sector y transforma nuestros stands en un
lugar de diversién, similar al que ofrecen en el re-
cinto, los titiriteros, magos y otros artistas que por
el mismo pululan.

v Mi-
guel Espadas. Las Zagalillas fueron lo mds guapo de la
Feria.

Nuestro Presidente D. Salvador Jarefio (centro)

UN LUJO
EN JAEN (

i

G vardando grandes similitudes estéticas con

los clubes privados a que nos tienen acos-
tumbrados las peliculas inglesas clésicas, se inau-
quré recientemente en Jaén un «Club del Vino»
por la iniciativa de una pareja de conocidos
miembros de los medios de comunicacién loca-
les.

La presentacién de dicho Club se «regé» con
vinos de la bodega de Julian Santos (Quintanar
de la Orden-Toledo), seleccionado por su calidad,
para envolver con su aromdtica seriedad el rega-
lo que fue la inauguracion.

Esta eleccién motivé la presencia del Presiden-
te de nuestro Consejo Regulador, don Salvador
Jarefio Cafias, quien durante el discurso inaugu-
ral, tuvo oportunidad de explayarse sobre nues-
tros vinos en general v sobre los de la bodega de
Julidn Santos en particular,

Fue amplia y distinguida la presencia de auto-
ridades regionales, nacionales y de miembros de
la prensa y medios de comunicacién en general,
que tuvieron oportunidad de disffutar de las ins-
talaciones del Club, que sin duda es tnico en su
género.

Deseamos a los amigos del «Club del Vino» de
Jaén que tengan suerte en su aventura y muchos
imitadores.

«SALIR DE LA CUEVA»

unque este titulo no sea mds que un juego

de palabras, no.fue un acto lidico la pre-

sentacién que «Cueva del Granero» hiciera de sus

vinos los dias 25 v 26 de julio en el restaurante

La Maestranza de Madrid, por intermedio del
Club de Gourmets.

CUEVA
DEL GRANERO s4

Esta presentacion, realizada por el Circulo Gas-
trondmico de Espaiia, es una muestra mas del sa-
ber hacer de la bodega en cuanto al plano co-
mercial se refiere y una estrategia digna de ser co-
piada por muchos de nuestros bodegueros que
se obstinan en «no salir de la cuevas,

PUEBLA DE ALMORADIEL
Las mujeres no se callan y hacen
bien

romovida por la Asociacién de Amas de Casa

de Puebla de Almoradiel, se llevé a cabo la

Tercera Fiesta de la Vendimia en ese municipio
de La Mancha.

Fue Pregonero de la misma don Salvador Ja-
refo Cafas, Presidente del CRDO La Mancha,
quien no pudo dejar de hacer notar en el trans-
curso de su alocucién, la extrafieza que producia
que una asoclacién de amas de casa fuera la ges-
tora encargada de mantener viva una manifesta-
cion tan ancestral y popular como la fiesta de la
vendimia, cuando todos sabemos que los Ayun-
tamientos tienen, sin excepcién, una Comisién de
Festejos que serfa la encargada de sentarse a pen-
sar en esas cosas. Esto no es una critica de fon-
do, puesto que esa celebracidn se llevé a cabo
con el auspicio del Ayuntamiento de Puebla, pero
es que la «forma» también tiene que ser cuidada
por aquellos a quienes elegimos para que repre-
senten nuestras necesidades y nuestros afectos.

«Recuperar nuestras raices fue posible, esta vez,
gracias a la gestién de las mds de trescientas mu-
jeres que componen la Asociacién de Amas de
Casa» son, entresacadas, algunas de las palabras
de Salvador Jarefio, quien agradecié la importan-
cia de la labor de esas mujeres manchegas, que
conocen la extraordinaria significancia que tiene,
para la gente de nuestro campo, el momento ma-
gico en el que comienza la transmutacion de la
uva en vino,

RENE H. MONTARCE-RIEU
Para CONSEJO ABIERTO

Consejo Abierto
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LA HISTORIA

La historia cronolégica de las Bo-
degas Julidn Santos, S.A., llevaria por
si sola un texto tan complejo v exten-
so que excederia los limites de este
periddico y los de la funcién exclusi-
vamente informativa que de él pre-
tendemaos.

No obstante trataremos de contar
esa historia, que similar a la de tantas
otras bodegas manchegas, habla del
teson, de la fe y la esperanza, de
aquellos que fueron pioneros en la
elaboracién industrial de nuestros vi-
nos.

Es en el afio 1900 cuando Lucio
Santos construye su primera bodega
elaboradora de vinos, en la Villa de
Don Fadrique (Toledo). La misma se
mantiene con el nombre de su fun-
dador hasta el afno 1929. A partir de
dicho afio es su hijo, Julidn, quien
ocupa el puesto de su padre en la
conduccién de la bodega, la que se
transforma, en 1949 en la empresa
Julign Santos Aguado y Cia., S.L
con la totalidad de las acciones en
propiedad de la familia Santos.

Pero mientras crecia la personeria
juridica de la bodega, también lo ha-
cia su capacidad de funcionamiento,
pues en ese mismo ano 1949, la em-
presa se traslada a otra bodega ma-
yor, construida por la sociedad en la
misma localidad.

Una magnifica finca, de 700 hecta-
reas y casi la mitad de vifiedos, la
«Monte Alcaldes, significd el primer
gran paso expansionista de la familia
Santos, que la adguieren en el afo
1960 v en donde también construyen
una bodega. Doce afios més tarde, en
el 72, construyen ofra bodega en
Quintanar de la Orden, Toledo, a la
que dotan de las mds modernas ins-
talaciones para la elaboracién de vi-
nos, _

La necesidad de producir mejores
vinos y de contar para ello con la ma-
teria prima idénea, lleva a los Santos
a adquirir en el ano 1979 la finca Los
Trenzones, en la que experimentan
con gran éxito la introduccion de
nuevas variedades y la mejora de las
existentes.

La bodega de Quintanar de la Or-
den se ve completada, en el ano
1987, por un tren de embqteﬂado de
alto rendimiento y que cuenta con las
mias modernas técnicas que permiten
un producto final perfectamente aca-

bado tanto interior como exterior-
mente,

LOS VINOS

Tintos, tintos de crianza, rosados v
blancos se distinguen entre si por sus
caracteristicas especificas, pero estan
todos aunados por un sello de cali-
dad y un gusto particular que los hace
perfectamente identificables entre
otros vinos de la regién, Elaborados
siguiendo los procesos técnicos mas
modernos v partiendo de una selec-
cién de uvas de primera categoria, los
vinos de esta bodega podrian catalo-
garse como ejemplares dignos de las

mejores mesas.

DON FADRIQUE 1985.
Tinto

Variedad: Cencibel.

Vendimia: 1.* quincena de sep-
tiembre.

Elaboracién: En depésitos de ace-
ro inoxidable, autovaciables v refrige-
rados. Fermentacion a 25° C, con
maceracién de 72 horas. Trasiegos
con densidad de 1.030.

Mantenimiento en depésitos: 2
anos.

Manienimiento en cueva (botellas):
1 afo a 15° C.

DON FADRIQUE. Crianza
1983. Tinto

Variedad: Cencibel.

Vendimia: 1. quincena de sep-
tiembre.

Elaboracién: en depésitos de ace-
ro inoxidable autovaciables y refrige-
rados. -

Fermentacién a 25° C, con mace-
racion de 72 horas. Trasiegos con
1.030 de densidad.

Mantenimiento en depdsitos: 2
anos.

Mantenimiento en roble: 1 ano.

Mantenimiento en cueva (botellas):
1 afo a 15* C.

BODEJAS J. SANTOS, S. A., DE QUINTANA
(TOLEDO). 90 ANOS DE HISTORIA

DON FADRIQUE 1988.
Blanco

Variedad: Viura.

Vendimia: Finales de agosto.

Elaboracién: Fermentacién a 18°
C. en periodo tumultuoso que dura
de 8 a 10 dias. Fermentacién lenta de
15 dias.

Embotellado: con més o menos 3
meses Y con comercializacién inme-
diata.

= g X e F 3

DON FADRIQUE 1988.
Rosado

Variedad: Cencibel.

Vendimia: 1.* quincena de sep-
tiembre.

Elaboracién: en depésitos de ace-
ro inoxidable, autovaciables, sin ma-

ceracion vy a temperatura controlada
de 18° C.

Nave de crianza en roble.

Consejo Abierto
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)E LA ORDEN PARA TODOS LOS GUSTOS

UNOS NO ESTAN PORQUE NO
QUIEREN Y OTROS SE QUEJAN
' PORQUE NO ESTAN...

Los lectores que nos vengan siguiendo, notardn que en esta seccién
no viene el reportaje de dos bodegas, tal como ocurrfa Gltimamente. Ello
no se debe a nuestra culpa, puesto que esta media pagina 9 estaba dedi-
cada a promocionar gratuitamente una bodega elaboradora, empresa que
dio la callada por respuesta, cuando le requerimos los elementos necesa-
rios para efectuar el mencionado articulo (una foto en blanco y negro vy
un breve resumen de la historia de la bodega). Personalmente, como pe-
riodista, a mi no me preocupa que sean indolentes hasta el punto deno
querer colaborar con ellos mismos; lo que me lastima como hombre que
trabaja para La Mancha y sus vinos es que estos mismos bodegueraos se
quejen porque nadie los conoce, porque venden poco, porque nadie
hace nada para promocionarlos. Nuestra media pagina nimero 9 cues-
ta mucho dinero que lamentablemente tengo que ocupar en hablar de
estas cosas desagradables, en lugar de poner a otra bodega que se lo
merezca. Ocurre que no me dieron tiempo para hacerlo v me hacen
acordar al aforismo del perro del hortelano, aquel «que ni come, ni deja
comer al amos.

Elaboracidn coatmlda. RENE H. MONTARCE-RIEU

Modemo tren e
4 de embotellado

que equipara En nuestro nimero anterior y por motivos ajenos a nuestra voluntad,
;:;;:s — hemos omitido algunas marcas de vinos de esta Denominacién de Ori-
mejores de la gen, que fueran galardonadas en la «Seleccién 90» con la calificacién de
;egm?;en o «EXCELENTES». Pedimos disculpas por las omisiones referidas y citamos
il i due a continuacion a todas aquellas que merecieran esa mencién.
capacita a la
EMpTese pars BLANCOS JOVENES
obtener

:';’pf:;";ci%cu Vifia Santa Elena (Rodriguez y Berger, S.A.)

hacia el Torres Filoso (Bodegas Torres Filoso)

consumidor. Senorio de Guadianeja (Vinicola de Castilla, S.A.)
Zagarén (Coop. Nira. Sra. de Manjavacas)
Enverado (Cosecheros Embotelladores, S.A.)

BLANCOS CLASICOS

Estola (Fermin Ayuso Roig)
Yuntero (Coop. Ntro. Padre Jests del Perdén)

ROSADOS

Torres Filoso (Bodegas Torres Filoso)

Cristo de la Vega (Coop. Cristo de la Vega)

Don Fadrique (Bodegas Julidn Santos)

Cueva del Granero (Bodegas Cueva del Granero, S. A

TINTOS DE CRIANZA

Don Eugenio (Coop. Virgen de las Vinas)
Cueva del Granero (Bodegas Cueva del Granero, S.A.)

TINTOS RESERVA

la variedad

“viura, tan poco usada en nuestra re- Yuntero 85 (Coop. Ntro. Padre Jesiis del Perddn)

_ gién. . Arboles de Castillejo (Bodegas Torres Filoso)
Destacan el tono v la tenue sagaci- Castillo de Daimiel (Cooperativa La Daimielefa)

“dad de los rosados francos de pala- Sandogal (Coop. Ntra. Sra. de Manjavacas)

dar y punzantes de aroma.

: RENE H ONTARCE RIEU! TINTOS GRAN RESERVA

‘Para ,CONSEJO ABIERTO Vega Zacatena 80 (Bodegas Pinilla Peco)

Estola 78 (Bodegas Ayuso)
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EL VINO NUESTRO DE CADA DIA

REFLEXIONES

1 vino le han ganado la partida una serie
de bebidas exéticas que a través de una
publicidad masiva y bien dirigida incitan a su
consumo en detrimento del vino por el que hay
evidente obsesién de mezclarlo vy confundirlo
con la terrible plaga del alcoholismo. Y lo la-
mentable es que tan burda camparia esté mar-
cada con ciertos tintes de oficialidad.

n el dltimo nimero de «CONSEJO ABIER-
TOa, publicacién trimestral que el Con-
sejo Regulador de la Denominacién de Origen
LA MANCHA distribuye gratuitamente a
25.000 viticultores —si, decimos bien, jveinti-
cinco mil'—, amén de hacerlo sequir a otras
instituciones, Embajadas, Agregadurias Comer-
ciales y otras representaciones repartidas por
todo el mundo, se destaca la loable labor em-
prendida por la Consejeria de Agricultura de
Castilla-La Mancha a través de la Jefatura de
Comercializacion Agroalimentaria v su Direc-
cién General de Estructuras Agrarias que, des-
de el pasado afo, viene poniendo en marcha
un estudiado, serio v ordenado plan de actua-
ciones en apoyo, difusién y consumo de nues-
tros vinos. La campana se justifica ante el in-
discutible nivel de calidad que exhiben los di-
ferentes y variados vinos de LA MANCHA,
merced a la esmerada elaboracién que los in-
dustriales aportan, al haber apostado decidida-
mente por la calidad.
Siguiendo la linea v ejemplo de los princi-
pales paises vinicolas de la CEE, el es-
fuerzo de los empresarios y el muy meritorio
de algunas cooperativas ha sido inmenso y una
transformacién profunda ha cambiado técnicas
y tradiciones que venfan quedandose obsole-
tas, culminando su obra con la adaptacién de
instalaciones al rango de dignidad que mere-
cen.

Tan loable esfuerzo, encaminado a la mejo-
ra de producciones, posterior presenta-
cién e imagen de sus vinos, queda en gran par-
te anulado por la falta de visién para, después,
aplicar un marketing inteligente, realizar estu-
dios de mercado vy fortalecer la raquitica cons-
titucién de sus equipos de distribucién. En ge-
neral, no todos evidencian una falta de agresi-
vidad comercial decidida que les abra puertas
y caminos para potenciar el consumo nacional
y la exportacién. Este es su gran pecado. No es-
taria por demads realizar un objetivo andlisis de
como actlan nuestros mas préoximos competi-
dores —ltalia y Francia— vy sacar conclusiones.

or si ello fuera poco y en lo que a LA
MANCHA se refiere, a tan grave proble-

ma hay que sumar los que se derivan de otras
conductas un fanto incoherentes de sectores
vinculados al vino. Fijémonos en la Hostelerfa.
Un escogido nimero de restauradores presen-

ta en sus Cartas de Vino un extenso abanico
de los elaborados en la regién, lo que nos ha-
laga destacar porque ello evidencia un carifio
por lo que les es de algiin modo propio y por
apostar decididamente por su difusién. Ahf es-
tén esos premios «GANIMEDES» que la Aso-
ciacién de Viticultores otorga a los restaurado-
res profesionales dignos, con amor a su tierra
y que cubren la primera linea en la defensa del
vino manchego. Citémoslos:

— MESON DON QUIJOTE, de Mota del
Cuervo.

— RESTAURANTE CASA PACO, de Alca-
zar de San Juan, y el reciente v altimo a

— RESTAURANTE ADOQLFO, de la impe-
rial Toledo.

C omo anécdota y para ejemplo de muchos,

el de aquel modesto barman, en tierras
de la ofra Castilla que a la puerta de su humil-
de establecimiento tiene colocado este cartel,
que han visto nuestros ojos: «con el debido res-
peto a las otras regiones, agui sélo servimos vi-
nos de nuestra zona». Silenciamos la reflexién
para evitar sonrojos. Desgraciadamente, el
ejemplo de los restauradores galardonados, v
de algunos otros, no ha sensibilizado al grueso
del sector, sin duda porque los beneficios que
obtienen con ofros nombres y marcas anulan
voluntades, manchan conductas e incitan a
despreciar lo de su propia tierra a costa de un
mayor lucro, Y ya se sabe: «poderoso caballe-
ro es don dineros.

D e un documentado informe acerca de las
perspectivas del sector vitivinicola de
nuestra zona, publicado en el libro «Vinos de
Castilla-La Mancha», el Jefe de Comercializacion
Agroalimentaria don Ricardo Rodriguez, recono-
cida autoridad en la materia, pone el dedo en la
llaga v a él nos remitimos, trasladando a este ar-
ticulo algunas de sus acertadas conclusiones:

—Para las medidas a tomar en el futuro se ha
trazado el panorama esperado para los préximos
anos, pero no se pasara de la situacién actual a
la futura en forma brusca ni mégica, sino a tra-
vés de un protagonismo del sector que supon-
dra esfuerzos, sacrificios y un cambio de conduc-
ta sensible.

Los caracteres mas notorios del comercio de
nuestros vinos, los puntualiza asi:

~  — Oferta competitiva, atomizada y poco dife-
renciada.

— Falta de capacidad negociadora del bode-
guero, en general.

— Falta de organizacién comercial propia del
sector.

— Debilidad financiera de la empresa.

— Vinos de buena calidad pero con poca
imagen publica.

C onsideraciones todas ellas que merecen
un estudio serio v meditado para la so-
lucién, en parte, del problema.

os premios y galardones que de algin
tiempo a esta parte vienen consiguiendo
nuestros vinos en concursos y certamenes,
aparte de generar estimulos y ser motivo de ha-
lago v orgullo para todos, deben ser aprove-
chados para abrir brechas en mercados en los
que son practicamente desconocidos. La idea
que de ellos se tiene no se corresponde con la
categorfa y calidad que ostentan. Sin embargo,
en los mercados en los que accedemos, juga-
mos la baza «del precio tirados.

nsistimos, hay que abrir nuevas puertas y an-
dar muchos caminos pero sin infravalorar
lo que ofrecemos a la hora de la comercializa-
cién. Aprovechemos al méximo que nuestros
vinos han sido premiados porque tienen cali-
dad, gustan y son competitivos, pero hay que
ensanchar mercados y esos 5.300.000 litros ex-
portados desde el dltimo uno de enero hasta
el agosto actual por los industriales de nuestra
Denominacién de Origen, deben ser multipli-
cados en anos venideros, cosecha a cosecha y
siempre con el sello de calidad en la oferta.

provechemos la buena relacién precio/ca-

lidad que en ellos concurre porque, quié-

rase o no, tal ventaja queda oscurecida por la

indolencia con la que nos movemos, la ausen-

cia de ideas, la falta de marketing v, en general
la mala planificacién comercial.

0 tro aspecto a cuidar, crear y acercar a mu-

chos rincones —sin olvidar en el que se
mueve la nueva generacién de consumido-
res— una cultura regional en tormo al vino para
que se asimilen conocimientos en cuanto al
buen uso del mismo se refiere.

or tltimo, esa inquietud hay que transpor-
tarla a otras areas de la poblacién, a los
bares que sirven mal el vino, a los restaurado-
res que lo sirven igualmente mal pero que lo
cobran bien, a cadenas de alimentacion, perio-
distas y medios de difusién y en suma a cuan-
tos se mueven en tomo al vino. Las conferen-
cias, cursillos itinerantes, folletos, publicacio-
nes, fiestas de la vendimia, concursos literarios
v una adecuada v seria publicidad arropada por
la propia Administracién v sin relegar al olvido
cualquier otra actividad que pueda sembrar in-
quietudes y estimulos. El no hacerlo asi, serd
seguir cayendo en un grave pecado para el que
no esta previsto ninguna clase de indulgencia.

o tragico es que la criatura —el vino nues-

tro de cada dia— llamado a recorrer lar-

gos caminos, precisamente por ese gran peca-

do, se quede quieto en la tinaja, sin pensar que

tras la forzada sonnsa de la indiferencia de los

hombres, se oculta el dolor de la MANCHA
DEL VINO.

Miguel Espadas
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FIRMA INVITADA

FACTORES DE LA PRODUCCION
VITICOLA

Esquematicamente, se puede afirmar que, esencial-
mente, estos factores son: clima, suelo, planta y técni-
cas de cultive.

El clima v el suelo en el que se desarrolla la planta-
cion de vina —vifiedo—, influyen notablemente en el
desarrollo vegetative v consecuentemente en la pro-
duccién de uva.

También las técnicas de cultivo afectan a la produc-
cién de racimos, pero el andlisis de este factor exigiria
otro articulo mas extenso.

La planta tiene una influencia decisiva en la produc-
cidn, tanto en cantidad como en calidad. Es, en prin-
cipio, el factor determinante de la calidad.

En el concepto planta, incluyo el conjunto «portain-
jerto-vanedads, va que generalmente los vifiedos tie-
nen «pie americano» para soportar el ataque de la fi-
loxera o de otros agentes patégenos,

Aungue en este articulo solamente haré referencia a
las variedades de Vinifera, es preciso tener en cuenta
que el portainjerto es un componente importante en-

tre los factores que determinan el desarrollo vegetati-

vo de un vifiedo y por ello influyen en la produccién
de uva.

VOCACION DE LAS VARIEDADES

Cada variedad de Vinifera presenta una svocaciéns
especifica, a veces bastante definida, como puede ser
la produccién de uva de intenso aroma, o de uva ca-
paz de dar vinos de alta calidad, o uva con elevada con-
centracidn de antocianos, elcétera.

Los proceses de elaboracién del vino y los tratamien-
tos enolégicos sucesivos, pueden exaltar o disminuir
las posibilidades de calidad que existen en la uva. Por
esto, es evidente que racimos de una variedad con «vo-
caciéne de calidad podran dar un vino de més o me-
nos calidad, pero inexorablemente, de uva procedente
de una variedad sin vocacién de calidad nunca se ob-
tendréa vino de calidad.

Por otra parte, cada vino lleva la «improntas de las
variedades de Vinifera, cuya uva sirvié de base a su ela-
boracién.

No es necesario citar ejemplos para constatar esta
afirmacion.

Pero si conviene recordar que para que las cualida-
des vocacionales de la variedad lleguen hasta el vino,
es necesario que todos los factores intermedios (mo-
mento de efectuar la vendimia, ejecucién de la reco,
leccién, transporte de la uva, elaboracién, précticas
enolbgicas, etc.), sean adecuados v permitan la con-
servacion y transmision de dichas cualidades.

Actualmente se observa en todos los paises de la
CEE una acusada tendencia hacia el incremento de las
plantaciones con variedades productoras de uva de ca-
lidad, v una disminucién, a veces muy importante, de
las superficies destinadas a plantaciones de variedades
productoras de uva de baja calidad, aunque sean pro-
ductivas.

Este hecho tiene explicacion, por la rapida disminu-
cién del consumo de vino de menor calidad.

Todo lo expuesto pone de manifiesto la gran impor-
tancia e influencia de la variedad de Vinifera, en las ca-
racterfsticas y calidades de los vinos que se obtienen
en una regién o en una Denominacion de Origen de-
terminada.

LAS VARIEDADES DE VID,
BASE DE LA CALIDAD

La produccién viticola, en su sentido mds amplio, depende de varios factores que la
condnclonan v que se encuentran profundamente relacionados entre si y formando lo que

podemos llamar un conjunto en equilibrio dinamico.

Poseer unas ideas claras sobre esta cuestion, creo es
de gran interés en relacién con las futuras plantaciones
de viniedo, que han de ir sustituyendo ineludiblemente
a las que, por envejecimiento, pierden pmducﬁvidad__

LAS VARIEDADES DE VINIFERA

En La Mancha, disponemos actualmente de un pa-
trimonio varietal viticola poco variado para una regién
con una superficie de vifiedo tan extensa.

Esto arigina una cierta rigidez en la eleccién de la va-
riedad al proyectar la realizacién de nuevas plantacio-
nes.

Aunque sea brevemente, haremos un andlisis de la
actual situacién varietal viticola en la Denominacién de
Origen La Mancha, para obtener después algunas con-
clusiones.

Es preciso que este andlisis se realice separadamen-
te para las variedades blancas v las tintas, ya que se tra-
ta de situaciones distintas.

El predominio de las blancas sobre las tintas es evi-
dente, v dentro de las primeras es la variedad Airen la
que se cultiva en una superficie préxima al 90 por 100
de la extensién total de vifiedo.

Sin entrar en el estudio ampeloarafico de esta varie-
dad, si puede afirmarse que su expansién se debe a
sus buenas caracteristicas vegetativas v de adaptacién
al medio climatico y edéfico de la zona de produccién
de la Denominacién de Origen.

Su porte rastrero v su nusticidad le permiten sopor-
tar elevadas temperaturas estivales v escasa pluviome-
tria anual, permitiendo asimismo, podas muy cortas v
sencillas, debido a la gran fertilidad de sus yemas.

Produce racimos con uva grande, dorada y esférica,
gue son la base de las elaboraciones de diversos tipos
de vinos y que en los dltimos afios ha hecho posible
elaborar vinos suaves, con aromas primarios agrada-
bles v poco dcidos que tienen muy buena aceptacién
en los mercados nacionales y extranjeros,

Es, en definitiva, una variedad perfectamente adap-
tada a la ecologia de la zona vy que serd por mucho
tiempo la fundamental.

Aun se podrdn obtener de ella productos que con-
sigan agotar sus caracteres enolégicos y de calidad.

Mo obstante, esta variedad, por s sola, no es sufi-
ciente.

Es necesario diversificar la estructura varietal, bus-
cando otras variedades blancas, que aporten a los vi-
nos cualidades mejorantes, como mayor intensidad de
aromas, mayores niveles de acidez, etcétera.

Distintos Centros de Investigacién de la Regién en-
sayan actualmente unas cuantas variedades de posible
emplea. Pero, alin no se pueden recomendar, con se-
guridad, variedades cuyo comportamiento en nuestra
zona se conozca con precisién.

La variedad Macabeo o Viura es probablemente una
de las que presenta mayores v mejores posibilidades.

La variedad Chardonnay, culivada tradicionalmente
en Champagne v otras regiones de Francia v otros pai-
ses, y famosa por obtener de ella grandes vinos blancos
de renombre mundial, presenta dificultades de adapta-
cion a nuestra ecologia v baja produccién. Por ello, su
cultivo en La Mancha es, de momento, de éxito dudoso.

También la variedad Riesling, base de los vinos del
Rhin y del Mosela, v cultivada ya en algunas regiones
espafiolas, se esta ensayando, Pero atin es pronto para
emitir un juicio serio sobre sus posibilidades futuras en
La Mancha, aunque es cierto que vegeta con ciertas di-
ficultades.

No disponemos de mayor espacio en este trabajo
para comentar otros aspectos de las variedades citadas
(Chardonnay v Riesling), en cuanto a su posible adap-
tacién a la zona de produccion de la Denominacion de
Origen de La Mancha.

Respecto a las variedades tintas, la estructura varie-
tal es algo distinta,

La variedad Cencibel, denominada también Tem-
pranillo, es la mas importante de las cultivadas en la
zona. '

Produce mostos equilibrados que dan lugar a vinos
aromdticos, de color rojo tubl, de gran calidad v acu-
sada personalidad que mantienen y mejoran sus bue-
nas caracteristicas en el proceso de envejecimiento v
crianza en madera v botella,

Personalmente creo que sus posibilidades enoléagi-
cas y sus cualidades ain no han sido agotadas.

Por otra parte, esta variedad estd plenamente adap-
tada a las caracteristicas climaticas v de suelo de la
zona, por lo que resulta insustituible para la produc-
cién de uva destinada a la elaboracién de vinos tintos
de muy buena calidad, tipicos de la Denominacién de
Origen.

Esta variedad exige técnicas de poda distintas a las
empleadas en Airen, adecuadas a sus habitos de ferti-
lidad de sus yemas, pero féciles de realizar v aplicadas
va de forma generalizada.

La variedad Gamacha tinta se cultiva también con
éxito v su uva seguird empleandose para la obtencién
de determinados tipos de vinao, entre ellos los rosados.

Otras variedades tintas existentes en la zona tienen
escaso interés desde el punto de vista de la calidad,

Las variedades tintas extranjeras, actualmente en ex-
pansién, son la famosa Cabernet Sauvignon v la Mer-
lot. Esta Gltima muy «de modas en Francia.

La Cabernet Sauvignon, justificadamente famosa,
produce racimos de pequerio tamafio, con uva apre-
tada, que dan vinos robustos, arométicos, muy aptos
para el envejecimiento, con el que adquieren gran fi-
nura v aroma. Es una tipica variedad emejorantes para
producir vinos de crianza, de alta calidad.

La variedad Merlot es cepa vigorosa, pero exigente
en suelo y sensible a Botrytis. Con su uva se abtienen
vinos mas suaves que los de Cabemet Sauvignon y que
se «Crians en menos tiempo.

Creemos que estas dos variedades citadas (Cabemet
Sauvignon y Merlot), que va se cultivan en La Mancha,
se podran extender en algunas zonas, pero su cultivo
se debera realizar con densidades de plantacién ade-
cuadas, sisternas de poda especificos v técnicas de cul-
tivo que permitan el suministro de humedad suficiente
para que su desarrollo vegetativo se realice con norma-
lidad

Finalmente, es importante destacar que, en cualquier
variedad, tiene gran importancia para obtener produc-
ciones de calidad, el empleo material vegetativo selec-
to vy sano.

A este respecto, existe en la actualidad un Proyecto
de Seleccién Clonal v Sanitaria de las variedades Ai-
ren y Cencibel, que esté siendo realizado por Técnicos
de la Universidad de Castilla-La Mancha vy de |a Con-
sejeria de Agricultura y qua permitird obtener clones,
de dichas variedades, selectas v exentos de virus,

Este Proyecto supone una importantisima aportacién
a la mejora de la productividad v la calidad de la uva
de los vifiedos gue en el futuro utilicen este material ve-
getativo para su plantacién.

ENRIQUE RODRIGUEZ DE LA RUBIA
Profesor de Viticultura
Universidad de Castilla-La Mancha
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FACTORES DE CALIDAD DE LA VENDIMIA

Los dos principales factores que condicionan la calidad de la

vendimia son:

— La variedad vinifera de que proceden las uvas.
— El estado de madurez en que se recogen.

La afirmacion antes apun-
tada v corroborada por dis-
tintos autores (GIMBER-
TEAU, G., 1984; CHAM-
PAGNOL, F., 1984), es per-
fectamente asumible en la
Denominacién de Origen La
Mancha v pretendemos en
el presente articulo profun-
dizar en el tema.

Respecto a la variedad vi-
nifera de que proceden las
uvas en nuestra Denomina-
cién de Origen de todos es
conocido que la variedad
mayoritaria es Airén {JIME-
NEZ, J.; AMOROS, JA.,
1988) por lo que en el pri-
mer factor no podemos in-
fluir. No obstante la diversi-
ficacion varietal del vinedo
puede ser tema de otros ar-
ticulos en niimeros posterio-
res.

En el estado de madurez
si podemos influir de una
manera drastica v el trabajo
empleado tanto en estudios
de madurez como en zona-
lizacion viticola han produci-
do frutos tan claros e intere-
santes como los vinos jove-
nes y afrutados que han re-
volucionado las técnicas de
elaboracion v la presencia
de los vinos de La Mancha
en muchos mercados.

Dadas las condiciones es-
peciales de la ecologia de
nuestra Regién, la vid no tie-
ne ningun problema para
cumplir completamente su
ciclo vital en el ano ya que
tenemos suficiente insola-
cién v temperaturas eleva-
das. Sin embargo, muchos
afos debido a la sequia por
un lado y a las extremnadas
condiciones térmicas por
otro, se presenta el proble-
ma de que las uvas perma-
nezcan en la planta mas alla
del momento de su MADU-

REZ FISIOLOGICA. Si en
ese momento no se realiza
la vendimia, la baya deja de
aumentar de peso e incluso
disminuye por evaporacion,
los aziicares se concentran
hasta unos niveles que pue-
den comprometer un buen
acabado de la fermentacidn,
los écidos orgénicos son de-
gradados v desaparecen en
grandes proporciones, los
compuestos aromaticos se
vaglatilizan por las altas tem-
peraturas a través de la piel
danada y poco tersa, llevan-
donos este conjunto de fe-

magnitud del muestreo esta-
ra condicionada por los me-
dios econémicos y persona-
les de que dispongamos. Es
aqui donde la estadistica
juega un papel muy impor-
tante va que de una pobla-
cién infinita (cada baya de
cada cepa de cada parcela
de la que se vayan a traer
uvas) debemos estimar una
serie de parametros (acidez
total, grado glucométrico,
pH, relacién glucosa-fructo-
sa, intensidad colorante,
etc...) a partir de una mues-
tra finita.

empresas con el drea de
produccién muy localizada v
con una sola variedad. En el
caso de grandes bodegas y
cooperativas, el area de pro-
duccién es mucho mas am-
plia por lo que se hace im-
prescindible la ZONALIZA-
CION que no es otra cosa
que delimitar zonas homo-
géneas en cuanto a clima vy
suelo. Esta zonalizacion es
mucho més necesaria en el
caso de Denominacién de
Origen de gran amplitud
como es el caso de La Man-
cha.

podemos citar:

este mismo periodo.

IH

® [ndice heliotérmico de HUGLIN (1978).

1-v 2

Para la evaluacion climatica de un medio viticola existen multiples indices entre los que

® [ os grados-dia de WINKLER (1962) que lo constituve la suma de las temperaturas medias
diarias superiores a 10° C para el periodo de 1 de abril al 30 de octubre.

® Producto heliotérmico de BRANAS 1946): P = X x H x 107" donde X es la suma de tem-
peraturas superiores a 10° C durante todo el afio y H la suma de la longitud de dias de

0K e _ _
=Eﬂ- 10) + (Tm 10}XK-

siendo T la temperatura media al dia, Tm la temperatura maxima del dia y K un coeficiente
que depende de la longitud del dia. Existen otros indicadores de la maduracién de tipo fi-
siolégico que se encuentran intimamente relacionados con los anteriores puramente climati-
cos. Estos métodos consisten en predecir la fecha de vendimia a la vista del estado de ciertos
parametros analiticos en fechas anteriores. Podemos citar algunos modelos de prediccién
como el de TRUBERT (1986) v el de MAUJEAN (1983). Nos parece de especial interés la
aplicacién del «coeficiente ambientals (LIUNI, C. 1988) y su adaptacién a distintas varieda-
des en Castilla-La Mancha (AMORQS, J.A.; JIMENEZ, J. y MORALEDA, C. 1990) que con-
siste en determinar el «punto de equilibric» entre acidez total v grado Baumé establecer una
integral térmica de_:.de ese punto hasta el momento de madurez fisioldgica.

némenos v otros a la SO-
BREMADURACION.

La madurez fisiolégica an-
tes citada no se alcanza to-
dos los afios en la misma fe-
cha por lo que la vendimia
deberd siempre estar condi-
cionada a unos muestreos
realizados en la zona de pro-
duccion de la que vayan a
traer uvas a la bodega. La

No cabe duda de que tra-
yendo una baya de cada ter-
cio de cada racimo de cada
cepa en un numero impor-
tante de cepas, tendriamos
una idea muy aproximada
del estado de madurez del
conjunto de la vendimia que
entrard en la bodega. Este
muestreo es aconsejable v
recomendable en el caso de

Con las citas anteriores
pretendo llevar al animo de
nuestros viticultores y endlo-
gos la importancia de los es-
tudios sistematicos en viti-
cultura y enologia que se lle-
ven realizando en otros pai-
ses durante mucho tiempo
con los resultados conocidos
de calidad, seriedad v presti-
gio,

Por lo tanto cabe plan-
tearse un calendario de tra-
bajo en cada empresa vitico-
la, convenientemente aseso-
rada por técnicos, que po-
dria consistir en:

— Situacién sobre un
plano de la comarca de la
procedencia y cantidad de la
uva.

— Zonalizacién de la co-
marca en funcion de micro-
climas y suelos diferenciales.

— Puesta a punto de una
técnica fiable de muestreo.

— Realizacion del mues-
treo en las zonas delimitadas
con anterioridad.

— Vendimiar siempre
cuando se estime que los
parametros de calidad han
alcanzado el punto deseado
para el vino que pretende-
mos obtener,

Es posible que el trabajo
a realizar pueda parecer ina-
bordable pero el hecho es
que en ofras zonas esto es
rutinario v para llegar a ni-
veles competitivos debemos
tecnificar nuestra vitivinicul-
tura. En cualquier caso exis-
ten técnicos en centros ofi-
ciales v privados a los que
acudir v pueden realizar una
buena ordenacién de los tra-
bajos. Con estos seguimien-
tos conseguiremos elevar la
calidad ya contrastada de
muchos vinos de nuestra
Regién.

JOSE ANGEL AMOROS
ORTIZ-VILLAJOS
Ingeniero Agrénomo
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1. INTRODUCCION

En este mes de septiembre se inicia
una nueva campafa de regulacién del
sector vitivinicola, de aplicacién a impor-
tantes productos del mismo: vinos de
mesa, zumos Y mostos de uva, vinagres,
orujos, piquetas y lias.

Aun cuando los vinos de calidad
(V.C.P.R.D.) no estén incluidos, como es
sabido, en estos mecanismos de regula-
cién, las medidas de ordenacién del mex-
cado vitivinicola afectan de manera im-
portante al conjunto de la economia del
sector y resulta obligado, por ello, cono-
cer los nuevos niveles de precios y ayu-
das que serédn de aplicacién para la cam-
pafia que ahora comienza.

Las definiciones de los diferentes pre-
cios institucionales y de los distintos tipos
de intervenciones y mecanismos de ayu-
da estdn recogidas en las péaginas de
AGROBANESTO INFORMA correspon-
dientes a los nimeros 3 y 4 de CONSE-
JO ABIERTO de marzo y julio de 1990,
respectivamente. A ellas nos remitimos
para cuantas aclaraciones necesite el lec-
tor en este sentido.

2. PRECIOS DE ORIENTACION

Por Paulino Cuervas-Mons
Director Técnico de Agrobanesto

- 3. REGIMEN DE DESTILACIONES

3.1. PRESTACIONES VINICAS

(En Pta/Hagdo)
1. Precio de compra que de-
berd pagar el destilador al

productor 110,91
2. Ayudas:
a) A la destilacion:
1. Alcohol neutro:
— global 59,25
— de orujos 80,52
— de vinos y de lias 37,98
2. Aguardiente de orujo = 24,31
3. Aguardiente de vino 21,27
4. Alcohol bruto:
— global 42,54
— de orujos 63,81
— devinos y de lias 21,27
b) A la elaboracién de vino
alcoholizado 19,75
3. Precio del alcohol neutro
entregado (1):
— Global 205,10
— Alcohol de orujo 226,37
— Alcohol de vino y de lias 183,83
4. Precio del alcohol bruto en-
tregado (1):
— Global 188,39

Tipo de Vino

Comunidad de los Diez
{excepto Portugal)

Espaiia

A-l (blanco de 107 a 139
R-l (tinto de 10° a 127}
R-lI (tinto de 12,5 a 157)

487,69 Pta/Hgdo (3,21 Ecu/Hgdo)
487,69 Pta/Hgdo (3,21 Ecu/Hgdo)
487,69 Pta/Hagdo (3,21 Ecu/Hgdo)

426,91 Pta/Hgdo (2,81 Ecu/Hgdo)
426,91 Pta/Hgdo (2,81 Ecu/Hgdo)

426,91 Pta/Hgdo (2,81 Ecu/Hgdo)

Agrobanesto

CAMPANA VITIVINICOLA 1990/91
(1 de septiembre de 1990-31 de agosto de 1991)

— Alcohol de orujo 209,66

— Alcohol de vino y lias 167,12
5. Participacién del FEOGA

por el alcohol (2) 59,25

(1} sl el destilador ha gozado de la ayuda mencionada en
el punto 2, a dichos precios se les restard un Importe Igual al
de la ayuda,

(2} Por lo que respecta a las cantidades de alcahol entre-
gadas al organismo de intervencién por las que se pagd una
ayuda al destilador, a esta participacion se le restara el Impor-
te de la ayuda global pagada.

3.2. DESTILACION DE VINOS
PROCEDENTES DE UVAS NO
VINIFERAS

(En Pta/Hgdo)
1. Precio de compra que de-
berd pagar el destilador al

productor 148,89
2. Ayudas:
a) A la destilacién
1. Aleohol neutro 75,96
2. Aguardiente de vino
y alcohol bruto 59,25
b) A la elaboracién de vino
alcoholizado 57,73
3. Precio del alcohol neutro
entregado (1) 221,81
4. Precio del alcohol bruto en-
tregado (1) 205,10
5. Participacion del FEOGA
por el alcohol (2) 75,96

(1) Si el destilador ha gozado de la ayuda mencionada en
el punto 2, a dichos precios se restard un importe igual al de
la ayuda.

(2) Por lo que respecta a las cantidades de alcohol entre-
gadas al organismo de intervencidn por las que se pagé una
ayuda al destilador, a esta participacitn se le restara el impor-
te de la ayuda global pagada.
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3.3. DESTILACION PREVENTIVA
(En Pta/Hgdo)

1. Precio de compra que de-
berad pagar el destilador al
productor:

— Tipo Al, Rl y RI[ (1)
2. Ayudas: \
a) A la destilacion:
1. Alcohol neutro
2. Aguardiente de vino
y alcohol bruto
b) A la elaboracién de vino
alcoholizado

278,03

202,06
185,35
180,79

(1) Y vinos de mesa estrechamente relacionados desde un
punto de vista econdmico con estos tipos de vinos de mesa,
vinos aptos para convertirse en vinos de mesa.

Por lo que se refiere a la campana
1990/91, la Destilacién Preventiva que-
da abierta desde el dia 1 de septiembre
de 1990.

La cantidad de vino de mesa que po-
dréa destinar cada productor a este tipo de
destilacién serd de 13 hectolitros por hec-
tdrea, como maximo, sin que se supere
en ningun caso el 19% de la cosecha.

3.4. DESTILACION DE
MANTENIMIENTO O DE
SOSTEN

(En Pta/Hgdo)

1. Precio de compra que de-
berd pagar el destilador al
productor:

— Tipo Al Rl y RII (1)
2. Ayudas:
a) A la destilacion:
1. Alcohol neutro
2. Aguardiente de vino

349,43

273,47

2. Aguardiente de vino
y alcohol bruto:

— Tipo Al 250,75
— Tipo Rl y RII 269,10
b) A la elaboracién de vino
alcoholizado:
— Tipo Al 246,16
— Tipo Rl y RII 262,98

(1) ¥ vinos de mesa estrechamente relacionades desde un
punto de vista econdmico con estos tipos de vinos de mesa.

4. REGIMEN DE AYUDAS

4.1. AYUDAS PARA UTILIZACION
EN LA VINIFICACION DE
MOSTOS DE UVA
CONCENTRADOS Y DE
MOSTOS DE UVA

. CONCENTRADOS
RECTIFICADOS
{En Pta/Hgdo)
Importe de la ayuda:
a) Mostos de uva concentra-
dos 185,35

43. AYUDA PARA LA UTILIZACION DE UVAS, MOSTOS DE UVA Y MOSTOS
DE UVA CONCENTRADOS EN LA ELABORACION DE ZUMO DE UVA

b) Mostos de uva concentra-

dos rectificados 255,24

4.2. AYUDA PARA LA UTILIZACION
EN LA ALIMENTACION ANIMAL
DE MOSTOS DE

CONCENTRADOS
(En Pta/Hgdo)
Importe de la ayuda 202,06

5. DECLARACION DE
EXISTENCIAS, COSECHA DE
UVA Y PRODUCCION DEL
SECTOR VINICOLA

Para la debida regularizacién del sec-
tor, la normativa de la CEE establece la
obligatoriedad de efectuar las citadas de-
claraciones. El cumplimiento de las mis-
mas, en los plazos establecidos al efecto,
serd requisito imprescindible para poder
acceder al régimen de destilaciones v al
almacenamiento de vinos y mostos de
aplicacién en el sector.

A percibir por la Admoén.
A percibir por el para campaina de
Producto Importe total beneficiario (65% del | promocién (35% del
utilizado de la ayuda total) total)
Uvas 970,81 Pta/100 Kg. 631,03 Pta/100 Kg. 339,78 Ptas/100 Kg.
Mostos de uva 1.213,90 Pta/Hl 789,04 Pta/HI 424 86 Ptas/HI
Mostos de uva concentrados 4.246,36 Pta/HI 2.760,13 Pta/HI 1.486,23 Ptas/HI

4.4. RESTITUCIONES A LA EXPORTACION (Restituciones a la exportacién de

productos vitivinicolas espanoles)

14

y alcohol bruto 256,76 alores aplicables a partir del 1 de septiembre de 1990
b) A la elaboracién de vino v P P P )
alcoholizado:
— Tipo Al, Rl y Rl 252,20 Importe de la
{1} ¥ vinos de mesa estrechamente relacionados desde un Céd;g:tde Desi i6n de | . Destino'ge li rle;::]}tﬁciién
punto de vista econémico con estos tipes de vinos de mesa. Proginion signacion de la mercancia exportacidn (1) ( gdo)
%ggg % Ié 1% {%} Diversos tipos de mostos de uva con- 01,02, 03 167,12
19 100 (2) | centrados, en funcién de su masa vo-
3.5. DESTILACION DE GARANTIA 2009 60 51 100 (2) | limica y del grado alcohélico adqui-
DE BUEN FIN (Ligada a los 2009 60 71 100 (2) | rido
almacenamientos a largo plazo %g% gg gé %% %
realizados en la campana
1989/90) 2204 21 25 190 Vinos blancos de mesa 02 227,89
2204 21 35 190 03 197,51
(En Pta/Hgdo) 2204 29 25 190
1. Precio de compra que de- o
bera pagar el destilador al 2204 21 29 190 Vinos tintos o rosados de mesa 02 253,72
comprador: " 2204 21 39 190 ' 03 230,93
D 2204 29 29 190
— Tipo Al (1) a0z | ZRaa
— Tipos RIy RII (1) 360,83
2. Ayudas: (1) Destinos:
: lacidn: 01 Venezuela. )
a] A la destilacion: 02 L:,s‘p:t'ses de Africa a excepcién de los explicitamente excluidos en 03.
1. Alcohol neutro: 03 Los demds destinos a excepcitn de los terceros paises siguientes: Todos los paises de América, Argelia, Australia, Aus-
. Tipo Al 267 57 tria, Chipre, lsrael, Marmuecos, Repiblica Democrética Alemana, Sudairica, Suiza, Tinez, Turquia, Yugoslavia y Portu-
5 ! 1. 5
= TIPO RI y RIl 285,92 2) El g?.:dn alcohélico que debera tenerse en cuenta es el grado alcohélico volumétrico en potencia.
_ il il
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Declaracion de existencias

Los tenedores de vino y mosto debe-
ran realizar entre los dias 1 y 7 del mes
de septiembre una declaracién de exis-
tencias, referida al 31 de agosto de 1990.

Declaracién de cosecha de uva vy
produccién

Las declaraciones de cosecha de uva,
de produccién de vino y de productos
distintos del vino procedentes de la uva,
referidas a 30 de noviembre de 1990, de-
berén ser realizadas por las personas fisi-
cas o juridicas, o sus agrupaciones tene-

- doras o productoras, durante el periodo

comprendido entre el 1 y el 15 de di-
ciembre de 1990.

Todas las declaraciones se presentaran
en las Jefaturas Provinciales del SENPA
o en sus dependencias (unidades de al-
macenamiento), v en su defecto, en los
Ayuntamientos correspondientes, segin
los impresos oficiales existentes y cuyo
modelo se establece en la Orden del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién de 20 de junio de 1990 («BOEa»
n.® 151 de 25-6-90).

6. PUESTA EN PRACTICA DE LAS
MEDIDAS COMPLEMENTARIAS
RESERVADAS A LOS
POSEEDORES DE
CONTRATOS DE
ALMACENAMIENTO A LARGO
PLAZO DE LOS VINOS DE
MESA PARA LA CAMPANA
1989/90

Los titulares de contratos de almacena-
miento a largo plazo de vinos de mesa,
blancos (Al) vy tintos (Rl y RIl), para la
campana 1989/90, podrén a partir del 16
de septiembre de 1990, optar por una de
las siguientes acciones:

a) Proceder a la Destilacién de Garan-
tia de Buen Fin para una cantidad de vino
de mesa sujeta a contrato de hasta el 3%
de la cantidad total de vinos de mesa que
hayan producido durante la campana
1989/90.

b) Realizar uno o mas contratos de al-
macenamiento por un periodo de 4 me-

__gmbanes_ 00

Un Servicio gratuito de Informacién, Asesoramiento y Gestién dirigido al mundo Agrario y Agroalimentario.

ses para la totalidad o para una parte de
la cantidad de vino de mesa sujeta a con-
trato superior al 3 por 100 de la cantidad
total de vinos de mesa que hayan produ-
cido durante la campafia 1989/90. Estos
contratos podran celebrarse hasta el 15
de enero de 1991.

Para aquellos beneficiarios que se aco-
jan a la opcién a), Destilacién de Garantia
de Buen Fin, el precio de compra a que
debera adquirirles el destilador el vino en-
tregado serd de 344,02 ptas/Hgdo., tal
como queda reflejado en el apartado 3.5.
En dicho apartado se recogen, igualmen-
te, las ayudas a percibir por los destilado-
res, segin el producto final obtenido.

En el caso de titulares de contratos de
almacenamiento que se acojan a la op-
cién b), nuevos contratos a 4 meses, el
importe de la ayuda seré el previsto para
los contratos de almacenamiento a largo
plazo para la campana 1989/90. Esto es,
2,1711 ptas/Hl. vy dia.

Estos nuevos contratos de almacena-
miento se podréan rescindir a peticién de
los interesados y, en estos casos, la ayu-

‘da al almacenamiento se pagara por el

periodo durante el cual el vino haya es-
tado sujeto a tal contrato.

El vino objeto de estos contratos no
podra ser destinado a la Destilacién de
Garantia de Buen Fin.

e Agrobanesto informa al agricuitor,
ganadero o industrial agroalimentario
de las ayudas, créditos y subvenciones
existentes, ya provengan de la
Administracion Central, Autonomias o
Comunidad Economica Europea
(FEOGA-garantia, FEOGA-orientacion).

e Agrobanesto realiza por usted
todas las gestiones necesarias y los
tramites de rigor para el cobro de dichas
ayudas, evitandole los desplazamientos a los
centros oficiales.

Desde hoy mismo
puede disfrutar de algo util en su campo:

AGROBANESTO

Un servicio de informacidn y asesoria gratuitas destinado exclusivamente para usted,
agricultor, ganadero o industrial agroalimentario. Ademds, con Agrobanesto le ofrecemos
una gestion directa, eficaz y gratuita para que usted se beneficie de las ayudas y subvenciones que los
(Organismos Oficiales correspondientes destinan a este sector,

Trabajamos para el campo

e Agrobanesto pone a su disposicion
un servicio gratuito de asesoria

bancaria y financiera para que, por
ejemplo, obtenga un crédito en las mejores
condiciones, Invierta mejor su dinero o
cumplimente su Declaracion de la Renta sin
problemas

e Agrobanesto trabaja para el secior
agrario incorporando, dia a dia, nuevos
y mas completos servicios.

Les esperamos en cualquiera de las 2.200 oficinas de |
BANESTO en toda Espana. |

Consulte en cualquiera de las mas de 2.200 oficinas de nuestra red.

1 Banesto
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EL CONSEJO INFORMA RIS
' Septiembre 1990 &
ANALISIS DE LAS EXPORTACIONES DE VINOS CON D.O. | DE INTERES...
LA MANCHA 1985/1990 (Primer Semestre) 8 Para todos los inscios en cual
pede e
Esta pdgina, dedicada nor- Consejo, se les recuer
- e . malmente a dar informacién G e wl'gf'mf’dad de z'chmidu:mén de
sobre las Reuniones de Con- md. L?E'i";:ns a?},-wdam
= sejo y el Trabajo de las Co- - = evitacién de devoluciones tanto de
. \ misiones Varias que lo com- documentacién como de recibos.
o | | ponen, iratard esta vez y - B Se pone en conocimiento de
- ] i como caso especial debido m o todos los viticultores inscritos que
- —l | ] al paréntesis producido por o i"' - el perfodo de recaudacién del Ca-
L[] | | . las vacaciones de verano, a | non de Vifiedos del afio 1990 ya
N = P e se ha iniciado, debiendo retirarlos
| | hacer un anilisis de las ex- en las oficinas de recaudacion de
| | esn portaciones de vinos con De- ’_‘ su zona los agricultores de las pro-
B e 7 nominacion de Origen La e e vincias de Ciudad Real y Toledo,
Mancha, durante el quinque- v en las oficinas del Banco Espa-
nio 1985/1989 y el primer se- fiol de Crédito los agricultores de
mesire del afio 1990. Enten- _— las provincias de Albacete y Cuen-
----- . demos que esta informacién by
= ] es altamente importante - & W Antes de comercializar marcas
para el conocimiento de :amn::d?ﬁsgé%?%z;fs:figm:
...... nuestras relaciones comer- o nidado al Consejo aportando 10
c.m'les con. el Mercado Co- efemplares por tipo v marca para
b [ miin Europeo. . su autorizacién preceptiva.
o | | - W Para bodegas de elaboracion,
i—‘ [ - La observacién de los cuadros o w |' =y almacenamiento y plantas embo-
- | 11 [ que insertamos a continuacién ] [ | - } ’—! telladoras, se les recuerda la obli-
2 | _| | | nos permitird determinar que: = = e ) O . gatoriedad de remitir al Consejo
R B Nuestros vinos con D.O., pe- o {m::?ﬁi;“g::é?‘g s iy
netran con regularidad en paises debido control y seguimw.n?:a
rouan comunitarios gue no son pro- P, T T ————
. ductores fradicionales o que no . e eplicta-de los renisiros de ‘Em_f;':t;
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Alemania, que tradicionalmente ha consumido nuestros vines hasta el afio 1987 (afo en que comenzé el descenso de sus impor- Enrique Rgd;fgu'gz:'gg}]a
taciones y que culmin con la extraordinaria caida de 1989), esté recuperando las cotas de mercado anteriores, con un aumento pro- Paulino Cuervas-Mons + -
gresivo y constante. Alipio Lara gji.’j@;'fg Hits
Queremos resaltar la consolida- seis meses nos ofrecen, nos permi- Manu =1
cién de Inglaterra y Holanda, que & AL EXPORFACIONTS ten determinar que la recuperacién
aunque también sufrieron un fuer- del sector ha sido total y que para
te descenso (1989), se estdn recu- | 1oy o B este ano las cotas de exportacion
perando con relacién al afio 1985. | wwoon — podrén superar las del afio 1986.
Bélgica e Irlanda estdn admitien- o
do, aunqug en forma de goteo, la | .0 ]
presencia de nuestros vinos en sus iz
mercados. Dinamarca nos estd CONCLUSION
comprando en forma constante y | “™] Como conclusién final podriamos
progresiva, pero se acopla a la cni- LEm | expresar que la vision de conjunto
sis de nuestras exportaciones en el | %0 20 que nos diesen los cuadros analiza-
ano 1989, en el que observamos . dos, demuestra que los vinos con
una bajada general. 20000 Denominacién de Origen La Man-
El primer semestre del ano 1990, cha, son aceptados en forma cre-
es indicativo de nuestra situacién ac- : ciente, por su relacién calidad-pre-
tual con respecto a las exportacio- s e e e s w0 | cio en todos los mercados del mun-
nes. El analisis de los datos que esos do.
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