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editorial

“Vinedos de Espana” y

“Vinos de la Tierra de Espana”

n nuestra tierra es muy habitual recurrir a ese dicho de que los ex-
perimentos, con sifon. Y cuando  escuchamos la frase en cuestian,
sabemos que alguien estd sugiriendo poner en practica alguna no-
vedad sin analizar escrupulosamente las consecuencias. Y en el Con-
sejo Regulador de la D.O. de Vinos de La Mancha, nos ha venido a la
mente este popular dicho cuando nos enteramos de la propuesta del
Ministerio de Agricultura sobre la indicacion geografica "Vinedos de
Espana” o las propuestas de “Vinos de la Tierra de Espana” que podrian entrar
en vigor en la proxima campana, sefialando como objetivo el que bajo esta deno-
minacion se pueda comercializar vino de una calidad media a un precio discreto,
para luchar contra la competencia de vinos similares, que estin invadiendo los
mercados mundiales procedentes especialmente de paises como Australia, Nueva
Zelanda o Surdfrica,

Esta nueva estrategia es apoyada especialmente por grandes operadores e industria-

les que trabajan volimenes de vinos de mesa, pero logicamente, ha sido recibida
con recelo por parte de las bodegas que luchan por la calidad, ubicadas en Zonas
de Produceion de los Consejos Reguladores. Igualmente estin en contra de estas
nominaciones Organizaciones Agrarias. Para ellas, si no hay un buen control sobre
la calidad de esos vinos, cosa muy dificil, se puede hundir la imagen y las ventas de
todos log vinos de Espana, tirando por la borda la promocion hecha durante tantos
anos por Instituciones y Consejos Reguladores. Pero esto no es nuevo, ya que en
su dia, se mostro contrario a esta iniciativa, el sector vitivinicola de la Confedera-
cion de Cooperativas Agrarias de Espana y la Conferencia Nacional de Consejos
Reguladores.

Con estas nuevas regulaciones de “Vifiedos de Espana” y “Vinos de la Tierra de Es-

pana”, argumentadas en parte, para una mayor comercializacion de vinos, con un
etiquetado donde se den informaciones referidas a anadas, variedades y proceden-
cias, no deja de ser una conquista importante de los grandes operadores y comer-
cializadores de los vinos de mesa, con la estrategia de aumentos de venta a precio
competitivo, que permita una mayor expansion comercial y competencia frontal
con sus competidores. Otra cosa muy diferente, es la calidad y el mantenimien-
to del prestigio e imagen a escala mundial, que han conseguido a lo largo de los
anos los vinos de calidad promovidos, controlados v garantizados por los Consejos
Reguladores, apoyados por el ICEX, que ahora también ha variado su estrategia
comercial, y que nos puede Hevar a un callejon sin salida, con el deterioro de la
imagen de toda la escala de niveles de calidad de vinos.

Por otra parte, si desde la Ley Nacional del Vino se opta por un sistema de control

de empresas certificadoras privadas, para garantizar la calidad de los vinos de los
Consejos, con estas iniciativas entendemos que se estan aplicando dos pardmetros
muy diferentes para los vinos espanoles, aunque la pérdida de imagen de calidad
pueda perjudicar a todos, buenos y malos, y en esta Denominacion de Origen,
sabemos 1o que cuesta conseguir los parametros de calidad, ademas del esfuerzo
en tiempo y en recursos para posicionar un vino, ya sea en el dmbito nacional o
internacional.

No estamos de acuerdo en la utilizacion indiscriminada de estas nuevas indicaciones,

va que al consumidor se le crearfa una gran conlusion, con variedades, clima, suelo
y sistemas de elaboracion muy diferentes, cuando como deciamos al principio, el
prestigio y el incremento de valor anadido de los vinos espanoles ha surgido por las
denominaciones de origen y las garantias de sus controles de calidad.

Por eso, en La Mancha, y en muchos otros sitios, decimos eso de que los experimentos,

mejor con sifén, porque no estamos ahora para estudiar qué estrategia es la que
hay que seguir, cuando los nimeros no mienten y los resultados de la evolucion
de ventas de los vinos de calidad —al menos en esta Denominacion de Origen- no
ofrecen dudas.

Atentamente,
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noticias hreves

LA REVISTA LA CAZUELA CELEBRO LA IX EDICION DE SUS PREMIOS

El Consejo Regulador de los Vinos de La Mancha,
recibe el reconocimiento a la promocidn de sus vinos

El presidente del Consejo Re-
gulador de la D.0. del Vino de
La Mancha, Gregorio Martin -
Zarco, recogid el galardén que
concede el grupo Servihostel a
través de los Premios La Cazue-
la, como homenaje al esfuerzo
promocional de sus vinos que
esta Denominacién de Origen
estd llevando a cabo.

El objetivo de estos premios,
que alcanzaron su IX Edicion,
no es otro que el de premiar y
reconocer la creatividad y pro-
fesionalidad de los establecimientos y expertos del mundo de la
gastronomia a nivel nacional.

El grupo Servihostel es un grupo de comunicacion destinado
al sector turistico y gastronémico gue cuenta también con un
apoyo editorial importante. Edita dos guias de cardcter anual,
“Restaurantes y Hoteles de hoy” y “Proveedores y servicios de
hoy”, ademas de dos publicaciones mensuales, La Cazuela y La
Cazuela profesional, destinadas todas ellas a informar, fomen-

tar y divulgar al sector especia-
lizado y amateur acerca de la
gastronomia y la alimentacion,
sectores en alza.

IX EDICION PREMIOS
LACATUELA

Ademas del Consejo Regulador
de la D.0. Vinos de La Mancha,
fueron destacados la consejera
de Agricultura de Castilla—La
Mancha, con la medalla de oro
y brillantes, maxima distincién
que otorga el grupo, recono-
ciendo asi la lucha por el sector
agroalimentario y gastronomi-
co. También han sido reconoci-
dos con el mdximo galardén los periodistas Matias Prats, Nie-
ves Herrero y Antonio Jiménez; la cantante Cristina del Valle; el
grupo Mahou-San Miguel y la directora general de Turismo del
Ayuntamiento de Madrid, Teresa Caramé.

El acto de entrega de premios, que tuvo lugar en la Finca Fuente-
pizarro de Collado Villalba, en Madrid, congregé a mds de mil qui-
nientas personas en una gala benéfica organizada para recaudar
fondos destinados a la organizacion Médicos del Mundo.

LA EMISORA PROVINCIAL DE LA CADENA COPE PREMIA A LOS DESTACADOS DEL ANO

El Presidente de la Denominacion de Origen “La Mancha”
recoge el reconocimiento *““Popular 2006

/
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GREGORIO MARTIN ZARCO
POPULAR A LA APUESTA POR LA PROMOCION DE LOS VINOS
DE LA MANCHA

El Presidente del Consejo Regulador de la Denominacién de Origen
de los Vinos de la Mancha, Gregorio Martin Zarco ha recogido el
premio “Popular 2006, que cada afio otorga la emisora provincial
de la Cadena COPE en Ciudad Real, reconociendo asi la labor de
personalidades, instituciones y organismos que durante los tiltimos
tiempos han destacado por su lucha en pro de un bien coman.

En el caso de la Denominacién de Origen del Vino de la Man-
cha, Martin Zarco recogia el galardén como reconocimiento
a la apuesta por la promocion de los vinos de calidad de esta
extensa comarca que esta desarrollandose de manera intensa

noticias breves

BODEGAS JACINTO JARAMILLO
DE TORRALBA DE CALATRAVA
POPUPAR A LA TRADICION VITIVINICOLA D.O. LA MANCHA.

durante los (ltimos meses y cuyo resultado ya estd siendo pa-
tente en la evolucion de las ventas, tanto en el mercado interior
como exterior.

Un total de diecisiete entidades provinciales y regionales han
sido destacadas por el jurado nombrado al efecto por la emiso-
ra provincial de la Cadena COPE, recibiendo su reconocimiento
junto a la DO del Vino de la Mancha, organismos como la Univer-
sidad de Castilla—La Mancha, |a Diputacién Provincial o la Junta
de Comunidades, todos ellos por el trabajo en pro del futuro de
la provincia y de la comunidad auténoma.

Firma del Convenio de Patrocinio para los
Vinos Jovenes del Consejo Regulador

La Excelentisima Diputacién de Ciudad Real patrocinard la
Presentacion de los Vinos Jévenes, que en su Edicion 2006, que
hara coincidir, como es habitual, con el dia de San Andrés en
una ubicacion, adn por designar, de caracteristicas similares a
la dltima edicion, que como es sabido se celebrd en el Jardin
Tropical de la Estacion de Atocha en Madrid, v en el que
participaron cuarenta Bodegas.

La reunién de la firma de Convenio, en la que participaron D.
Nemesio de Lara, Presidente de la Excelentisima Diputacidn,
D. Angel Amador, Vicepresidente Primero y D. Manuel Julia,
Director de FENAVIN, D. Gregorio Martin-Zarco y D. Alfonso
Alonso, Presidente y Secretario, respectivamente, del Consejo
Regulador de la Denominacién de Origen La Mancha, se celebro
en el edificio de la Diputacién.
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PARA LA PROMOCION DEL SECTOR VITIVINICOLA

La Diputacion Provincial de Cuenca y los Vinos
de La Mancha renuevan su convenio de colaboracion

La D.0. La Mancha
y Caja Madrid
firman un convenio para la
promocion del vino

El presidente de Consejo Regulador de la DO La Mancha, Grego-
rio Martin-Zarco, y el director de zona de Caja Madrid, Jacinto
Nieto-Marquez, asi como el director de esta entidad en Alcazar
de San Juan, Javier Malina, firmaron un convenio de colabora-
cién para la promocién de los vinos de La Mancha.

El acto tuvo lugar en la sede del Consejo Regulador, y se trata
de un convenio de colaboracién similar al establecido el pasado
aino, para la puesta en marcha de las infraestructuras necesa-
rias para el desarrollo de proyectos de promocion y comercia-
lizacion de los vinos protegidos por la Denominacion de Origen
La Mancha.
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El Patronato de Desarrollo Provincial de la Diputacién de Cuenca
y el Consejo Regulador de la D.O. del Vino de la Mancha han
vuelto a suscribir este afio un convenio de colaboracion para la
promocién de los vinos de esta zona de calidad, que constituye
una de las fuentes de riqueza mas importantes de la provincia
conquense.

El convenio ha sido suscrito por los titulares de ambos organis-
mos, Gregorio Martin-Zarco, por el Consejo Regulador de la DO
La Mancha, y José Carricondo, por la Diputacion Provincial. En
virtud de este convenio, ambas entidades renuevan su colabora-
cion, que ya viene desarrollandose durante una década y que fija
el compromiso por parte del Patronato de Desarrollo Provincial,
de subvencionar la promocion de la actividad exportadora y de
innovacion empresarial, asi como misiones comerciales, catas
comentadas, cursos de actualizacion técnica y actividades de
difusién que se lleven a cabo desde la Denominacién de Origen
La Mancha, al tiempo que el Consejo Regulador del Vino de la
Mancha llevara a cabo el programa de actividades que en este
sentido se desarrolle durante todo el afio 2006.

Durante el acto protocolario de la firma del convenio los titula-
res de ambos organismos manifestaron su satisfaccion por la
labor que se viene desarrollando durante los afos anteriores
y esperan continuar este colaboracion en pro de los vinos de
La Mancha, de la que se beneficia notablemente el desarrollo y
promocion de los vinos conguenses.




gran seleccion

Los vinos manchegos consiguen
quince galardones en la

Gran Seleccion de A

uevamente, la cali-

dad de los vinos de

la Denominacion de

Origen La Mancha ha

sido reconocida en
otfro prestigioso certamen como
ha sido el caso de la XVII Edicién
de la Gran Seleccion de Alimen-
tos de Castilla-La Mancha, en la
que esta Denominacion de Origen
ha logrado quince premios de los
veinticuatro que se han fallado en
la seccion dedicada a vinos.

Organizado por la Junta de Co-
munidades, la Gran Seleccién
de Alimentos acaba de cumplir
diecisiete anos, habiendo nacido
con el objetivo de promocionar
los productos agroalimentarios
de Castilla—La Mancha y consoli-
diandose hoy como un fiel reflejo
de la calidad de nuestros alimen-
tos. Y este ano, los mejores vinos,
quesos, aceites de oliva, mieles y
azafranes de la region se han dado
cita en el acto de entrega de pre-
mios que ha tenido lugar en Alba-
cete.

La Seleccion de Oro de este ano
ha sido en su totalidad para vinos
de La Mancha. En blancos, para
“Vina Orce”, de Bodegas Martinez
Saez, de Villarrobledo; en rosa-
dos, para “Vidal del Saz”, de Bo-
degas Vidal del Saz, de Campo de
Criptana, y en tintos jovenes, para
“0jos del Guadiana”, de la Coope-
rativa El Progreso, de Villarrubia
de los Ojos.

También la Seleccion de Plata
ha sido en su totalidad para vinos
de La Mancha, concretamente en
blancos para “Vina Recreo”, de
la Cooperativa de San Isidro, de
Las Pedrofieras; en rosados, para
“Yugo”, de la Cooperativa Cristo
de la Vega, de Socuéllamos, y en
tintos jovenes, para “Calderico”,
de Vinicola Castillo de Consue-
gra.

En cuanto al Bronce, los vinos de
La Mancha han logrado galardén
en blancos, con “Yuntero”, de la
Cooperativa Jesiis del Perdon, de
Manzanares, y en tintos jovenes,
con “Tomillar”, de la Cooperativa
Virgen de las Vinas, de Tomello-
S0.

En otras modalidades, los vinos
de La Mancha han sido galardo-
nados con Seleccion de Oro en
las categorias de tintos de mas
de cinco anos, con mas de dos en
barrica, cuyo premio ha sido para
“Gran Oristan 1998", de Juan Ra-
mon Lozano, de Villarrobledo. En
produccion ecologica, ha conse-
guido Seleccion de Oro “Balada”,
de Vinicola de Castilla, de Man-
zanares. En espumosos, también
ha habido Seleccion de Oro para
“Mantolan”, de la Cooperativa Vi-
nicola de Tomelloso.

Por dltimo hay que destacar la
Seleccion de Bronce en vinos de
menos de dos anos, con madura-
cion en barrica entre uno y seis

imentos 2006

meses, que ha sido para “Canfo-
rrales” y “Canforrales Seleccion”,
de la Cooperativa Nuestra Senora
del Rosario, de El Provencio. Otra
Seleccion de Bronce ha sido para
“Tomillar 1999", de Cooperativa
Virgen de las Vinas, de Tomelloso,
en la categoria de tintos de mas de
tres afnos, con mas de uno en ba-
rrica. Y “Allozo 2000”7, de Bodegas
Centro Espanolas, de Tomelloso,
que ha logrado Seleccion de Bron-
ce en la categoria de tintos de mas
de cinco anos, con mas de dos en
barrica.

Los resultados conseguidos en la
Gran Seleccion, asi como en otros
certamenes, como los Jévenes Ai-
rén, el Concurso Mundial de Bru-
selas, los Premios Bacchus y un
largo etcétera viene a demostrar
que la calidad de los vinos de La
Mancha es algo incuestionable y
que justifica la creciente evolu-
cion que esti experimentando en
los mercados na-

cional y ex-

tranjero.

LA MANCHA

DENOMINACION DE ORIGEN




premios calidad

|
XIX Concurso a la Calid®

Nuevos Cosecha 2005
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ad de vinos

premios calidad

VINOS BLANCOS
3° CLASIFICADO

COOP. LA REMEDIADORA DE LA RODA
(ALBACETE) BLANCO MACABEO

2° CLASIFICADO

COOP. SAN ISIDRO LABRADOR DE LAS
PEDRONERAS (CUENCA) BLANCO AIREN

1° CLASIFICADO

COOP. S. ISIDRO LABRADOR DE LAS PE-
DRONERAS (CUENCA) BLANCO MACABEO

VINOS ROSADOS
TERCER CLASIFICADO

VINEDOS Y BODEGAS MUNOZ S.L. DE NO-
BLEJAS (TOLEDO) ROSADO CENCIBEL

2° CLASIFICADO

BODEGAS VINASORO S.L. DE ALCAZAR DE
8. JUAN (C. REAL) ROSADO CABERNET

1° CLASIFICADO

BODEGAS LEGANZA S.A. DE QUINTANAR DE
LA ORDEN (TOLEDO) ROSADO CENCIBEL

VINOS TINTOS
3° CLASIFICADO

JUAN RAMON LOZANO S.A. DE VILLARRO-
BLEDO (ALBACETE) TINTO SYRAH

2° CLASIFICADO

COOP. NTRA. SRA. DE MANJAVACAS DE
MOTA DEL CUERVO (CUENCA) TINTO
SYRAH

1° CLASIFICADO

IRJIMPA S.L. DE LAS MESAS (CUENCA)
TINTO CABERNET SAUVIGNON

Junio 2006 / Consejo Abierto /9
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nuestros vinos / novedades
la Calidad de Vinos jovenes Varietales

VARIEDAD ROSADO CABERNET

PRIMER CLASIFICADO §;
A LA MARCA

Badegrs
[HASOR

Cabormit Seunigun 2005
Riomsdes

VINASORO 2005 DE
BODEGAS VINASORO
S.L. DE ALCAZAR DE

SEGUNDO CLASIFICADO
A LA MARCA

FINCA LOS TRENZONES
2005
DE BODEGAS LEGANZA

SAN-JUAN (CIUDAD S.A. DE QUINTANAR DE
REAL) LA ORDEN (TOLEDO)

1 6

=M
SR> \/ARIEOAD TINTO CENCIBEL g
PRIMER CLASIFICADO A SEGUNDO CLASIFICADO A LA MARCA
LA MARCA
ALTOVELA 2005 DE COOP. NTRA. SRA. DE LA PAZ

CALDERICO 2005 DE CORRAL DE ALMAGUER (TOLEDO)
DE COOP. CASTILLO 3 e
DE CONSUEGRA DE
CONSUEGRA
(TOLEDO)
PRIMER CLASIFICADO SEGUNDO CLASIFICADO
A LA MARCA

\Hwao&

VINASORO 2005 DE

A LA MARCA

LAMINIO 2005 DE

BODEGAS VINASORO S.1 o BODEGAS CESAR
JUAN (CIUDAD REAL) “"N VILLARROBLEDO
| (ALBACETE)
- B VARIEDAD TINTO SYRAH
PRIMER SEGUNDO
CLASIFICADO CLASIFICADO
A LA MARCA A LA MARCA \IIIIASO&
DON OCTAVIO 2005 VINASORO 2005 e
DE VINICOLA DE BODEGAS VINASORO
VILLARROBLEDO S.C.L. S.L. DE ALCAZAR DE
DE VILLARROBLEDO SAN JUAN (CIUDAD
(ALBACETE) REAL)
PRIMER CLASIFICADO A LA SEGUNDO CLASIFICADO A LA MARCA
MARCA
' J" VINASORO 2005
MONTE DON sf""k DoN lucio DE BODEGAS Padags
LUCIO 2005 UC! VINASORO $.L. DE JIHA30RS,
DE . LA MANECHA INASORO S.L. " A k_L_,_._.,_
FINCA LA BLANCA | 1% e e ALCAZAR DE SAN JUAN e
DE PUEBLA DE (CIUDAD REAL)
ALMORADIEL |
(TOLEDO) E

Hl]“e
it §
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colaboracion

Bertol Gorospe
Director Eurogap Madrid

s frecuente en nues-

tra labor de Consul-

tores que nos encon-

tremos Bodegas y

Bodegueros que nos
dicen “Yo no hago Comunicacion
porque casi no hago Publicidad”,
y en parte tienen razon. Decimos
en parte, porque historicamen-
te la Comunicacion ha ido unida
a la Publicidad. Aunque para ser
exactos es mucho mas que solo
Publicidad.

Para situarnos rapidamente, el
Marketing comprende trabajar 4
variables fundamentales aunque
algunos anaden la Fuerza de Ven-
tas como 5" variable. Estamos ha-
blando de:

- Producto.

- Precio.

- Distribucion.

- Comunicacion

En este sentido la Publicidad es
solo una de las Herramientas de
Comunicacion y dependiendo del
tipo de Bodega, puede incluso que
sea la menos importante. Otras
herramientas de Comunicacion
como las Relaciones Publicas, la
Promocion o la Comunicacion
On-line, pueden ser herramientas
tan o mas importantes que la Pu-
blicidad para el Bodeguero.

14 / Consejo Abierto / Junio 2006

Comunicacion

Es muy importante que como pro-
fesionales no corramos demasia-
do, vayamos por partes y asente-
mos las ideas antes de ponernos
a actuar en el mercado. Nuestra
primera recomendacion siempre
antes de actuar es pensar, re-
flexionar, es lo que llamamos la
Fase Estratégica. Y en Comunica-
cion no iba a ser diferente y mas
teniendo en cuenta que muchas

y Y

Cjﬁiﬂa \
oo o mﬁ‘

i.l'l"l

VINICOLA DE CASTILLA

(parte I)

EUROGAP

2

MARKETING ESTRATEGICO Y OPERATIVO

de estas inversiones suponen un
esfuerzo importante para el Bode-
guero.

En esta reflexion previa que in-
vitamos a hacer, recomendamos
seguir el siguiente esquema de
trabajo:

1) Lo primero sobre lo que debe
reflexionar un Bodeguero es:

[




JQUE comunico?. ;Cual es el
mensaje que quiero comuni-
car al mercado?, ;Qué quiero
transmitir de mi bodega? ;o de
mi producto?. Parece sencillo
pero no lo es. Los mensajes
pueden ser muy diferentes,
pero tenemos que dar con
el nuestro. Y a poder ser con
uno solo. Podemos comunicar
tradicion, historia, premios,
exclusividad, frescura... Y una
vez que tengamos definido el
mensaje, este serd el eje cen-
tral sobre el que trabajaran las
diferentes herramientas de Co-
municacion. Debemos invertir
un tiempo en esta reflexion.
No es facil pero si es vital. No
saber QUE comunicar es real-
mente peligroso porque con el
tiempo te das cuenta que has
estado comunicando cosas
diferentes en cada situacion
y esto se traduce en perdidas
de esfuerzos economicos, hu-
manos y de tiempo. Fijémonos
en qué comunican las grandes
marcas. Siempre un solo valor
y siempre el mismo.

2) El siguiente paso es definir ;A

QUIEN comunico?. Para ello
debemos definir nuestro Pu-
blico Objetivo, pero en detalle.
No vale con una descripcion
general del estilo “hombres y
mujeres entre 18 y 70 anos”.
Estaremos de acuerdo, en que
luego puede consumir tu vino
cualquier persona, pero se-
guramente la mayor parte de
sus consumidores tendra unas
caracteristicas mas o menos
homogéneas, que son a las que
tenemos que llegar. Pueden
ser jovenes de clase media y
una zona geografica determi-
nada o hombres de mas de
45 anos aficionados a la caza,
pero debemos definirlo. Esta
descripcion del Publico Obje-
tivo consigue delimitar al final
aquellos perfiles que mas te
interesan a la hora de efectuar
cualquier accion de Comunica-
cion. Estamos hablando de de-

3)

finir variables como el sexo, la
edad, la clase social, condicién
economica, situacion geografi-
ca, aficiones... Otro punto im-
portante aqui es saber cual es
el potencial de compra de este
segmento. No nos vale de nada
definir un segmento que tiene
un potencial de compra de
100.000 botellas si queremos
venderles 500.000!!!!

El siguiente paso es definir
(COMO  comunico?. Este
COMO viene a significar la for-
ma en la que el QUE comunico
lo traduzco en lenguaje inteligi-
ble para nuestro Puablico Obje-
tivo. Puede buscar la originali-
dad, la empatia, la agresividad,
la creatividad, la garantia, la
conviceion, la simbologia o la
unicidad. Puede ser cualquiera
de ellas, aunque las hay mas y
menos apropiadas para el sec-
tor vinicola. Aquellas que me-
Jor funcionan tradicionalmen-
te son la empatia, la garantia,
los simbolos, la conviceion o la
unicidad. Y en muchas ocasio-
nes un mix de varios de ellos.
Un aspecto muy importante
en este sentido es hacer que la
Comunicacion que disenemos
sea cual sea el estilo, de valor
al consumidor. No busquemos
hablar de nosotros sino de los
beneficios que le reportaran a
él, como consumidor, el con-
sumo de nuestro producto.

4) Eliltimo paso de la reflexion es

(A TRAVES DE QUE medios
comunico?. ;Qué Herramien-
tas dispongo para transmitir
ese mensaje que he definido
y hacerlo llegar a ese Publico
Objetivo? Pensar que la Publi-
cidad es lo inico que comunica
en el mercado es radicalmente
falso. ;jAcaso alguien ha visto
alguna vez un anuncio de Fe-
rrari? ;O de Zara? Seguro que
no, y sin embargo todos tene-
mos una imagen de cualquiera
de estas empresas en nuestra
cabeza. Mejor o peor, pero la

oracion

tenemos.
Son mu-
chos los
elementos
de una em-
presa que
estan perma-
nentemente
comunicando:
El producto, los
vendedores, las
propias  instala-
ciones, la papeleria
comercial, su identidad cor-
porativa... Y estos elementos
ayudan de una u otra forma a
que nuestro publico objetivo
reciba 0 no ciertos mensajes
de nuestra Bodega. A estos ele-
mentos los llamaremos Nivel 1
de Comunicaciéon y no debe-
mos subestimarlos. El resto de
herramientas que tradicional-
mente conocemos como la Pu-
blicidad, Relaciones Publicas,
Promociones y Comunicacion
On-line corresponden al Nivel
2 de Comunicacion.

Muy Importante: Nunca empe-
zar con el Nivel 2 si no tene-
mos perfectamente asentado
el Nivel 1 de Comunicacion.

Parece logico, pero en muchas
ocasiones se nos olvida. ;De qué
nos sirve un anuncio de publici-
dad si cada uno de nuestros ven-
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dedores transmite una imagen di-
ferente de la bodega? ;De qué nos
sirve una magnifica web si cuan-
do nos visita un cliente potencial
en bodega no le ofrecemos una
imagen en consonancia a la ofre-
cida en nuestra web? Trabajemos
por tanto en primer lugar el Nivel
1 antes de adentrarnos en nuevas
batallas.

Bueno, hemos llegado hasta aqui
y todavia no hemos gastado ni
un euro. Solo hemos pensado,
reflexionado y hemos asentado
ideas. Sabemos QUE comunicar.
Sabemos A QUIEN y COMO co-
municar y ahora trabajaremos A
TRAVES DE QUE MEDIOS.
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Boicgys NI

Cabernet Sawvignon 2005
Rosado

NIVEL 1 DE COMUNICA-
CION

Cojamos nuestros productos y
alineémoslos en una mesa. En el
anterior niimero hablamos de la
Politica de Marcas, por lo que no
entraremos a valorar si la gama de
marcas es ahora la mas adecuada.
Solo deberiamos formularnos una
pregunta ;Mis marcas comunican
lo que yo quiero de mi bodega?
;Reflejan mi personalidad? ;Mi
estilo? ;Estan en consonancia con
mis catilogos? ;Mi bodega? ...

El siguiente paso es analizar las
presentaciones: etiqueta, cipsula,
corcho... Realmente estan comu-

nicando lo que hemos definido, si
no es asi, no nos vale. A menudo
en nuestros cursos de formacién a
bodegueros solemos dedicar unos
minutos a la comparacion de las
diferentes presentaciones en bo-
tella de sus vinos. Os aseguro que
es una de las mejores experien-
cias que se pueden llevar a cabo.
Al cabo de unos 20 minutos, mas
de 15 bodegueros se encuentran
enzarzados en discusiones sobre
cual de las presentaciones es me-

jor o peor. Tras media hora ya se

ha establecido un orden mas o me-
nos consensuado en el que se orde-
nan de mejor a peor las diferentes
presentaciones en botella. Resulta
curioso ver como algunos bode-
gueros acaban reconociendo como
hay presentaciones mas atractivas
y adecuadas que las suyas y otros
acaban de darse cuenta que sus
presentaciones son mejores que la
media de sus competidores. Dedi-
quemos un tiempo a esta reflexion.
Todos estamos obligados a tener
una presentacion en nuestros vi-
nos, por lo tanto jtrabajémoslal. Y
con esto no estamos hablando de
invertir en disenos, sino de invertir
en reflexion, en llegar a conclusio-
nes utiles para mi producto y mi
bodega.

Bajando un nivel mas, cojamos a
todas aquellas personas de la Bo-
dega que puedan tener contacto
con clientes. ;QUE comunica cada
uno de la Bodega y sus vinos? Te-




nemos que conseguir que todos
digamos el mismo mensaje y esto
solo se consigue si lo unificamos.
Definamos una presentacion de
la bodega y compartamosla con
el equipo. Si todos tenemos claro
el mensaje a comunicar cada uno
podra darle su estilo (dentro de
un orden) pero siempre sera el
mismo mensaje.

Exactamente lo mismo ocurre
cuando intentamos vender nues-
tro producto. Nos damos cuenta
que hay un comercial que lo vende
por su magnifica relacion calidad
precio, otro lo vende por un muy
buen servicio y otro lo vende por-
que es el mejor vino de la zona.
Al final no estamos construyen-
do nada, porque dependiendo del
vendedor que te toque conoceras
un valor u otro. Si tenemos claro
el mensaje lo podremos unificar
no solo en las presentaciones sino
también a nivel de Argumento de
Ventas.

Y llegamos a nuestras instalacio-
nes. Por mucho que queramos
tfransmitir un mensaje si nuestras
instalaciones no estan alineados
con él va a ser muy dificil que el
publico que esta al otro lado lo
perciba. No consiste en enganar,
ni maquillar nuestras instalacio-
nes, consiste en ser coherente
con lo que queremos transmitir.
Hay un dicho que dice “es posible
enganar a algunos algin el tiem-
po. También es posible enganar
a algunos todo el tiempo. Incluso
es posible enganar a todos algun
tiempo. Pero es imposible enga-
nar a todos todo el tiempo”. No
hay que fingir ser lo que uno no
es. Definamos nuestra personali-
dad y respetémosla.

Por iltimo también podemos en-
cuadrar en el Nivel 1 de Comuni-
cacion la papeleria comercial asi
como el catilogo de la bodega o
las fichas de producto. Y estos de-
ben seguir en consonancia con lo
anterior y reflejar claramente el
QUE, A QUIEN y el COMO. Para
ello la mejor recomendacion es

unificar todos los elementos. A
menudo hablamos del Manual de
Identidad Corporativa como el
elemento que aglutina todas estas
aplicaciones en las que la marca
de la bodega tiene presencia: tar-
jetas, tarjetones, hojas de carta,
sobres, facturas, tarifas de pre-
cios... Se trata de un simple sis-
tema de archivo y normalizacion
de estas aplicaciones para que se
hagan con orden y coherencia.

Esta herramienta, el Manual de
Identidad Corporativa, evitara
que al tener que reimprimir por
ejemplo tarjetas de visita, estas
se hagan de otra forma, con otro
papel e incluso con otros colores.
Y lo que consigue es unificar la to-
talidad de elementos de papeleria
e imagen de una bodega, ofrecien-
do una imagen adecuada.

Resumiendo, hemos visto como
todas las Bodegas y Bodegue-
ros estan, de una u otra forma,
comunicando. Y lo primero que
debemos hacer antes de inver-
tir un solo euro es lo mas dificil,
pensar. Si debemos o no hacer
Publicidad, Relaciones Piblicas o
Promociones ya sera otro asunto.
Otro asunto del que hablaremos
en nuestro proximo numero.

colaboracion
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encuentros taurinos

Pintura de Lapez Canito
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ESTE FIN DE SEMANA HA TERMINADO

LA SEGUNDA EDICION

La D.O. de
Vino La Mancha
consolida los
Encuentros
Taurinos en el
calendario de la

flesta

[T Encuentros Taurinos

on la representacion teatral de “La Corri-

da”, a cargo de la actriz Mary Paz Pon-

dal, ha terminado el desarrollo de los Il

Encuentros Taurinos organizados por el

Consejo Regulador de la Denominacion
de Origen La Mancha, cuyas actividades se han cele-
brado durante la semana contando con la asistencia
de numeroso piiblico.

La clausura de esta serie de jornadas culturales ha
tenido lugar con la entrega de reconocimientos a los
protagonistas de las distintas exposiciones que han
presidido su desarrollo, como las esculturas de Ga-
briel de la Casa, las fotografias de Javier Arroyo, la
pintura de Lopez Canito, el Museo Taurino de Juan
Barco, o la muestra de etiquetas de vino con moti-
vos taurinos de la AECEV.

RAFAEL DE PAULA, CABALLERO
ANDANTE DEL TOREO

De todos los actos cabe resefnar la concesion del ti-
tulo de “Caballero Andante del Toreo” a la figura tau-
rina Rafael de Paula, en un acto en el que ejercio de




encuentros taurinos

Actuacion de Mary Paz Pondal,

en la representacion teatral de “La Corrida” Donacidn de fotografia de Javier Arroyo al Secretario del Consejo

Autoridades en la Inauguracion del Museo Juan Barco
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encuentros taurinos

padrino el Delegado del Gobierno en Castilla-La Man-
cha, Maximo Diaz Cano. Con esta velada, la segunda
ediciéon de los Encuentros Taurinos de la Denomina-
cion de Origen La Mancha, alcanzaron su maximo es-
plendor, en una charla coloquio en la que el periodista
Juan Miguel Niifez consiguié satisfacer la curiosidad
del “paulismo” presente, que pudo conocer diversos
aspectos de la vida de esta figura taurina que ha con-
seguido ser una leyenda en vida.

Rafael de Paula explicé lo que significo para él la figu-
ra de José Belmonte o el propio José Maria de Cossio,
que bautizo artisticamente a aquel joven Rafael Soto.
Y como su vocacion se desperto con dieciséis anos en
la plaza de Jerez de la Frontera.

De Paula habl6 de sus primeros pases y de sus prime-
ros pasos, de esa forma de interpretar la lidia en la
que el toro no es el enemigo: “Yo hubiera dado mucho
mas a la Fiesta si las piernas me hubieran acompana-
do”. Asi se explico en un momento de la noche el que
cambio la fuerza de las piernas por la del corazén. Y
recordd cémo dio sus primeros lances a una becerra
con la muleta que utilizo Manolete para lidiar a Islero
y que todavia conserva.

“Elnuevo Caballero Andante del Toreo” se ha confesa-
do en La Mancha ser un enamorado de lo sencillo, de
lo natural, que se recrea con la obra de Lorca o Neru-
da, y que ha provocado el escalofrio del tendido cuan-
do bailaba en la arena. “Cada generacion interpreta el
toreo de una forma distinta. Ni mejor ni peor. A mi me
ha gustado hacer el toreo profundo, hondo”.

Rafael de Paula recibid el titulo de “Caballero Andan-
te del Toreo” de la mano de la principal autoridad gu-
bernativa de la region. Y esta vez no hubo panuelos
para marcar el devenir de la corrida, sino para enju-
gar la emocion que muchos sintieron.

TOREROS CON DENOMINACION DE
ORIGEN

El Consejo Regulador de la Denominacién de Origen
del Vino de La Mancha agrupo también a cuatro fi-
guras con Denominacion de Origen, como Manuel
Amador, Gabriel de la Casa, José Ruiz Calatraveno y
Curro Fuentes.

Los cuatro diestros, de distintos estilos y retirados en
diferentes momentos, resumieron al publico que lle-
no el salén de actos del Consejo Regulador de la De-
nominacion de Origen, lo que fue su vida profesional
por los distintos alberos de Espana e Hispanoaméri-
ca, pero sobre todo por los cosos de La Mancha, en
unos tiempos en los que en las plazas de esta tierra se
soltaban toros de verdad.
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Toreros con Denominacion de Origen

El periodista José Luis Carabias fue el encargado de
introducir los comentarios de los toreros, al tiempo
que otro profesional de la informacion, Juan Miguel
Niifiez, se encargo de moderar la tertulia, que al final
verso sobre la crisis de la Fiesta.

El torero de Albacete, Manuel Amador, recordé como
aquella pugna entre sus paisanos Pedrés y Montero,
que tenian dividida a la aficion de Espana, fue lo que
le hizo hacerse torero, alternar con El Cordobés, Ca-
mino o Curro Romero, salir por la puerta grande de
Las Ventas.

El talaverano Gabriel de la Casa, se refirié a su estir-
pe, ala herencia de vocacion que le viene de su padre
Morenito de Talavera, pero en una época en la que
habia que luchar, en la que no habia escuelas taurinas
y los chiquillos se hacian toreros desde el maletilla.

El de Bolanos de Calatrava recordd su alternativa
acompanado de El Cordobés y El Viti. Eran tiempos
grandes de la Fiesta, en los que €l cambio el rebano
por la cuadrilla y la hoz por la muleta.

El mas nuevo en antigiiedad es Curro Fuentes quién
salié de la escuela taurina de Cuenca, para formar
carteles legendarios con Galloso, Julio Robles, Man-
zanares, Miguelin. Un tiempo duro, pero que no le
hace cambiar de opinion y volveria a ser torero.

LA FIGURA DEL TORO COMO ESEN-
CIA DE LA FIESTA

También el toro fue asunto que se traté en los En-
cuentros Taurinos del Consejo Regulador de la Deno-
minacion de Origen La Mancha, con la presencia de
los representantes de cuatro importantes ganaderias
de reses bravas de nuestro pais.

Salvador Garcia Cebada Gago, Dolores Aguirre, Adol-
fo Martin y Fernando Cuadri, fueron los cuatro gana-
deros que protagonizaron otra velada en un salén de



Ganaderos

actos de la sede del Consejo Regulador de la Deno-
minacion de Origen abarrotado de publico de distin-
tos municipios de la comarca manchega. Y los cuatro
coincidieron en la evolucion que ha experimentado
la Fiesta Nacional en los tltimos treinta anos y como
este devenir ha influido fundamentalmente en el toro
que hoy se lidia en las distintas plazas.

El publico valoré la sinceridad con la que los gana-
deros se refirieron a la Fiesta que se vive hoy, en la
que mucha figuras del toreo condicionan el tipo de
toro al que se enfrentan, asi como el aburrimiento del
tendido cuando aparece en el albero el astado lleno
de kilos que va una y otra vez al engano, en un bucle
que hace repetir siempre la misma imagen carente de
emocion.

El “toro toro”, el de verdad, es el que reclamo Dolo-
res Aguirre ante la concurrencia, el que nadie quiere
y que tanto necesita la Fiesta, el que hoy apenas se
puede ver en plazas de municipios manchegos, como

Publico asistente

encuentros taurinos

El Delegado del Gobierno en los Encuentros

Consuegra, no hace mucho tiempo, y que obliga al
aficionado a recorrerse los kilometros que sean ne-
cesarios.

El Consejo Regulador de la Denominacion de Origen
trabaja va en la edicion de los III Encuentros Tauri-
nos, una actividad cultural, que se ha convertido en
cita anual del calendario de actividades para los afi-
cionados a la Fiesta Nacional.

De Paula, ante una escultura
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SE CELEBRARA ENTRE EL 17 Y EL 23 DE SEPTIEMBRE

noticias breves

La D.O. del Vino de La Mancha,
patrocina el II Festival de Cine Europeo de La Solana

Ya se ha firmado el convenio de colaboracion entre la Fundacién
Lumiere, el Ayuntamiento de La Solana y el Consejo Regulador
de la Denominacién de Origen de Vino de La Mancha, para la
celebracidn del IT Festival de Cine Europeo Vinos de Castilla—La
Mancha, que se celebrara en La Solana, entre el 17 y el 23 de
Septiembre proximos.

A diferencia de la primera edicidn, el convenio de este afio esta-
blece que tanto la Fundacion Lumiere como el Ayuntamiento de
La Solana seran los organizadores de este acontecimiento que
serd patrocinado en exclusiva por la Denominacién de Origen
La Mancha.

En el acto de la firma del convenio estuvieron presentes el al-
calde de la localidad de La Solana, Diego Garcia Abadillo; el
presidente de la Fundacion Lumiere, Antonio Mayoralas, vy el
titular de la D.O. Vino de la Mancha, Gregorio Martin Zarco, y se
apuntaron las distintas novedades que presentard esta sequnda
edicion del Festival de Cine Europeo Vinos de Castilla — La Man-
cha, que estard dedicado al cine italiano, con la representacion
durante el festival de uno de los exponentes del séptimo arte de
este pais, como es la actriz Ornella Muti. El Festival contara este
afio con un nuevo premio al Mejor Guion, que estara relacionado
con el vino, y se establece un nuevo premio al mejor actor de
reparto.

CUMPLE LAS EXIGENCIAS EUROPEAS

Nuevamente, el vino sera importante protagonista en este acon-
tecimiento en el que habrd maridajes de los de La Mancha con
productos como el jamén de Guijuelo y el queso, asi como la di-
fusion de los productos italianos, en la que el vino de La Mancha
también estard presente, tal y como anuncid el presidente del
Consejo Regulador de la D.0. del Vino de La Mancha, que indica
que hay que trabajar denodadamente en la promocién de la cul-
tura del vino y que en este festival, el vino de La Mancha estard
también presente en todos los actos de degustacion.

El Consejo Regulador de la D.O. La Mancha,
renueva su certificado oficial de calidad

El Consejo Regulador de la Denominacién de Origen de Vino de
la Mancha ha renovado el certificado de calidad con arreglo a la
norma europea IS0 9001:2000 que avala la excelencia en todo
el proceso de control y autorizacion de los vinos acogidos a su
zona de produccion.

La obtencién del certificado de calidad es el resultado de la
auditorfa realizada por la empresa certificadora SGS 1CS
Ibérica S.A .en la que se ha evaluado el cumplimiento de los
principios de gestion de calidad. La norma internacional ISO
9001: 2000 esta orientada a satisfacer las necesidades y a
cumplir las expectativas de los clientes y usuarios mediante
evaluaciones internas y externas. El certificado tiene una
validez de tres afios y el primero estaba otorgado en diciembre
de 2002 hasta diciembre del 2005, siendo el Consejo Regulador
LA MANCHA pionero en |a obtencién de esta acreditacion.

Con la obtencién de este certificado de reconocimiento se
garantiza un servicio de calidad y mejora continua hacia los
asociados de este Consejo Regulador, asi como el cumplimiento
del Reglamento, las Normas de Produccion y legislacion vigente,
el proceso de control y certificacion de los vinos producidos bajo
esta Denominacién de Origen. En definitiva, esta Norma establece
unas exigencias que aseguran el cumplimiento de la calidad.

El Comité de Calidad del Consejo Regulador de la D.0. del Vino
de la Mancha esta formado por su presidente, Gregorio Martin-
Zarco Lopez-Villanueva , el secretario, Alfonso Alonso Ramos;
el portavoz de la Comision de Control de Calidad, Miguel Angel
Valentin, v el responsable de Calidad Luis Alberto Marcos de
Ledn Lopez, que controla el mantenimiento estricto de los
requisitos de calidad establecidos por la norma ISO 9001:2000
para superar cualquier auditoria que se lleve a cabo.
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Metodologia practica para el

inventario y gestion del

vinedo PROYECTO BACCHUS

a gestion de las areas
de vinedo dentro de
la Union Europea es
responsabilidad de un
amplio rango de orga-
nizaciones, las cuales necesitan
datos geogrificos precisos, asi

Antonio Quintanilla Rodenas
Instituto de Desarrollo Regional
Universidad de Castilla-La Mancha

como sistemas para la integracion
de esta informacién como apoyo
en sus procesos de toma de deci-
siones.

Estas organizaciones deben man-
tener un registro de vinas en ex-

plotacion, tomar decisiones rela-
cionadas con la Politica Agraria
Comun, analizar la evolucion de
los impactos potenciales de de-
cisiones politicas, y en algunos
casos, concentrarse en la produc-
cion de vino de alta calidad en
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unas condiciones medioambien-
talmente sostenibles.

A pesar de que Europa es la prin-
cipal productora de vino a escala
mundial, ain no existe una meto-
dologia comiin y fiable orientada a
la actualizacion de los inventarios
de distribucion sobre el territorio
del vinedo, ni medios técnicos
orientados a emplear este cono-
cimiento como apoyo a la gestion
y ordenacion territorial de areas
productoras de uva.

En busca de esa metodologia se
plantea BACCHUS, como proyec-
‘o de investigacion y desarrollo
ecnolégico cofinanciado por la
‘omision Europea, dentro del 5"
rograma Marco (subprograma
nergia, Medio Ambiente y De-
Tollo Sostenible™) y un grupo
14 empresas, institutos de in-
tigacion, agencias publicas y
mismos reguladores, pertene-

tes a las principales regiones
uctoras de vino en Europa
ugal, Italia, Francia y Espa-

IUS pretende cubrir el
xistente entre la reciente

aparicion de nuevas fuentes de
informacién y su utilizacion por
usuarios finales, con objeto de en-
trenar y formar a estos usuarios
en las posibilidades que ofrece la
integracion de datos de Observa-
cion de la Tierra y técnicas de Sis-
temas de Informacion Geografica
(SIG) con ofras fuentes de infor-
macion de uso tradicional (regis-
tro viticola y catastro).

El objetivo de
BACCHUS es
proporcionar a las
organizaciones
encargadas de
la gestion de la
vifa una solucion
integrada y global
para afrontar sus
requerimientos de
informacion.

La participacion activa de g
tores del vinedo, pertenecien
tanto a la Administracion Publi
como a entidades privadas, jum
al aporte técnico de los socio
cientificos del proyecto, posibilit:
la identificacion y el desarrollo de
una aproximacion metodologica
para la gestion e inventario del
vinedo en el contexto europeo, lo
que supone un importante primer
paso hacia la estandarizacion de
técnicas y procedimientos en este
campo.

BACCHUS incide especialmente
en la mejora de las metodologias
actuales para la localizacion de
areas de vinedo, para la identifi-
cacion de parcelas y para la es-
pecificacion de caracteristicas de
la vina, mediante el uso integrado
de datos de Teledeteccion de Alta
Resolucion y de técnicas de Anali-
sis Espacial.

El objetivo de BACCHUS es pro-
porcionar a las organizaciones en-
cargadas de la gestion de la vina
(Organos regionales de regula-
cion, Consejos reguladores, y pro-
ductores de vino) una solucion in-
tegrada y global para afrontar sus
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requerimientos de informacion.
Para ello, se han empleado técni-
cas de Teledeteccion Espacial y
Aeroportada, Sistemas de Infor-
macion Geografica y desarrollos
informaticos de Programacion

Orientada a Objetos.

Durante la ejecucion del proyecto
se han desarrollado varias meto-
dologias implementadas en una
aplicacion informatica, contando
con la implicacion de usuarios fi-
nales a lo largo de todo el proyec-

to. La aplicacion contempla una
interfaz disenada por los propios
usuarios, resaltando la necesidad
de permitir su uso a técnicos sin
formacion especifica en SIG y Te-
ledeteccion. Se ha tomado como
base la experiencia previa de los
programadores en la creacion de
herramientas de facil manejo para
gestion de recursos naturales y
pretende ser un Instrumento es-
tadistico, de Regulacion y gestion
del territorio y de Control de cali-
dad y planificacion.

La Universidad de Castilla-La
Mancha, ademas de aportar al
proyecto su amplia experiencia
en técnicas de Teledeteccion es
la responsable de la disemina-
cion de los resultados obtenidos.
En la actualidad se puede obiener
mas informacion acerca del BAC-
CHUS en el portal web www.bac-
chus-project.com y solicitando el
libro del proyecto, recientemente
publicado, a la direccion de co-
rreo  Antonio.Quintanilla@uelm.
es.
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Descubrir, compartir, desconectar, aprender, degustar, sentir...

Un lugar unico, especial, multisensorial y

\I _ﬂAS o O lleno de encanto para el ocio del vino.
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Bodegos Vifiasoro S.L. Cro. de Alcdzar de San Juan o Manzanares, KM 7,2 Alcdzar de Son Juan, Gudad Real Tel.: 926 550 509  www.bodegas-vinosoro.com
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REGIMEN DE PAGO UNICO

Vivimos el campo contigo

CONFIANOS TU PAC
Y LLEVATE UN MAGNIFICO REGALO®

* Hasta agotar existencias




