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La D. 0. La Mancha
y l0oS vinos nuevos

\ﬁ omo hemos venido diciendo en muiltiples ocasiones desde esta

revista, la diversidad es hoy por hoy una de las caracteristicas

principales de los vinos manchegos, Podemos encontrar excelen-

 tes vinos blancos de nuestra tradicional Airén o de otras, mas

/" nuevas en la zona, como la Macabeo, Sauvignon Blane, Chardo-

nnay, Verdejo y Moscatel de grano menudo. En cuanto a los tintos, los hay

de Cencibel o Tempranillo, Cabernet Sauvignon, Merlot, Syrah, Petit Verdot,
Moravia y Garnacha.

Nuestros vinos tintos salen al mercado como vinos jovenes, envejecidos en
barrica, crianzas, reservas y grandes reservas, v la Denominacion puede
ofrecer vinos de acreditada calidad en cada una de las categorias.

No obstante, también resulta oportuno incidir en que el maximo potencial de
los vinos manchegos, en la actualidad, se sitiia en sus vinos jovenes, que,
sin falsas modestias, podemos calificar de insuperables en el panorama
nacional e, incluso, en el internacional. Eso no desmerece ni mucho menos
a nuestros otros vinos, sino todo lo contrario, va que saber que tenemos
unos excelentes jovenes es la mejor garantia para valorar que la evolucion
de nuestros futuros crianzas, reservas v grandes reservas serd muy bue-
na.

Nuestros tempranillos jéovenes no paran de cosechar premios en todo el mun-
do, y el resto de varietales incorporadas en la reestructuracion también
estdn dando muy buenos resultados, aunque algunas de estas variedades,
como la Cabernet Sauvignon, estan por lo general orientadas a vinos con
una larga vida y que vayan a pasar por barrica.

¥
|
|

Los vinos jovenes, fundamentalmente por su frescura y riqueza aromatica,
son cada vez mids demandados por un nuevo tipo de consumidor, con una
mente mas abierta a nuevos sabores. De hecho, en el panorama interna-
cional las exportaciones de vinos del ano crecen por encima de la media,
mientras que bajan fundamentalmente los tradicionales. Los vinos con

Presidente
Gregorio Martin-Zarco
Lopez Villanueva

crianza también siguen una linea muy positiva.

Lo que si esta claro es que la adaptacion de las nuevas variedades al campo
manchego ha sido incluso mejor de lo que cabia esperar. Ni los mads opti-

Secretario
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mistas crefan que a muy pocos anos de que las nuevas variedades hayan
empezado a dar sus frutos la calidad del vino fuera tan alta. Y a quien lo

Redaccién y Coordinacion
Angel Ortega Castafieda

dude, lo invitamos a que pruebe cualquier vino de la nueva anada de las 1il-
timas variedades incorporadas, como la Verdejo, la Petit Verdot, la Syrah,

Administracién
Avda. Criptana, 73
13600 Alcdzar de San Juan
Tel.: 926 541 523
Fax: 926 588 040
E-mail: consejo@lamanchado.es.

Chardonnay, Merlot, Sauvignon Blanc o Moscatel de grano menudo,... En
definitiva, de cualquier variedad acogida.

Ademés, es previsible que cuando los vinedos actuales tengan algunos anos
mas la calidad siga mejorando.

Ahora sdlo falta que el consumidor espanol también sea consciente de la

Imprime
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E-madil: info@lozanoag.es

nueva oferta de vinos manchegos y los comience a demandar en mayor
medida en la restauracion, porque estamos convencidos de que no le de-
cepeionardn.
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noticias breves

11 FERIA DEL QUESO ARTESANO

Excelente aceptacion de los vinos manchegos
en la Il Feria del Queso Artesano

Miles de personas acudieron
entre el pasado jueves, dia 5,
y el domingo, 8 de octubre, a
la segunda edicion de la Feria
del Queso Artesano, que tuvo
lugar en la estacién Principe
Pio de Madrid, junto a un im-
portante centro comercial.

En la Feria participaron una
treintena de pequefios pro-
ductores de queso de todo
el pais, que presentaron un
inmenso surtido de varieda-
des de quesos artesanos, de
entre las 120 existentes y re-
conocidas por el Ministerio de
Agricultura Pesca y Alimenta-
cion (M.A.P.A.), garantizando
asi la diversidad y la riqueza
organoléptica del evento. Los
vinos de la Denominacién de Origen “La Mancha” tuvieron una
excelente aceptacion entre el plblico, ofreciéndose alrededor
de 8.000 degustaciones de vinos blancos de la variedad Airén
y tintos jévenes y de crianza de la variedad Tempranillo; asi
como espumosos manchegos, un producto que cada vez goza de
mayor aceptacion en la capital de Espafia y que previsiblemente
volvera a aumentar las ventas de forma importante de caraala
proxima campana navidefia.

El maridaje de los citados vinos con los diferentes quesos ar-
tesanos de oveja, de cabra o de vaca presentes en la Feria fue
enormemente valorado por los consumidores, que ratificaron
lo que tradicionalmente se ha considerado uno de los mejores

Cata de maridaje entre vinos y quesos manchegos

matrimonios
que existen.

gastrondmicos

De hecho, al margen de la de-
gustacion ofertada en los ex-
positores, la cata comentada
de vinos y quesos manchegos,
que se ofrecié a un grupo se-
lecto de 50 personas la dltima
jornada de la Feria, fue una de
las actividades mas exitosas.

En definitiva, hay que tener
en cuenta que, aunque la Fe-
ria del Queso Artesano nacié
con el objetivo de ensalzar
un patrimonio gastronémico y
alimentario de todos: el queso
artesano, para el vino de la
D.0. LA MANCHA también ha
resultado muy positiva, puesto
que se ha conseguido el objetivo de que muchas mas perso-
nas conociesen de primera mano |a realidad actual de los vinos
manchegos, que destacan por su enorme calidad y diversidad,
ya que esta actividad ha se ha realizado siguiendo la politica de
acercamiento al consumidor final gque se ha intensificado mas
en las acciones promocionales del Consejo Regulador en los (-
timos anos.

Por altimo, volver a destacar la gran aceptacion que este evento
ha conseguido entre los madrilefios en tan solo dos aiios, con-
virtiendose en una cita indispensable para todos los amantes de
la gastronomia, que a la vez valoran la materia prima de la que
proceden los productos y el buen hacer de los mismos.

4 / Consejo Abierto / Noviembre 2006




NLAF EFORMA DE OCM

Un grupo de Eurodiputados
visita la region

El pasado dia 17 de octubre una delegacion compuesta
de once europarlamentarios del grupo socialista europeo visité
la regién con el propdsito de valorar la importancia del sector
vitivinicola para Castilla-La Mancha de cara a la futura reforma
de la OCM del vino. Los eurodiputados estuvieron acompanados
por la Consejera de Agricultura; Mercedes Gomez, y otros
miembros de la Consejeria y el propio Ministerio de Agricultura;
asi como representantes de las asociaciones agrarias de
nuestra region.

En definitiva, los eurodiputados pudieron conocer de primera
mano importantes empresas vitivinicolas, como la cooperativa
Virgen de las Viias de Tomelloso, una alcoholera de esta
localidad y la sede del IVICAM.

Ante la preocupacion expresada por los vinateros manchegos,
la eurodiputada griega, Katernina Batzeli, en representacion de
sus compaifieros, ademas de mostrar su sorpresa por la eficaz
forma de trabajar en la regidn, afirmé que la reforma de la OCM
“deberd contemplar incentivos para que la gente que se quede
en su tierra pueda hacer productos competitivos”.

UN PRESTIGIOSO CERTAMEN

XX Premios
Alimentos de Espana

El Consejo Regulador **La Mancha participa los Premios
“Alimentos de Espafia”, un prestigioso certamen que cumple ya
su vigésima edicién y que esta organizado por el Ministerio de
Agricultura.

Los premios de distribuyen en diferentes submodalidades
dirigidas a Medios de Comunicacién, Restauracién, Distribucién
y Comercio Alimentario, y Promocion Agroalimentaria; categoria
esta dltima a la que opta el organismo encargado de la
divulgacién de los vinos manchegos.

Los responsables del Consejo Regulador han considerado que
esta institucién estd en disposicién de optar al premio tras el
enorme esfuerzo promocional que se ha venido realizando en
los dltimos afios, lo que afortunadamente se ha traducido en
un espectacular incremento de los vinos con Denominacién de
Origen “La Mancha” en los dltimos 10 afios.

NOTICIAS preves

D.0. LA MANCHA CON EL DEPORTE

Colaboracién con el I Torneo
de Golf Onda Cero

La Denominacion de Origen **La Mancha” fue uno de
los patrocinadores del primer Torneo de Golf Onda Cero, un
acontecimiento que tuvo lugar el dia 7 de octubre en Ciudad
Real y que se explica por el interés creciente que este deporte
suscita en la capital manchega; en particular, y en toda la
region; en general.

Este patrocinio posibilité que los vinos manchegos, habituales
colaboradores de diferentes manifestaciones artisticas y
deportivas, fueran mejor conocidos y, por lo tanto, mas
valorados, por todos aquellos que asistieron al evento.

Por otro lado, el nombre de la D.0. LA MANCHA también se
citd en las cufias de radio promocionales del Torneo de Golf
y el logotipo de la D.0. aparecid en la publicidad estética, el
merchandising (polos, gorras, paraguas, bolas, bolsas de playa,
etc.) y los dossieres de prensa. Ademas, todos los jugadores que
participaron en el torneo recibieron como obsequio un estuche
con un vino joven de la D.0. LA MANCHA y dos catavinos.

La entrega de premios se realizo en el restaurante “El Portalon”
a ultima hora de la tarde del dia del torneo, y a ella acudid
en representacién del Consejo Regulador, el vocal Juan Luis
Lozano, quien también hizo entrega de uno de los premios que
se otorgaron a los ganadores en las diferentes categorias: long
drive, scratch, mejor aproach, ...
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Il FEsTivaL DE CiNE EUROPEO *VINOS DE CASTILLA-LA MANCHA”

-

Los vinos volvieron a ser los prota
en el Festival de Cine de Castillz |

La gala, que estuvo
presentada por
Bigote Arrocet

e Isabel Prinz,
conto con Ia
actuacion de la
compania de
Yolanda Gavino,
que estrend parte
de su nuevo
espectaculo:*“Lola”
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INAUGURACION

El II Festival de Cine Europeo
“Vinos de Castilla La Mancha”
se inauguro el dia 16 de septiem-
bre, domingo, con la fradicional
ofrenda de flores a la Virgen de
Penarroya, patrona de La Solana.

La ceremonia conto con la presen-
cia de la actriz solanera Amparo
Pacheco (“A tortas con la vida™)
y el joven actor Ricardo Gomez
(“Cuéntame”), acompanados por
Bigote Arrocet, Yolanda Gavinio,
Juan Océn y Paco San José, asi
como un importante nimero de
autoridades.

También el domingo se entrego
el Premio Mejor Actriz de repar-
to a Johana Cobo por su papel
en la pelicula “Volver”, de Pedro

Almodovar, que se proyecto por
la tarde en el Cine Cervantes. La
programacion del dia inaugural
se completé con la presentacion
del libro “Todo por un sueno gas-
tronomico”, de la solanera Maria

Jesiis Romero de Avila.

El lunes posterior, Juan Carlos
Delgado, mas conocido como El
Pera, presento la pelicula “Volan-
do voy”, acompanado por el joven
actor Borja Navas, quien lo inter-
preta en el film, papel para el que
fue escogido en un multitudinario
casting de ninos actores.

El martes, José Jiménez, Joselito,
visité la sede del Consejo Regula-
dor “La Mancha”, donde disfruto
de una comida, a la que también
acudio el periodista californiano,




La Mancha

Stephen Ashton, director del Fes-
tival de Cine del Valle de Napa,
con el que el Festival castellano-
manchego estd hermanado, sien-
do los dos tinicos en el mundo que
tienen al vino como protagonista.

De hecho, esa misma tarde tuvo
lugar la ratificacion del hermana-
miento en La Solana, un emotivo
acto entre Ashton y el director del
Festiva de Cine “Vinos de Castilla-
La Mancha”, Antonio Mayoralas,
donde también se degustaron los
vinos californianos y manchegos.

El jueves, dia 21, se organizo,
en la Casa Don Diego, una mesa
redonda sobre “El enoturismo.

Presente y futuro”, en la que par-
ticiparon expertos en la materia
procedentes de la Asociacion de
Enoturismo de Castilla La Mancha

y de la Asociacion Alto Guadiana
Mancha, ademas del concejal de
Turismo del Ayuntamiento de La
Solana, Diego Gomez.

La jornada del viernes se dedico
a Portugal, siendo el acto central
el homenaje al actor luso Nicolau
Breyner, quien presento la pro-
yeccion de la pelicula “Os imor-
tais”, del director Antonio-Pedro.

CLAUSURA

El 11 Festival de Cine Europeo
“Vinos de Castilla La Mancha”
concluyo la noche del dia 23 de
septiembre con una gran gala de
clausura y entrega de premios en
el Auditorio Tomas Barrera de La
Solana, donde la figura central fue
el acior Juan Luis Galiardo, objeto
del reconocimiento del certamen
manchego. Incluso la ministra
de Cultura, Carmen Calvo, quiso
saludar a Galiardo en el mensaje
que envio al Festival, al que no
pudo asistir por otros compromi-
sos. La ministra también felicito
a los organizadores del certamen
y destaco el acierto que supone
unir cine y vino.

PELICULAS PARTICIPANTES
EN LA SECCION OFICIAL

CORTOMETRAJES

m “Sintonia”
(José Mari Goenaga).
m “Ricardo, piezas descatalogadas”
(Hermanos Rico).
m "Solo para Chelo”
(Daniel SAnchez Chamorro) manchego
m "“La misién”
(J. Ledn Santos-0lmo) manchegos.
m "Nifio vudd”
(Toni Bestard).
m '"Ponys”
(David Planell).
m "El mejor mecanografo del mundo”
(Rafa Piqueras).
m "Eramos pocos”
(Borja Cobeaga).
m “Carpe de nedn”
(Paco Cabezas).
m "Fotos de familia”
(Paula Ortiz).
m “Proverbio chino”
(Javier San Roman Martin).
m "McGuffin”
(Juanma Pachdn).
LARGOMETRAJES
m “Posdata”
(Rafael Escolar).
m “Mary”
(Abel Ferrara).
m "“El mundo alrededor”
(Alejandro Calvo Sotelo).
m “Tempus Fugit”
(Enric Folch).
m “Ambulance”
(Laurits Munch-Petersen).
DOCUMENTALES
m "“El camino de Santiago”
(José Alvarez).
m “Inside out”
(Marco Venditti).
m “Buscando Barataria”
(Kike Narcea).
m “Teatreros”
(Eduardo Cardoso).
m “Sevilla city”

A o 1Y
Avatar

(Luis Quilez).

(Juan José Ponce).
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el vino y la cultura

Las catas de vino
abiertas a los
asistentes al

festival y guiadas
por expertos de la
Denominacion de
Origen La Mancha,
contaron con una
gran afluencia de
publico, actividad,
en la que los
participantes
pudieron apreciar
mejor las cualidades
de cada clase de vino
y en qué forma deben
degustarse.
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De hecho, la entrega de premios
se inicio con los galardones diri-
gidos a bodegas y vinos, entre los
que las bodegas acogidas ala D.O.
LA MANCHA obtuvieron un exce-
lente resultado.

Asi por ejemplo, la bodega Coope-
rativa El Progreso de Villarrubia
de los Ojos (Ciudad Real) fue es-
cogida como la “Bodega de Cine”,
mientras que sus vinos tintos Ojos
del Guadiana Cencibel 2005 y
Cencibel 2001 fueron considera-

dos como el mejor tinto joven y el
mejor reserva, respectivamente,
de todos los participantes en el
certamen. La marca Yugo Airén
2005, de la Cooperativa Cristo de
la Vega de Socuéllamos (Ciudad
Real), obtuvo el premio al vino
blanco mas destacado; mientras
que la marca Los Galanes, de la
Cooperativa Santa Catalina fue la
que se alzo con el premio al mejor
vino de crianza. Por ultimo, Vini-
cola de Tomelloso (Ciudad Real)
consiguié el galardon al mejor
vino de Gran Reserva y al mejor
espumoso, con las marcas Torre
de Gazate Cabernet Sauvignon
1999 y Mantolan Brut, respecti-
vamente.

Por otro lado, los Premios del
Vino, destinados a exaltar la labor
de los medios de comunicacion
en la difusion del vino y del cine,
se entregaron al programa Mira-
das 2, de TVE (Premio Vino Tin-
to), al periodista Carlos Herrera
(Premio Vino Blanco), a la revista
Fotogramas (Premio Vino Espu-
moso) y a la Revista Sibaritas y
su editor José Penin (Premio Vino
Rosado).

Otro de los momentos mas im-
portantes de la noche fue el que
revelo cuales fueron las peliculas



ganadoras este ano en la Seccion
Oficial a Concurso en sus diferen-
tes categorias, segun el fallo que
comunico la representante del Ju-
rado, Petra Mateos Aparicio, sola-
nera de nacimiento y presidenta
de la sociedad Hispasat.

El Premio Hoja de la Vid para el
mejor largometraje, dotado con
galardon y 6.000 euros, fue para la
pelicula “Mary”, de Abel Ferrara.
En tanto, el Premio Hoja de la Vid
al mejor documental lo obtuvo
“Radiophobia”, de Julio Soto; el
que premia al mejor cortometraje
recayo en “Fotos de familia”,
de Paula Ortiz, y el destinado al
mejor cortometraje manchego se
lo llevo “Solo para Chelo”, de
Daniel Sanchez Chamorro. Cada
uno de ellos recibio un galardon
y 3.000 euros.

En la Gala de Clausura también se
entregaron dos Medallas Lumiére:
la primera fue para el periodista
Carlos Hugo Aztarain, editor de
Euro-movies, y la segunda para el
actor y director portugués Nico-
lau Breyner, en reconocimiento
a su importante trayectoria profe-
sional en cine, teatro y television.
Por 1ltimo, el premio Jesis On-
surbe reconoci6 la labor del exhi-
bidor Jaime Comas.

La gala, que estuvo presentada

por Bigote Arrocet e Isabel Pring,
conto con la actuacion de la com-
pania de Yolanda Gavino, que es-
trené parte de su nuevo especta-
culo, “Lola”, ante un abarrotado
auditorio, en el que estuvieron
presentes autoridades, como el
Delegado del Gobierno en Cas-
tilla-La Mancha, Maximo Diaz
Cano; el alcalde de La Solana,
Diego Garcia Abadillo; o el presi-
dente del Consejo Regulador “La
Mancha”, Gregorio Martin Zarco.

También asistieron otras perso-
nalidades del mundo del cine,
como las actrices Analia Gadé y
Lola Cordon, el joven actor Borja
Navas, el humorista Toni Antonio
v Juan Carlos Delgado, “El Pera”.

CINE EN EL RECUERDO

Uno de los apartados mas desta-
cados del Festiva fue el denomi-
nado “Cine en el Recuerdo”, en el
que participaron actores tan en-
tranables como Quique Camoiras,
que presento la pelicula “Secues-
tro a la espanola”; Analia Gadé, de
la que se exhibio el film “La vida
alrededor”; y Joselito, con su mi-
tica “El pequenio ruisenor”.

CATAS DE VINO

Como ya sucediese en la primera
edicion, las catas de vino abiertas

el vino y la cultura

a los asistentes al festival y guia-
das por expertos de la Denomina-
cion de Origen La Mancha, con-
taron con una gran afluencia de
publico, que valoré muy positiva-
mente esta accion, que posibilité
que muchos de los participantes
pudieran apreciar mejor las cua-
lidades de cada clase de vino y en
qué forma deben degustarse.

EXPOSICIONES

A lo largo de todo el Festival tam-
bién se pudo visitar la exposicion
“El vino en el cine”, del coleccio-

nista manchego Juan Ocon, en la
Casa Don Diego, donde también
se exhibio una muestra de los

carteles para presentar el Festival
que optaban a concurso en esta
edicion.

CINE INFANTIL

Las Jornadas de Cine Infantil en
Educacion y Valores, en las que
tomaron parte miles de alumnos
de colegios de la comarca, fueron
otro de los eventos destacados de
certamen. Por su lado, los adoles-
centes también tuvieron la opor-
tunidad de participar en el taller
de guion de documental, que gra-
baron la obra seleccionada entre
los participantes a lo largo de la
semana de cine.
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colaboracion

Inversion en Capital Humano:
Curso superior de gestion de

bodegas y comercializacion del vino

Miguel Olmeda Fernandez
Catedratico de Economia
Agroalimentaria. ULCM.
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ara que nuestras bode-

gas puedan competir

* en los mercados inter-

nacionales  precisan

invertir en capital hu-

mano. Especialmente, en perso-

nal con formacién en técnicas de

marketing y de comercio exterior.

Y apostar por las producciones de

calidad, adaptadas a los gustos y
preferencias de cada mercado.

Sin duda, en los tltimos anos tan-
to el Consejo Regulador como
las bodegas han realizado una
apuesta decidida por las produc-
ciones de calidad, pero la enorme
cantidad de vino producido en la
Denominacion de Origen, junto
con la competencia nacional e
internacional y la, por desgracia,
persistente tendencia a la baja en
el consumo regional y nacional,
obliga a nuestras empresas a un
profundo cambio de orientacién
estratégica. El objetivo prioritario
debe ser la busqueda de nichos
de mercado en el comercio inter-
nacional y la apuesta por nuevos
mercados emergentes.

Conscientes de todo ello, desde
la Universidad Regional se inicio
en el ano 2000 el Primer Curso
Superior de Gestion de Bodegas
y Comercializacion del Vino y en
el presente ano ha finalizado la
cuarta edicién, con la presencia
de 48 profesionales del sector.

A finales del presente ano, la Uni-

versidad de Castilla-La Mancha
(UCLM) a través de la Fundacion
General de la UCLM lanzara la
quinta edicion del Curso Superior
de Gestion de Bodegas y Comer-
cializacion del Vino.

Entre los objetivos perseguidos
con el desarrollo del curso desta-
ca el proporcionar a los alumnos
los conocimientos y habilidades
necesarias en la gestion comer-
cial de bodegas y de empresas
vitivinicolas, partiendo, en primer
lugar, de una puesta al dia de las
tendencias y técnicas mas avan-
zadas en el manejo del vinedo y
en la elaboracion de vinos de ca-
lidad. En segundo lugar, y dado el
entorno altamente competitivo y
con la amenaza de los paises viti-
vinicolas emergentes, capacitar a
los profesionales de bodegas en el
uso de la planificacion estratégica
del marketing de vinos, en el di-
seno de estrategias de marketing
v en la toma de decisiones sobre:
productos y marcas, distribucion
fisica y comercial (en especial el
comercio electronico), precios y
comunicacion. Y en tercer lugar,
capacitar a los profesionales de
bodegas en el dominio de los mer-
cados de exportacion y en el ma-
nejo de las técnicas de comercio
exterior de los vinos de calidad.

El fin ultimo de este Curso, en to-
das su ediciones, no es otro que
poner a disposicion del Sector
Vitivinicola de Castilla-La Man-



cha (empresas viticolas, bodegas
y bodegas cooperativas) y de las
instituciones una cartera de pro-
fesionales altamente cualificados,
en un sector estratégico para la
economia regional.

Este Curso, va dirigido tanto a
Titulados Universitarios, que de-
seen especializarse en las diver-
sas técnicas de gestion comer-
cial aplicadas al sector vinicola,
como a Profesionales del Sector:
Y se estructura en tres modulos:
Modulo I: Viticultura y Enologia;
Modulo II: Gestién Comercial y
Marketing y Modulo III: Exporta-
cion de Vinos.

Dentro del Modulo [ se tratan te-
mas tales como, la situacion de
la wvitivinicultura en Castilla-La
Mancha, el material vegetal (va-
riedades y patrones), la planta-
cion y técnicas de cultivo, etc.,
asi como cuestiones relacionadas
con la Enologia, los Parametros
de calidad en vinos y el Control
de calidad en bodega. Contindo-
se para ello con la presencia de
profesores de la UCLM (Francis-
co Montero, Rosario Salinas, Ana
Isabel Briones, ...), profesores de
otras universidades (José Ramon
Lissarrague, Jesus Yuste, ...), pro-
fesionales del sector y represen-
tantes de organismos publicos

colaboracion

(IVICAM, Junta de Comunidades).
Este primer modulo se completa
con la realizacion de catas y visi-
tas técnicas a bodegas,

El Modulo II (Gestion Comercial
y Marketing) centra su atencion
en temas relacionados con el
consumo y tendencias de consu-
mo, con la caracterizacion de los
consumidores de vino, la Investi-
gacion de mercados, las Técnicas
de segmentacion de mercados, el
Posicionamiento de bodegas, el
Marketing estratégico en las bo-
degas, la Estrategia de productos
y marcas, Calidad y gestion de
la calidad, la Distribucion y Mer-
chandising, asi como las Estrate-
gias de comunicacion, promocion
v publicidad de las marcas.

En este modulo también se cuen-
ta con la presencia de profesores
de la UCLM (Miguel Olmeda, Ro-
dolfo Bernabéu, Monica Diaz, ...),
de la Universidad Puablica de Na-
varra (Mercedes Sanchez, Katrin
Simon), v de la Universidad de
Politécnica de Valencia (Luis Ri-
vera), entre otras.

Finalmente en el Modulo III, Mer-
cados Mundiales y Exportacion
de Vinos, se incluyen temas re-
lacionados con la situacion de la
Economia Internacional y el Sec-
tor Exterior vitivinicola, la OCM
del vino y la liberalizacion de in-
tercambios, el Analisis de merca-
dos y oportunidades, las técnicas
de comercio exterior y el Marke-
ting Internacional.

Para hablar de estos temas, igual
que ocurria en modulos anterio-
res, se recurre a expertos de la
propia UCLM y de fuera de ella,
destacando la vision de profesio-
nales del Sector, familiarizados
con el mercado exterior.

Se cuenta con la colaboracion de
los profesores Sebastian Castillo
y Alejandro Molla, entre otros, y
destaca la colaboracion de ANE-
COOP y las Bodegas Cherubino
Valsangiacomo, S.A. de Valencia.
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nuestros vinos / novedades

PUENTE DE RUS

Coop. Nira. Sra. de Rus.

Ctra. La Almarcha, 50

16600 San Clemente (Cuenca)
Tel: 969 300 155

Fax: 969 300 281
coprus@puentederus.com
www. puentederus.com

pUENTE DE RUS

Syrah
<o
Syrah 2005

Fase visual: rojo llamativo

con irisaciones azules y de
intensidad alta.

Fase olfativa: la nariz es compleja,
con multitud de matices frutesos que
recuerdan aromas de frambuesa, fresa y mora.
Fase gustativa: muy complejo,

donde el tacto de los taninos se mezcla

con una medida acidez y 1a calidez del

alcohol. Retrogusto de frutas y un pralongado
postgusto que se mantiene largo tiempo,

s

PUENTE D RUS

o Iy <

LA M, ANCHA \*

CEMMIN ALY 1 oy

E & CLMAY . (g

fozano@garciacarrion.es

 Nuevo Varietal
CANFORRALES ALMA

Bodegas Campos Reales (Coop. Nira. Sra. del Rosario)
Avda. Castilla-La Mancha, 4
16670 El Provencio (Cuenca)
Tel: 967 166 066

Fazx: 967 165 032
info@bodegascamposreales.com
wwiw, bodegascamposreales.com

177 .(!)?///".I'}’(? 2

ErSp—

Verdejo 2006

Fase visual: vino de color amarillo palida,

limpio y transparente.

Fase olfativa: aromas a frutas tropicales
y citricos

Fase gustativa: vino elegante, suave y
redondo en hoca, con una personalidad
muy marcada.

 buevo Crama
CORCEL

Bodegas Feliciano Ferndndez Torres
Ctra. Los Hinojosos, Km. 8,16

16415 Villamayor de Santiago (Cuenca)
Tel: 969 139 149
Fax: 967 480 294

Crianza 2003

Fase visual: vino limpio, de color rubi
con matices teja.

Fase olfativa: en nariz es largo, destacando
|as notas de frutas negras y rojas
perfectamente armonizadas.

Fase gustativa: calido al paladar.
Muy bien estructurado

y con un largo postgusto.
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DON LUCIANO
J. Gareia Carrion La Mancha, S.A.
Guardicionero, s/n

13250 Daimiel (Ciudad Real) ===
Tel: 926 260104
Fax: 926 260091

wow. vinosdefamilia.com

Reserva 2002

Fase visual: presenta un atractive

color rojo cereza con tonos granate

Fase olfativa: percihimos aromas

de fruta roja madura, de buena intensidad,
con un final tostado de su crianza en madera.
Fase gustativa: al degustarlo encontramos
un vino potente, equilibrado y expresivo
Apropiado para tomar con carnes,

asados y guesos curados

DON MEMBRINO

Campo, 45

13620 Pedro Muvioz (Ciudad Real)
Tel: 926 586 642

Brut

Fase visual: color palido, limpio
y brillante. Burbuja fina y muy persistente.
Fase olfativa: limpio y frutal en nariz.
Fase gustativa: en boca, elegante y largo,
con burbuja fina y muy persistente.

ABANICO

Avda. Reyes Catolicos, 156
02600 Villarrobledo (Albacete)
Tel: 967 141 907

Fax: 967 145 843
administracion@bodegas-lozano.com
wnw.bodegas-lozano.com

‘ NICO

Sauvignon Blanc y Macabeo 2005
Fase visual: color amarilio limén,

brillante y luminoso. Muy palido y rico

en matices verde-acerados.

Fase olfativa: nariz limpia e intensa

en la que predominan las notas de frutas
biancas, especialmente la manzana

y recuerdos de pina y kiwi,

Fase gustativa: muy fresco y equilibrado,
con volumen y cuerpo que permiten un largo
y grato recuerdo en el postgusto.




[Noevo 6. Reserva 4
PENDULO

Vinicola de Villarrobledo, S.C.L.
Ctra. De Munera, Km. 0,5
02600 Villarrobledo (Albacete)
Tel: 926 511 747

Fax: 926 511 747
info@uinicolavillarrobledo.com
wwnw. vinicolavillarrobledo.com

Gran Reserva 2000

Fase visual: color rojo rubi con tonos teja, |
Fase olfativa: aroma elegante, suave \
y con gran equilibrio. Se detecta la fruta

madura con matices genuinos de roble.

Fase gustativa: en boca es célido,

edondo y sin astringencias. Muy equilibrado

¥ con un retrogusto profundo.

OSSARIA

Bodegas Lipez Mercier, S.L.

Poligono Industrial, 2a Fase C/l, Parcela 18
13200 Manzanares

Tel: 926 647 005

Fax: 926 610 620

lopezmercier@lopezmercier.com %
www.oleomartos.com ; ’

Crianza Tempranillo 2003
Fase visual: color cereza con tonos
marados y mates.

Fase olfativa: aromas a fruta madura
con tonos de vainilla y fondos espectados.
Fase gustativa: estructurado, redondo,
armonico y amplio en boca.

 Niueva Presentaciin N
CERVANTINO

Bodegas Cervantino, S.L.
C/ Grande, 66

13670 Villarrubia de los Ojos (Ciudad Real)
Tel: 926 898 018

Fax: 926 266 514

Correo electronico: b-lozano@pymex.com
Pdgina web: www.b-lozano.com

Crianza 2003

Fase visual: color cereza granate

con borde cobrizo.

Fase olfativa: aroma intenso con toques

a finos tostados, chocolate y especias.

Fase gustativa: carnoso, con sabor a
frutos maduros y madera delicadamente
ensamblada con el vino. Muy bien equilibrado.

LA Ay
e oy A

nuestros vinos / novedades

GRAN COMENSAL

Miguel Caro, 6

02600 Villarrobledo (Ciudad Real)
Tel: 967 140 458

Fax: 967 144 925
comercialayuso@lelefonica.net
www.bodegasayuso.es

Reserva 2001

Fase visual: de color rojo cereza
con tonalidades teja.

Fase olfativa: aromas de especias
y fruta madura fundidos en una
excelente crianza.

Fase gustativa: paladar bien
estructurado, potente y sabroso,

con un magnifico final,

ALLOZO - FINCA LOMA LOS FRAILES
Bodegas Centro Espaitolas, S.A.

Ctra. Aledzar, Km. 1

13700 Tomelloso (Ciudad Real)

Tel: 926 505 653

Fax: 926 505 652

Correo electronico: allozo@allozo.com
Prdagina web: uwww.allozo.com

Merlot 2005

Fase visual: Atractivo color rojo picota

muy concentrado, denso y con el ribete morado.
Fase olfativa: En nariz se abre, mostrandose
muy fino con abundantes notas de especias

y tonos de frutos rojos maduros (mora, groselia)
y algun togue muy sutil de madera que le da un
caracter complejo.

Fase gustativa: En boca es vivo y carnoso,
muy afrutado (regaliz, moras) con taninos nitidos
pero hien integrados, gran equilibrio. Un vino muy
original con un final largo y especiado y amplio.

FINCA MORIANA

Amancio Menchero Mdrquez

Legion extranjera, 27

13260 Bolanos de Calatrava (Ciudad Real)
Tel: 926 870 076

Fax: 926 871 558
amanciomenchero@hotmail.com

Crianza 2002

Fase visual: color intenso y rojo
cereza en el anillo exterior de |a copa.
Fase olfativa: aromas caracteristicos
de la variedad tempranillo.

Fase gustativa: largo en boca, muy
bien estructurado y elegante
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comunicacion

EL GABINETE DE PRENSA SU EFECTIVIDAD Y RENTABILIDAD

Bertol Gorospe
Director Eurogap Madrid

Relaciones publicas
(abinete de prensa

agamonos la siguien-
te pregunta ;Qué nos
sugiere mas credibi-
lidad?:

B 0er un anuncio de wn Lnpoi
tanle proveedor de telecon-
nicaciones diciendo que ya
tienen H500.000 clientes,

| o ver unae nolicia en Erpan
sion diciendo que una gran
corporacion  ha  conlratado

sus servicios de lelecomuni-

r'r.‘t'!'rJHt',‘\' H’r’ J.'N..\'H.lr! ;r,r'ru'r-'! H’r;.-',

Ambos mensajes tienen el mismo
objetivo: presentar al proveedor
de telecomunicaciones como una
empresa fuerte, estable, lider, de
confianza... sin embargo, el men-
saje se puede comunicar de for-
mas muy diferentes,

Esto se puede hacer a través de
la Publicidad y/o utilizando las
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EUROGAP

Relaciones Publicas via el Gabi-
nete de Prensa. Mientras que la
Publicidad requiere presupuestos
economicos importantes para ob-
tener rentabilidad de impactos, la
utilizacion del Gabinete de Prensa
es cada vez mas interesante por su
efectividad, rentabilidad y porque
no requiere presupuestos eleva-
dos si se hace de modo interno.

Indicado no solo para grandes em-
presas, las pequenas y medianas
empresas pueden beneficiarse de
¢€l, comunicando al mercado de una
forma sencilla y rentable aquellos
mensajes que resulten de interés.

Por otro lado, la aparicion de for-
ma continuada en los Medios de
Comunicacion, puede posicionar
a la empresa como un lider o re-
ferente en su sector, aportando ar-
gumentos comerciales y ocupan-
do un puesto clave en la mente del
consumidor.

Una vez definidas las 4 preguntas
clave del Plan de Comunicacion
(Qué / A quién / Como / Donde)
una de las posibles herramientas a
utilizar en el desarrollo de las ac-
ciones del Plan de Comunicacion
es el Gabinete de Prensa.

El Gabinete de Prensa consiste en
una estructura de 1 o mas perso-
nas cuya funcion principal es la
de analizar aquellos aspectos in-
ternos de interés “comunicativo”
para trasladarlos al exterior de
una forma controlada y a través de
los Medios de Comunicacion.

No se trata de lanzar noticias por
lanzar sino de lanzar aquellas mas
adecuadas de forma planificada
siempre y cuando aporten algo al
Medio de Comunicacion.

A su vez, el Gabinete de Prensa
debe crear y mantener un Dossier
Prensa que consiste en un peque-




no documento que recoge aspec-
tos como:

Presentacion de la Bodega
Presentacion de Producto
Fotografias de instalaciones.
Fotografias de Produclo.

Algunas cifras.

.-!;Jr!:'J'r'i'-.u_h"_k' en _”r'r“r‘a.\' e

Comunicacion.

Con este Dossier se pretende con-
tar con una herramienta que ante
una visita, una entrevista... nos sir-
va para dar rapidamente una idea
de nuestra Bodega y Producto. Si
ademas disponemos de ¢l en pa-
pel y formato electréonico, mejor.
Importante recordar que este Do-

ssier es algo vivo y dinamico en la
empresa por lo que sera necesario
ir efectuando pequenas actualiza-
ciones permanentemente.

Veamos los factores claves a tener
en cuenta:

EL MENSAJE

Es importante Evaluar el impacto
que nuestro mensaje va a tener.
Una forma de hacerlo, es reflexio-
nando en torno a estas preguntas:

[} ,'}'.H que comunico es
tolalmente nuevo o Iff:fr rentes

m Qué aporta? ;Para qué sirve?
SEn qué mejora lo anlerior?

m Constituye un cambio
tmportante?

Distinguimos la generacion de no-
ticias de interés para los Medios
de Comunicacion entre 2 tipos:

a) Hechos Noticiables.

Descripeion: Cualquier “Hecho”
de la empresa cuyo contenido ten-
ga interés para sus diferentes pu-
blicos objetivos y se comuniquen
esporadicamente.

Tipos: Son muchos los ejemplos
de Hechos Noticiables, aqui enu-
meramos algunos de ellos:

[nauguraciones de Bodegas.
Resultados de la Bodega.

Lanzantienlos de Productos.

Firma de Nuecvos Clicnles
de nivel

_\'Hr s ’JH" iy Yaelett INECS.

.Ip.f'- TH flrj,\'_.

La creacion y
actualizacion de un
Dossier pretende

hacernos contar con

una herramienta que
ante una visita, una
entrevista... nos sirva
para dar rapidamente
una idea de nuestra
Bodega y Producto de
una forma atractiva

dinamica y eficaz.

comunicacion

b) Generacion de Contenidos.

Descripcion: Creacion de conte-
nidos de interés sobre el sector o
entorno, de forma continuada en
el tiempo. Esta aportacion hace
que la empresa se posicione como
experta en un tema o sector espe-
cifico, reforzando su imagen de
especialista.

Tipos: Hay diferentes formas de
colaborar en la Generacion de
Contenidos, aqui proponemos al-
gunas de ellas:

m Participar en Monogrdaficos

sectoviales con arvticulos

e .-,!J;";“u;.:_

m Realizar tests de producto.

m Redactar una colwmna de
opeion en revistas del secton

m Hacer arvticulos de balance
el sector

m Colaborar con revistas

sectoriales

EL MEDIO

Para buscar la mayor efectividad
de las acciones, es necesario tener
definido el Piablico Objetivo de la
empresa y seleccionar el Medio
adecuado para poder llegar a él.
Entre los diferentes Medios de
Comunicacion distinguimos:

Prensa.
Jrlif.fh{flfl.

:"r'f'r'a"f'.w.r-u.

Revistas técnicas

iy sectoriales.

Diferenciando su ambito geogra-
fico nacional, regional y/o local,
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comunicacion

el siguiente paso es fijar un in-
terlocutor valido en cada Medio,
principalmente, de la seccién de
Redaccion y del area que nos in-
terese.

Con esta informacién crearemos
nuestra Base de Datos de trabajo.
Es vital revisarla periédicamente
y tenerla actualizada.

METODOLOGIA DE ACTUACION

a) Para Hechos Noticiables El
proceso de actuacion por fases

b) Para Generacion de Conte-
nidos es de vital importancia:

m La definicion de conlenidos.

m La Seleccian del Medio con su
intertocutor valido.

m Establecer un acuerdo de co-
laboracion con desarrollo de
contenidos wvalidos para el
Medio y el Publico Objelivo,

Por iltimo, la Planificacion de
estas acciones nos conduce a la
creacion de un calendario anual
de colaboracion con los Medios
de Comunicacion que ira sufrien-
do alteraciones y cambios pero
que al menos nos permitira cierta
planificacion.

RESULTADOS

Este sistema de trabajo permite:

1) Contar con wuna presencia
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continuada en Medios de Co-
maunicacion.

2) Tener un coste inferior a los
incurridos en inversion Pu-
blicitaria.

3) Mejorar la credibilidad e
nuestra Bodega.

4) Posicionar la Bodega como un
especialista en el sector.

5) Contar con un mayor apoyo y
cereania de los Medios de Co-
municacion ante una silid-
cion de Crisis.

Y por idltimo 5 consejos...

1) No ofrezcas nunca a wn Me-
dio de Comunicacion algo
que como lector v oyente de
ese medio
levante.

2) No satures a los Medios de Co-
municacion en busqueda de

no (e parezea re-

espacio gratwilo porque a la

larga dejardn de escucharte.
3) Planifica todas tus acciones
de comunicacion de forma
conjunla: Publicidad, RRPP.
Intenta establecer siempre re-
GANAR-GANAR

con los Medios de Comunica-

<=
—

laciones de

cion.

) Siempre que le dirijas a ellos
hazlo de forma personal y cui-
dando al mdarimo los detalles,
no vale con wn simple corveo

electronico...

Seguimos avanzando en como Co-
municar de la forma mas eficaz y
rentable nuestro proyecto de Bo-
dega. En préximos nimeros con-
tinuaremos con las Promociones
y Comunicacion On-line.

iBuenas ventas!




PARCITANK, S.A.

CONSTRUCCIONES DE DEPOSITOS EN ACERDO INOX.

i N\

Vinificadores Automaticos Vinificadores Rotativos Depdsitos para Aceite

Crta. Tomelloso, Km. 1,8 - 02600 VILLARROBLEDO (Albacete)
TIf: 902 141 533 Fax: 967 145 875
E-mail: comercial.parcitank@polalsa.com
Web: www.polalsa.com

9.131 gracias

Una por cada dia que llevamos en activo gracias a ti.

L

LOZANO

<)
®
®
®

aniversario

C/ Tomelloso, 18 - P.I. Larache - 13005 Ciudad Real - Teléfono 926 213 877 - Fax 926 210 934 - info@lozanoag.es
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vendimia

VENnDIMIA 2006

El balance de la Vendimia 2006 en
la D.O. La Mancha es muy positivo

Tras analizar las
primeras consultas
de los endlogos de
las bodegas acogi-
das, se puede afir-
mar que oS vinos
obtenidos tendran
una gran riqueza
aromatica y buena
iIntensidad de color.

poco mas de un mes
de la conclusion de
la recoleccion de la
uva tinta y blanca en
las bodegasacogidas
a la Denominacion de Origen “La
Mancha”, ya se puede afirmar cla-
ramente que la calidad de la co-
secha 2006 ha sido muy buena,
sobre todo en la uva tinta, cuya
estado sanitario ha sido inmejora-
ble, ademas de tener una gradua-
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cionde entre 12y 14", En el caso de
los blancos, la graduacion ha sido
algo inferior a la media habitual
en variedades como la Airén, pero
todas las uvas se han recolectado
completamente sanas. De hecho,
no solo el ciclo de maduracion del
fruto ha sido el adecuado, sino
que tampoco ha habido alteracio-
nes climaticas daninas durante el
tiempo de vendimia, por lo que no
se ha desarrollado ningun tipo de

enfermedad criptogamica.

En lo que se refiere a la cantidad,
ha habido un aumento de entre un
10 y un 15 por ciento en los tin-
tos, ya que sigue habiendo nuevas
plantaciones que estin entrando
en produccion . En lo referido a
la uva blanca, la cosecha ha sido
similar, con ligeros aumentos
en las areas de las provincias de
Ciudad Real, Cuenca y Toledo o




descensos en algunas zonas con-
cretas, mas acusados en la varie-
dad Airén, ya que las variedades
incluidas en los planes de rees-
tructuracién (Verdejo, Moscatel
de grano menudo, Chardonnay y
Macabeo) han seguido creciendo
gracias al aumento del nimero de
plantaciones, tal y como sucedia
en los tintos.

Larecogida de las variedades tem-
pranas (Tinto: Cencibel o Tempra-
nillo, Syrah, Merlot y Petit Verdot
/ Blanco: Macabeo o Viura, Char-
donnay, Verdejo y Moscatel de
grano menudo) se inicio, en algu-
nos casos, en la primera quince-
na de agosto, mientras que otras
mas tardias como la Airén y la
Cabernet Sauvignon lo hicieron a
mediados del mes de septiembre,
prolongindose previsiblemente
su recoleccion hasta mediados
del mes de octubre.

En términos generales, el balance
de la cosecha 2006 ha sido muy po-
sitivo y, tras analizar las primeras
consultas a endlogos de bodegas
acogidas, se puede afirmar que los
vinos obtenidos tendran una gran
riqueza aromatica y buena inten-
sidad de color. Ademas, hay que
tener en cuenta que para la elabo-
racion de los vinos con Denomi-
nacion de Origen “La Mancha” las
bodegas seleccionan sus mejores
uvas, puesto que la calidad de
estos vinos sera posteriormente
certificada por el Departamento
de Control de Calidad del Consejo
Regulador, tras someterlos a du-
ros analisis de laboratorio y a una
cata organoléptica.

vendimia
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estudio

(1) LAS CARNES; AVES, CAZA Y VINO

El consumo moderado de vino no
alcanza los minimos establecidos
para la conduccion

La prueba se

evo a cabo con varios individuos de distinto sexo y complexion

tomando tres copas de vino cada cinco minutos.

s

| consumo moderado

de vino no alcanza

los minimos estable-

cidos para la con-

: ~ duccion de vehiculos

establecidos por el Cadigo de la

Circulacion, segun un estudio rea-

lizado por el Consejo Regulador

de la Denominacién de Origen “La
Mancha”.

Ante la creencia de que la inges-
tion de una copa de vino puede
acercarse al limite permitido le-
galmente para la conduccion de
vehiculos, el Consejo Regulador
de la Denominacion de Origen
La Mancha ha llevado a cabo una
prueba en dos varones y dos mu-
jeres de distintos peso y talla, los
cuales han ingerido hasta tres co-
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pas de vino de 90 ml., sometién-
dose a la prueba de alcoholemia
en diversos momentos, pero sin
alcanzar ninguno de ellos los limi-
tes establecidos.

La prueba se llevo a cabo con va-
rios individuos de distinto sexo y
complexion tomando tres copas
de vino cada cinco minutos. El re-
sultado fue el siguiente:

Varon - 1’78 de altura - 82 Kg

A los 5 minutos de la prime-
ra copa: 0,14 mlg. por litro de
aire espirado.

2% copa recién tomada: 0,48 mlg.
por litro de aire espirado.

2 copa alos 5 minutos: 0,10 mlg.
por litro de aire espirado.

3* copa recién tomada: 1,12 mlg.
por litro de aire espirado.

3" copa alos 5 minutos: 0,14 mlg.
por litro de aire espirado.
A los 25 minutos: 0,10 mlg.
por litro de aire espirado.

Varon - 1’98 de altura - 122 Kg

A los 5 minutos de la prime-
ra copa: 0,05 mlg. por litro de
aire espirado.

2" copa recién tomada: 0,39 mlg.
por litro de aire espirado.

2" copa alos 5 minutos: 0,06 mlg.
por litro de airve espirado,

3% copa recién tomada: 0,35 mig.
por litro de aire espirado.

3% copa alos 5 minutos: 0,07 mlg.
por litro de aire espirado.
A los 25 minutos: 0,04 mlig.
por litro de aire espirado.

Mujer - 1'74 de altura - 74 Kg

A los 5 minulos de la prime-
ra copa : 0,09 mlg. por litro de
aire espirado.

2" copa recién tomada: 3,04 mlg.
porlitro de aire espirado.

2 copa alos 5 minutos: 0,24 mlg.
por litro de aire espirado.

3" copa recién tomada: 2,32 mlg.
por litro de aire espirado.

3% copa a los 5 minuios: 0,29 mly.
por litro de aire espirado.
A los 25 minutos: 0,14 mlg.
por litro de aire espirado.




Mujer - 1’69 de altura - 72 Kg

A los 5 minutos de la prime-
ra copa: 0,05 mly. por litro de
aire espirado.

2% copa recien tomada: 0,79 mlg.
por litro de aire espirado.

2" copa alos 5 minutos: 0,06 mlg.
por litro de aire espirado.

3* copa recién tomada: 1,12 mlg.
por litro de aire espirado.

3" copa alos 5 minutos: 0,11 mlg.
por litro de aire espirado.
A los 25 minutos: 0,04 mlg.
por litro de aire espirado.

Esta prueba se ha llevado a cabo
sin que ninguna de las personas
que han intervenido hubiera in-
gerido ningin tipo de alimento,
lo que es un dato ain mas favo-
rable al consumo moderado de
vino, que habitualmente se ingie-
re durante el aperitivo, comida o
cena y que si se lleva a cabo de
una forma sosegada y con sentido
comin, s6lo alcanzaria unos ni-
veles de alcohol por litro de aire
espirado mucho mais bajos de los
que se suele afirmar en determi-
nadas campanas. Ademas, dadas
sus caracteristicas sociales, no es
habitual que el conductor inicie
ningin traslado con una inme-
diatez menor a los 25 minutos, lo
que demuestra, segin el estudio
realizado, que al contrario de las
bebidas aleohdlicas destiladas de
mayor graduacion , el transcurso
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de un tiempo prudencial hace que
los niveles sean todavia mucho
mas bajos.

El Consejo Regulador de la Deno-
minacién de Origen La Mancha de-
nuncia de esta forma el perjuicio
que se esta ocasionando al sector
vitivinicola con afirmaciones tan
gratuitas en diversas campanas
de seguridad en carretera, al rela-
cionar este producto alimenticio
con las bebidas alcoholicas de
alta graduacion. Con este analisis
se pretende demostrar el error en
el que es habitual caer cuando se
habla de vino y carretera, sobre

todo después de entrar en vigor el
carnet por puntos. Asimismo, se
quiere evitar por todos los medios
relacionar el vino con las bebidas
alcohdlicas, ya que el consumo
de vino y la ingestion de bebidas
alcohdlicas de alta graduacion no
tienen ninguna relacion entre si,
ni en la forma de consumirse, ni
el momento en que se realizan.

No obstante, y con el fin de evitar
cualquier malinterpretacion, el
Consejo Regulador quiere dejar
constancia de la gran preocupa-
cion que siente por los danos cau-
sados por el consumo abusivo de
alcohol en la poblacion y, concre-
tamente, entre los jovenes y que
cuya solucién pasa por la ecua-
cion en patrones de consumo mo-
derado y responsable, tal y como
dicta la estrategia de la Comision
Europea al respecto.

Por ello, la D.O. LA MANCHA
comparte la afirmacion realizada
por la Federacion Espanola del
Vino (FEV), cuando esta comenta
que “el sector vitivinicola puede
contribuir a la reduccién de los
danos ligados al consumo inapro-
piado o abusivo de alcohol, pues-
to que los patrones de consumo
asociados al vino se basan en la
moderacion y ligado siempre a la
alimentacion. No se entiende una
Europa mas saludable sin incluir
al sector vitivinicola”.
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Jorge Jaramillo Director

“A pie de campo” de Ra

Ha habido una profunda modernizacion en las bod
pero es el momento de conquistar las mejores pla

¢Cudndo empezaste a trabajar
como periodista? Y ;Cudndo te
especializaste en temas agra-
rios?

Me licencié en 1996, aunque empecé
a hacer mis primeras pricticas en la
Agencia EFE cuando cursaba tercero
de Periodismo. Esta es una profesion
muy vocacional y lo interesante es ir
combinando la parte tedrica con la
practica, si tienes oportunidad. Mu-
chas veces es cuestion de interés y de
voluntad. Mi aterrizaje en este sector
fue puramente circunstancial. Una
vez licenciado decidi buscarme la
vida en Madrid y encontré trabajo en
un pequeno grupo de comunicacion
especializado en revistas agroalimen-
tarias; una de ellas por cierto, dirigida
al sector agroalimentario de Castilla
La Mancha (*CLM Agroalimentaria™).
Ahi empecé a interesarme por este
segmento tan complejo e interesante.
Desde entonces, no le he perdido la
pista, y he seguido sus pasos tanto en
prensa escrita, como en radio y en Te-
levision.

ZCrees que la agricultura y, par-
ticularmente, la viticultura fie-
nen un trato justo en los medios
de comunicacion regionales y na-
cionales?

Este es un viejo debate. Estoy con-
vencido de que cada dia hay un ma-
yor interés de la ciudadania por la ali-
mentacion y por todo lo que rodea sus
procesos productivos. En este senti-
do, las organizaciones agrarias han
sabido aprovechar esa circunstancia
para atraer la atencion de la sociedad
hacia sus problemas cotidianos. Creo
que los medios de comunicacion tam-

bién hemos sabido trasladar su pro-
blematica y ofrecer a la sociedad una
imagen mas cercana. El sector esta
cada vez mas presente en los infor-
mativos generalistas. En el caso del
vino, ha habido momentos dificiles
y delicados por los que ha atravesa-
do el sector, al verse involucrado en
polémicas dafiinas como la del bote-
ll6n, generandose debates paralelos
y confusos. Sin embargo, el papel de
las organizaciones agrarias, consejos
reguladores, interprofesionales y de-
mas agentes sociales es fundamental
para contrarrestar las malas interpre-
taciones.

SCrees que a la gente no involu-
crada en la agricultura le intere-
san los temas del campo mads alla
del turismo rural?

El turismo rural se ha convertido
en el principal reclamo del sector
agropecuario y en el “anzuelo” para
atrapar el interés de las personas
que estan lejos de la agricultura,
la ganaderia y del mundo rural. El
“boom” experimentado estos anos
ha conseguido desarrollar un en-
tramado economico nuevo, revitali-
zando muchos de nuesiros pueblos
que semanalmente reciben la visita
de gentes de otros lugares. Ha sido
como una inyeccion de vida. Por eso
creo que el turismo rural es una gran
oportunidad, y una alternativa mas
para nuestro sector agroalimenta-
rio a la hora de preservar las viejas
costumbres y los viejos usos ante
un publico realmente interesado.
El enoturismo por ejemplo, puede
aportar muchas sorpresas a nuestro
sector vitivinicola regional si sabe
explotar todas las posibilidades.
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JFalta mentalidad empresarial
en los vilicultores castellano-
manchegos? Por ejemplo, ;Crees
que piensan mas en las uvas que
en el destino y comercializacion
de las mismas?

En los 5 anos que llevo trabajando
directamente con el sector desde la
Radio Television Autondmica de Cas-
tilla La Mancha, he podido descubrir
a un sector celoso de su trabajo, que
vela por el buen hacer, pero con po-
cas miras comerciales. Efectivamente
creo que la conquista del mercado es
todavia una asignatura pendiente que
afortunadamente empieza a preocu-
par. En un mercado tan globalizado
no solo es importante producir con
calidad. Se necesitan nuevas ideas,
proyectos comerciales arriesgados y
una mayor implicacion de los geren-
tes de las empresas agroalimentarias.
También creo imprescindible reforzar
la formacion.

¢Te gusta el vino? ;Qué tipo de
vinos prefieres?

Es uno de mis placeres alimentarios
frente a tanto refresco quimico y a
otras bebidas espirituosas. Ademas
recurro al vino en multitud de oca-
siones y circunstancias. Tanto con mi
circulo de amigos, como en solitario
para acompanar una buena comida
o cena. No es que sea un gran exper-
to aunque sigo con mucho interés el
buen trabajo de los enologos de nues-
tra region y los excelentes caldos que
estin sacando nuestras bodegas y
cooperativas, a partir de las uvas de
la reconversion y reestructuracion.
Suelo decantarme por un buen tinto,
cabernet, tempranillo, syrah... aunque

no descarto ningin blanco. La airén
es magnifica.

(Opinas que si la gente supiese
mas de vinos los consumiria en
mayor medida? ;No consideras
que falta educacion enologica en
una region como la nuestra, que
produce la mitad del vino de Es-
pana?

El vino arrastra todavia la imagen del
granel, del vino recio y seco, y quizas
en determinados contextos y colecti-
vos esté asociado al alcoholismo. El
publico joven sabe que algo bueno
estd pasando en el sector; intuye que
se estd produciendo una auténtica
revolucion. Hay muchos jovenes eno-
logos que son protagonistas de ese
cambio. Pero falta divulgacion de esa
cultura.

iLe ves futuro a la viticultura?
¢Cual crees que debe ser el papel
de Castilla-La Mancha en la ne-
gociacion de la futura OCM

del vino?

El futuro del vino esta en el merca-
do. Creo que el sector necesita ur-
gentemente romper con el inmovi-
lismoy la pasividad en esta materia,
y empezar a trabajar seriamente y
ser rabiosamente competitivo. En
estos anos ha habido una profunda
modernizacion en las bodegas. Eso
es un hecho, pero es el momento
de conquistar las mejores plazas.
La politica vitivinicola podra con-
tribuir a garantizar el futuro del
viticultor, pero no deberia servir
exclusivamente para subvencionar
un modo de vida. Debe conseguir
estimular a todo el sector.

entrevista

SQué opinas de la D.O. La Man-
cha y de sus vinos? ;En qué po-
dria mejorar su politica de comu-
nicacion?

Siendo el sello de calidad mas vete-
rano de la region y de Espana, el de
mayor extension de vifiedo protegida,
con mas de 30 anos de historia, me-
rece un respeto y un reconocimiento.
En mi trato diario con sus responsa-
bles, noto un espiritu comercial muy
interesante, con misiones a paises
como Estados Unidos que abren
grandes posibilidades comerciales,
y siempre presentes en las mejores
ferias nacionales e internacionales.
Hay vinos que son auténticos tesoros.
Por ser algo critico, me parece que se
amparan demasiadas marcas. Aunque
creo que éste es un fallo de muchos
consejos. Se necesita un paraguas
mas genérico para atraer la atencion
de los consumidores.

Puedes comenitarnos alguna
anécdota relacionada con la viti-
vinicultura manchega.

Mi empenio por convencer a mi cir-
culo de amistades de que Castilla La
Macha tiene unos caldos envidiables,
Me dejo el sueldo en demostrarlo.

;Como crees que deben afrontar
los productores de uva y vino el
Suturo?

Sin mirar tanto a las posibles subvencio-
nes que pueda regular la nueva organi-
zacion comun del mercado (ocm).

¢Consideras que el carné por
puntos hara bajar el consumo de
vino todavia mas?

Creo que el consumidor de vino esta
bastante concienciado de que la con-
duccion esta absolutamente renida
con cualquier ingesta de alcohol. Y en
este sentido, mas que la normativa de
trafico, creo que el sector deberia tra-
bajar mas de cerca con el canal de la
restauracion para ofrecer formatos de
botellas mas adaptadas a comidas de
uno o dos comensales. Es duro pagar
por un buen vino, y dejar la botella a
medias, o tener que beberla por pena.
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(1) LAS CARNES; AVES; CAZA Y VINO

Maridaje de platos y vinos
un arte en alza

lras e

Joaquin Munoz Coronel
Academia de Gastronomia
de Castilla-La Mancha

ras el Queso, y a par-

tir de ahora, vamos a

ocuparnos de otras fa-

cetas en ese Arte de la

Armonia -comenzando
por las Carnes y Aves por aquello
de que estamos en plena tempo-
rada de caza-, y deteniéndonos
en los siguientes capitulos de la
amplia oferta en nuestras mesas.
Oferta que podemos imaginar am-
pliamente representada en su to-
talidad por Aperitivos, Arroces y
Pasta, Ensaladas, Huevos, Legum-
bres, Patatas, Pescados, Postres,
Sopas y Potajes y Verduras.

Habremos obtenido asi una do-
cena de reflexiones, sobre otros
tantos grandes bloques de los que
cada dia se nos pueden ofrecer a
la hora del obligado refectorio. Y
sobre cuyo conocimiento en pro-
fundidad, nuestra sociedad se en-
cuentra cada dia mas interesada.

24 / Consejo Abicrto / Noviembre 2006

L.

Queso.vamos a ocuparnos

Ademas de que, en justicia, tam-
bién le es exigible a esa sociedad
de nuestros dias, que esté informa-
da sobre la vertiente energética,
saludable, armoniosa, placentera
v hasta hedonista que del consu-
mo de alimentos —incluido el vino,
que también lo es- se deriva.

La carne ...

Este alimento es una de las prin-
cipales fuentes de proteina de las
que disponemos, y son ademas las
de mejor calidad biologica, ya que
contienen acidos que contribuyen
a su asimilacion. Aunque el consu-
mo de carne varia en funcion de
las costumbres de cada pais, to-
mar carne tres veces por semana
viene a ser una norma necesaria.
Porque la carne contiene entre
un 60 y un 70% de agua, el 20%
de proteinas, y un porcentaje de
grasa que va del 10% al 20%, y que
varia en funcion del animal y la
pieza de la que se trate, siendo las
carnes de ave las mds magras que
existen, juntamente con las de los
animales lechales.

Por el contrario, entre las mas gra-
sas estan las de cerdo, y algunas
piezas de cordero, como el cuello
o la falda. El aporte en vitaminas
y sales minerales de todas las
carnes alcanza el 1%, compuesto
principalmente por hierro y fos-
foro, ademas de cobre asimilable
y vitaminas del grupo B. En con-
trapartida, el cerdo es el mas rico
en vitamina B1 y tiamina, y en su
higado se concentran casi todas
las vitaminas del grupo A y C que
contiene. En general, el aporte
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calorico de la carne por cada 100
gramos de peso, oscila entre las
200 y las 300 calorias, sdlo supe-
radas -otra vez el noble marrano-
por la carne de cerdo que alcanza
las 380.

No conviene olvidar, que el valor
nutritivo de la carne de primera
clase, como el solomillo, el lomo
o las chuletas, es igual al de las
carnes de segunda —falda, morci-
llo-, y ain a las de tercera, como
el cuello y el rabo. El hecho de que
éstas sean mas baratas, se debe a
que tienen mas desperdicio frente
a la misma cantidad de misculo
limpio, y también necesitan unos
tiempos de coccion mas largos.
Pero el sabory el grado de terneza
son los puntos de calidad que mas
aprecia el consumidor en la car-
ne. Puntos que dependen del con-
tenido en grasa, agua, tendones,
edad del animal y, naturalmente,
también de la raza, sexo y tipo de
alimentacion.

Pero no olvidemos que la carne
no se lava nunca, ya que el agua,
sobre todo caliente, arrastra los
jugos y las vitaminas y minerales
en ella contenidos. A continua-
c¢ion vienen los cortes, que deben
hacerse a contraveta, porque dan
una carne mucho mas tierna. Y
un principio, que la carne de cer-
do debe cocinarse por completo
-frente a la de vacuno y cordero,
que puede servirse sangrante-, y
un tultimo consejo, que es mejor
salar en crudo, porque asi la car-
ne tomaria mas adecuadamente
la sal.




Demasiadas carnes

Para el chef Juan Mari Arzak,
“Dentro de la gran variedad de
carnes, y desde el punto de vista
culinario, la caza ofrece una am-
plia oferta de posibilidades gas-
tronomicas, que dificilmente pue-
den alcanzarse con otros recursos
alimentarios. En la caza de pluma,
desde el minisculo ortolan, hasta
el faisan, pasando por codornices,
perdices y becadas, nos encontra-
mos con una variedad de sabores
que, con una preparacion adecua-
da, proporcionan platos de enor-
me riqueza de calidades que son,
por si solos, parte importantisima
de nuestro universo gustativo”.
Pero es necesario cuidar la selec-
cion de las piezas, huyendo de un
“faisandage” o maduracion exce-
siva de la pieza muerta.

A causa del pronunciado sabor
de las piezas de caza de pelo y
pluma, suelen utilizarse acom-
panamientos dulces en muchas
de sus recetas, que contribuyen
a realzar el gusto de las carnes.
Algo que puede parecer extrano
para aquellas personas que no lo
hayan probado nunca, pero que
enseguida advertirin que esta
mezcla de sabores proporciona
exquisitos resultados. Por su par-
te, las aves de corral (pollos, ga-
llinas pavos e incluso patos) son
piezas agradecidas que gustan
generalmente a todo el mundo.
Ademas hay multitud de recetas
para su elaboracion, se prestan
a su utilizacion tanto en el horno
como en los guisos, y tienen un
precio asequible y un excelente
aprovechamiento.

Son, pues, piezas muy dignas de
tener en cuenta.En lo que a los
animales de caza de pelo respecta
(conejo, liebre, jabali, ciervo, cor-
Z0), es importante tener en cuenta
que, en algunos casos, se obtienen
excelentes recetas con prepara-
ciones previas de marinacion, que
quitan algo de bravura a la carne,
y comunican perfumes adiciona-
les gracias a las hierbas que com-
ponen sus adobos.

... Y ahora, el vino

No podemos olvidar que la carne
es el mejor destino para los vinos
tintos mas complejos, desde los
reservas a los grandes reservas,
pasando por esos que se ha dado
en llamar “vinos de autor”. Y no
olvidemos tampoco que la geo-
grafia vitivinicola de la zona de
proteccion de la D.O. La Mancha,
con sus particulares clima, micro-
clima y varietales, constituye en
si misma un amplio abanico de
posibilidades que incluye “des-
de los tintos jovenes, a los com-
plejos, carnosos, envolventes, y
con todos los matices posibles”,
como los definiria el prestigioso
sumiller Custodio Loépez Zama-
ra. Que, por cierto, ha dedicado
hermosas paginas a este arte del
maridaje, de la mano de otra pres-
tigiosa profesional de la cocina y
la gastronomia, Maria Jesus Gil de
Antunano, en su libro “Platos y Vi-
nos, el dificil arte del maridaje”.

Sin embargo, dentro de las carnes
es enorme la variedad y calidad
que podemos encontrar, que tam-
bién condicionaran los vinos de
acompanamiento. Para las carnes
blancas, ternera, cerdo, aves de
corral y asados, los vinos tintos jo-
venes y vigorosos —de los que esta
tierra es prodiga- son los mas ade-
cuados. En cambio, la caza de pelo
y pluma —cuya captura nos ocupa
en estos dias- estd mejor acompa-
nada por los tintos que hayan pasa-
do por una crianza o una cuidada
reserva. Finalmente, las contun-
dentes carnes rojas, vy en general
la caza mayor, no merecen menor

colaboracion

premio que potentes vinos de re-
serva o gran reserva, y de aquellos
denominados “de autor”, en los
que la elaboracion es mas comple-
ja, y dan como resultado una gran
personalidad y reciedumbre, acor-
de con las nobles piezas que se dis-
ponen ante nosotros en la mesa.
Caso aparte es el de los escabe-
ches de perdiz, en donde podemos
tomar la decision de regarlos con
la calidez y complejidad de los tin-
tos desarrollados. Pero el vinagre
del escabeche puede desgastar las
cualidades de un buen tinto. En tal
caso, deberiamos optar por regar
la patirroja con un espumoso de
reserva o larga crianza, que permi-
ta el despliegue del caracter, com-
plejidad, peso y volumen en boca,
que la Alectoris Rufa se merece. El
caracter espumoso del vino elimi-
na cualquier problema con el des-
virtuante acido del vinagre.

En cuanto a la variedad de uva de
estos fintos, podemos asegurar
que los Tempranillos jovenes sin-
tonizan con las carnes acompana-
das de salsas ligeras y aromaticas,
0 con especias como la nuez mos-
cada y el laurel, huevos, tortillas
y embutidos no muy especiados,
pollo y pavo, o pastas, arroces y
carnes ligeras. Mientras que los
Tempranillos envejecidos, se en-
frentan bien con carnes y elabora-
ciones mas potentes, aunque con-
servan esa elegancia frutal para
asados castellanos o chuletones.

Por su parte, la variedad de Caber-
net Sauvignon -reina de las tintas,
la mas internacional de ellas, y la
variedad mejorante por excelen-
cia para coupages-, gracias a su
poderoso tanino resulta perfecta
para aclarar la boca de los exce-
sos grasos de muchas prepara-
ciones. Estos vinos, duros en su
juventud, pero de gran potencial
de envejecimiento y oxidacion,
poseen un caracter frutal que co-
necta perfectamente con guisos y
preparaciones de clara presencia
vegetal en el acompanamiento.

(Conlinuarda)
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noticias de bodegas

CONTINUAN LOS PREMIOS PARA LOS VINOS MANCHEGOS

Tres medallas de oro y diez de plata en el

concurso internacional**mundus vini”’

La Bodega Vinicola de Tomelloso (Ciudad Real), acogida a la
Denominacidn de Origen La Mancha ha conseguido dos medallas
de oro y dos de plata en el concurso internacional ‘Mundus Vin?’,
celebrado en la ciudad alemana de Neusdadt. El jurado de este
prestigioso certamen ha concedido también a esta bodega,
ademas de la medalla de oro al vino ‘Finca Cerrada Tempranillo
2005, la distincién de mejor vino europeo del afio, en la
categoria de vinos de menos de 4 euros. La otra medalla de oro
ha sido para ‘Torre de Gazate Crianza 2003".

En cuanto a la tercera medalla de oro lograda por un vino de La
Mancha, ha sido para Bodegas y Vifiedos Mufioz, de Noblejas
(Toledo), por el vino ‘Artero Crianza 2002”. Ademas de las
dos medallas de plata de Vinicola de Tomelloso, también han
sido galardonados con esta distincién Juan Ramén Lozano, de
Villarrobledo (Albacete), con tres medallas; Vinicola de Castilla,
de Manzanares (Ciudad Real), con dos medallas; Bodegas Ayuso,
de Villarrobledo; Finca Antigua, de Los Hinojosos (Cuenca), v
Cooperativa La Remediadora, de La Roda (Albacete).

Todas estas bodegas y otras que han recibido también hasta
catorce distinciones de diversas categorias, han recibido
la comunicacién oficial de Mundus Vini en la que el comité
organizador informaba de la concesion de los premios con los
que reconoce la calidad de los vinos presentados por estas
bodegas de la Denominacién de Origen La Mancha. En fotal,
a este certamen internacional, el mas importante de cuantos
se celebran en Alemania, se han presentado 4.400 muestras
de vino, elaborados en 33 paises de todo el mundo. El jurado
de este certamen ha concedido 2.600 medallas de oro y 1.025
medallas de plata.

Las degustaciones de
las muestras de vino
presentadasal concurso
se han celebrado entre
agosto y septiembre,
mientras que los &
premios conseguidos por &4
las distintas bodegas se
acaban de hacer plblicos. 1
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Elcertamen Mundus Vinies '8
el concurso internacional
mas importante de cuantos
se celebran en Alemania y, junto con los certdmenes que se
celebran en Parfs, Londres, Montreal y Bruselas, ocupa una de
las primeras posiciones entre los concursos vinicolas que se
celebran en todo el mundo.

Este certamen se celebrd por primera vezenel afio 2001 yen cada
edicidn se ha incrementado el nimero de participantes que optan
a los prestigiosos premios que concede el jurado. Este concurso
internacional cuenta ademas con el patrocinio de la Oficina
Internacional de la Vifia y el Vino y de la Federacion Mundial de
Grandes Concursos de Vinos de Montreal. La concesidn de todos
estos premios ha sido acogida con gran satisfaccion por parte
de los responsables del Consejo Regulador de la D.O. La Mancha
y ldgicamente por las bodegas galardonadas, manifestando su
satisfaccian por el importante respaldo que significan estos
prestigiosos galardones, tanto a la calidad de los vinos, como a
la linea de promocion que se esta llevando a cabo.

EN CRECIMIENTO

La cooperativa Virgen de las Viias
continua mejorando sus instalaciones

26 / Consejo \bicrio / Noviembre 2006

La cooperativa de Tomelloso Virgen de las Vifas continta su proceso de crecimiento
y remodelacién de sus instalaciones, como demuestra el dato de que este afio haya
aumentado la potencia de sus equipos de frio en un millon y medio de frigorias.
En los dltimos afos esta bodega también ha reubicado sus oficinas, mejorado sus
laboratorios y ampliados su capacidad de almacenaje, ya que, por ejemplo, la entrada
de uva tinta ha crecido a un ritmo impresionante en los dltimos afios debido a la
reestructuracion que ha tenido lugar en la regién. Si el afio pasado entraron unos 15
millones de uva tinta, en la vendimia de 2006 se ha recolectado unos 35 millones de
kilos de los mas de 180 millones que han entrado en total.




Descubrir, compartir,

Bodegs
(HAORS

desconectar, aprender, degustar, sentir...

Un lugar tinico, especial, multisensorial y
lleno de encanto para el ocio del vino.
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Bodegos Vifiasoro S.L. Ctro. de Alcazar de San Juan a Manzanares, KM 7,2 Alczor de Son Juan, Giudod Real Tel.- 926 550 509 www.bodegos-vinasoro.com
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