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- editorial

Un nuevo afo, una despedida feliz
y mas proyectos para
el vino de la D.0. La Mancha

0 ras haber transcurrido 6 anos desde que el actual Pleno del Consejo Regula-
; qﬂdor llegara al cargo, creo que ha llegado el momento de hacer balance de los
resultados obtenidos, sobre todo teniendo en cuenta que con la ereacién de
la Interprofesion del Consejo Regulador de la Denominacién de Origen “La
Mancha™ habrd una nueva junta rectora en muy poco tiempo.

El primer objetivo de los actuales vocales fue la renovacion de la imagen corporativa de la
D.0., haciéndola mas actual, lo que se acompano de una intensa campana en prensa, radio
y television. Desde 2002, el Consejo ha desembolsado varios millones de euros en la parti-
da de promocion, siendo el periodo de la historia en el que méds dinero se ha invertido en
dar a conocer los vinos de calidad de La Mancha. Esto ha sido posible fundamentalmente
gracias al aumento de la comercializaciéon de vino con D.0. tanto dentro como fuera de
Espana, lo que ha incrementado nuestros recursos propios.

Pero no sélo se venden mis millones de botellas con el nuevo logotipo de la Denominacion
de Origen La Mancha, sino que la calidad también ha seguido creciendo. Y, por suerte,
éste es un objetivo cada vez mas meritorio debido al alto nivel actual de nuestros vinos.
Ademads, la espectacular reestructuracién de vinedos que ha vivido nuestra region ha
logrado que contemos con una diversidad de vinos dificil de encontrar en cualquier otra
parte del mundo. En definitiva, y sin querer pecar de inmodestia, creo que el balance ha
sido extraordinariamente positivo para los vinos con D.0O. La Mancha, que han crecido a
un ritmo interanual superior al 10 por ciento en estos ultimos 6 anos, un mérito que,
por supuesto no es s6lo nuestro, sino que es fundamentalmente fruto de la gran
labor realizada por nuestros viticultores y por las bodegas manchegas, y del que
también quiero hacer participes a los todos los que han formado parte del Pleno
del Consejo Regulador a lo largo de sus mas de 30 afios de historia, ya que ellos
pusieron las bases que han hecho posible que hoy tengamos una institucién
consolidada.

Por todo ello, para nosotros ha sido un enorme orgullo que el Ministerio de Agricultura
nos haya concedido este ano el Premio “Alimentos de Espana 2006" a la mejor accion
promocional. Es, sin duda, la mejor despedida para que todos los que ahora formamos
parte del Pleno del Consejo nos vayamos con la satisfaccion de haber cumplido bien nues-
tro cometido y también una forma de reconocer el esfuerzo de los trabajadores de esta
institueion, a los que, personalmente, y también en nombre del Pleno, deseo facilitar por
su abnegado trabajo durante estos anos.

También deseo dar las gracias a los lectores de Consejo Abierto, entre ellos un alto nime-
ro de restauradores, pero también gente del campo, bodegas, instituciones v todo tipo de
aficionados a la vitivinicultura. Gracias a todos vosotros v a otros muchos que me dejo sin

mencionar los vinos de La Mancha son cada vez mds conocidos y valorados.

Por tltimo, desear la mejor de las suertes al nuevo equipo rector de la Interprofesional v a
todas la organizaciones industriales v agrarias que formarin parte de ella.

Mis mejores deseos para el afio que comienza. Feliz 2007.

Gregorio Martin-Zarco Lopez-Villanueva
Presidente C.R.D.O. LA MANCHA

Enero 2007 / Consejo Abierto /3




noticias breves

NAviDAD 2006

Los vinos espumosos de la D.O. La Mancha
muy satisfechos con la campana de Navidad

La elaboracién de
vinos espumosos
en la Denomina-
cién de Origen “La
Mancha” es, en
la mayoria de
los casos, bas-
tante recien-
te. De hecho,
este tipo de
vinos  fueron
incorporados

a la D.O. por

el Consejo Re-
gulador en los
afios noventa.

Precisamente por esto su éxito es todavia mas destacable, ya
que en 2005 se vendieron mas de 600.000 botellas, unas cifras
realmente llamativas para un producto novedoso en nuestra re-
gion, pero sin duda inferiores a las que se han conseguido en
2006, pese a que todavia sea demasiado pronto para tener un
balance definitivo. El objetivo se ha situado en torno al millén
de botellas, una meta dificil de alcanzar, aunque no tanto por
la demanda creciente de este producto, que esta siendo muy
solicitado por los consumidores de muchos lugares de Espana,
sino porque las bodegas no pueden producir mas cantidad dado
que la elaboracion de espumosos requiere unas caracteristicas
especiales que hacen que no se puedan sacar de forma rapida,
sino que tardan en salir al mercado al menos un ano.

De hecho, practicamente todos los productores de espumoso
en La Mancha estan ampliando capacidad de almacenaje vy,

VISITAN LA SEDE DE LA D.0. LA MANCHA

Una delegacion rumana de Pu-
cioasa y un grupo de técnicos
hondurenos visitan

la sede y el museo

de la D.0. *La Mancha”
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previsiblemente,
apareceran nue-
vos productores
en los proximos
anos.

Destacar
también que
los tipos de
espumosos
mas elabo-
radas son la
brut nature,
la brut y el
semiseco,

siendo menos

abundantes los secos, extra brut, reservas y grandes reservas,

y los obtenidos a partir de vinos rosados, ya que practicamen-

te todos se elaborar con vinos base procedentes de variedades

blancas como la Airén, la Macabeo.

Actualmente hay once bodegas y cooperativas acogidas a la De-
nominacion de Origen “La Mancha™ que elaboran este tipo de
vinos; seis en la provincia de Toledo, y concretamente cuatro en
Villanueva de Alcardete (Vifiedos y Reservas, S.L.; Cooperativa
Ntra. Sra. del Pilar; Bodegas Verdiguez; y Jestis Recuero), una
en El Toboso (Coop. La Humildad) y una en Corral de Almaguer
(Coop. Ntra. Sra. de la Paz), cuatro en la de Ciudad Real (Vinicola
de Castilla, S.A. de Manzanares; Vinicola de Tomelloso, S.C.L.;
y Maria Luisa Rodriguez Huertas y Luis Fernandez, ambos de
Pedro Mufoz), una en la provincia de Albacete (Vinicola de Vi-
llarrobledo) y otra en la provincia de Cuenca (Finca Labajos, SL.
de San Clemente).

Una delegacion de la ciudad rumana de Pucioasa,
recientemente hermanada con Alcdzar de San Juan, donde esta
ubicada la sede del Consejo Regulador de la Denominacién de
Origen "La Mancha, ” visitd la sede de esta institucion el pasado
dia 9 de noviembre. Allf fueron recibidos por su presidente y el
responsable de prensa, Gregorio Martin-Zarco y Angel Ortega,
que acompanaron a los rumanos en su visita a las instalaciones
y al Museo del Vino que alli se encuentra.

Posteriormente tuvo lugar una cata almuerzo en la cocina
tipica del Consejo, al gue también acudieron representantes
del consistorio alcazarefio, encabezados por su alcalde, José
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noticias breves

lIl Jornadas Vitivinicolas de la Caja El Monte

El pasado dia 11 de noviembre tuvieron lugar las IIT
Jornadas Agricolas de Castilla-La Mancha, organizadas por la
Caja de Ahorros El Monte en La Solana con enorme éxito de
publico, ya que el auditorio Tomas Barrera de la citada localidad
ciudarrealeia, con capacidad para casi 600 personas, estuvo
completamente abarrotado en todas las ponencias.

La encargada de inaugurar las Jornadas fue la Consejera de
Agricultura, Mercedes Gémez, quien hablé sobre el “Presente
y el Futuro de la uva en Castilla-La Mancha”, incidiendo en los
aspectos mas espinosos de la nueva OCM, ante la cual el sector
vitivinicola regional deberd mostrarse unido con el propdsito
de conseguir que no descienda la renta de los viticultores ni la
competitividad de nuestras bodegas.

Posteriormente hubo una mesa redonda sobre el Plan Especial
del Alto Guadiana en la que participaron el presidente de la
Confederacion Hidrogréfica del Guadiana, Enrique Calleja, y el
presidente de la Comunidad General de Usuarios del Acuifero
23, Agustin Apio. Sus intervenciones suscitaron un gran interés
entre el publico, cuya participacién fue muy activa en la ronda
de preguntas.

Tras otra mesa redonda sobre las Agroindustrias e Industrias
Alimentarias como motor de desarrollo en Castilla-La Mancha,
ofrecida por el delegado de Agricultura en Ciudad Real, Esteban
Esquinas, y el director general de Industria y Energia, Benito
Montiel; el presidente del C.R.D.0. LA MANCHA, Gregorio Martin-
Zarco, comentd la “Importancia de la Calidad de los Vinos de
Castilla-La Mancha”.

En su intervencion, Martin Zarco quiso lanzar un mensaje
de esperanza para el vino espafiol y para el de la region
castellanomanchega, en particular, afirmando que aungue la
situacion no es facil para los agricultores, el futuro del vino no

Fernando Sénchez Bddalo, quién destacd la importancia del
hermanamiento con la ciudad rumana, sobre todo teniendo en
cuenta el importante colectivo de inmigrantes procedentes del
pais centroeuropeo, no sélo en Alcdzar de San Juan, sino en toda
la comarca manchega.

En su despedida del Consejo, el alcalde de Pucioasa, mostrd su
satisfaccién por el viaje y agradecié al Consejo Regulador su
amabilidad, elogiando el trato dispensado y la calidad de los vinos
que se producen en esta tierra, que probablemente encuentre en
Rumanfa un buen cliente los préximos afos, a medida que crezca
su nivel de vida, ya que pese a que este pais es un productor de

JORNADAS AGRICOLAS
DE CASTILLA LA MANCHA %
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tiene porque ser tan grave como se nos pretende hacer ver
desde algunos foros. No obstante, el presidente de Ia D.O. La
Mancha insistié en que para que haya futuro es necesario sequir
incidiendo en la calidad, marcandose como objetivo concreto
para nuestra regién el que se duplique la comercializacién de
vinos embotellados en muy pocos afios y tratando de frenar los
excedentes, yendo a producciones mas cortas, como ya han hecho
Francia e Italia, ya que Castilla-La Mancha debe mantenerse en
los mercados por la calidad contrastada de sus vinos y no sélo
por la competitividad de sus precios. También incidié en que la
OCM diese la importancia debida a otros subproductos de la
uva, como el mosto o el alcohol destinado fundamentalmente
a la elaboracién de brandy, porque, tal y como habia dicho la
consejera de Agricultura anteriormente, el mantenimiento de
la renta de los vitivinicultores castellanomanchegos debe ser
nuestro objetivo fundamental.

Por Gltimo, Martin Zarco comenté que la cantidad de hectdreas
acogidas a D.0. en Castilla-La Mancha supera las 250.000
hectareas, de las que 193.000 estan en la D.0. La Mancha.

vinos, las caracteristicas de los mismos son diferentes a los que
se producen en La Mancha.

Por otro lado, en la mafiana del dia 2 de noviembre un grupo
de 10 técnicos hondurefos vinculados con el sector cafetero
visité también la sede del Consejo Regulador “La Mancha” en
Alcézar de San Juan, acompaiados por los responsables de
la Secretaria General de Agricultura y Alimentacion del MAPA,
Antonio Moscoso Sanchez y Ramén Fisac Pedrajas. Los Técnicos
recibieron informacion sobre las particularidades del sistema de
Denominaciones de Origen espafiol y, fundamentalmente de La
D.0. La Mancha.
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IX PRESENTACION DE VinOS JOVENES DE LA D.0. LA MANCHA

Exitosa presentacion
de los Vinos jovenes en Madrid

La estacidn de Atocha fue de nuevo el lugar escogido por las
bodegas manchegas

iles de personas

tuvieron el placer

de degustar los

nuevos vinos de

la cosecha 2006
que la Denominacion de Origen
“La Mancha” presento en el Jardin
Tropical de la Estacion de Atocha
los pasados dias 29 y 30 de noviem-
bre, un acto que ha contado con el
patrocinio de la Diputacion Pro-
vincial de Ciudad Real.
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Segun indico el presidente del
Consejo Regulador, Gregorio
Martin-Zarco, el balance ha sido
muy positivo para las 25 bode-
gas participantes, ya que sus vi-
nos han sido muy elogiados por
los madrilenos que acudieron a
la presentacion, entre los que se
encontraban hosteleros, restau-
radores, distribuidores y todo
tipo de aficionados al mundo del
vino.

T o2 NN

Hay que tener en cuenta que el
objetivo de la Denominacion de
Origen en los iiltimos anos es que
el consumidor final conozca de
forma directa la realidad actual
de las bodegas manchegas. Por
ello, se realizd una amplia campa-
na promocional, que posibilito la
presencia de numeroso publico,
que pudo comprobar de primera
mano la excelente calidad de los
tradicionales Airén, en blancos, y



Tempranillo (Cencibel), en tintos,
pero fue la impresionante gama
varietal que hoy se puede encon-
trar en La Mancha lo que mas lla-
mo la atencion, ya que se podian
probar exquisitos blancos de Ma-
cabeo, Chardonnay, Sauvignon
Blane, Mocatel (normalmente en
coupage con otras uvas blancas)
u otra aiin mas novedosa en la
D.O., como la Verdejo. En cuan-
to a los tintos y rosados, se podia
escoger entre vinos de Cabernet
Sauvignon, Merlot, Syrah, Mora-
via, Garnacha y Petit Verdot.

También se pudieron degustar
otros productos que acompana-
ron al vino manchego en esta edi-
cion, como la Berenjena de Alma-
gro, los Quesos La Casota de La
Solana (Ciudad Real), el pan Orio
y los Jamones El Chato de Torri-
jos (Toledo).

Listado de bodegas participantes:
ALBACETE

Bodegas Bonjorne.

Marcas: Cillero y Viridis.
Coop. La Union AB.

Marecas: Casa Antonete y Négora
Bodegas Ayuso, S.L.

Muarcas: Estola, Arminio y
Castillo de Benizar

Bodegas Lozano.

Marcas: Anoranza y Abanico
Vinicola de Villarrobledo, S.C.L.
Muareas: Don Octavio

CiupAp REAL

Bodegas Viiiasoro, S.L.
Marcas: Viniasoro

Oleovinicola

Campo de Calatrava, S. Coop.
Marcas: Donia Berenguela
Bodegas Naranjo, S.1.
Muarcas: Vifia Cuerva
Coop. Jesus Del Perdon.
Marcas: Casa La Teja,
Mundo Yuntero y Yuntero
Bodegas Lahoz.

Marcas: Vega Corcoles
Bodegas Crisve.

Marcas: Yugo

Coop. Sta Catalina.

Marcas: Los Galanes

Bodegas Centro Espanolas, S.A.
Marcas: Allozo, Fuenlte del Ritmo
y Finca Tempranal.

Coop. Virgen de las Vinas.
Marcas: Lorenzele,

Rocio Lopez Lopez y Tomillar.
Vinicola de Tomelloso, S.C.L.
Marcas: Anil, Torre de Gazate

Yy Manioldn.

Jacinto Jaramillo e Hijos, S.L.
Marcas: Vega Zacalena

y Reino de Don Quijole

Coop. El Progreso.

Marca: Ojos Del Guadiana

CUENCA

Coop. Santo Ninio de la Bola.
Marcas: Picorzo Y Taray
Coop,Ntra. Sra. de Manjavacas.
Marcas: Zagarron

Bodegas Campos Reales.
Marcas: Canforrales

Coop. Ntra. Sra. de Rus.
Mareas: Puente de Rus

TOLEDO

Coop. Ntra. Sra. de la Paz.
Marcas: Altovela

el vino y la cultura

Marcas: Monte Don Lucio

Yy Ribera de Los Molinos
Coop. Ntra. Sra. del Pilar.
Mareas: Aleardet, Fousco

y Don Grumier.,

Empresas Colaboradoras
Quesos La Casota, S.L.

(La Solana —Ciudad Real).
Jamones El Chato

(Torrijos — Toledo ).

Asoc. para la  Promocion de la
I.G.P. Berenjena de Almagro
Adipan, S.A. (Madrid)

PREMI0OS JOVEN

Por otro lado, como ya ha sucedi-
do en los tres ultimos anos, esta
presentacion se hizo hecho coin-
cidir con una nueva entrega de
los Premios Joven, con los que el
Consejo reconoce el esfuerzo y la
dedicacion de un “Joven Director
de Hotel”, * Joven Maitre” y “Jo-
ven Sumiller”, teniendo en cuenta
para ello la presencia de vinos con
D.O. LA MANCHA en los estable-
cimientos en los que desarrollan
sus funciones.

En esta ocasion, los ganadores
fueron: Jorge Rellan Laguna, di-
rector de sala del restaurante La
Terraza del Casino de Madrid; Ge-
rardo Jiménez Jiménez, sumiller
de la Taberna Gaztelupe; y Javier
Polo, el joven director del Hotel
Quo Fierro de Tres Cantos (Ma-
drid). Todos ellos, valoraron el
enorme esfuerzo realizado por el
Consejo Regulador “La Mancha”
en pro de los vinos que acoge, cada
vez mds presentes en las cartas de
los restaurantes de prestigio, y
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agradecieron a esta institucion el
que hubiese pensado en ellos para
la concesion de un premio, cuyo
prestigio se ha ido incrementando
ano a ano desde su creacion.

También se entregaron los pre-
mios Joven Solidario, dotados
con 3.000 euros cada uno y des-
tinados a personajes populares,
también jovenes, que donaron el
importe del premio a diferentes
instituciones con fines sociales.

Los ganadores de este ano fue-
ron el jugador castellanomanche-
go del Atlético de Madrid y de la
seleccion espanola, Pablo Ibdnez,
que destind el dinero al fitbol
base del club rojiblanco; el rejo-
neador de Tarancon, Sergio Ga-
lan, que lo dedicé a la Asociacion
para la lucha contra Distrofia
Muscular de Duchenne de Casti-
lla-La Mancha (ASEM CLM); la ac-
triz que interpreta a Pili en Cuén-
tame, Lluvia Rojo, que hizo llegar
los 3.000 euros a Intermon Oxfan;
y la presentadora del programa
“Castilla-La Mancha, en vivo”, So-
nia Gonzalez, que se acordo de la
Institucion del Sagrado Corazon
de Albacete (COTOLENGO).

Por 1ltimo, comentar que al ci-
tado acto de entrega de premios,
ademas de muiltiples medios de
comunicacién, asistieron, entre
otros, el secretario de estado de
Comunicacion, Fernando Morale-
da; el presidente de la Diputacion
de Ciudad Real, Nemesio de Lara;
el delegado del Gobierno en Cas-
tilla-La Mancha, Maximo Diaz
Cano; el subdelegado del Gobier-
no en Ciudad Real, Miguel Lacruz
Alcocer; el subsecretario del Mi-
nisterio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion, Santiago Menéndez
de Luarca; la directora general de
Industrias Agroalimentarias, tam-
bién del Ministerio de Agricultura,
Almudena Rodriguez; el director
General de Mercados Alimenta-
rios de la Consejeria de Agricul-
tura de C-LM, Federico Lopez; el
director del Instituto de la Viha y
el Vino de C-LM (IVICAM), Alipio
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Lara Olivares; el director del Area
de Agricultura de la Delegacion
del Gobierno en C-LM, José Pé-
rez-Navarro; y los delegados pro-
vinciales de Agricultura de Tole-
do y Ciudad Real, Gustavo Martin
Aguado y Esteban Esquinas.

PREMIOS *'JOVEN" 2006

Joven Maitre:
D. Jorge Rellin Laguna

Nacio en Madrid en 1975 y actual-
mente trabaja como director de
sala en el restaurante La Terraza
del Casino de Madrid, estableci-
miento al que ha estado vinculado
desde el ano 1997, cuando empe-
z0 siendo ayudante de camarero.
También colabora con AM.Y.C.E.,
realizando diferentes cursos diri-
gidos a profesionales, y es coor-
dinador de formacion en el sector
de restauracion de NH University,
departamento de formacién de
NH Hoteles.

Se form6 como especialista en
servicio de restaurante en un cur-
so del IMEFE y, posteriormente,
realizé un curso de enologia im-
partido por la Federacion Espa-
nola de Restaurantes.

Joven Sumiller:
D. Gerardo Jiménez Jiménez

Nacido en 1974, ha estado vincu-
lado a la restauracion desde muy
joven, ya que tuvo su primer tra-
bajo en la discoteca ARCHY alla
por el ano 1990. Posteriormente
ha trabajado en el restaurante
La Trovata, el restaurante “Para-
dis Madrid” y en el “Cenador de
Salvador”. Pero desde hace doce
anos ha estado vinculado a la Ta-
berna Gaztelupe, en la cual se ha
formado como sumiller, realizan-
do para ello el curso de la Camara
de Comercio de Madrid, el cual
finalizé siendo el primero de su
promocion (la décima).

Ha realizado varios viajes a distin-
tas regiones vinicolas y visitado
numerosas bodegas. De hecho,
es tal su interés por el mundo del

vino que se ha ofrecido para tra-
bajar anualmente en bodegas en
pleno periodo de elaboracion.

Joven Director de Hotel:
D. Javier Polo

Este vallisoletano nacié en 1974 y
ha estado vinculado con el mundo
de la hosteleria desde el afio 1999,
cuanto entro a trabajar como jefe
de recepcion del Hotel Lasa de
la capital castellana. También ha
trabajado en el Hotel Grand Oasis
Resort Cancun (2001), el Menzi-
nes Belford Hotel y el Caledonian
Hilton Edinburgh Hotel de Edim-
burgo (2002), el Universal Medi-
terranea Hotel Port Aventura de
Tarragona (2004), la Posada Real
del Pinar de Medina del Campo
(2005), la Casa de América-Palacio
de Linares de Madrid (director de
restauracion de diciembre de 2005
a junio de 2006) y, por tltimo, el
Hotel Quo Fierro de Tres Cantos
(Madrid), que actualmente dirige.

En su formacion, destacar que
tiene conocimientos de inglés e
italiano y que ha realizado varios
cursos de cata, ademas de un
master sobre Gerencia y Direc-
cion Hotelera.

PREMIOS SOLIDARIOS
**Joven®’ 2006

Joven Blanco:
Pablo Ibanez

Nacio en Madrigueras (Albacete)
en agosto de 1981 y desde muy
joven ya se vislumbraba como
un futbolista de gran calidad. De
hecho, fue un hombre clave en el
ascenso del Albacete de primera
division por segunda vez en la
historia del club castellanoman-
chego.Este joven defensa central
ficho por el Atlético de Madrid en
la temporada 2004-2005 y fue en
este equipo donde se consagré
como una de las figuras actuales
del fitbol espanol, llegando a la
seleccion hace dos anos, concre-
tamente el 17 de noviembre de
2004, cuando debuto6 frente a In-




glaterra en un partido que gana-
ron los nuestros por uno a cero.

Sus estadisticas dicen que en la
temporada 2002-2003, con el Al-
bacete en segunda division, jugo
38 partidos, mientras que tras el
ascenso a primera del equipo man-
chego jugo 29 partidos. Ya con el
Atlético de Madrid ha disputado 35
partidos en la temporada 2004-2005
y otros tantos en la 2005-2006.

Enlapresente, silas lesiones como
la que actualmente sufre no lo im-
piden, es muy probable que tam-
bién disfrute de la titularidad tan-
to en el Atlético de Madrid como
en la seleccion, donde luciendo el
numero 22 que lo identifica, se ha
convertido en uno de los hombres
de confianza de Luis Aragonés.
Otro de los datos destacados de
este jugador es que, pese a ser un
defensa, s6lo ha sido sancionado
con una tarjeta roja en toda su tra-
yectoria en primera.

Joven Rosado:
Lluvia Rojo

Esta actriz, que domina perfec-
tamente el inglés y el aleman, y
también tiene conocimientos de
francés, nacié6 en Madrid y sus
inicios profesionales fueron en el
programa musical de Canal Plus,
“Los 40 principales”.

Su debut en el cine fue en 1997,
cuando aparecio en la pelicula
“Barrio” de Fernando Ledén de
Aranoa. Posteriormente también

ha participado en los filmes “El
Calentito” (2004) de Chus Gutié-
rrez y el “Sindrome de Svensson”
(2005) de Kepa Sojo. En 2004 ini-
cia una nueva faceta en su vida,
participando en la obra de teatro
“Aqui no paga nadie” de la compa-
nia de Silvia Marso y dirigida por
Esteve Ferrer.

Pero lo que ha hecho mas popular
ha Lluvia Rojo ha sido su paso por
television y, fundamentalmente,
su papel en la serie “Cuéntame”,
serie en la que lleva estando pre-
sente desde el ano 2000 hasta el
momento actual.

el vino y la cultura

También la hemos podido ver en
“Paraiso” (2003), “Hospital Cen-
tral” (2000), “A las 11 en casa”
(1998) vy en “Ellas son asi” (1998).
En definitiva, se trata de una artis-
ta con un dilatado curriculo pese
a su juventud. Y precisamente su
gran profesionalidad ha hecho
que fuese nominada Mejor Actriz
de reparto de Television por la
Union de Actores. Por tltimo, des-
tacar su intervencion en los corto-

metrajes “Las superamigas contra
el profesor Vinilo (2004), dirigido
por Domingo Gonzilez; y “Ricar-
do” (2002) y “Alianza Mortal”, am-
bas de los Hermanos Rico.

Joven Tinto:
Sergio Galan

Nacio en Madrid el dia 23 de agos-
to de 1980, aunque ha vivido toda
su infancia y juventud en Taran-
con (Cuenca).

Su vinculacion con el mundo del

caballo ha sido tan grande que sus
familiares dicen que aprendioc a

Enero 2007 / Consejo Abierio /9




colaboracion

Junto al vino manchego se pudieron
degustar otros productos como la
berenjena de Almagro, los quesos de La
Solana, el pan y jamones de Torrijos.

sujetarse a lomos de un caballo
antes que a andar. Ya con ocho
anos el maestro Paco Camino le
regalo un potrillo, que empezo
siendo su companero de juegos,
al que Sergio domo y entreno has-
ta que llego a ser su primer caba-
llo de salida en la plaza. El 17 de
agosto de 1997 debuto en la plaza
de Los Hinojosos (Cuenca) cor-
tando 4 orejas y un rabo.

Las temporadas de 1999 y 2000
le sirven para ir cuajandose, to-
reando alrededor de 50 festejos
en sendas campanas. En 2001 co-
menzaron sus éxitos mas impor-
tantes, aunque resulté lesionado a
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mitad de campana con un tobillo
roto, perdiendo 40 contratos.

En 2003 destaco su éxito en Las
Ventas, cuando se convirtio en
el tnico rejoneador que abrié la
puerta grande en toda la tempo-
rada, lo que este torero manche-
go ha conseguido también en las
temporadas 2004 y 2005, ano en
el que una luxacion de hombro
volvio a frenar su imparable esca-
lada, obligandole a cortar la tem-
porada para pasar por el quiréfa-
no en el mes de septiembre, pero
este afio ha conseguido alcanzar
el lugar que realmente merece en
el trono del toreo a caballo, cor-

tando 103 orejas y 4 rabos en 44
festejos. Sus éxitos mas sonados
han sido en Pamplona, Valencia,
Santander, Malaga, Cuenca, Alba-
cete, Salamanca y Zaragoza.

Premio Joven Espumoso:
Sonia Gonzalez

Nacio en Alicante, pero al poco
tiempo se marchoé a vivir a Alba-
cete. Con vocacion periodistica
desde su infancia, inicia su carre-
ra profesional realizando practi-
cas en Antena 3 Radio y en la Ca-
dena Ser de Albacete.

Posteriormente, en “Vision 67,
una television local de Albace-
te, estuvo un ano dirigiendo y
presentando ‘Pase lo que pase’.
Ademas, realizo un Master en el
Instituto de Estudios Europeos
de la ULB (Universdad Libre de
Bruselas) y en el Parlamento Eu-
ropeo, y estuvo en Bruselas y en
Estrasburgo un ano. Aprovechan-
do su estancia alli, escribia articu-
los en una revista llamada ‘El sol
de Bélgica’.

Cuando regreso a Espana la lla-
maron de Summers Produccio-
nes, donde estuvo de ayudante
de produccion en el programa
‘A toda risa’ de TVE 1. Posterior-
mente, estuvo trabajando como
redactora en TV Trans en sus ini-
cios como Television del Metro
de Madrid; luego, en Tendido 0. A
partir de aqui comenzo su carrera
relacionada con el mundo tauri-
no, ya que estuvo tres anos en Via
Digital haciendo reportajes de las
ferias mas importantes que se te-
levisaban. Debido a esto, también
se march6 un mes a Ecuador,
donde trabajaba en la television
nacional ‘Teleamazonas’.

Y cuando regreso fue cuando
empezo su andadura en Castilla
La Mancha Television en ‘Puerta
Grande’, luego estuvo un verano
en los informativos de Toledo
y de ahi paso al programa que
presenta actualmente: ‘Catilla La
Mancha en vivo'.




RECUPERANDO TRADICIONES

on muchas las veces en
que desde este Consejo
hemos hecho hincapié
en el peso de la tra-
dicién  vitivinicola en

Homenaje a:
Juan Manuel Diaz-Cano

Por su Trabajo de recuperacion de la tradicion
vitivinicola en Castilla - La Mancha.

(] S— L] L ‘I

El Consejo concedio un diploma en reconocimiento a sus extraordinarias miniaturas.

La Mancha, pero lo cierto es que
muchos jovenes y algunos que no
lo son tanto desconocen como se
trabajaba en las vinas y en las bo-
degas hace 40, 50 y hasta 100 anos

colaboracion

o mucho mas, porque los origenes
de la vitivinicultura en La Mancha
se remontan a la época romana.

Por ello, cuando uno observa el
trabajo de un viticultor jubilado
de La Solana, como es el caso de
Juan Manuel Diaz-Cano Gonza-
lez, se queda maravillado. Y es
que parece mentira que con tan
s6lo madera, hojalata y motorci-
llos de los limpiaparabrisas o ra-
diocasetes de los coches se pue-
dan hacer obras de arte asi.

A sus 72 anos, Juan Manuel ha
creado innumerables escenas en
miniatura de labores agrarias del
ultimo siglo, predominando, eso si,
las escenas vitivinicolas. Y precisa-
mente por ello, aunque valorando
enormemente su talento, el Con-
sejo Regulador le otorgo el pasado
dia 5 de diciembre un diploma en
el que se ensalzaba su “Trabajo de
recuperacion de la tradicion vitivi-
nicola de La Mancha”.

Ly |
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nuestros vinos / novedades

CALY CANTO

Bodegas Lopez Mercier, S.L.

Pol. Industrial, 2" Fase C/I, Parcela 18
13200 Manzanares

Tel: 926 647 005

Fax: 926 610 620
lopezmercier@lopezmercier.com
www.oleomartos.com

LA MANCHA

Cil] Canto

*emu‘-m

Tempranillo 2005

Fase visual: color rojo picota intenso
con irisaciones violeta.

Fase olfativa: potente y frutal,
recordando los frutos del bosque.
Fase gustativa: con cuerpo,
equilibrado y can un postgusto fargo.

Cal yCanto

DURERO SELECTION
Bodegas Leganza, S.A.
Ctra. Madvrid-Alicante, Km. 121,7
45800 Quintanar de la Orden (Toledo)
Tel: 925 564 452

Fax: 925 564 021
info@bodegasleganza.com
www.bodegasleganza.com

Reserva 1998

Fase visual: limpio y brillante,

con tonalidades rojo cereza

Fase olfativa; aroma intenso y elegante,
con notas de vainilla.

Fase gustativa: equilibrado, sabroso

y con buenns taninos.

CASA DE LA VEGA

Viniedos y Bodegas Munoz, S.L.
45350 Noblejas (Toledo)

Tel: 925 140 070

Fax: 925 141 334
pilarmunoz@bodegasmunoz.com
www.bodegasmunoz.con

Merlot Tempranillo 2003
Fase visual:

de capa media-alta y atractivo color
cereza-picota, con algin tono amoratado.
Fase olfativa:

perfecta conjuncién de los aromas
frutosos y de Ia crianza, con recuerdos
a frutas rojas maduras y toques
balsdmicos. Suaves aromas tostados.
Fase gustativa:

carnoso y de equilibrada estructura
(acidezfruta-taninos) en boca,
presentandose muy suave,

pero no falto de caracter.
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TARAY

Coop. Sto. Ninio de la Bola
C/ Angel Moya, 24

16650 Las Mesas (Cuenca)
Tel: 969 155 074

Fax: 969 167 317
picorzo@telefonica.net

Airén 2006
Fase visual: 2005 -
palido con ribetes i @
verdosos, limpio y brillante. :;:-—:.;:, i
Fase olfativa: —— e
muy afrutado, con o _‘__-:_-‘-"._::.‘_;E.:;:;:
aromas de manzana.
Fase gustativa: suave, redondo =

3 : 5% Vou_ s
¥ vivo en acidez, |o que le da BOL
el frescor de un vino joven.

oy ey

o
IAS et eay ANCS . b
e
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| uevo Crisn_____\Q
BRO VALERO

Bodegas y Viniedos Bro Valero
Ctra. Las Mesas, Km.11 (Finca)
02600 Villurrobledo (Albacete)
Tel: 967 145 226

Fax: 967 145 226
brovalero@arquired.es

Cabernet Sauvignon
Tempranillo 2003

Fase visual:

color rubi granate de gran intensidad.
Fase olfativa:

aroma agradable, con fruta roja,
guindas de licor, pasas

y un fondo balsamico.

Fase gustativa:

paso de boca agradable,

con acidez correcta

y fruta suficiente.

EL TORREON DE ARENAS
Coop. El Torredn

San Bernabe, 14

13679 Arenas de San Juan
(Ciudad Real).
Tel: 926 893 117
Fax: 926 893 117

EL TORREON

de Arenas

|L“,p| anillo

75l
Tempranillo
fermentado en barrica
Fase visual:

color picota de capa alta

y muy brillante.

Fase olfativa:

aromas frutales y de regaliz.

Fase gustativa:

paladar suave, pero complejo

en matices, Delicado y aterciopelado,




[Nueva biarco
BALALITA

Coop. Virgen del Carmen
13580 Almodovar del
Campo (Ciudad Real)
Tel: 926 46 42 15

Fax: 926 46 41 58
covicar@ucaman.es

Airén 2006

Fase visual:

color palido con irisaciones
verdosas,

Fase olfativa:

finos aromas

de platano y pifia,

junto a notas de citricos.
Fase gustativa:
fresco, agradabie

y facil de beber,

Py 1\..111 ita

e P
l'.JCovh:Hr -

TAMANCHA 1y Y
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:‘:: i . g 43700 49a013
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FRONTILES

Coop. Sta. Quiteria
Avda. Provincia, s/n
13680 Fuente El Fresno
(Ciudad Real)

Tel: 926 806 110

Fax: 926 806 110

Tempranillo - Syrah 2005
Fase visual:

de color rojo violaceo.

Fase olfativa:

Aromas de frutas rojas y cerezas.

Fase gustativa:

En boca, sabroso, intenso y muy agradatile,
realizando un buen ensamblaje de la
Cencibel y la Syrah

FRONTILES

*
-
I
N ;!

LAMywaly

LA pa
T e HA

[ea vaies Q
VERDINAL -

Coop. Ntra. Sra. de Manjavacas
Camino del Campo, s/n =
16630 Mota del Cuervo (Cuenca) D

Tel: 967 18 00 25

Fax: 967 18 11 20
info@zagarron.net
www.zagarron.nel

Verdejo 2006
Fase visual: brillante y de color amarillo palido,
con tonos verdosos.
Fase olfativa: buena conjuncidn de aromas de ]'é(?iw /;
frutas tropicales con citricos. p
Fase gustativa: muy fresco y con buen pase de &
x I .
boca, dejando un recuerdo a manzanas verdes. u_'.".‘,,.";,‘,’,’:‘gl,i,t_‘
.i e LT
u.:.{ Tl 13,5
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* Mo

S Iy

LAy

nuestros vinos / novedades

CAMINO ROSADO
Bodegas Parra Jimeénez (IRJIMPA, S.L.)
Travesia Cervantes, 4

16650 Las Mesas (Cuenca)

SUHA
AN o S22

PARRA !
@ CaMmo RosApO
w

Tel: 607 707 932 Tempranilo 2005

Fax: 967 155 243 i e S e
i, - pe e L Vet e

parrajimenez.bodg@uwanadoo.es — =g lmiiaaan i

Rosado 2006

Fase visual: color rosa intenso y brillante,
Fase olfativa: aroma de buena intensidad,
con recuerdos frutales y florales.

Fase gustativa: fresco y con buena acidez.
Final agradable.

[ Nasva Raserva N
CASTILLO DE DAIMIEL
Coop. Los Pozos
Poligono Industrial, Parc. 51-52
13250 Daimiel (Ciudad Real)
Tel: 926 853 261
Fax: 926 85 32 61
lospozos@ueaman.es

Reserva Cencibel-Cabernet 2000
Fase visual:

color rojo rubi, evolucionado
por su periodo de crianza,
Fase olfativa: "
presenta un fino aroma de la |
crianza, sutil, con recuerdos
de la madera. L
Fase gustativa: | rempastire :I‘ & M;\N(.'“'\ .
estilo elegante, agradablemente ! :

| AN B OGN
frutal y especiado. Taninos pulidos |
a la perfeccion, frescor; la madera | “

|8

W
*

L

perfectamente integrada.

|

43700

VARONES GRAN RESERVA 1996
S.A.T. Santa Rita

San Agustin, 14

16630 Mota del Cuervo (C uenca)
Tel: 967 180 071

Fax: 967 182 277
llanos-mancha@terra.es

Gran Reserva 1996
Fase visual: color rubi con ribete teja.
Fase olfativa:

amplio y persistente de entrada,
con recuerdos de fruta y pasas
unidos al roble y a sutiles trazos
de aromas primarios.

Fase gustativa:

bouquet propio de una larga
estancia en barrica de roble y
hotella, con recuerdos a frutas
pasas y tabaco, asi como

gran permanencia en boca.
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entrevista

Entrevista a Los Galvan

“Creemos que podemos colaborar con el vino de nuestra tierra
brindando con vino de la D.O. La Mancha en cada concierto”

iel a su politica de abrir

el mundo del vino a

multiples campos, el

Consejo Regulador de

la Denominacion de
Origen “La Mancha” se ha unido
con el grupo musical Los Galvan
con el proposito de hacer llegar la
Cultura del Vino a los jovenes. El
citado grupo, también manchego,
y concretamente de Alcazar de
San Juan (Ciudad Real), esta com-
puesto por Rail Galvan (voces,
guitarra), Gelu Galvan (bajo y co-
ros), Jests Gomez (teclados), An-
tonio Fuentes (guitarra y coros) y
Pina (bateria). Sus composiciones
se caracterizan por las letras llenas
de contenido y un estilo mezcla de
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pop y rock, y entre sus mayores
éxito estan las canciones “Por eso
canto” y “Te doy las gracias”, am-
bas del album Compartiendo de
2004, su primer disco.

En los dos anos que han pasado
desde que el lanzamiento del ci-
tado disco, el grupo ha ofrecido
alrededor de 100 actuaciones en
directo, desarrollando una intensa
experiencia en vivo, acrecentada
por el hecho de que en cada con-
cierto hayan contado con una me-
dia de unos 2.000 espectadores.

En la actualidad el Consejo Regu-
lador ha patrocinando su gira de
otono Grande 2006, que ha llevado
al grupo por toda la geografia na-

cional. De hecho, solo durante los
meses de noviembre y diciembre,
han actuado en Bilbao, San Sebas-
tian, Madrid, Manzanares, Alman-
sa, Valencia, Murcia, Albacete,
Alicante, Barcelona, Granollers,
Zaragoza y Ayora (Valencia).

.Como esta funcionando vues-
tro ultimo disco?

Pues muy bien, la verdad, tal y
como estan las cosas en el mun-
do discografico no nos podemos
quejar, la gente esta reaccionando
positivamente y la critica también,
asi que contentos. Ademas la gira
de otono esta sirviendo para pre-
sentarlo en muchos lugares de la
geografia espafola y cada vez es




mas gente la que nos conoce.

;Con qué cancion os quedais?
Cada uno tenemos la nuestra, pero
ahora mismo yo creo que todos
apostamos por “Creo en ti”, que es
el ultimo single y esta funcionan-
do muy bien.

.Y en toda vuestra carrera?
Ahora mismo la cancién mas im-
portante en nuestra carrera es
“Por eso canto”, por la repercu-
sion que tuvo a nivel mediatico y
porque la grabamos con un buen
amigo “Melendi”. Es la cancién
mas conocida que tenemos, en to-
dos los conciertos la gente la can-
ta entusiasmada y la disfrutamos
mucho.

La venta de discos no pasa por
su mejor momento debido a la
pirateria y, en mi opinion, eso
hace que se potencie la misica
en vivo }Estiis de acuerdo?
Cierto es que la crisis de la indus-
tria discografica esta afectando
mucho, sobre todo esta haciendo
que, al no percibir tantos ingresos,
las companias no puedan invertir
en grupos nuevos y de ahi que se
hable de que el panorama este un
poco estancado. También es cierto
que ahora se escucha mucha mas
musica que nunca y eso va a favor
de la musica en vivo, pero claro,
si no se invierte en nada novedo-
so estamos corriendo el riesgo de
que esto se acabe,

Pienso que en Espana las ac-
tuaciones en directo estian mu-
cho menos potenciadas que en
otros paises europeos como
Inglaterra.;Por qué?

Pues creemos que eso tiene que
ver que en Espana llego la “cultu-
ra de rock” mas tarde que en otros
paises, como bien dices, pero la
gente sabe valorar lo que es labue-
na miisica en directo.

.Como veis el futuro de la
miusica?

Pues esta claro que la miusica
siempre va a estar ahi. La gente
necesita de ella. Lo que no sabe-

mos es el camino que va a tomar
sobre todo el tema de el soporte,
puesto que parece claro que el CD
no tiene futuro, se estd empezan-
do a vender miisica a través de los
teléfonos moviles e Internet, pero
aun no esta claro como va a fun-
cionar la cosa en el futuro.

.Creéis que triunfar en la mi-
sica es mas dificil para grupos
de cindades pequenas o regio-
nes que hasta ahora no han
contado mucho, como Castilla
la Mancha?

Posiblemente. Ademas, al estar
nuesira comunidad relativamen-
te cerca de Madrid, pues digamos
que es complicado destacar. Pero
todo es cuestion de moverse y no
tener pereza a la hora de ir a Ma-
drid a promocionarte y utilizar las
nuevas tecnologias, que hacen que
todo el mundo esté mas cerca.

Sin duda sois uno de los grupos
mas conocidos de la region, jos
considerais profetas en vues-
tra tierra?

Tenemos la suerte de que en Cas-
tilla la Mancha hemos sido muy
bien acogidos siempre y la gente
responde en cada concierto, con
lo cual podemos sentirnos orgu-
llosos de serlo.

.Consideriis que una iniciativa
que une vino y miusica, como la
colaboracion puesta en marcha
entre el C.R.D.O. La Mancha y
Los Galvan es positiva?

Por supuesto. El vino y el arte han
ido de la mano desde tiempos in-
memoriales. A esto se une que los
grupos como nosotros llegamos
muy ficilmente a la gente joven
y pensamos que es este sector de
edad el que quiza conozca menos
las bondades de un buen vino. No-
sotros de hecho brindamos siem-
bre con vino de La Mancha en

entrevista

cada concierto y agradecemos el
apoyo recibido por el Consejo en
nuestra gira otono.

.Qué vinos preferis?

Casi siempre que vamos a grabar
alguna cancion nos acompaiia una
buena botella de tinto sobre todo
para calentar la voz, pero nos gus-
tan los vinos blancos a la hora
de compartir mesa y mantel con
nuestros amigos. Pero, lo cierto,
es que siempre hay un vino para
cada momento.

.Qué opindis de los vinos de La
Mancha?

Esti claro que su calidad es indis-
cutible y que el trabajo que se esta
haciendo por su divulgacion esta
recogiendo sus frutos en los 1lti-
mos anos. Cuando salimos en esta
gira a lugares como el Pais Vasco,
Valencia, Cataluna o Madrid, es
curioso que la gente comente que
el vino de La Mancha es un pro-
ducto que se esti empezando a
conocer bastante y en todos sitios
quedan encantados.

Creemos que la hora de la co-
mida es la ideal para consumir
vinos de calidad ;Cuando lo
soléis beber vosotros?

Una buena comida siempre es
mejor si estd acompanada por
un buen vino, pero a nosotros nos
gusta mucho también como ape-
ritivo o en cualquier momento de
reunion entre gente a la que que-
remos.

(Por qué pensais que la gen-
te joven bebe poco vino y, sin
embargo, consume alcoholes
de alta graduacién en grandes
cantidades?

La gente joven se deja llevar en
muchas ocasiones por lo que esta
de moda y actualmente el tema
del botellon y el consumo irres-
ponsable, fristemente se hace
muy comun entre la gente mas
joven. Sinceramente si se hicie-
ra un esfuerzo por educar a esta
gente en el consumo responsable
se conseguiria mucho mas en este
aspecto.
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colahoracion UCLM

Internet como nuevo canal
de distribucion y venta
en el sector vinicola (I)

las nuevas tecnologias han supuesto cam-
bios importantes en los habitos de compra
de los consumidores y en las formas de
venta por parte de las empresas.

Carlota Lorenzo Romero

Area de Comercializacion

e Investigacion de Mercado

Dpto. de Administracion de Empresas
Facultad de Ciencias Econdmicas

y Empresariales de Albacete

Y la irrupcion de las nue-
vas tecnologias en di-
& ferentes aspectos y di-

L ~mensiones de nuestras
-« vidas ha supuesto en los
tltimos anos la irrupeién de cam-
bios importantes en los habitos y
comportamientos de compra de
los consumidores y en las formas
de vender y comunicar informa-
cion sobre sus productos por par-
te de las empresas. Este inevitable
fenémeno se ha materializado en
la existencia de nuevas relaciones
y nuevas formas de entender el
intercambio entre compradores

Ventajas de internet Algunas argumentaciones
Posibilidad de un acceso Comunicacién bidireccional
global/expansidn demanda Fidelidad ciudadana a través de valor anadido - Interaccion.
Posibilidad de establecer contactos interactivos con los clientes de forma continua
Personalizacion / relaciones a lfp | Relaciones més profundas o a largo plazo.
Sencillo seguimiento comportamiento de los clientes.
Reduccion de los costes de distribucion fisica entre un 59% y el 90% para los pro-
06 ductos intangibles susceptibles de ser digitalizados, frente al 25% en el caso de los
Raduccion o costes tangibles y reduccitn gastos en material de oficina. Reduccion de costes de errores
humanos y disputas con los clientes. Disminucion de los costes de inventario.
Inmedi Infegracitn con nuevos dispositivos maviles SMS.
Extranet para todos los ciudadanos: Personalizacion.
Facilidad para incrementar Sencillez de incorporar informeacion al sitio web por parte de la organizacion.
el surtido de productos Retativa facifidad para modificar y personalizar la oferta de productos.
Posibilidad de aprovechamiento de buenas oportunidades tecnoldgicas, tales como
Oportunidades tecnolgicas la explotacion adecuada de grandes bases de datos o la transmisién de informacion
actualizada al momento.
Escasez de requerimientos : : : :
ki Ausencia de necesidad de instalaciones fisicas para ejercer el negocio.
Posibilidad de : e :
i Nt Debido al gran volumen de negocio existente y potencial.
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y vendedores de productos y de
servicios. Si bien esta revolucion
se ha hecho més patente en unos
productos que en ofros, ninguno
queda al margen de la potenciali-
dad de comunicacion y venta de
estos nuevos medios. A continua-
cién simplemente ofrecemos una
reflexion sobre la importancia de
las nuevas etnologias como medio
de comunicacion y venta para las
empresas del sector vitivinicola,
centrando nuestros argumentos
en la compatibilidad de dimen-
siones entre lo que entendemos
por “internauta”, especialmente el
comprador y el consumidor “inte-
resante” de vinos.

Internet como fuente de
ventajas competitivas
para la empresa

Como punto de partida podemos
definir el comercio electronico
podemos definirlo como la reali-
zacion de negocios electronicos
a lo largo de todo el contexto em-
presarial, lo cual incluye todas las
formas de negocios, transacciones
administrativas e intercambios
de informacion, que estin nece-
sariamente ufilizando cualquier
tipo de informacion o tecnologia
de comunicacion. El crecimiento
masivo del comercio electronico




durante los 1ultimos afnos nos in-
dica las enormes especiales po-
sibilidades de este nuevo canal
de comunicacion, distribucion y
venta. Este crecimiento se ha de-
bido a las ventajas obtenidas por
la empresa al utilizar Internet en-
tre las que podemos destacar las
siguientes:

Aun a pesar de considerar estas
ventajas, no mas de la mitad de
las empresas utilizan habitual-
mente este medio, usandolo fun-
damentalmente para mostrar in-
formacion sobre la empresa y las
caracteristicas de sus productos y
servicios, informacion que se sue-

le completar con la inclusion de
catalogos y listas de precios. A pe-
sar de ello, el mimero de empresas
que venden utilizando herramien-
tas de comercio electrénico sigue
siendo muy bajo. Por tanto, hemos
de cuestionarnos lo siguiente: Si,
tal y como nos muestran las fuen-
tes secundarias, Internet es alta-
mente utilizado por los usuarios
como canal de distribucion, ;qué
factores dificultan la adopcién de
Internet como canal de ventas?
Ademas de los factores intrinsecos
y controlables por parte de la em-
presa, existen una serie de facto-
res externos o del entorno que van
a dificultar las posibilidades de

Algunas argumentaciones

La informacion disponible esta alcanzando cotas inimaginables en los mercados tra-
dicionales. Rapidez de obtencion de esta informacitn, asi como con la inmediatez y

Mayor posibilidad de comparar precios e incremento cualitativo que suponen en la
competencia del mercado. Entazan la idea anterior con incrementos en el poder de los
consumidores y, consecuentemente, con mayores posibifidades de comporiamientos

En los mercados electrdnicos, a diferencia de lo tradicionalmente ocurrido en los mer-
cados fisicos, las diferenclas informativas entre vendedores y compradores son mini-
mas porgue el acceso a la informacion acerca del mercado y los competidores es ahora
global y accesible para todas las partes de cualquier negocio.

Ventajas de internet
Posibilidad de un acceso
global/expansidn demanda disponibiidad completa.-
Personalizacion / relaciones a Ifp
oportunistas por su parte.
Reduccion de costes
Inmediatez
adquirirlos a través de Intemet.

Decrementos en los niveles de costes en los procesos de bisqueda de informacién v
compra. Es conveniente atender a dos dimensiones de costes: costes del esfuerzo y
costes temporales en el proceso de decision de compra. La mayor imputacion decos-
tes se produce en aquellos productos en los que la oferta estd mas concentrada a nivel
geografico en el dmbito de la Comunidad de Madrid (e.g. vinos y libros técnicos), que
ademds presentan un precio relativo ms elevado. Por el contrario, la menor imputacion
se presenta en aqueflos productos de bajo precio v oferta relativamente concentrada
(e.0. libros y CD) o precio medio y oferta muy atomizada (e.g. perfumes). Para cuatro
de los cinco productos analizados el mercado electrinico es claramente més eficiente
que el comvencional en precios. En el caso de los vinos, deberian imputarse costes de
desplazamiento superiores en el mercado convencional para que resultase més barato

adopcion de Internet como canal
de venta por parte de la empresa.
En concreto, los problemas logis-
ticos, cierta incertidumbre sobre
el marco legal en lo que respecta
a la venta por Internet, problemas
de seguridad relacionados con los
pagos, habitos de compra del con-
sumidor ain no familiarizado con
este tipo de entornos como canal
de compra, y como obstaculo mas
importante, la falta de adecuacion
de los productos para venderlos
por Internet

El consumidor e Internet:
Un embrién en constante
evolucion

No obstante, pese a la existencia
de tales inconvenientes, los traba-
Jos que analizan el comportamien-
to del consumidor muestran una
importante cantidad de ventajas
que el nuevo medio ofrece al con-
sumidor, entre otras:

El perfil del internauta
comprador

Los ultimos estudios sobre comer-
cio electronico en Espana que, por
otra parte no difieren mucho de
la situacion en otros paises, nos
ofrecen una vision clarificadora
del perfil del internauta compra-
dor y no comprador, cuyas carac-
teristicas fundamentales destaca-
remos en un proximo niumero de
esta revista.

Enero 2007 / Consejo Abicrto /17







PARCITANK, 5.A.

CONSTRUCCIONES DE DEPOSITOS EN ACERO INOX.

Vinificadores Automaticos Vinificadores Rotativos Depdsitos para Aceite

Crta. Tomelloso, Km. 1,8 - 02600 VILLARROBLEDO (Albacete)
TIf: 902 141 533 Fax: 967 145 875
E-mail: comercial.parcitank@polalsa.com
Web: www.polalsa.com

9.131 gracias

Una por cada dia que llevamos en activo gracias a ti.

L

LOZANO

@
®
&
@

aniversario

)
o0

C/ Tomelloso, 18 - P.I. Larache - 13005 Ciudad Real - Teléfono 926 213 877 - Fax 926 210 934 - info@lozanoag.es




entrevista

Entrevista a Mercedes Gomez
Consejera de Agricultura

Castilla - La Mancha se ha convertido en un referente de oportunidades

de inversion para bodegas y en6logos.

.Cémo valora la situacion de
la vitivinicultura regional en
comparacion con la espaiiola y
europea?

Creo que, en estos momentos,
la vitivinicultura de Castilla-La
Mancha no tiene nada que envi-
diar a la de ningtn otro lugar del

mundo. Hemos revolucionado el
sector en los ultimos anos moder-
nizando estructuras, reconvirtien-
do vinedo y ganando calidad. Por
todo ello, somos un referente de
oportunidades de inversion para
bodegas y endlogos y una com-
petencia peligrosa para potencias
exportadoras de primer orden.

Por poner un ejemplo, en la déca-
da 1999-2005 Castilla-La Mancha
incrementd sus exportacio-
nes a Francia en un 100%,
al Reino Unido en un
&S, 115% y a Alemania, casi
= un 240%. En la actua-
lidad, las exportacio-
nes de vinos caste-
llano-manchegos
representan el
36,5% del total
nacional expor-
tado.

.Considera
que el traba-
jo de viticul-
tores y bode-
gueros esta
suficientemen-
te valorado por
la sociedad caste-
llano-manchega?

No sé si por toda la socie-
dad, pero lo que si ten-
go claro es que el
Gobierno de
Castilla-
L a

Mancha valora extraordinaria-
mente todas las acciones que es-
tos profesionales estan llevando
a cabo para poner en el mercado
el mejor producto para el consu-
midor. La Consejeria de Agricul-
tura valora el esfuerzo realizado
por los agricultores en el cultivo
de la vid, que es donde empieza la
calidad, asi como por las bodegas
y cooperativas en la mejora de la
tecnologia, la especializacion de
técnicos, etc., y lo decimos alli
donde vamos, sea en nuestra re-
gion o fuera de ella.

(Le gusta el vino? ;jCuando lo
suele tomar?

Mucho, sobre todo en las comidas
y acompanando al aperitivo.

(Es la calidad una asignatura
superada para nuestros vinos?
,Como definiria a los vinos de
nuestra region? ;Y los de la
D.O. La Mancha en particular?

Sin duda, los vinos de Castilla-La
Mancha brillan por su calidad, tan-
to dentro como fuera de nuestras
fronteras, por lo que es un objeti-
vo ya conseguido. Ahora, nuestra
asignatura pendiente es la comer-
cializacion. Tenemos que promo-
cionar mejor nuestros vinos para
que esa calidad indiscutible llegue
a todos los consumidores.

En cuanto a los vinos de La Man-
cha, al igual que el resto, destacan
por su excelente calidad, que ha
sido premiada en innumerables
ocasiones por instituciones pu-



blicas y privadas de Espana y del
resto del mundo. Sin ir mas lejos,
este mismo mes el Ministerio de
Agricultura ha premiado al Con-
sejo Regulador de esta Denomi-
naciéon de Origen con el premio a
la mejor accion promocional en el
territorio espafiol “por su difusion
del vino mas alld de su ambito tra-
dicional”, motivo por el que me
gustaria aprovechar esta entre-
vista para reiterar mi mas sincera
felicitacion.

La aplicacion de la Ley de la Vina
y el Vino de Castilla-La Mancha
ha supuesto cambios importantes
para los vinos con Denominacion
de Origen de nuestra region. ;Cua-
les son los principales beneficios
para el sector que destacaria de
ella en el tiempo que se lleva apli-
cando?

En primer lugar, la creacion de un
Fondo de Promocion Vitivinico-
la, gestionado por la Fundacion
“Castilla-La Mancha, Tierra de
Vinedos”, ha supuesto un impor-
tantisimo beneficio para la comer-
cializacion de nuestros vinos. A
esta mejora se une la creacion de
interprofesiones, que permiten la
autorregulacion del sector y una
menor dependencia de las admi-
nistraciones.

Ademas, la Ley regional de la Vina
y el Vino ha hecho posible la sin-
cronizacion del desarrollo del
sector con la normativa europea,
por ejemplo, en materia de califi-
caciones, donde se plantea que el
Consejo Regulador no sea a la vez
organo de gestion y control, ofre-
ciéndose el Instituto de la Vid y del
Vino como organo de control.

(No le parece paraddjico que
muchas veces el vino de La
Mancha tenga mejor imagen
fuera de Espana que dentro de
nuestro propio pais?

Si, eso es cierto. Creo que todavia
pesa mucho en la gente la imagen
de unos vinos que, tradicional-
mente, se han elaborado a partir
de mezclas con vinos de otras

zonas. Eso ya no es asi, pero para
quien los conoce es dificil cambiar
esa idea. A esto hay que unir la
aparicion de empresas especiali-
zadas en comercio exterior, que
estan haciendo una magnifica pro-
mocion de nuestros vinos fuera de
Espaiia.

Por eso, me gustaria incidir en la
importancia de mejorar la comer-
cializacion. Es fundamental que
los vinos de Castilla-La Mancha
salten fronteras y sean reconoci-
dos a nivel internacional, pero no
podemos olvidar que una buena
promocion tiene que empezar en
el territorio donde uno vive. Quie-
ro decir que tenemos que saber
vender y dar a conocer nuestros
vinos dentro de Espana, porque
nosotros somos los mejores em-
bajadores de los productos de
nuestra tierra.

.Qué deberian hacer las bode-
gas y el propio Consejo Regu-
lador para seguir mejorando
la imagen de los vinos con De-
nominacion de Origen La Man-
cha?

Seguir trabajando en la promo-
cién de la calidad. Sabemos hacer
buenos vinos, tenemos una ma-
teria prima excelente y nuestro
sector es altamente competitivo,
pero nos falta un empujon. Pre-
cisamente, el Ejecutivo autono-
mico esta trabajando para que la
futura reforma de la OCM del vino
incluya ayudas a la comercializa-
cion que favorezcan la puesta en
el mercado de nuestros productos
vitivinicolas.

(No cree injusto que se vincu-
le al vino con el alcoholismo
cuando justamente aumenta
alarmantemente el consumo de
otras bebidas destiladas entre
los jovenes?

Sin duda, esta vinculacion es in-
justa, ya que los jovenes no abu-
san precisamente de los vinos de
calidad. Ademas, es muy preocu-
pante y peligrosa la restriccion en
la promocion de marcas que apa-

entrevista

rece contemplada en el borrador
de la futura ley contra el consumo
de bebidas alcoholicas en meno-
res, que no permitiria el uso de los
logotipos de las Denominaciones
de Origen de vinos, con el consi-
guiente perjuicio para el sector.

Es fundamental que se proteja a
los menores del consumo de alco-
hol, pero no es logico que se pro-
hiba taxativamente cualquier tipo
de informacion y publicidad de un
alimento como el vino.

La Consejeria de Agricultura ya ha
trasladado al Ministerio de Agri-
cultura su preocupacion y esta tra-
bajando con la Federacion Espa-
nola del Vino para hacer un frente
comun contra esta medida, que
perjudicaria a uno de los sectores
mas importantes de la economia
de Castilla-La Mancha.

En cuanto al consumo de alco-
hol en las comidas, ;no considera
igualmente injusto que el vino pa-
gue las consecuencias de las cam-
panas de la Direccion General de
Trafico, cuando esta sobradamen-
te demostrado que una o dos copas
durante la comida son beneficiosas
para la salud y en ningin caso dan
positivo en un control de alcohole-
mia, mientras que no se insiste en
la ingesta de bebidas de alta gra-
duacion cuyo consumo es masivo
entre muchos jovenes durante las
noches del fin de semana?

Por supuesto. Esta mas que de-
mostrado que el vino, tomado con
moderacion, tiene importantes be-
neficios para salud. Pero, ademas,
si se ingiere comiendo no tiene
repercusiones negativas en la con-
duccion. Precisamente, el propio
Consejo Regulador La Mancha,
y posteriormente la Fundacion
“Castilla-La Mancha, Tierra de
Vinedos” demostraron mediante
alcoholimetros oficiales (los utili-
zados por la Guardia Civil) recien-
temente en una prueba que una
persona que ha tomado dos copas
de vino durante la comida no tiene
por qué dar positivo en un control
de alcoholemia.
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comunicacion

(1V) NUEVAS TECNOLOGIAS

Comunicacion On-line

La pagina web (I)

Bertol Gorospe

Director Eurngap Madrid

as Nuevas Tecnologias

de la Informacién, Co-

municacion e Internet

en particular, han su-

puesto una nueva ma-
nera de entender la comunicacion
v el negocio.

Hoy en dia, son raras las empresas
que aun no se han embarcado en
lo que, hace relativamente pocos
anos, se consideraba la “aventura
de Internet”. Aventura por no sa-
ber cudl era el potencial, los Iimi-
tes, las barreras,... que esta herra-
mienta nos podia ofrecer.

Una vez asimilada la, para algunos
desastrosa, experiencia de los pri-
meros anos, la aventura ha pasado
a ser algo parecido a un crucero
en el que no sabemos con certeza
donde iremos a parar, pero si en
que mar “navegamos”. Esta incer-
tidumbre se debe a que el denomi-
nador comiin va a seguir siendo el
cambio constante.

Y es que es evidente que las em-
presas “‘navegan”’ en mares muy
distintos. Ya no podemos limitar-
nos a clasificar a las empresas en
funcion de si cierta organizacion

22 / Consejo Abierto / Enero 2007

neva manera de entenc
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tiene o no su propio espacio web.
Asi pues, vemos como una web
puede ser un mero canal de comu-
nicacion descendente, o también
puede llegar a convertirse en el
nticleo de un negocio.

Para una empresa y/o bodega se
puede consolidar como el princi-
pal canal, incorporando a los dife-

rentes agentes intervinientes en el
sector de manera que se pueda in-
tegrar con ellos a través de la red.

Los principales “mares” o etapas
generacionales de las paginas web
universalmente aceptadas son las
siguientes:

1) INFORMACION

Estado generacionat Pagina web de 1° generacidn - Informativa
Objetivos cubiertos: Presencia en la Red - Comunicacion descendente.
Contenidos: At?iertosf Piiblicos para todos los usuarios - Estaticos §'u1 iru:lysiﬁq de bases de datos,
2 idiomas: Castellano e ingles - Mucho texto y ausencia de animaciones,
Posibles mejoras: Lavado de cara en cuanto a imagen y diseno - Benchmarking de competidores.
Conclusiones: Precisa un estrategia mds definitiva.




Se contempla el espacio web
como un canal de comunicacion
unidireccional descendente y ais-
lado, que sirve especialmente para
dar a conocer la compania y sus

3) TRANSACCION

Se empiezan a realizar transac-

ciones econdmicas con clientes-

comunicacion

teraccion integrada e incluyen so-
luciones parciales de negocio.

Incorporan herramientas como

DI:OdUCtOS- Son espacios web que Estado generacionat: Pagina web de 2° generacidn - Interaccion
basu:am.ente ofrecen m‘f"onnacmn. e T e ey S i e T TSy g
Para evitar los contenidos obso- Objetives cubiertos: &N
letos y poder actualizarlos, se in- Abiertos / Piblicos para todos los usuarios - Dindmicas con inclusion de bases de
cluyen bases de datos facilmente Contenidos: datos, 4 idiomas: Castellano, ingles, frances y euskera - Generalmente actualizadios
autoadministrables, es decir, pue- ms_mmde i -
dfen, tener una cierta connotaciér} Herramientas interactivas: mlmalmml : mmnmﬁr;e s
dinamica. El espacio web no esta I-isgracitn con nusyos dispostvos mviee SHS.
integrado con ningtin sistema in- Posihios Tejoms: Exiranet para todos los ciudadanos: Personalizacin,
formatico. Basicamente es un ca- ConkinnE Deberia de i ofreciendo, paulatinamente, nuevos servicios
talogo on-line. 2 de valor afiadido dirigidos al ciudadano.
Estado generacionat: Pégina web de 3° generacidn. Informativa intranets, exiranets, pasarelas de
Fdoicad - Polerciar veris - iregen 0o farca {iap of miad) pago, aplicaciones de gestion do-
EENION coblevini: Comunidad identificada y localizada, cumental, gestion de proyectos,
Piblcos y privados - Dindimicos basicaments: Soportadus en bases de datos, plataformas colaborativas,...
Contenidos: Personalizados. Piiblico objetivo juvenil.- 1 idioma: Casteflano
SHGIR AR DN ST e SO s Dichos proyectos precisan de la
Horamisitis intaraciivas: mmmfmmm los tramites via web - Acceso existencia de bases de c.latos, de
un administrador del sistema y
Posibles me]nns: Nuestro servicios de valor afiadido dirigidos al sector corporate (B2B extrangt). Suele“ estar a su vez integrados
) Estrategia clara y diferenciada localmente “Global” (Think globally act locally). Pégina con herramientas informaticas de
corporativa mundial, corporativa espariola y lidica espaniola. gestion.

2) INTERACCION

Se entablaun didlogo conlos clien-
tes, proveedores y demas agentes
relacionados con la organizacion.
Permite captar informacion al
usuario, ofreciéndole un mayor
protagonismo. Estos desarrollos
web  incorporan herramientas
(buscadores, boletines electro-
nicos, formularios, ...) dirigidas
a los usuarios, facilitandoles la
comunicacion y haciendo posible
la interaccion. Suelen contener
bases de datos y generalmente
requieren de un administrador del
espacio web. El desarrollo web no
estd integrado con ninglin sistema
informatico.

Hoy en dia, es

embarcado e

considerahala “

saber cual era ei [:)UtenmaL los

barreras,... que esta

a empres:

herran

Estado generacionat Pagina web de 4° generacidn - Transformacitn
Nuevo modelo de negocio - Digitalizacitn total: todos los procesos integrados
Objetivos cubiertos: nuevos mercados y clientes - Productos medida - Upy cross sefling
Eficiencia organizacional
Piiblicos y privados - Dindmicos soportados en base de datos
Contenidos: personalizados: Dirigidos a diferentes tipologias de piiblicos objetivos
Multitud de idiomas - Siempre actualizados
Todos los trdmites via web - B2B y B2C - Configurador de pedidos
Herramientas interactivas: Pasarela de pedidos - Seguimientos de pedidos
Extranet para proveedores, accionistas, clientes y socios - Intranet para empleados
Posibles mejoras: Retoques de la linea de disenio
Conchiskings: La digitalizacion, personalizacion y el servicio al cliente dptimo han permitido a Dell
introducirse en un Gap inexistente, transformando completamente el sector

proveedores y demds agentes
relacionados, o bien a ofrecer
informacion privada y persona-
lizada para cada agente. Estos
desarrollos web posibilitan la in-

1S que aun no se ha

jue, hace relativamente poco, se

ventura de Internet” por no

!|ﬂHLtJJ1 l;

Itj )[‘I 3 ofrecer.

4) TRANSFORMACION

Existe una digitalizacion y auto-
matizacion total en la organiza-
cion, tanto interna como externa.
Se da una integracion de todas las
operaciones de la cadena de valor
(desde la compra hasta el servicio
post-venta). Estamos ante una or-
ganizacion en tiempo real, capaz
de entender y anticiparse a las ne-
cesidades de sus clientes, perso-
nalizando sus productos y servi-
cios y entregandolos en el menor
tiempo posible.

continuara...
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(111) Comipas Y ESPuM0S0S EN NAviDAD Y ANO NUEVO

Maridaje de platos y vinos
un arte en alza

i | f
1 » =

Joaguin Munoz Coronel
Academia de Gastronomia
de Castilla-La Mancha

migo lector. Cuando

estas lefras estén en

tus manos, ya habra

quedado atrds la Na-

vidad, y estaremos en
los albores del nuevo ano 2007.
Sin embargo, es tan grande el con-
dicionamiento y fascinacion que
en lo religioso, lo social, lo fami-
liar, lo gastronémico y lo econo-
mico ejercen estos dias en nues-
tra vida, un ano tras otro, que no
hemos podido resistir la tentacion
de ocuparnos, siquiera brevemen-
te, de todo cuanto este conjunto
de celebraciones, a caballo entre
los meses de diciembre y enero,
supone.

Y es que el periodo navideno invita
al disfrute en todos los sentidos y
especialmente en la gastronomia.
Los mejores productos de nuestra
cocina llegan a los hogares, y se
convierten en protagonistas indis-
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cutibles de estos dias de celebra-
cion. La Navidad se vive en torno a
la mesa. Gastronomia y tradicion
se dan la mano en estas semanas
en las que se come y bebe mas y
mejor de lo habitual. La fiesta lle-
ga a las cocinas que se preparan
para recibir los manjares de la
temporada, aunque de esta larga
lista de productos estrella situa-
mos en primer lugar la carne, pre-
sente en todos los ments de estas
celebraciones. Pues bien, para
todos estos productos tendremos
siempre un excelente vino de La
Mancha, tanto si nos decantamos
por un blanco seco o por un fin-
to recio y reconfortante, como si
lo hacemos por los semidulces o
licororos, muy apropiados para la
va internacional oferta de estos
dias en turrén y mazapan, y tam-
bién para otras especialidades de
dulces mucho mas locales.

Pero no olvidemos que la Navi-
dad es también la fiesta de las
burbujas, de los vinos espumosos
naturales, aquellos que contienen
gas carbonico de caracter endoge-
no. Este procede de una segunda
fermentacion, que tiene lugar en
la botella por la adicion de azu-
cares vy levaduras a un vino base,
v debe tener una presion minima
de 4 atmdsferas a 20" C. En con-
secuencia, conviene saber que en
nuestra tierra se elaboran mag-
nificos vinos espumosos, que, en
general, nada tienen que envidiar
a alguno de los cavas mas reputa-
dos, y solo se diferencian de éstos
por el nombre. Amemos, pues, lo
nuestro, y mucho mas cuando lo

istrute de los sentidos y especialmente el gastronomico.

nuestro esta elaborado bajo tan
exhaustivas normas de calidad.

Cordero

Es una de las carnes mas deman-
dada en estas fechas; un producto
que debido a su textura y sabor
caracteristico alcanza en pleno
invierno su punto de esplendor,
Su simple aspecto ya invita a la ce-
lebracion. Ya se trate de lechazo,
de ternasco o de lechal, el corde-
ro siempre ha estado ligado a la
tradicion pastoril de estas fiestas,
v ha conservado este caracter so-
bre todo en la gastronomia tradi-
cional de las regiones ganaderas.
Se suele preparar con sencillez,
apenas con un aderezo de aceite
y algunas hierbas, y acompanado
de unas sencillas patatas. De entre
todos los tipos de cordero, quiza
el mas consumido es el lechal de
carne muy tierna, sacrificado a la
edad de 30 o 40 dias. Por suerte,
tenemos un cordero manchego
con D.O.

Pavo

A pesar de su origen anglosajon,
otra tradicion ya asentada en nues-
tro pais es la de consumir pavo en
Nochebuena y en Navidad. Fue
Herndan Cortés, hace ya 5 siglos,
quien lo introdujo en Europa y
desde ese momento el pavo se
convirtio en un simbolo de la ex-
quisitez que reinaba en las fiestas
palaciegas y un poco més tarde, en
el protagonista de las comidas y
cenas navidenas. En El Quijote se
nos presenta como “gallipavo”; los
ingleses convirtieron al “turkey”
(llamado asi porque lo descubrie-




ron en Turquia) en un plato clasi-
co de la Navidad, sustituyendo a la
oca, y en Estados Unidos el pavo
es el protagonista gastronomico
de la fiesta del Dia de Accion de
Gracias.

Capén

Otra de las cames esenciales en
estas fiestas es la del capon. Con-
siderado como un producto de
lujo por los mejores gourmets, el
capon asado es uno de los platos
tradicionales de la Nochebuena
por excelencia. Su carne es mas
suave, jugosa y sabrosa que la del
comiin de las aves, y son animales
que se engordan especialmente
para ser consumidos en estas fe-
chas. Suelen prepararse rellenos
con diversos ingredientes, como
manzanas, orejones, ciruelas, fru-
tos secos, pasas y con miiltiples
inyecciones de alcohol (especial-
mente de brandy) que permiten
que la carne adquiera un sabor ex-
quisito. Tienen reconocida fama el
capon de Villalba y el del Prat.

Pescados y mariscos

La alternativa a la carne son, natu-
ralmente, los pescados. Gracias a
la excelente calidad de los produc-
tos de los mares que rodean nues-
tro pais, no es de extranar que se
les reserve un lugar privilegiado
en las mesas navidenas. Entre las
especies mas solicitadas estan el
Besugo y la Merluza -al horno, a la
espalda, en salsa verde o a la viz-
caina- cuya habitual presencia en
los menits navidenos se remonta a
la imposicion de la vigilia en la no-
che del 24 de diciembre; una prac-
tica implantada durante siglos en
toda Espana.

Y luego esta el Marisco, verdadera
delicia de la temporada invernal.
En cualquiera de sus especies, el
marisco es otro de los productos
habituales de la cocina de estas
fiestas. Nécoras, langosta, gambas,
cigalas, ostras, percebes, berbere-
chos, navajas, camarones... son
algunos de los componentes mas
comunes de las mariscadas que en
estas semanas alcanzan también

precios especialmente altos en el
mercado. Igualmente las Angulas,
que viven en estos meses su mejor
momento y son un verdadero lujo,
tanto por su delicada textura y sa-
bor, como por su excesivo coste.
Las angulas blancas son mas jove-
nes, sabrosas y cuentan con mas
carne; no obstante, las de lomo ne-
gro reflejan una mayor madurez, y
la casi total garantia de que no han
sido criadas en viveros, lejos de las
corrientes naturales de los rios. Se
preparan rehogadas con aceite,
ajo y guindilla, o simplemente se
alinan en ensalada.

Verduras

En Navidad es habitual disfrutar
de verduras de invierno como el
Cardo, quiza la mas fipicamente
navidena de todas. Aunque su pre-
sencia habitual es en los guisos, se
puede consumir de diversas for-
mas; en crudo, en ensaladas, rebo-
zado y frito, cocido acompanado
de nata o bechamel, o como guar-
nicion de diversas carnes o pesca-
dos.El toque de color lo aporta la
Lombarda, una hortaliza de tonos
rojos y violeta brillante, de sabor
ligeramente dulce, que desde hace
siglos participa en los meniis navi-
denos, aunque se puede encontrar
en el mercado durante todo el ano.
Se prepara de forma muy similar
a la col, y cruda, en ensalada, o
rehogada con otras verduras, es
deliciosa,

Huevo hilado

Dejando a un lado las verduras, la
Navidad trae también a las mesas
otras guarniciones que se popula-

colaboracion

rizan en estas fechas. Es el caso
del tipicamente navideno Huevo
hilado. Su sunave textura y dulce
sabor acompanan magnificamente
a las carnes asadas, los flambres e
incluso a los postres. El huevo hi-
lado, dulcificado por efecto de un
bano de almibar, se presenta con
forma de madeja, de color amari-
llo dorado de gran jugosidad y sa-
bor muy agradable.

Castanas y setas

Otras estrellas de la temporada
navidena son las castanas, solas o
como acompanamiento ideal para
las carnes. Segun su forma de con-
sumo se pueden brasear, estofar o
cocer aportando su caracteristico
sabor a las carnes (especialmente
de aves y caza) que suelen acom-
panar.

Por iltimo no hay que olvidarse
de las setas, producto otonal por
excelencia que ha entrado en es-
tas semanas en la recta final de
su temporada. Pero que también
podremos haber conservado, bien
congeladas, o convenientemen-
te desecadas, para su utilizacion
mas adelante. Duenas de los me-
jores aromas de la cocina de in-
vierno, resultan indispensables
en los platos navidenos. El nisca-
lo es la mas habitual, y la seta de
cardo la mas exquisita. Su prepa-
racion mas familiar es el saltea-
do de setas, que puede tomarse
como plato principal, en cremas,
0 bien como acompanamiento de
diferentes carnes. De cualquier
forma, las setas son un producto
de excelente calidad y exquisito
sabor, ideal para acompanar cual-
quiera de los excelentes platos
que nos habran aguardado en la
mesa durante estas Navidades. Y
todo ello, en compaiiia de los bue-
nos caldos de La Mancha. Porque
La Mancha tiene seguramente la
mayor y mejor variedad de vinos
para todas las ocasiones. Inclui-
das la Navidad y el Ano Nuevo
2007, por cuya prosperidad brin-
damos con un buen espumoso de
los aqui elaborados.
iFelicidades!
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noticias de bodegas

RECONOCIMIENTO INTERNACIONAL

Los vinos manchegos triunfan en Washington

El vino Condesa de Leganza Crianza 2002, elaborado

por Bodegas Leganza de Quintanar de la Orden

(Toledo) y acogido a la Denominacién de Origen “La
Mancha”, ha obtenido medalla de oro en el concurso
Tasters Guild Consumer Competition, celebrado el
pasado mes de agosto en Washington D.C.

Estevino hasido el (inico de nuestro pais en conseguir

la medalla de oro, lo que tiene un especial mérito en
un concurso de las caracteristicas de Tasters Guild
Consumer Competition, en el que los resultados los
dictan los consumidores finales, ya que el jurado esta
compuesto por personas amantes del vino y no por
catadores expertos, aunque si que ha contado con la
supervision de un profesional del sector.

Condesa de Leganza 2002 es un vino de color cereza
granate, con aromas potentes y concentrados en los

que se aprecian rasgos de roble nuevo y notas frutales bien
integradas. Su paso por boca se presenta sabroso, amplio y
carnoso.

Ademaés, este vino, 100% tempranillo, proviene de la finca
Los Trenzones, situada también en Quintanar de La Orden
(Toledo), a pocos kildmetros de la bodega, y que cuenta con
una superficie de 524 hectareas de vifiedo en las cuales
hay plantadas variedades tanto autoctonas (Cencibel o
Tempranillo) como internacionales (Merlot, Cabernet
Sauvignon y Syrah).

Por (ltimo, comentar que Bodegas de Leganza
pertenece al grupo de bodegas Faustino y, segin
indican desde la propia bodega, se mantiene fiel a
su propuesta fundacional de extraer lo mejor de las
tierras manchegas y ofrecer la maxima calidad en
todos sus vinos a un precio asequible.

CULTURA DEL VINO

La cooperativa “El Progreso”
entrego los premios “0jos del Guadiana™

El pasado dia 20 de octubre
la cooperativa El Progreso de
Villarrubia de los Ojos celebré
la tercera edicion de sus
premios “Ojos del Guadiana”,
cuyo prestigio y reconocimiento
ha ido creciendo a la par que
esta bodega villarrubiera, que
agrupa a cerca de 2.000 socios
y recolecta unos 70 millones de
kilos de uva cada ano, ademas
de aceites de extraordinaria
calidad.

Los premios, que llevan el mismo
nombre que la marca estrella de
la bodega, “0jos del Guadiana”, bajo la cual se embotellan los
vinos acogidos a la Denominacion de Origen “La Mancha”, que
ademas han sido muy galardonados en los dltimos afos por
su calidad, han recaido en esta ocasién en: Juan Antonio Ledn
Trevifio, principal impulsor del “Aeropuerto Internacional Don
Quijote” desde su puesto en la Camara de Comercio; Salvador
Manjén, responsable de la publicacion *La Semana Vitivinicola”;
Javier Lozano, el entrenador castellano manchego que ha
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conseguido llevar a la seleccion
espafiola de Fdtbol Sala al
primer puesto del campeonato
del mundo; y Antonio Guillén,
parroco de Villarrubia, que ha
sabido cosechar un gran afecto
por parte del pueblo que lo
acoge.

Al acto asistieron la Consejera
de Agricultura de Castilla-La
Mancha, Mercedes Gomez; el
director del IVICAM, Alipio Lara;
el delegado de Agricultura en
Ciudad Real, Esteban Esquinas;
periodistas de diversos medios de comunicacion provinciales
y regionales; representantes de varias bodegas manchegas y
socios de la Cooperativa anfitriona, cuyo presidente, Cesareo
Cabrera, se enorgullecié por la aceptacion que han tenido estos
premios desde su creacion, ya que han dado mayor difusion a
los productos de la Cooperativa “El Progreso”, una de las mas
antiguas de Espafa, va que se fundd en 1917, y a la Cultura del
Vino en general.
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aprender, degustar, sentir...

Un lugar tunico, especial, multisensorial y
lleno de encanto para el ocio del vino.
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Bodegos Vifiasoro S.L. Ctro. de Alcdzar de San Juon o Manzanares, KM 7,2 Alcdzar de Son Juan, Giudad Real Tel.: 926 550 509 www_bodegas-vinasoro.com
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Vivimos el campo contigo

CONFIANOSTU PAC
Y LLEVATE UN MAGNIFICO REGALO®

* Hasta agotar existencias




