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editorial

Anada 2007:
vinos “EXCELENTES”

1 ano 2007 fue complicado para los viticultores de la Zona de Produccion
“La Mancha”, muchos de los cuales vieron mermadas sus cosechas de forma
importante tras las tormentas de primavera.,

Por suerte, la disminucion de cosecha no afectd a la calidad negativamente, yva que
la uva que nacid se desarrolld sin problemas y tuvo una maduracién adecuada.
Gracias a ello, las bodegas, gracias al trabajo de los endlogos, han conseguido
elaborar unos vinos que el Consejo Regulador “La Mancha” acaba de calificar
como “EXCELENTES".

Teniendo en cuenta la valoracion del Comité de Cata del Consejo Regulador de la
Denominacion de Origen “La Mancha” a la vista de la buena calidad demostrada
por los vinos de la presente campana valorados hasta el momento de entre todos
los recogidos por equipo de control de calidad del Consejo, la anada 2007 ha sido
calificada como Excelente.

Para llegar a esta conclusion, el panel de cata del Consejo Regulador ha tenido que
calificar 647 vinos (346 tintos, 50 rosados y 251 blancos), lo que supone un lige-
ro incremento sobre la anada 2006, en la que se valoraron 623 vinos.

Entre los tintos, la variedad mayoritaria sigue siendo, obviamente, la Tempranillo,
con 183 muestras. No obstante, el niimero de nuevas varietales plantadas a par-
tir de la reestructuracion ha crecido de forma muy importante, por lo que se
han catado vinos de Syrah, Cabernet Sauvignon, Merlot, Petit Verdot y Cabernet
Frane (autorizada como experimental), asi como las otras variedades autdcto-
nas (Garnacha v Moravia), También hay otros 12 vinos procedentes de un en-
samblaje de diferentes uvas tintas.

Los rosados se reparten en 32 procedentes de uva Tempranillo, 5 de Cabernet, 4 de
Garnacha, 1 de Syrah y 2 de Merlot, ademds de otros elaborados 5 a partir de un
coupage de diferentes variedades.

En lo que se refiere a los blancos, la Airén aparece claramente destacada con 121
vinos, seguida de la Macabeo con 48, la Sauvignon Blane con 28, la Verdejo con
26, la Chardonnay con 17 y la Moscatel con 5. No obstante, también se han
elaborado 20 coupages, algo hasta ahora mds habitual en los tintos, pero que
también tiene una tendencia al alza en los vinos blancos.

Ademas, hay que destacar que el criterio de calificacién de Consejo Regulador es
muy estricto en los puntos de penalizacion, ya que se busca el mayor rigor po-
sible a la hora de permitir que un vino esté amparado por el sello de la Denomi-
nacion de Origen “LA MANCHA", lo que se justifica por la intencién de que la
contraetiqueta de la D.0. sea un reconocimiento al enorme esfuerzo economico
y humano de las bodegas manchegas estan realizando con el fin de obtener gran-
des vinos, con buena acogida en los mercados nacionales e internacionales, v por
lo tanto se debe ser muy exigente en la calidad, ya que ésta es la tinica garantia
que hay para asegurarse de que el consumidor estara satisfecho con el vino.

Abril 2008 / Consejo Abicrto /3




VisiTAs

Colaboracion con el Curso Guias de Senderismo

En la tarde del dia 12 de enero, los
participantes en la séptima edicion
del Curso de Guias de Senderismo,
organizado por el Servicio de Cultu-
ra, Deportes y Juventud de la Exc-
ma. Diputacién Provincial de Ciudad
Real, visitd la sede del Consejo Re-
gulador “La Mancha” en Alcazar de
San Juan, donde fueron recibidos
por los responsables del departa-
mento de Control de Calidad y Co-
municacién, José Luis Barco y Angel
Ortega, respectivamente.

En primer lugar, los participantes en la jornada de senderismo
hicieron un recorrido por la sede del Consejo y el Museo del Vino
que alli se encuentra, recibiendo detallada informacidn sobre la
Denominacién de Origen “La Mancha”, que incidié de forma es-
pecial en el riguroso sistema de control que se aplica a los vinos
acogidos hasta que llegan al consumidor.

Posteriormente, los senderistas también disfrutaron de una cata

comentada de los diferentes tipos de vino de la Denominacién
de Origen “LA MANCHA”, que fue presentada por el responsa-

FERIAS

ble del Departamento de Control de
Calidad del Consejo Regulador, José
Luis Barco Lizano. Este les informé
sobre las peculiaridades mas signi-
ficativas de los vinos de nuestra re-
gién, como las variedades acogidas
a la Denominacién de Origen, las di-
ferentes técnicas de elaboracién de
los vinos, etc.

Por (ltimo, comentar que el men-
cionado curso de Senderismo trata
de potenciar el conocimiento de los
Espacios Naturales y Patrimoniales de la Provincia de Ciudad
Real, entre los gue se encuentra el museo del vino del Consejo
Regulador “La Mancha”.

Ademas, los participantes del curso, entre los que hay 10 estu-
diantes de la Universidad de Castilla-La Mancha y otras perso-
nas interesadas en el mundo del senderismo, hasta un total de
47 participantes, se mostraron muy interesados en el mundo de
la cata, valorando muy positivamente esta accion como comple-
mento a cualquier actividad turistica llevada a cabo en la provin-
cia de Ciudad Real.

El Consejo Regulador estuvo presente
en la Feria South Beach Food&Wine de Florida

El responsable de exportacién de
el organismo encargado de la pro-
mocion de los vinos de calidad man-
chegos, Lorenzo Serrano, acudio el
pasado dia 23 de febrero al South
Beach Wine&Food Festival de Mia-
mi en Florida (Estados Unidos), en
una misién organizada por el Insti-
tuto de Promocién Exterior de Cas-
tilla-La Mancha (IPEX), en la que
también participé a titulo particular
el vicepresidente primero de la De-
nominacién de Origen y gerente de
Bodegas Centro Espafiolas, Miguel Angel Valentin.

Ademés asistir a la Feria y reunirse con la responsable de la

Camara de Comercio de la Embajada de Espana en Miami; Belén
Cristino, y la directora de comercio internacional de la Cdmara
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de Comercio de Espaia en Estados
Unidos, Maria Amparo Yuste, con
el prop6sito de conocer de primera
mano la realidad del mercado de Es-
tados Unidos, los representantes del
Consejo Regulador tuvieron oportu-
nidad de ofrecer degustaciones de
los vinos manchegos en la cadena
de supermercados “Publix”, donde
fueron bien acogidos por parte del
plblico asistente.

En resumen, se ha tratado de una
experiencia muy positiva para conocer de primera mano el mer-
cado de Estados Unidos y, concretamente, el de Florida, que es
uno de los objetivos prioritarios para la futura campana que tiene
previsto desarrollar el Consejo Regulador tanto en Norteamérica
como en Rusia a lo largo de los tres préximos afios.




FERIAS

La D.O. “LA MANCHA?” cierra su presencia
en Alimentaria con balance positivo

Un afo més, los vinos de la De-
nominacién de Origen “LA MAN-
CHA” tuvieron una importante
representacion en Alimentaria,
que se celebré en Barcelona
entre el 10 y el 14 de marzo.

Se trata de la mayor feria de
Alimentacién de las gue existen
en Espafa y una de las dos mas
importantes de Europa y, tanto
el presidente de la Interprofe-
sion del Consejo Regulador “La
Mancha, Gregorio Martin-Zar-
co, como los responsables de
exportacion y del Gabinete de
Comunicacién, Lorenzo Serra-
no y Angel Ortega, acudieron a la Feria en el stand del Instituto de
Promoci6n Exterior de Castilla-La Mancha (IPEX) para promocionar
la imagen global de la D.0. La Mancha de cara a los visitantes pro-
fesionales, apoyar a las bodegas manchegas asistentes y mantener
reuniones de interés con medios de comunicacién especializados y
otros organismos con especial interés para la entidad encargada
de velar por la calidad de los vinos de La Mancha.

Entre otros, se acercaron al stand de la D.0. La Mancha los direc-
tores de la pelicula “Tapas”, el actor José Corbacho y el guionista
Juan Cruz, que pese a ser catalan tiene origenes manchegos, por
lo que para su préxima pelicula, “Cobardes”, se ha elegido a Alca-
zar de San Juan para su estreno, entre otras 6 ciudades.

Por otro lado, tanto el vicepresidente de la Junta de Comunida-
des de Castilla-La Mancha, Fernando Lamata, como la Consejera

de Agricultura, Mercedes Go-
mez, y el director del Instituto
de la Vid y el Vino de Castilla,
Alipio Lara, también visitaron
el expositor del Consejo y sa-
ludaron a todas las bodegas
participantes, animandolas
a seguir promocionando sus
vinos, ya que este es el me-
jor camino para que nuestra
region ocupe el lugar que le
corresponde en el panorama
vitivinicola internacional.

Listado de bodegas acogidas
alaD.0. que asistieron a la Fe-
ria dentro del stand del IPEX

BODEGAS BONJORNE — Minaya (Albacete)

VINICOLA DE VILLARROBLEDO, S.C.L. = Villarrobledo (Albacete).
BODEGAS VINASORO, S.L. — Alcazar de San Juan (Ciudad Real)
BODEGAS YUNTERO (Coop. El Perddn)

VINOS Y BODEGAS, S.A. — Socuéllamos (Ciudad Real).

BODEGAS CENTRO ESPANOLAS, S.A. - Tomelloso (Ciudad Real).
COOP, VIRGEN DE LAS VINAS - Tomelloso (Ciudad Real).
VINICOLA DE TOMELLOSO, S.C.L. — Tomelloso (Ciudad Real).
COOP. VINICOLA CASTILLO DE CONSUEGRA — Consuegra (Toledo)
COOP. NTRA.SRA.DE LA CABEZA — Pozoamargo (Cuenca).
COSECHEROS EMBOTELLADORES — Noblejas (Toledo)
FINCA LABLANCA, S.L. — Puebla de Almoradiel (Toledo).
BODEGAS ENTREMONTES (Coop. Ntra. Sra. de la Piedad)
Quintanar de la Orden (Toledo).

BODEGAS HERMANOS RUBIO, S.L. — Villasequilla (Toledo).
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La Interprofesion de los Vino
Se presenta e

Ciudad Real

| pasado dia 4 de febrero,

el presidente de la Inter-

profesion del Consejo

Regulador de la Deno-
minacion de Origen “La Mancha”,
Gregorio Martin Zarco, acompa-
nado uno de los vicepresidentes
y por el gerente de la misma, Fer-
nando Villena y Alfonso Alonso,
respectivamente, visitaron la sede
central de Caja Rural de Ciudad
Real, donde mantuvieron un en-
cuentro con su presidente y su
director general, Luis Diaz Zarco
y Miguel Angel Calama.

En primer lugar, los representan-
tes de la Interprofesion del Vino
de Calidad de La Mancha comen-
taron a los dirigentes de la Caja
cual era la situacion de la nueva
institucion, que agrupa a todas
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Los dirigentes de

mostraron una predispo

colaborar con

siciOn muy

a Caja Rural de Ciudad Real

favin hlAa ~
Yy 1avorabie d

a nueva Interprofesion, como han

venido haciendo con el Consejo Regulador, cons-
cientes de lo que supone el vino para la region

las organizaciones profesionales
agrarias e industriales de la region
(Asaja, Coag, UPA, Asevicaman,
Fevin-Cecam y Ucaman) y cua-
les eran sus proyectos mas inme-
diatos, entre los que destaca una
ambicioso plan de promocién en
paises terceros, pero sin olvidarse
del mercado de la Unién Europea,
destacando Gran Bretania, Alema-
nia y, sobre todo, Espana.

Por ello, Gregorio Martin Zarco

solicito el apoyo de la Caja Rural,
puesto que no en vano esta pro-
vincia es la que més peso tiene, no
so6lo de la D.O. La Mancha, donde
engloba 90.855 hectareas pertene-
cientes a 8.835 viticultores y a 112
bodegas, sino de todo panorama
vitivinicola espanol, llegando casi
al 25 % de la produccion total.

De hecho, los dirigentes de la Caja
Rural de Ciudad Real mostraron



presentacion

de Calidad de La Mancha
las Iinstituciones

una predisposicion muy favorable
a colaborar con la nueva Interpro-
fesion al igual que ya lo habian ve-
nido haciendo con el Consejo Re-
gulador, sobre todo porque tienen
plena consciencia de lo que supone
el vino para la region y desde Ca-
ja Rural siempre se ha estado muy
cerca del sentir de los viticultores.

Por todo ello, los representantes
de la Interprofesion convinieron
en presentar a los dirigentes de la
Caja las propuestas especificas de
las actividades que tienen previsto
desarrollar a lo largo del ano 2008,
para ver de que manera la Caja Ru-
ral podria sumarse, como lo hace
con la revista Consejo Abierto, a
la que patrocina desde sus inicios,
junto con sus homadlogas de Alba-
cete, Cuenca y Toledo.

Comentar también que esa misma
manana los representantes de la
Interprofesion visitaron la Delega-
cion Provincial de Trabajo, donde
mantuvieron un encuentro con el
delegado, Luis Diaz-Cacho Campi-
llo, al que le comentaron las prin-
cipales novedades acaecidas en la
situacion Consejo desde el punto
de vista laboral y sus necesidades
futuras derivadas del proceso de
transformacion que culminé en la
creacion de la primera Interpro-
fesion de proteccion de los vinos
de calidad creada en Castilla-La
Mancha.

Toledo

Por otro lado, el pasado dia 19 de
febrero, otra representacion de la
Interprofesion visito las sedes de
Caja Rural de Toledo, la Diputa-
cion Provincial y el IPEX, presen-

El Presidente de la Diputacion de Toledo, José
Manuel Tofino, se mostro dispuesto a firmar
en breve un convenio de colaboracion con el

Consejo Regulador para los proximos afos.

tando la Interprofesion y su plan
de actuaciones promocionales pa-
ra los préximos anos a los princi-
pales responsables de cada una de
las instituciones citadas.

En primer lugar, Martin-Zarco se
entrevistd con el presidente de
Caja Rural de Toledo, Andrés Go-
mez Mora, quién desed la mejor de
las suertes a los vinos manchegos
en su nueva andadura como Inter-
profesion y brindé la colaboracion
de la Caja en todo aquello que sea
posible, puesto que su entidad fi-
nanciera siempre ha estado cer-
ca de los sectores mas sensibles,
como es el caso de la viticultura,
cuya importancia es esencial en
Castilla-La Mancha, en general, y
en Toledo, en particular.

Mas tarde, la delegacion del Con-
sejo visité la Diputacién de Tole-
do, donde fueron atendidos por el
presidente de dicha entidad, José
Manuel Tofino, que se mostro dis-
puesto a firmar en breve un con-
venio de colaboracion con el Con-
sejo Regulador para los proximos
anos.

Finalmente, Martin Zarco se re-
unié con el director del TPEX,
Javier Vega, que mostro su satis-
faccion por el ambicioso plan de
promocion exterior en Estados
Unidos y Rusia que esta disefiando
el Consejo Regulador, poniendo a
disposicion de este organismo y
de todas sus bodegas la infraes-
tructura y personal del IPEX en
todo el mundo.
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MIOS JOVen

Javier Vega emplazo a los representantes del
Consejo a mantener una nueva reunion donde
se concreten puntos especificos de colabora-
cion entre ambas instituciones.

8/ Consejo Abierto / Abril 2008

Javier Vega emplazo alos represen-
tantes del Consejo a mantener una
nueva reunion donde se conereten
puntos especificos de colabora-
cion entre ambas instituciones.

Entre los vocales, ademas del
presidente, el vicepresidente y
el tesorero de la Interprofesion,
Gregorio Martin-Zarco, Fernando
Villena (vicepresidente de pre-
sidente de Asaja en Castilla-La
Mancha) y Félix Cano (presidente
de la cooperativa Ntro. Padre Je-
sts del Perdén), respectivamente,
acudieron los toledanos Bienve-
nido Munoz (portavoz de la co-
mision de marketing, presidente
de FEVIN - seccion de vinos de
CECAM - y responsable de Bo-
degas y Vinedos Mufioz de Noble-

jas), Sebastian Heras (presidente

de la cooperativa Ntra. Sra. de la
Piedad de Quintanar de la Orden)
y Pedro Villacanas (presidente de
Bodegas Latiie-Coop. San Isidro
de Villanueva de Alcardete), asi
como el gerente del Consejo, Al-
fonso Alonso Ramos.



Madrid

MINISTERIO DE AGRICULTURA
E INSTITUTO DE

COMERCIO EXTERIOR

Por tiltimo, el dia 25 de febrero,
la Interprofesién se presenté en
sede del Ministerio de Agricultura
en Madrid, donde fueron recibidos
por el Subsecretario, Santiago Me-
néndez de Luarca, y la Directora
General de Industria Agroalimen-
taria y Alimentacién, Almudena
Rodriguez Sinchez-Beato, quienes
explicaron de primera mano los
principales proyectos de la promo-
cion vitivinicola que llevara a cabo
el Ministerio a través de la “Estra-
tegia del Vino 2010”, que naci6 con
la finalidad de unificar objetivos y
actuaciones para el desarrollo del
sector del vino en estos tres proxi-
mos anos, desarrollando para ello
iniciativas como el Observatorio
sobre la evolucion del mercado
mundial del vino y los productos
de la Vid.

Asi mismo, también se habo sobre
los resultados de la pasada OCM del
Vino para Espana, en general, y para
la region de Castilla-La Mancha en
particular, para la cual la aplicacion
de esta normativa es vital, puesto
que no en vano produce mas de la
mitad del vino de nuestro pais.

Posteriormente, la delegacion del
Consejo Regulador, entre los que
también estaban presentes el vi-
cepresidente y el secretario de la
Interprofesion, Fernando Villena y
Francisco Javier Martinez (miem-
bro de la Junta Rectora de la Coo-
perativa San Isidro de Las Pedro-
neras), respectivamente; asi como
los vocales Jacinto Trillo (presi-
dente de la Cooperativa Cristo de
la Vega de Socuéllamos) y Pedro
Villacanas (presidente de Bodegas
Latie-Coop.San Isidro de Villanue-
va de Alcardete), visité el ICEX.

Alli se reunieron con la Jefa del
Departamento de Vinos y Otras
Bebidas Alcoholicas, Rosa Angulo,

La Interprofesion se presenté en sede del Minis-
terio de Agricultura en Madrid, donde fueron re-
cibidos por el Subsecretario, Santiago Menéndez
de Luarca, y la Directora Genera
Agroalimentaria y Alimentacion, Almudena Ro-
driguez Sanchez-Beato.

que se mostré muy interesada por
los proyectos promocionales de
los vinos de calidad de La Mancha
en Estados Unidos y Rusia, donde
dijo que podrian contar con todo
el apoyo de las oficinas comercia-
les de Espania, sin pasar por alto la
posible participacion de la D.O. La
Mancha o de sus bodegas en algu-
nas de las acciones promocionales
desarrolladas por el ICEX.

] T 1 i ¥
de 1naustria

Rosa Angulo también mostro la
predisposicion del ICEX a orga-
nizar en la Zona de Produccion
“La Mancha” seminarios sobre
el consumo de vino en diferen-
tes paises y, ademas, facilito a
los responsables del Consejo es-
tudios de mercado de 25 paises
interesantes desde el punto de
vista comercial para las bodegas
manchegas.
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colaboracion

RiA DE PROMOCION ALIMENTARIA.

El Marketing Interno.

El Analisis Interno

Bertol Gorospe
Director Eurogap Madrid

EUROGA

a sé que algunos, y sobre

todo aquellos con expe-

riencia en otras materias

y dreas de la empresa,
me diran “todo en la empresa no
es Marketing” pero la realidad es
que todo o casi todo lo que influ-
ve de forma directa o indirecta en
los resultados de la empresa y por
tanto en su relacion con el merca-
do tiene que ver, y bastante, con el
Marketing.

Aquellos que piensan que el Mar-
keting se reduce a gastar, hacer
Publicidad y/o catilogos estian
bastante equivocados. Podriamos
discutir entorno a esto pero la
realidad, y mas hoy en dia, es que
sin una Estrategia clara y un buen
trabajo en las 4 variables del Mar-
keting Mix es dificil tener éxito en
el mercado. Ojo! Digo tener éxito,
no sobrevivir.
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Hace unas semanas estuve reunido
con un primer ejecutivo de una de
las empresas lideres en Espana en
el sector de Recursos Humanos. La
reunion, aungue nos conociamos
desde hace algin tiempo, tenia
como objetivo ver tranquilamente
uno de los trabajos que, como con-
sultores, hacemos para alguno de
nuestros clientes, el “trabajo tipo”
diriamos. Tras una presentacion
de no mas de una hora y media so-
bre un trabajo bastante profundo y
después de varias preguntas llega
el siguiente comentario “Esto es
una herramienta muy potente para
una empresa. Pero si ademas toca
todos los palos: Financiero, Recur-
sos Humanos, Produccion, Comer-
cial... ;Cuantas acciones de mejora
pueden llegar a salir?”

En efecto, jes muy completo! Un
Plan de Marketing basado en un

buen estudio de mercado puede
llegar a sacar a la superficie puntos
de mejora de todas o casi todas las
areas si se hace con una metodo-
logia adecuada. Recuerdo que en
este Plan de Marketing que le pre-
sentibamos a este directivo habia
acciones de recomendacion a nivel
de formacion no solo externa, sino
también interna, destapaba una ca-
rencia a nivel de recursos humanos
e incluso dejaba entrever un cierto
problema en la fijacion de precios
por la politica de costes y precios
de cesion que manejaba el departa-
mento financiero, ademas de otras
tantas recomendaciones mas habi-
tuales en aspectos comerciales y de
comunicacion.

Si tradicionalmente a la palabra
Marketing se le asocia rapidamente
con “satisfaccion de clientes” tam-
bién es justo pensar que ademas




debe conseguir la “satisfaccion
de los trabajadores”. Este tltimo
cambio viene a reforzar las ultimas
tendencias en retencion, creacion
y desarrollo del talento que a la
larga no hacen mas que mejorar
la competitividad de las empresas.
Estamos hablando de Marketing
Interno.

Recientemente un propietario de
un grupo empresarial me comenta-
ba “Tenemos que estudiar el valor
de la Marca Interna, Como se sien-
ten de vinculados los trabajadores,
Cuanto de orgullosos se sienten...”
a lo que anadi que para que los tra-
bajadores de una empresa estén
orgullosos de serlo, la empresa
debe aportarles valor como perso-
nas y para esto es necesario traba-
Jarlo, no es algo que se improvisa.
Que Google sea la empresa prefe-
rida para trabajar del mundo no es
una casualidad es algo estratégica-
mente estudiado y aplicado por la
direceion.

&Y esto que tiene que ver con el
Marketing? Igual que los mercados
cambian, los productos cambian,
las personas cambian... el Marke-
ting cambia, Ya no es solo cuestion
de Estrategia, Posicionamiento,
Producto, Precio, Comunicacion
y Distribuecion. Ahora es necesario
tener en cuenta otra serie de aspec-
tos: las personas que trabajan en la
organizacion, el entorno social, el
medio ambiente...

Es hora de aplicar un Marketing
diferente, mas adaptado a nuestros
tiempos, a nuestra realidad y al
estilo de relaciones que tenemos.
En este Marketing resultan vitales
aspectos como el Proyecto de Em-
presa. Tanto Externo o de mercado
como Interno. ;jAcaso concebimos
una organizacion que funcione ha-
cia fuera, hacia los clientes, pero
que internamente este desfasada?,
JQué tenga una alta rotacion de
personal injustificada?, ;Qué no
comparta la informacion?, ;Que no
favorezca el desarrollo de nuevas
iniciativas?, ;Qué no favorezca el
desarrollo del conocimiento?

Tal y como lo veo, Marketing no
es 0 no deberia ser un departa-
mento de una empresa sino una
filosofia que se tiene o no se tiene.
Esta compartida por todos o no lo

esta. Que se aplica o no se aplica.
Ya no basta solo con satisfacer al
cliente externo, sino que ademas
debemos conseguir la satisfaccion
inferna y el propio desarrollo de
las personas y equipos que com-
ponen la empresa. Es el unico ca-
mino que nos queda si queremos
seguir siendo competitivos frente
a otros paises con una mano de
obra mas “barata”. Tenemos que
ofrecer “valor anadido”, pero del
de verdad.

En esta linea es necesario llevar a
cabo un Analisis Interno real de la
empresa en busca de sus Fortale-
zas y Debilidades. Solo asi conoce-
remos como estamos realmente y
que podemos ofrecer al mercado
pero de verdad. Seamos criticos v
preguntémonos:

B Cudl es mi Estrategia como
Jodega? ;Mi elemento dife-
rencial?

B Como traslado a nivel Inter-
no esta Estrategia?

B Que opinan mis trabajado-

res sobre nuestro elemento di-

[ferencial?

B Tenemos una descripeion de
funciones por escrito?

B ;Tenemos procedinvientos in-
ternos?

i+ {':ir;"Hr’.er'a.‘u' una alta rotacion
de personal en alguna drea?
,'nf"rl'e;.r.'-'.‘

B Como gerente de la bodega
¢ Establezco relaciones de ga-
nar-ganar con mis emplea-
dos?

B Tenemos clara nuestra Poli-
tica Comercial internomen-
te?

B Tenemos muchas wrgencias
en el dia a dia? (sintoma cla-
ro de la mala ;er.{'r'r':'rrr ion)

B ;Tenemos problemas entre di-
Jerentes dreas de la bodega?

B Damos facilidades a las nue-
vas iniciativas?

| | r'”rh'r' cuanto que no hair'»“ama.w
nada diferente?

Estas y otras preguntas deben ayu-
darmos a formar nuesiro propio
Andlisis Interno que culminara en
una columna priorizada y ordena-
da de FORTALEZAS y otra de DE-
BILIDADES,

En el siguiente nimero tratare-
mos la importancia del Anilisis

Externo.

jiBuenas Ventas!!!
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nuestros vinos / novedades

MANTOLAN

Vinicola de Tomelloso, S.C.L.
Ctra. de Albacete, Km. 130
13700 Tomelloso

Teléfono: 926 513 004

Fax: 926 538 001
ventas@uvinicolatomelloso.com
www. vinicolatomelloso.com

Espumoso

Fase visual: color pajizo verdoso y brillante.

Se aprecian alta columnas de pequenas burbujas
muy persistentes.

Fase olfativa: limpio aroma de levaduras

Yy erianza, junto con frulos secos.

Fase gustativa: en boca posee equilibrio

LA TORRE

Bodegas Latie (Coop. San Isidro)
Camino de la Esperilla, s/n

45810 Villanueva de Alcardete (Toledo)

Tel: 925 167 429 — 166 350
Fax: 925 166 673
majasverdes@telefonica.net
. gra nducwi nery.com

LATORRE
Temparanillo 2005
Fase visual: color rojo picota.
Fase olfativa: potente y frutal,
recordando los frutos del bosque.

y.final persistente. Fase gustativa: con cuerpo,
equilibrado y un posgusto largo.
| NuevaMarca 8
CASA DE OMA | Eﬁff_?f Owma PAGO DE LA JARABA ' ...,..._..-.——-—-
Bodegas Martin Puig i Dyt Pago de la Jaraba, S.L. et
Feria, 8 (Finca La Gallega) ,l Poligono P. Parc. 14
16600 San Clemente (Cuenca) | St 16670 El Provencio (Cuenca) e
Tel: 969 300 071 SSRTETas Tel: 967 522 523 [e————
Faz: 969 302 154 | » ix = Fax: 967 138 252 | S
info@bodegasmartinpuig.co.uk | rater v tems TN Correo electronico: info@lajaraba.com | wwesn \mml
bodegasmartinpuig.couk T Pdgina web: www.lajaraba.com | e © SRR
Casa pE Oma &

Syrah 2007
Fase visual: color guinda oscuro y brillante.
Fase olfativa: gran expresion varietal,

con notas a mora, vainilla y otras especies.
Fase gustativa: suave y sabroso al paladar.

| Nueva Marca
ZOCODOVER SELECCION Zoco over
Bodegas Hermanos Rubio, S.L. bty

Ctra. Algodor, s/n

45740 Villasequilla (Toledo)
Tel: 925 310 284 .
Fax: 925 325 133 =
bodegasrubio@terra.es - e
wivw. bodegashermanosrubio.com

Sauvignon Blane

Fase visual: pdlido y brillante.

Fase olfativa: aromas a frutas .
blancas maduras. C—
Fase gustativa: fresco, potente y
equilibrado en boca. En su conjunto
denota una gran expresion.

Merlot 2004 PAGO DR
Fase visual: de color rgjo picota, ":{Mnf"‘
limpio y brillante. | g
Fase olfativa: complejo, con aromas | EabIRNRR
florales y especiados, apreciandose | i e
notas de clavo y nuez. S —
Fase gustativa: entrada sedosa y mucho
cardcter varietal, asi como un posgusto
largo y muy agradable.

FRONTILES

Coop. Santa Quiteria
Avda. Provincia, s/n
13680 Fuente El Fresno
(Ciudad Real)

Tel: 926 806 1110

Fax: 926 806 110

t’-iﬂlHiI:‘"—.

Crianza Tempranillo 2005

Fase visual: limpio, brillante,

de capa media alta y de color rojo
con reflejos ocres.

Fase olfativa: aromas potentes de
vainillas y muy limpios.

Fase gustativa: suave, carnoso,
con posgusto largo y carnoso.
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 novedades

Nuevo Espumaoso

_
IMPERIAL TOLEDO

Bodegas Verdiiguez

Los Hinojosos, 1

45810 Villanueva de Alcardete (Toledo)
Tel: 925 167 493

Fax: 925 141 106
verduguez@bodegasverduguez.com
www.bodegasverduguez.com

IMPERIAL TOL EDO

Cabernet Saugvinon
Fase visual: color rubi
granate de gran intensidad.
| Fase olfativa: aroma agradable,
con fruta roja, guindas de licor,
pasas y fondo balsdmico.
Fase gustativa: paso de boca agradable,
con acidez correcta y fruta suficiente.

FINCA MORIANA

Amancio Menchero Mdrquez
Legion Extranjera, 27
13260 Bolarios de Calatrava
Tel: 926 870 076

Fax: 926 871 558
amanciomenchero@hotmail.com

Airén 2007

Fase visual: color pdlido con irisaciones verdosas.
Fase olfativa: finos aromas de platano y pina,
Junto a notas de citricos.

Fase gustativa: fresco, agradable y fdacil de beber.

Nuevo Espumaso

CASA GUALDA

Coop. Nira. Sra. de la Cabeza
Tapias, 8

16708 Pozoamargo (Cuenca)
Tel: 969 387 173

Fax: 969 387 202
info@casagualda.com
wiww.casagualda.com

Casa Gualda
Ei

de Castilta

Espumoso Brut
Fase visual:verdoso pajizo acerado,
con presencia de carbonico en
burbujas muy finas, elegantes

Y persistentes

Fase olfativa: recuerdos florales

y frutales

Fase gustativa: final frutoso,
elegante y fresco.

SIGLO XX

Bodegas Crisve (Coop. Cristo de la Vega)
General Godel, 6

13630 Socuéllamos (Ciudad Real)

Tel: 926 530 388

Fax: 926 530 024
direccion@bodegascrisve.es

Siglo

sid e H

i

g i s [

s i
-

F P

G

| | www.bodegascrisve.es L
RESENVA
‘W
Reserva 2003 &
Fase visual: color rojo cereza-picota Coteh de i Vg

T SPAIN

madura de capa alta con tonos
morados y edrdenos.

Fase olfativa: aromas a frutas rojas con aporie
de vainilla, torrefactos y notas de regaliz.
Fase gustativa: muy estructurado en boca,

con taninos dulces de madera y redondo.

VEREDILLA

S.A.T. San José

Vereda de Socuéllamos, s/n
13700 Tomelloso

Tel: 926 511 747

Fax: 926 511 747
satsanjose.3062@cajarural.com

Airén-Macabeo 2007

Fase visual: color pdlido con
ribetes verdosos, limpio y brillante. |
Fase olfativa: muy afrutado,

con aromas de manzana y

otras frutas blancas.

Fase gustativa: suave, redondo

Yy vivo en acidez, lo que le da el
Sfrescor propio de un vino joven.

e,
PORTILLEJO

Vifiedos Mejorantes, S.L.
Ctra. Villafranca, Km.2
45860 Villacanas (Toledo)
Tel: 925 201 036

Fax: 925 200 023
portillejo@portillejo.com
www.portillejo.com

PORTILLEJO

—

Merlot Roble 2006

Fase visual: color rojo picota con
ribete rubi y de media capa.
rosarios muy finos y persistentes.
Fase olfativa: aromas ahumados
Yy a pimienta negra. Toques
balsdmicos y recuerdo de fruta.
Fase gustativa: estructurado en boca
Y con tanino rugoso.
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Un nuevo elemento de
diferenciacion de las bodegas:
el vino ecologico

Rodolfo Bernabeu
E.T.S. Ingenieros Agronomos. UCLM

n Castilla-La Mancha, el
vinedo y el vino juegan
un papel que trasciende
mas alla de lo puramen-
te economico ya que cumplen una
funcion social (permite fijar a la
poblacién en el medio rural) y una
funcion medioambiental, por ser el
unico cultivo adaptable en deter-
minadas zonas a las condiciones
climaticas de Castilla-La Mancha.

Ademas, en los 1ltimos anos, la
comercializacién de los produc-
tos vitivinicolas se enmarca en un
entorno globalizado y en creciente
competencia, tanto en el ambito
nacional, debido a la proliferacion
de marcas individuales y colectivas
(fundamentalmente, Denomina-
ciones de Origen -D.0.-), como in-
ternacional (debido a la aparicion
de los nuevos paises productores).
Frente a ello, el consumo mundial
esta disminuyendo y ademas, se
producen cambios acelerados en
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los gustos, tendencias y habitos de
compra. Dadas estas caracteristi-
cas basicas, las bodegas tienen que
crearse una imagen diferenciada
de las de sus competidores, a lavez
que adaptarse a las necesidades y/
o deseos de los consumidores, pa-
ra asi lograr ventajas competitivas
que les permitan mantenerse en el
mercado.

En este contexto, es importante
sefnalar hoy en dia que la vincula-
cion entre vinos de D.O. y calidad
se establece, no solo porque esta
adscripcion  incorpora aspectos
tecnologicos especificos que son
supuestamente determinantes de
la calidad objetiva del vino, sino
porque también conlleva un aspec-
to subjetivo resultante del pres-
tigio o del reconocimiento que el
mercado concede a cada D.O. No
obstante, esta asociacion empie-
za a discutirse debido, en primer
lugar, a que la segmentacion del
mercado es mas compleja y, ade-
mas del origen del producto, hay
otros aspectos relevantes, por
ejemplo, la edad del vino y varie-
dad de uva empleada, y en segun-
do lugar, a que la separacion entre
vinos comunes y vinos con D.O. es
mas difusa desde el punto de vista
de percepcion de la calidad (por
ejemplo, desde la aparicion de vi-
nos de la tierra).

Respecto al consumo, y segin da-
tos del panel de consumo alimen-
tario del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion en 2006, el
descenso del consumo interior
de vino en Espana es del -5,2% en

volumen (hasta los 1.085 millones
de litros) y del -4% en valor (hasta
los 2.841 millones de euros). Este
descenso unido al aumento de la
poblacion, da como resultado una
cifra de consumo de 24,9 litros por
persona y ano, lo que represenia
un descenso del -6,9% frente a los
mas de 26 litros de 2005.

En cifras absolutas, se estima que
de los 1.085 millones de litros con-
sumidos, el 43,2% lo fue dentro de
los hogares espanoles y el 56,8% en
bares, cafeterias, hoteles e institu-
ciones. Esta evolucion negativa del
consumo se explica por la caida en
el canal hosteleria de los vinos con
D.O. (-9,6%, hasta los 239 millones
de litros) y vinos de mesa (-8,1%
hasta los 346 millones de litros), de
los que se han dejado de consumir
25 y 31 millones de litros respec-
tivamente. En menor medida, ha
caido también el consumo de vino
de mesa en alimentacion (-3,1%).
Estas pérdidas no son compensa-
das por la subida del consumo de
vino con D.O. en los hogares es-
panoles, que crece un 4% hasta los
116 millones de euros.

Por tanto, la creciente competen-
cia en el mundo del vino hace ne-
cesario apostar no solo por los vi-
nos de calidad sino, ademas, elegir
los canales de comercializacion y
la politica de diferenciacion ade-
cuadas. En este sentido, la elabo-
racion de vino con uvas proceden-
tes de agricultura ecolégica puede
ayudar a diferenciar el producto.

En este sentido, y segin el Minis-



terio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion en 2006, la superficie
espanola de agricultura ecologica
fue de 926.390,3 ha, de las cuales
16.831,6 ha se dedicaron al vifiedo
(lo que supone el 1,8% de la super-
ficie ecologica nacional). En dicho
ano, en Castilla-La Mancha se cul-
tivaron 46.335,2 ha de agricultura
ecologica (lo que supone el 5% de
la superficie nacional), de las cua-
les se dedicaron 4.864,9 ha al vi-
nedo ecologico (lo que supone el
10,5% de la superficie ecologica de
la Comunidad y a su vez, el 28,9%
de la superficie ecolégica de vine-
do nacional).

En la actualidad, se someten a con-
trol para la elaboracién de vino
ecolégico 41 bodegas de Castilla-
La Mancha de las 292 bodegas que
asi lo hacen en el ambito nacional.
Por otra parte, segun diversos au-
tores y con datos correspondientes
al ano 2000 en el ambito nacional,
el vino elaborado con uvas ecologi-
cas fue uno de los principales pro-
ductos objeto de la exportacion,
exportandose el 36,7% de una pro-
duccion total estimada en 30.000
hl. Sin embargo, este porcentaje ha
disminuido en la actualidad debido,
en parte, al incremento del consu-
mo interno, estimandose en 19.000
hl el consumo de vino elaborado
con uvas ecologicas en Espana.

Dentro del conjunto nacional, la ci-
fra de consumidores habituales de
alimentos ecologicos en 2005 se si-
tia, aproximadamente, en el 5,3%,
con notables diferencias regiona-
les. Asi, mientras que en la Comu-
nidad de Madrid llega hasta el 8,9%,
lo cual supone el maximo nacional,
en Castilla-La Mancha oscila entre
el 3,9% y el 5,5%.

Todo lo anterior nos lleva a pensar
que, si bien en Castilla-La Mancha
somos productores de alimentos
ecologicos, el consumo que rea-
lizamos de los alimentos ecologi-
cos es muy bajo, y en particular,
de vino ecologico. Debido a estas
circuis-tancias, la cuestion clave
pasa por llevar los alimentos ecolo-

gicos que se producen en Castilla-
La Mancha a los mercados donde
se consuman. Dejando de un lado
el recurso de la exportacion y cen-
trandonos en el mercado nacional,
uno de los principales mercados
de alimentos ecologicos es el mer-
cado de Madrid.

Con este objetivo, he dirigido el
Proyecto de Investigacion titulado
“Comercializacién de alimentos
ecologicos producidos en Castilla-
La Mancha”, recientemente con-
cluido. En él se trataba de determi-
nar las posibilidades de aceptacion
de distintos alimentos ecologicos
producidos en Castilla-La Mancha
en el mercado de Madrid (capital y

area metropolitana). Entre los ali-
mentos que se estudiaron se inclu-
yo el vino, debido a la importancia
que tiene el vinedo en la economia
de Castilla-La Mancha, realizando-
se un estudio de las preferencias de
los consumidores de vino tinto asi
como la importancia de su caricter
ecologico.

Los atributos y niveles mas repre-
sentativos que se consideraron en
el proceso de compra de vino tinto
de calidad por el consumidor para
su consumo en el hogar, fueron:
el precio; 3€, 5€ y 7€, que podria
considerarse un precio bajo, me-
dio y alto respectivamente; el tipo
de vino (joven, crianza y reserva),
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PARCITANK, S.A.

CONSTRUCCIONES DE DEPOSITOS EN ACERO INOX.

Vinificadores Automaticos Vinificadores Rotativos Depositos para Aceite

Crta. Tomelloso, Km. 1,8 - 02600 VILLARROBLEDO (Albacete)
Tif: 902 141 533 Fax: 967 145 875
E-mail: comercial.parcitank@polalsa.com
Web: www.polalsa.com

<

4__024~o

ono Industrial Avanzado. Ciudad Real.

Gracias por hacernos llegar hasta aqui

info@lozanoag.es | 926 213 877
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Segmento 1

Segmento 2

Segmento 3

B Precio ® Tipo @ Origen M Sistema

Importancia relativa de los atributos del vino
para los segmentos de consumidores (%)

el origen del vino, comparandose
tres procedencias: Castilla-La Man-
cha (para determinar, en su caso,
cual seria la oportunidad de sus
vinos), Comunidad de Madrid (pa-
ra determinar cual es el grado de
preferencia de los consumidores
del mercado de Madrid respecto a
sus vinos), y finalmente, de La Rio-
ja, que representan los vinos mas
conocidos y principales competi-
dores en el ambito nacional). Por
ultimo, se considero, el sistema de
produccion del vino (ecologico y
convencional), para determinar
las posibilidades que tienen para
los consumidores la elaboracién
de vino ecologico.

Los resultados permiten descubrir
tres segmentos de consumidores
de vino tinto en el mercado de
Madrid. Un primer segmento, que
agrupa al 50,2% de los consumido-
res, se caracteriza porque el atri-
buto precio es el mas relevante en
sus decisiones de compra, prefiere
vinos elaborados (fundamental-
mente, vino crianza) y procedentes
de Castilla-La Mancha. Un segun-
do segmento, que agrupa al 27,1%
de los consumidores, valora mas
el tipo de vino (fundamentalmen-
te, vino reserva) y con origen en
La Rioja. Por tltimo, el tercer seg-
mento, que agrupa al 22, 7% de los

consumidores, es el que concede
mas relevancia al origen del vino,
donde practicamente se valoran
por igual los vinos procedentes de
Castilla-La Mancha y de La Rioja,
ya sean vinos crianza o reserva.

En los tres segmentos se ha detec-
tado la preferencia de los consumi-
dores hacia los vinos elaborados
(crianza y reserva) en detrimento
de los vinos jovenes y, a ser posi-
ble, elaborados ecoldgicamente.
Se ha constatado la poca preferen-
cia que tienen los consumidores
de vino del mercado de Madrid
hacia aquellos cuyo origen es de la
propia Comunidad.

A modo de conclusion, destaca-
ré que las posibilidades de desa-
rrollo de los vinos de Castilla-La
Mancha en el mercado de Madrid,
pueden basarse en tres estrategias
basicas (v, en su caso, combina-
ciones entre si). Una primera es-
trategia pasaria por atender a los
consumidores de vino que basan
sus preferencias de consumo en
funcion del precio del vino. Este
segmento, podria considerarse el
segmento tradicional de los vinos
de Castilla-La Mancha en Madrid.
Una segunda estrategia pasa por
atender a un segundo segmen-
to que basa sus preferencias de

consumo en el origen, son nuevos
consumidores, innovadores, que
no tienen ideas preconcebidas que
no basan su eleccion en el precio,
y donde los vinos de Castilla-La
Mancha se sitian en igualdad de
las D.O. mas prestigiosas. Por 1l-
timo, la tercera estrategia seria
elaborar vinos ecologicos, no sélo
procedentes de uvas cultivadas
ecologicamente sino que en el
proceso de elaboracion industrial
del vino se utilizasen unos proce-
dimientos especificos y estandari-
zados para que den sentido decir
que es vino ecologico.

En este sentido, desde la Admi-
nistracion regional, y a falta de
legislacion especifica, se deberia
promover alguna norma de elabo-
racion de vino ecologico, median-
te procedimientos estandarizados,
basados en estudios que, posible-
mente pueden realizarse en la Uni-
versidad regional y que pudieran
concluir finalmente, con la decla-
racion de una posible Indicacion
Geografica Protegida de Vinos
Ecolégicos de Castilla-La Mancha,
al igual que lo que sucedio hace
unos anos con la de Vinos de la
Tierra de Castilla.

Asli pues, la estrategia de diferen-
ciacion con el distintivo de Vino
Ecolégico de Castilla-La Mancha,
su etiquetado (para que el consu-
midor lo identifique facilmente) y
una buena comunicaciéon (promo-
cion) de los vinos de Castilla-La
Mancha en el area metropolitana
de Madrid, se configura como un
elemento clave a la vez que pueda
ser utilizada en el futuro, para su
exportacion hacia los mercados
internacionales del vino.

Para finalizar s6lo recordar que, al
igual que en otros ambitos de la vi-
da, en comercializacion, quién da
primero, da dos veces y a mi mo-
do de ver, la elaboracion de vinos
ecologicos de Castilla-La Mancha
tiene una grandes posibilidades si
los agentes implicados (bodegas,
Administracion y Universidad) se
corresponsabilizan en esta tarea.
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La declaracion de vino

con D.O. La Mancha

alcanza su maximo historico

Se han superado por primera vez los 100 millones de litros

ras finalizar la declara-

cion de cosecha de las

bodegas manchegas, la

cifra definitiva de vino
que pretende acogerse a la certi-
ficacion de calidad que supone la
Denominacion de Origen asciende
a 104.002.539 litros, una cifra
que supone una subida del 25,5 %
con respecto a la cosecha de 2006
(82.837.993 litros) y permite ser muy
optimista en cuanto a la comerciali-
zacion de vinos con D.O. La Mancha
para el futuro, consolidando a esta
Denominacion de Origen entre las
indicaciones de calidad mas impor-
tantes, no solo de nuestro pais, sino
de todo el mundo.

El valor real de esta cifra es inclu-
s0 mdas resenable si tenemos en
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cuenta que la cosecha de uva en la
region se redujo entre un 15 y 20
%, por lo que es indiscutible la cla-
ra apuesta de las bodegas por los
vinos con D.O., que normalmente
son los que mas valor anadido de-
jan a las bodegas y cooperativas
manchegas.

120000000

También es muy destacable que el
volumen de vino tinto declarado,
que ha ascendido a 70.654.722 litros
haya crecido un 159 por ciento,
aunque el mayor aumento lo ha ex-
perimentado el vino blanco, que ha
llegado a 33.347.817 litros, crecien-
do por encima del 52 por ciento.
Ademas, como en los tltimos anos,
se ha seguido apreciando un au-
mento por de las nuevas varietales
incorporadas gracias a la reestruc-
turacion del vinedo que ha habido
en la region (Merlot, Syrah, Caber-
net Sauvignon, Petit Verdot, Char-
donnay, Verdejo, Sauvignon Blane,
Moscatel de grano menudo, ...)

Es oportuno recordar que para que
el vino declarado con Denomina-
cion de Origen La Mancha obtenga
el permiso para comercializarse
con la contraetiqueta de la D.O.
primero debe pasar un analisis or-
ganoléptico, es decir, ser sometido
a una rigurosa cata de seleccion,
asi como a un analisis quimico, que
hasta ahora se ha realizado en el
laboratorio de SEICAMAN en Alcé-
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zar de San Juan, homologado por la
Consejeria de Agricultura de la Jun-
ta de Comunidades de Castilla-La
Mancha, y que ha sido el encargado
de verificar que el vino cumple con
todos los requisitos legales (grado
alcoholico adecuado, acidez y otros
muchos parametros).

Por otra parte, destacar que, si en
lugar de por tipos de vino hacemos
la division por términos municia-
les, el primer puesto lo ocuparia
Villarrobledo (Albacete), que ha
declarado 18.603.900 litros, lo que
supone una subida del 30,6 % con
respecto al ano anterior en el que la
cifra fue de 14.240.440 litros; la se-
gunda posicion seria para Socuélla-
mos (Ciudad Real), con 13.789.300
litros ¥ una subida del 3% sobre el
ano anterior (13.387.095 litros); y la
tercera para Manzanares (Ciudad
Real), que declara 11.332.403 litros
frente a los 7.259.700 litros de 2006,
lo que supone una subida del 56 %.

La comercializacion
de vinos con D.0. La
Mancha rond6 los 90
millones de hotellas

LA CIFRA DE VINO EXPORTADO
SUPERO LOS 43 MILLONES DE
LITROS,LO QUE SUPONE EL 65 %
DEL TOTAL COMERCIALIZADO

Las bodegas acogidas incrementa-
ron un 6,5 % sus exportaciones de vi-
no en 2007, llegando a los 43.741.996
litros (equivalente a 58.322.662 bote-
llas de 75 cc.), frente a los 41.051.196
litros (equivalente a 54.734.928 bote-
llas) del ano anterior, lo que supone
un nuevo récord para las ventas de
vino con Denominacion de Origen
“LA° MANCHA" fuera de nuestro
pais, que ya superan en un 85,88
por ciento a lo comercializado en el
mercado interior, en el que la cifra
correspondiente a 2007 se elevo a
31.375.978 botellas.

Las ventas totales de vino con De-
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nominacién de Origen “La Mancha”
a lo largo del aio 2007 fueron de
89.698.640 botellas, una cifra lige-
ramente superior a la del ano ante-
rior, en el que se llego a la cifra de
89.454.516.

Por paises, Gran Bretana y Alema-
niasiguenalacabeza enimportacio-
nes de embotellado con 5.499.360 y
4.844.700 botellas, respectivamente,
lo que supone una subida del 15,5 %
en el caso del pais britanico y del
5,8 % para los germanos.

La tercera posicion sigue siendo pa-
ra Holanda con 1.386.744 botellas y
la cuarta para Estados Unidos, con
1.157.016 botellas.

No obstante, los paises cuya evolu-
cion ha sido més positiva son Rusia
y Francia, ya que el pais eslavo ha
pasado a ocupar el quinto lugar en-
tre los importadores con 672.288
botellas y un crecimiento del 30 por
ciento, mientras que Francia se ha
hecho con el sexto puesto al alcan-
zar la cifra de 643.740 botellas.

Tras ellos se sitiia Suiza con 460.812
botellas, aunque seguido de cerca
por Polonia, que también ha tenido
una progresion altisima en los ulti-
mos anos y que en 2007 llego a las
435.000 botellas.

Posteriormente se situarian Bélgi-
ca (394.932 bot.), Suecia (298.680),
Japon (280.668), Austria (156.240),
Taiwdn (145.812), China (9.278),
Chequia  (108.900), Dinamarca
(90.108), Canada (88.764), Estonia
(83.676), Hong Kong (82.560), Bulga-
ria (81.156), Republica Dominicana
(79.932), Nigeria (74.040), México

(68.484), Puerto Rico (64.464), Fin-
landia (63.240) y un largo nimero de
paises hasta completar 79 paises,

En cuanto a las exportaciones
a granel, su volumen ha sido de
29.679.199 litros (39.572.266 bot.)
¥, como en anos anteriores, los
principales receptores han segui-
do siendo paises europeos: Ale-
mania (13.333.675 litros), Fran-
cia (8.346.592), Gran Bretana
(3.197.193), Suiza (1.020.880), Ho-
landa (727.360), Rumania (379.442),
Japon (287.612), etc.

Para la D.O., al margen de lo que
supone de incremento de volumen,
estos datos son muy positivos por-
que constatan la gran apuesta que
han realizado las bodegas de 1a D.O.
por la internacionalizacion, gracias
a lo cual cada vez son mas los pai-
ses que estan descubriendo que La
Mancha ofrece unos vinos extraor-
dinarios de muy diferentes varieda-
des y, como se ha citado antes, nor-
malmente a precios competitivos.

En lo que se refiere al nimero de
contraetiquetas y tirillas dispensa-
das por el Consejo Regulador de la
Denominacién de Origen “La Man-
cha” en el conjunto del ano 2006,
la cifra fue de 51.126.374, distribui-
das entre 12.867.370 contraetique-
tas de vino joven, 21.042.284 de
vino tradicional y roble, 7.645.400
de crianza, 6.941.470 de reser-
va, 1.492.850 de gran reserva y
1.137.000 de espumoso; siendo es-
tas dos partidas las que méds han
crecido, junto con las de vino jo-
ven, mientras que las de tradicio-
nal y reserva han descendido.
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Las nuevas varietales manchegas
también se podran beneficiar

en el seguro de uva por estar
en la Denominacion de Origen

20/ Consejo
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omo resultado de la re-

union mantenida la dltima

semana de febrero entre

una delegacion de la In-
terprofesion del Consejo Regulador
“La Mancha” y los responsables de la
Entidad Estatal de Seguros Agrarios
(ENESA) y AGROSEGURO en sus
respectivas sedes centrales de Ma-
drid, a partir de esta misma campaiia,
una serie de variedades de uva que
estando recogidas por las Normas
de Produccion de la Denominacién
de Origen no podian disfrutar de las
ventajas que supone el seguro para el
resto de uvas con D.O. La Mancha, si
podrin hacerlo.

Se trata de las variedades Sauvignon
Blanc, Chardonnay, Verdejo., Mosca-
tel de grano menudo. Petit Verdot y
Syrah, para las que el Consejo Regu-
lador ya solicité su reconocimiento
por parte de la Consejeria de Agricul-
tura de la Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha, primero, y del
Ministerio de Agricultura, después,
para que ENESA las incluyera en la
clasificacién de “pertenecientes a la
Denominacion de Origen “La Man-
cha”.

El director de la Entidad Nacional de
Seguros Agrarios, Fernando Burgaz,
mostré su disposicion a agilizar los
tramites todo lo posible para una vez
conseguida la autorizacién de Minis-
terio esas variedades disfrutasen de las
ventajas de estar incluidas en D.O.,




Por su parte, los representantes de la In-
terprofesion del Vino de La Mancha se
comprometieron a remitir a ENESA un
listado de precios medios de todas esas
varietales para que sirviese como refe-
rencia real a la hora de hacer el segu-
ro, incrementando sustancialmente las
compensaciones que serian recibidas
por los viticultores en caso de sinies-
tro si las citadas variedades estuviesen
fuera de la proteccion de la D.O.

Una vez que el Consejo Regulador re-
mitié los precios y que ENESA cont6
con la autorizacion del Ministero de
Agricultura, que también actud con
mucha agilidad en este asunto, se pue-
de afirmar que esta campafia ya se po-
dra contratar el seguro agrario de vid

Precio Sin Denominacion de Origen

para las variedades Sauvignon Blanc,
Chardonnay, Verdejo, Moscatel de
grano menudo, Petit Verdot y Syrah
con un precio maximo superior al que
habia hasta ahora y, aunque mejorable,
al menos algo mas acorde con la reali-
dad del mercado.

Por ejemplo, la Moscatel ha pasado de
tener un precio médximo de contrata-
cion de 13 céntimos por kilo a 17, la
Chardonnay se ha elevado de 28 a 33,
la Petit Verdot de 27 a 32, la Sauvig-
non Blanc de 30 a 32, precio que tam-
bién se ha mantenido para la Syrah.

Por otra parte, en la reunién con Agro-

seguro, en la que estuvieron presentes,
entre otros, su directora general, Inma-

D.0. “La Mancha”

Precio minimo  Precio méximo Precio minimo  Precio maximo

Airén 12
Garnacha tinta 13
Macabeo 12
Tempranillo 17
Cab. Saugvinon 17
Merlot 17
Moravia 12
Pardillo 11

15 14 17
24 14 27
16 14 25
27 19 40
34 18 40
30 19 40
20 14 20
15 14 17

culada Poveda Minués. su director de
estudios y desarrollo, Leandro Franco
Diaz, y su jefe de producto, Félix Ca-
sas de Miguel. ademds de abordar el
tema anterior, también se contemplé la
posibilidad de organizar reuniones en
la Zona de Produccién “La Mancha™
con el propésito de informar de prime-
ra mano a los viticultores de las con-
diciones concretas del seguro de vifia
y de las ventajas que puede suponer
en situaciones como la que se vivio
la pasada primavera, en la que mds de
100.000 hectdreas se vieron afectadas
por la granizada que afecté a la mu-
chos pueblos manchegos.

La primera charla informativa tuvo
lugar el dfa 7 de marzo en la sede del
Consejo Regulador, estando dirigida
al colectivo de tomadores de seguro
agrario, si bien, el dia 17 se organi-
z6 otra especificamente dirigida a los
viticultores pertenecientes a la Inter-
profesion “La Mancha™.

Por dltimo, recordar que, entre otras
ventajas, los vifiedos acogidos a De-
nominacion de Origen reciben una
compensacion mayor en caso de si-
niestro si contratan el tipo mdximo
como suele ser habitual en la inmensa
mayoria de los seguros.
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noticias bodegas

VisITAS

Los comerciales de Bodegas Ayuso
participan en una cata didactica en la sede
del Consejo Regulador La Mancha

En la tarde del pasado dia 30 de
enero, la red de comerciales de Bo-
degas Ayuso de Villarrobledo (Alba-
cete) particip6 en una cata formati-
va en la sede del Consejo Regulador
dirigida por el responsable del de-
partamento de Control de Calidad,
José Luis Barco Lizano.

Los participantes tuvieron oportu-
nidad de comparar 17 vinos de di-
ferentes variedades entre si, pero
desconociendo de que marca se
trataba, ya que todos se ofrecieron envueltos en papel de alu-
minio, incluyendo los de la propia bodega participante , con el
propdsito de que los comerciales no se vieran condicionados a
la hora de valorar su marca y de esta manera poder hacer una
critica mas real y valida de los vinos catados.

MARKETING

Segtin indicé el Consejero Delega-
do de Bodegas Ayusa, Carlos Ayu-
so, ésta es una actividad gue su
empresa lleva realizando muchos
afios para que los comerciales de
su plantilla estén mas implicados si
cabe con el producto que se dedican
a vender y también mas preparados
a la hora de tratar con los distribui-
dores de las distintas delegaciones
que Bodegas Ayuso tiene repartidos
por toda Espafa.

No podemos olvidar que Bodegas Ayuso es una empresa fami-
liar, equipada con la Gltima tecnologia y contando con uno de los
parques de barricas mas importantes de la regién, que supera
las 8.000 unidades, ademas de una linea de embotellado con ca-
pacidad para 15.000 botellas/hora.

Bodegas Vihucas pone en marcha ““Noches de Vino y Jazz”’

El pasado dia 13 de febrero tuvo lugar la presentacion de las “Noches de Vino y Jazz” en el
Berlin Jazz Café de Madrid, donde esta iniciativa desarrollada por Bodegas Victoriano Huer-
tas Castro (Vihucas) de Villacafias (Toledo), perteneciente a la Denominacién de Origen “La
Mancha”, fue acogida con enorme éxito por parte del publico asistente. Segin indicé la res-
ponsable de marketing de Vihucas, Marfa Huertas, la gente quedd encantada con el maridaje
del vino seleccionado por la bodega toledana y las excelentes canciones de jazz interpretadas
por la "Big Band” de Santiago de la Muela Jazz Orchestra.

La novedosa cata fue presentada por el enélogo de la bodega, José Luis Nifiez, que eligi6 en
primer lugar la complejidad del vino Vihucas Coleccién Fami-
liar 2005 para llegar a los paladares de un ptblico que quedé
encantado al descubrir el sabor frutal y especiado de este vino
procedente de la variedad Merlot.

Debido a la excelente acogida de piblico que tuvo la iniciativa,
las noches de “Vino y Jazz” se han continuado celebrando en
el Berlin Jazz Café a lo largo de los meses de febrero, marzo
y abril, concretamente los dias 27 de febrero, 12 de marzo,
26 de marzo y 9 de abril), seleccionando para cada uno de los
eventos un vino diferentes de los que actualmente comerciali-
za la bodega: Vihucas Crianza 2001, Vihucas Doble 2002-2003
y el citado Vihucas Coleccion Familiar 2005.
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VINOS ECOLOGICOS

Los vinos ecoldgicos manchegos
triunfan en Alemania y Francia
Bodegas Parra Jimenez triunfa en biofach y en la millésime bio wine awards

Los vinos de Bodegas Parra Jiménez de Las Mesas (Cuenca), tam-
bién han conseguido un extraordinario resultado en BioFach, la
feria de productos ecoldgicos de mas importante de Alemania, que
se celebrd en Nuremberg entre los dias 19 y 22 de febrero.

La bodega de Las Mesas no sélo consiguié una de las tres meda-
llas de oro obtenidas por vinos espanoles en el certamen con su
marca Manuel de la Osa 2004, sino que también de la varie-
dad tempranillo, sino que también fue premiada por su vino Parra
Jiménez Syrah 2006, que también obtuvo la medalla de oro en

UN VINO DE ALTOS VUELOS

Un vino de la D.0. La Mancha

entra en la clase husiness de Ia

tercera linea aérea de Estados Unidos

Tal y como se indica en la pagina www.winesfromspain.com, la compafiia aérea Delta Airlines, la
tercera en tamano de los Estados Unidos, ha elegido el vino Finca Antigua Cabernet Sauvignon
2005 de la bodega Finca Antigua S.A. de Los Hinojosos (Cuenca) y acogido a la D.0. La Mancha.

El vino resulté seleccionado en una cata ciega de entre més de 200 vinos de todo el mundo por

“su excelente calidad e inmejorable relacién calidad precio”.

Recordar que Finca Antigua es una bodega que pese a su juventud ha alcanzado unos re-
sultados inmejorables, tanto en el mercado nacional, donde estd muy introducido en la
restauracion, como en el internacional, ya que ha conseguido posicionar en paises muy
interesantes, como es el caso de Estados Unidos, que previsiblemente antes del 2010 se
convertird en el primer consumidor mundial, superando a Francia e Italia.

el primer concurso "Milleseme Bio
Wine Competition”, cuya cata tuvo
lugar a finales de noviembre del
pasado ano, si bien sus resultados
no se han hecho piblicos hasta el
pasado dia 29 de enero en el cen-
tro ferial de Perpifdn. Se trata de
la primera edicién de un certamen
que nace en el marco de la Feria
“Milésime Bio”, creada en 1993 por
la asociacion de vitivinicultores de
Languedoc-Roussillon en Francia
con el propdsito de dar a conocer
los vinos procedentes de uvas de cultivo ecoldgico.

Bodegas Parra Jiménez también consiguié una medalla de plata
con su vino **Manuel de la Osa Crianza 2004” y otra de
bronce con el **Caballero Reserva 2002, lo que supone un
resultado inmejorable para esta bodega de Cuenca, que no en
vano esta a la cabeza de la comercializacién de vinos ecoldgicos
embotellados en la region, casi todos ellos dirigidos al mercado
internacional, y en los Gltimos afios ha renovado por completo sus
instalaciones de bodega.
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ANIVERSARIO

La Cooperativa San Isidro Labrador
de Las Pedroneras celebrd su 50 aniversario
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- i '_-5;. La cooperativa San Isidro Labrador de Las Pedrofieras, acogida a

' * la Denominacién de Origen “La Mancha”, celebré el pasado dia 12
de enero, el 50 aniversario de la apertura de esta bodega, en un
emotivo acto en el que se homenajed a los 9 socios vivos de los 120
fundadores y a todos los presidentes que han pasado por la entidad
desde el afio 1958.

Ademas de los actos de homenaje, aprovechando la jornada de
puertas abiertas, también se inauguré una nueva nave de 900 me-
tros cuadrados con 22 depésitos de acero inoxidable de (ltima tec-
nologia de esta cooperativa, que puede presumir de haber obtenido
numerosos premios a la calidad de sus vinos en los dltimos afos
(sélo en 2007 podemos destacar el segundo premio en el Concurso
a la Calidad de Vinos Varietales de la D.0. La Mancha, segundo en el
Concurso Joven Airén 2007, medalla de bronce en el Gran Seleccién
2007 y otros dos premios en el Concurso de Vinos de Cuenca).

El presidente de la cooperativa, Luis Garcia, agradecid la presencia
en el acto de los numerosos socios que acudieron, asi como de la
secretaria general técnica de la Consejeria de Agricultura, Nativi-
dad Zambudio, el presidente del Patronato de Desarrollo Provincial
de la Diputacion de Cuenca, José Enrique Navarro Monteagudo,
del delegado provincial de Agricultura, José Marfa Ayanz, el presi-
dente del Consejo Regulador "La Mancha”, Gregorio Martin-Zarco
y el presidente de UCAMAN, Alejandro Cafias. No podemos pasar
por alto que en los (ltimos afios esta bodega ha realizado una im-
portante inversion tecnoldgica de mejora de sus instalaciones, que
actualmente dan cabida a unos 20 millones de kilogramos de uva,
provenientes de las aproximadamente 3.500 hectareas de vifiedo
que poseen sus Socios.
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espana origina

Espana Original 2008, 1a mejor
inversion agroalimentaria

La Feria Nacional de las Denominaciones de Origen y otros
productos agroalimentarios de calidad se celebrara en Ciudad
Real del 13 al 15 de mayo de 2008

SPANA ORIGINAL, la Fe-
ria Nacional de las Deno-
minaciones de Origen y
otros productos agroali-
mentarios de calidad, calienta mo-
tores de nuevo para convertir por
unos dias Ciudad Real en la capital
de la agroalimentacion. La cita pa-
ra los profesionales de este sector
y para los amantes del buen comer
sera del 13 al 15 de mayo en el Pa-
bell6n Ferial de Ciudad Real.

El objetivo: hacer negocio desde la
profesionalizacion, pilar basico que
ha sustentado la primera feria del
vino espanol FENAVIN, organiza-
da por el mismo equipo que ESPA-
NA ORIGINAL. El objetivo tiltimo
es el de llegar a ser un punto de re-
ferencia del sector de alimentacién

de calidad espanol, favoreciendo la
actividad comercial del mismo.

La organizacion espera superar,
ademas, las cifras del anterior certa-
men, ya que se pretende incremen-
tar en un 25% la presencia de stands
en la Feria, asi como la de compra-
dores nacionales e internacionales y
medios de comunicacion, de modo
que el nimero de contactos y, por
tanto, las cifras de negocio, objetivo
fundamental de esta Feria, crezcan
en consonancia.

En esta edicién, la organizacion de
la feria ha creado un programa de
captacion que traera a mas de 300
compradores internacionales de 30
paises en mercados tanto emergen-
tes como consolidados.

Por ello, ESPANA ORIGINAL
cuenta con un equipo de profesio-
nales en comercio exterior quienes
confeccionaran y pondran en mar-
cha un espacio idéneo para que
los profesionales del sector agroa-
limentario se den cita en EQ, feria
en la que la internacionalizacion
juega uno de los papeles claves y
que sera uno de los puntos de refe-
rencia y de obligada visita para los
profesionales de este sector.

Igualmente, se ha desarrollado un
programa de captacion de compra-
dores nacionales que atraera a mas
de 300 de diversos sectores, entre
otros, distribuidores, tiendas espe-
cializadas y grandes superficies. En
este sentido, el director de la feria,
Manuel Julia senala que “gueremos
que los expositores encuentren un
ptublico de profesionales de calidad
llegando a un ratio expositor-com-
prador lo suficientemente amplio
como para que una vez finalizada
la feria un amplio porcentaje de los
expositores, puedan decir que han
obtenido un elevado numero de
contactos de calidad e incluso ha-
yan realizado negocio directamen-
te en la feria”. “Todo este sistema
de trabajo ya se ha realizado en FE-
NAVIN con éxito y de este camino
ya andado se beneficiara ESPANA
ORIGINAL”, anade.

El objetivo fundamental de ES-
PANA ORIGINAL con estos dos
programas es el de generar una
concepcion de calidad a los pro-
fesionales del sector agroalimen-

Abril 2008 / Consejo Abierto /25




espana original

tario asistentes a la feria. Esta
demostrado que en muchas ferias
que se dicen profesionales, asisten
numerosos expertos de escasa im-
portancia en lo relativo al negocio.
Ademas, toda esta asistencia multi-
tudinaria genera dificultades a los
expositores en cuanto a los profe-
sionales que les interesa. Por esta
razén, ESPANA ORIGINAL plantea
un programa de visita de profesio-
nales de calidad.

En la actualidad, ESPANA ORIGI-
NAL tiene delegados distribuidos
por todo el mundo (Alemania, An-
gola, Austria, Japén, México, Pai-
ses Bajos, Paises Balticos, Paises
Nérdicos, Polonia, Portugal, Reino
Unido, Repiblica Checa, Repblica
Dominicana, Singapur, Suiza, Tur-
quia, China, El Salvador, Filipinas,
Hong Kong, Taiwan, Brasil, Cana-
d4, Estados Unidos, India y Rusia)
cuya funcion, hasta ahora, era tra-
bajar para la Feria en la seleccién y
la captacion de empresas (grandes
superficies, etc).

La principal novedad en el area
exterior es que estos delegados se
encargaran también de difundir la
Feria entre los empresarios y los
medios de comunicacion de los
paises seleccionados, algo que ya
se hizo a modo de prueba en la ul-
tima edicion de FENAVIN con dos
paises y que funciono muy bien.

LA GALERIA DEL SABOR

ORIGINAL, ACTIVIDAD
ESTRELLA DE LA FERIA

Una de las novedades de esta se-
gunda edicion es ampliar y orga-
nizar de forma ain mas practica la
Galeria del Sabor Original, una vez
comprobado que esta propuesta,
que permite que los compradores
puedan probar los productos antes
de contactar con la empresa gque
los ha traido, se ha convertido en la
actividad estrella de la Feria.

Ademas, la Galeria del Sabor Origi-
nal va a tener una distribucién en
distintas areas: la de los productos
bésicos de la Feria (queso, aceite y
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productos hortofruticolas) y aqué-
lla que incluye los productos de ca-
racter gourmet, especificos, o con
Denominacion de Origen, como
miel, pimientos, tomates, etc.

En este sentido, la gran novedad
de esta edicién de ESPANA ORIGI-
NAL es una mayor sintesis entre el
Buscador de Negocio y la Galeria
del Sabor Original, de modo que el
Buscador dara la opcién de selec-
cionar caracteristicas especificas,
mientras que la Galeria ofreceri la
posibilidad de probarlas.

Ademas, con la intencién de faci-
litar mas ain, si cabe, el trabajo
de los compradores, el equipo or-
ganizador de la Diputacion creara
un drea y varias subdreas de bus-
cadores de negocio, con gente
especializada, que maneje varios
idiomas, para asesorar a quienes
lo necesiten. Asimismo, ESPANA
ORIGINAL, explic6 Manuel Julia,
quiere incidir aiin mas en la pro-
fesionalizacion como la clave del
fomento del negocio, para lo cudl
tiene previsto desarrollar sistemas
de contacto informaético entre los
compradores y los expositores, que
estaran establecidos en la web ex-
clusivamente para ellos, de modo
que podran solicitar por esta via el
numero de contactos que deseen.

VEN P
VENDER EN EL EXTRANJERO

Otro gran objetivo de la Feria es
desarrollar un programa de acti-
vidades enfocado de forma clara

también a la generacion de nego-
cio, que se estructurara en torno a
dos grandes ejes: Vender en Espa-
nay Vender en el extranjero.

Para el desarrollo del primer eje, 1a
organizacion contara con las distin-
tas asociaciones de profesionales
de la distribucién: grandes super-
ficies, supermercados y puntos de
venta. Cada una de ellas colabora-
ra para Vender en Espana, activida-
des cuyo objetivo es ofrecer a los
expositores y empresas las claves
basicas, desde el punto de vista de
los distribuidores, para vender me-
jor sus productos.

En cuanto al objetivo cen-
trado en fomentar las ventas ex-
teriores, y teniendo en cuenta que
ESPANA ORIGINAL, al igual que
FENAVIN, establecen como obje-
tivos fundamentales fomentar los
contactos internacionales, es una
realidad clave para el éxito de am-
bas ferias el hecho de que los expo-
sitores puedan, en tres dias, reali-
zar el mismo niimero de contactos
que en un mes. Por ello, el ICEX,
el IPEX y la Camara de Comercio
unen fuerzas, junto a la Diputacion
Provincial, para completar satis-
factoriamente esta mision.

En este caso, el programa de activi-
dades Vender en el extranjero ofre-
cera a los expositores las perspec-
tivas de los grandes importadores;
de los exportadores en continua
expansion internacional y la de
los compradores internacionales,
respecto a las ventas en los paises
seleccionados.




Un lugar tinico, especial. multisensorial y
lleno de encanto para el ocio del vino.
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Bodegas Viiasoro S.L. Ctra. de Alcdzar de San Juan a Manzanares, KM 7,2 Alcézar de San Juam, Giudad Real Tel.: 926 550 509 www.bodegas-vinasoro.com




PAC 200 8

REGIMEN DE PAGO UNICO

Cualquier pequeno esfuerzo es grande para el campo.

Caja Rural. El valor del campo

CONFIANOS TU PAC
Y LLEVATE ESTE PRACTICO REGALO*

*HASTA AGOTAR EXISTENCIAS




