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editorial

El consumo de Vino
en Espana

risis es probablemente la palabra mas oida estos tltimos meses y,

por desgracia, probablemente lo siga siendo durante algun tiempo,

pero en el caso del vino, mas que la crisis econdmica, que también
afecta a las ventas, es todavia mas preocupante el dato de la caida del
consumo en nuestro pais, que, segun los 1ltimos datos del Ministerio
de Medio Ambiente y Medio Rural v Marino, ha sido alarmante, situdn-
dose la tasa interanual de consumo de vino en Espana a junio de 2008
en 18,57 litros.

Si nos refiriésemos exclusivamente a los vinos con Denominacion de Ori-
gen, la tendencia no seria tan negativa, es mas, el crecimiento ha sido
continuo en los tiltimos anos para la D.0. La Mancha, pero en una re-
gion como Castilla-La Mancha, que es la principal productora de vino
de nuestro pais, no podemos estar nada contentos con estos datos,
porque al final una caida de la comercializacion en los vinos de mesa
acaba afectando a la cuenta de resultados de la bodega, pese a que su
volumen de vino con D.0. haya crecido. Y esto sin entrar a valorar la
disminucion progresiva de las ayudas a mostos y alcoholes, que des-
apareceran con la actual OCM.

Esta elaro que la Cultura del Vino estd calando cada vez mas entre la gente
joven y de mediana edad, exigiendo mds calidad en los vinos, pero es
realmente sorprendente y hasta triste que en nuestro pais no se beba
ni siquiera la mitad de vino de lo que hacen en Francia e Italia, siendo
especialmente brusca la diferencia entre los jovenes, pese a que Es-
pana tiene mayores problemas de aleoholismo juvenil que esos otros
paises, por lo que para nada es justa la asociacién vino-alcoholismo,
que se ha pretendido dar en algunas campanas de prevencion.

Es mas, ya hasta habituales consumidores de cerveza, como Alemania, nos
superan en ingesta de vino. Ademas, en otros paises; como Estados
Unidos, Reino Unido y Rusia, el consumo también crece y el vino es
muy valorado. Incluso China y hasta la India empiezan a subir su con-
sumo. En definitiva, el mundo entero bebe cada vez mas vino, porque
lo considera un producto con el que no sélo se disfruta, sino que toma-
do con moderacion es incluso beneficioso para la salud.

Por todo ello, estd claro que la estrategia comercial de una zona como la
Denominacion de Origen “La Mancha” debe apostar cada vez de forma
mas decidida por la exportacién, pero ;jQué pasa con Espana?

En nuestra opinidn, seria necesaria una reflexiéon profunda y seria de
todos los agentes implicados, empezando por los productores, pero
sin olvidarnos de la Administracion, de las superficies comerciales y
de los restauradores.
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editorial

Por parte de los productores, es obvio que algo no aca-
bamos de hacer bien del todo, porque aparentemen-
te es inexplicable que justo cuando mejores vinos se
estdn elaborando en nuestro pais el consumo baje.
Ademas, si nos centramos en el caso concreto de
las bodegas manchegas, que pueden ofrecer unas
de las mejores relaciones calidad-precio del mun-
do, objetivamente hablando, la situacion es todavia
mas grave. Pero esto 1ltimo tal vez no se deba decir,
porque en este mundo de hoy, tan inmerso en las
estrategias de marketing y del mercantilismo, pare-
ce que solo hay lugar para productos exclusivisimos
dirigidos a un piiblico esnobista, pese a que muchas
veces la unica exclusividad de la que pueden presu-
mir algunos vinos es de la del precio.

Por desgracia, algunos entienden que hablar de buena
relacion precio-calidad solo perjudica la imagen del
producto, y en estos anos, en los que han hecho su
agosto los fraudes piramidales por todo el mundo,
parece que s6lo habia lugar para potenciar lo mas
vanguardista y lo mds caro. La imagen ha primado
sobre el producto en si, y el vino no ha sido una
excepcion, lo que ha propiciado que se acabe lle-
gando a un nuevo tipo de consumidor, que estd in-

formadisimo sobre todas las novedades vitivinicolas
del mundo, pero cuya ingesta dista mucho de la del
modelo clasico de consumidor de vino, es decir, del
que valora la calidad, pero que quiere un vino ase-
quible para que esté presente habitualmente en su
dieta y no sdlo beberlo en ocasiones especiales o en
los eventos sociales.

Y es que para que cale ain entre mas gente la Cultura
del Vino real, tal vez deberiamos volver a convertir
al vino en algo cercano y no demasiado complicado.
Nuestro objetivo debe ser que haya una botella en-
cima de la mesa, porque el vino, como alimento que
es, es en la mesa, en maridaje con otros alimentos,

donde mas y mejor se puede disfrutar.

| Y es precisamente en la consideracién y valoracion
del vino como alimento donde yo pienso que las

| diferentes administraciones, desde el Ministerio a
las Consejerfas de Agricultura de las diferentes co-
munidades auténomas, pueden hacer mas, aunque
tampoco se pueden perder de vista las considera-
ciones socioecondmicas y medioambientales que
suponen la vina y el vino para nuestro pafs.
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La vina no s6lo es un pulmén verde muy necesario en

regiones como Castilla-La Mancha, sino que los pro-
ductos derivados de la uva son el eje de las expor-
taciones de nuestra region y uno de los productos
que hacen que Espana equilibre cada aro su eterna-
mente deficitaria balanza comercial, lo que es espe-
cialmente importante en tiempos de crisis como los
que ahora estamos viviendo.

Por 1ltimo, aunque éste siempre es un tema muy de-

licado, no me quiero olvidar de mencionar el papel
de los restauradores, que si bien ha sido vital en
las recomendaciones de vinos a clientes inseguros,
también es un poco culpable de matar la gallina de
los huevos de oro que para el restaurante de presti-
gio ha sido, y en muchos casos sigue siendo, el vino,
del cual muchos han obtenido margenes despropor-
cionados, obteniendo incluso mayor beneficio en
este producto que en el resto de la comida en su
conjunto.

Este es un juego muy peligroso, porque si hacemos del

vino algo demasiado exclusivo y caro, ademas de
complicado, es muy probable que muchos consu-
midores no quieran entrar en este juego y acaben
alejandose de un producto en que lo importante de-
beria ser el placer que ofrece al que lo pide y eso, a
buen seguro, el vino lo cumple sobradamente.

Por todo ello, y sin pretender quedar como pesimista,

puesto que tengo plena confianza en la recupera-
cién del consumo de vino en nuestro pais, sobre to-
do por su gran calidad y porque las denominaciones
de origen si son valoradas, os animo a brindar con
una copa de vino espanol (yo os recomiendo que
sea de la D.O. La Mancha, pero eso no es lo mas
importante) porque el 2009 sea un ano bueno para
todos.




noticias breves

El CRDO La Mancha firma sendos convenios de
colaboracién con Viajes Halcon y Tourline Express

El C.R.D.O. LA MANCHA firma sendos con-
venios de colaboracidn con Viajes Halcén
y Tourline Express

En la mainana del dia 28 de octubre se
firmé, en la sede de la Interprofesion del
C.R.D.O. "LA MANCHA", un convenio de
colaboracion entre esta entidad y Viajes
Halcén, S.A., por un lado, y la Agencia
Tourline Express, por otro.

Segln este convenio la conocida agencia
de viajes se compromete a poner a dispo-

sicion del Consejo sus recursos técnicos y
humanos, al objeto de ofrecer las mejores
condiciones en viajes y hoteles que realice
el Consejo Regulador y las bodegas inscri-
tas en el mismo. Asimismo, Halcon Viajes
se compromete a aplicar tarifas especia-
les y ventajosas en cada momento, en los
servicios de viaje y de estancia en hotel a
las bodegas que concierten sus servicios
acogiéndose al presente acuerdo de cola-
boracién. Por su parte, Tourline Express
también dard un trato preferente a los en-
vios que realice el Consejo Regulador.

A la firma del Convenio asistieron el pre-
sidente del Consejo Regulador "LA MAN-
CHA", Gregorio Martin Zarco; el delegado
comercial de zona de Tourline Express.
José Manuel Delgado Ruiz; y el director
zona sur de Ciudad Real de Halcén Via-
jes, Antonio José Vera, que estuvo acom-
pafiado por Wilfredo Camacho, delegado
en Alcdzar de San Juan.

Tras la firma, Gregorio Martin-Zarco agra-
deci6 la iniciativa de Tourline Express, que
cuenta con mas de 320 delegaciones y es
una de las redes mas importantes y fia-
bles del mercado nacional, asi como la de
Halcén Viajes, que con este acuerdo habia
dejado constancia de su vinculacién con el
sector vitivinicola, ya que en la Denomina-
cién de Origen son casi 300 bodegas las
que se pueden beneficiar de sus ventajas,
que tal y como destacé Antonio José Vera,
engloban importantes descuentos en los
paquetes para ferias, los viajes programa-
dos de negocios, en billetes de avion, asi
como en las noches de hotel.

El Colegio de Economistas de Toledo visita |la sede del
Consejo Regulador "LA MANCHA"

En la tarde del dia 12 de diciembre, una re-
presentacion del Colegio de Economistas
de Toledo compuesta por 15 personas visi-
t6 la sede de la Interprofesion del Consejo
Regulador "La Mancha" en Alcazar de San
Juan, donde fueron recibidos por el res-
ponsable de Comunicacién, Angel Ortega.

En primer lugar, los economistas hicieron
un recorrido por la sede del Consejo y el

B;J

Museo del Vino que alli se encuentra, recibiendo detallada infor-
macion sobre la Denominacién de Origen "La Mancha", que incidié
de forma especial en el riguroso sistema de control que se aplica
a los vinos acogidos hasta que llegan al consumidor.

Posteriormente, el grupo también disfruté de una cata comentada
de los diferentes tipos de vino de la Denominacién de Origen "LA
MANCHA", que fue presentada por el responsable de la Empresa de
Control e Inspeccion "La Mancha", José Luis Barco Lizano. Este les
informé sobre las peculiaridades méas significativas de los vinos de

nuestra region, como las variedades acogidas a la Denominacin
de Origen, las diferentes técnicas de elaboracion de los vinos, etc.

Por Ultimo, comentar el alto interés mostrado por los represen-
tantes del Colegio de Economistas de Toledo por el mundo del
vino, en general, y por los vinos de la Denominacién de Origen "La
Mancha", en particular, por lo que tras la visita al Consejo Regula-
dor se dirigieron a Bodegas Vifasoro, donde ademas de disfrutar
de una cena en su impresionante restaurante, también pudieron
degustar los vinos de esta bodega alcazarefa.
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colaboracion

El vino,

Bertol Gorospe
Director Eurogap Madrid
Profesor ESIC

EUROGAP

MARKETING ESTRATEGICO Y OPERATIVO

T
3
-

n estos momentos de
fin de ano y comienzo
del siguiente, tras la
vuelta de vacaciones
v los excesos come-
tidos, no queda mas remedio que
volver a ser conscientes del terre-
no que pisamos como consumido-
res, trabajadores, empresarios y/o
accionistas. Y la verdad es que, de
una u otra forma, la famosa “cri-
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la crisis

y el

sis” se esta haciendo presente, lo
queramos o no.

Como toda crisis global, esta
cuenta con una serie de factores
objetivos y otros mas subjetivos,
o mejor dicho, “psicologicos”. Es-
tos 1iltimos no se sustentan tanto
en datos de mercado o descenso
de ventas/facturacion sino mas
bien en los miedos y percepciones
de la ciudadania.

FACTORES OBJETIVOS DE
CRISIS

Podriamos citar muchos: tipos
de interés, peiroleo, materias
primas, la bolsa, construccion...
pero también podriamos citar
sus consecuencias a pie de calle.
Entre estas ultimas podriamos ha-
blar de las ventas de ropa y com-
plementos, por los suelos en este
ultimo ano, el descenso a nivel
de turismo y hosteleria, entran-
do en algunos casos en nimeros
alarmantes... O algo incluso mas
cercano ;Cuantos de nosotros
conocemos algin despedido en

2009

los tltimos 2 meses? ...si ademas
trabajas en areas de Marketing-
Comercial y Comunicacion ya ni
hablamos...

FACTORES PSICOLOGICOS
DE CRISIS

Frente a estos factores y fruto del
miedo y la percepcion de los acon-
tecimientos por parte del ciudada-
no de a pie se produce ademas un
engrandecimiento de la situacion
que deriva en conductas “hiper-
proteccionistas” que desde luego
no favorecen ningun tipo de con-
sumo. El mecanismo es simple:
“hay miedo”, “hay incertidumbre”,
por lo tanto “yo me estoy quieto y
espero... sin consumir”.

AGUJEROS... Y
POSICIONAMIENTO

“En época de guerra cualquier
agujero es trinchera”, este es el
lema favorito de un buen amigo, y
en épocas de crisis es mas vigente
que nunca para una empresa.




Pero, jqué es un agujero? Al final
no es mas que un hueco de merca-
do claramente definido que permi-
ta tener un Posicionamiento claro
y diferencial de la competencia.
Es ademais la tnica forma de ge-
nerar atractividad por una marca
y/o empresa. Si reflexionamos en
cualquiera de las marcas que ge-
neran un minimo de atractividad
en cualquier sector o actividad ve-
remos como rapidamente se nos
vienen nombres a la cabeza.

* Teléfono movil de ltima gene-
racion.

* Aparato de musica de mp3 de
moda.

* Champagne francés.

* Leche de alta calidad.

s Pilas de alta duracion.

JPor qué en el 90% de los casos
nos vendran a la cabeza los mis-
mos nombres? Porque estan bien
posicionados.

Seguramente estas empresas su-
friran la crisis y sus ventas se ve-
ran reducidas, pero también es
seguro que sufririn menos que
otras tantas empresas que se en-

cuentran “desposicionadas” y al

final no se diferencian por nada
en concreto de su competencia.
Es decir, no son fuertes en sus
respectivos mercados.

Desde luego que el factor precio
sera un factor que cobra mas re-
levancia en esta situacion, pero
esto no quiere decir que solo las
empresas de low-cost venderan.
También se puede dar la situa-
cion de que el consumidor com-
pre menos cosas, pero las pocas
que compre lo haga desde su vi-
sion particular de calidad, marca,
etc...

Y ESTO COMO
BODEGUERO QUE SOY
....DE QUE ME SIRVE?

Es algo que se lleva diciendo des-
de hace mucho tiempo y con dife-
rentes mensajes.

“ El mercado esta saturado...”
“ Hay mucha competencia...”
“ Solo quedaran los buenos...”
“ No hay sitio para todos...”

Este tipo de situaciones de “cri-
sis” lleva a esto. A una limpia,

concentracion y adelgazamien-
to de los sectores. Y el nuestro,
el del vino, no serd una excep-
cion.

En cualquier caso queda demos-
trado que aquellas empresas que
trabajan su Posicionamiento e
invierten en definirse a ellos mis-
mos, decantarse anivel de publico
consumidor, distinguirse a nivel
de producto y gama, diferenciar-
se a nivel de distribucion y desa-
rrollar acciones de comunicacion
diferentes y personales, sufren
menos.

Es obligacion de los directivos
de cualquier empresa y/o bodega
asegurar ese futuro y definir el
hueco/agujero donde la bodega
puede ser mas fuerte y mas esta-
ble. Por sus accionistas y por sus
trabajadores, pero sobre todo por
el bienestar social y la estabilidad
que aportan un entramado de em-
presas altamente competitivas en
nuestra sociedad.

Como trabajadores, empresarios
y accionistas tenemos que pre-
guntarnos ;Nosotros que agujero
estamos cavando?
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diferencia del ano

2007, en que las tor-

mentas de la prima-

vera fueron claves

ara que la cosecha

del ano pasado fuese mucho mas
baja en cantidad, en 2008 la co-
secha ha sido buena, tanto desde
el punto de vista cualitativo como
cuantitativo, si bien hay impor-
tantes variaciones por comarcas
y, sobre todo, por tipo de uva, ya
que por ejemplo en las tintas ha
habido una disminucion de co-
secha en términos generales con
respecto a las previsiones de prin-
cipios de verano, si bien la calidad
ha sido excelente, superando la

10/ Diciembre 2008

8/ Consejo Al

endimia 2008 e
buena en ca

El aumento de produccién ha sido

graduacion media los 13" Baumé
y con una acidez adecuada.

En el caso de la uva blanca, habria
que diferenciar entre las varietales
mas tempranas (Macabeo, Sauvig-
non Blane, Chardonanay, Verdejo
v Moscatel de grano menudo), cu-
yo comportamiento ha sido muy
similar a los tintos en cuanto a
graduacion y a la calidad de la uva
en general, de la Airén, la mayo-
ritaria en La Mancha, cuyo grado
medio ha sido ligeramente infe-
rior a los 11” debido fundamental-
mente a que este ano la carga de
uvas ha sido superior a la del afio
pasado. Pese a todo, el aumento

tampoco ha sido muy significati-
vo porque las vinas de poblacio-
nes muy afectadas en 2007 por las
tormentas, como Villarrubia de
los Ojos, Alcazar de San Juan o
Campo de Criptana todavia no se
han recuperado del todo.

En conjunto, con los primeros
datos obtenidos, aunque todavia
estando por cerrar la declaracion
definitiva de cosecha, se podria
afirmar que la produccion ha au-
mentado alrededor de un 10 % con
respecto al ano anterior, siendo
este porcentaje incluso superior
al 15 % en la uva Airén, mientras
que en las tintas la cosecha de




la D.O. La Mancha:

dad y cantidad

5 destacable en la uva blanca que en la tinta

uva ha sido muy similar a la del
ano anterior o algo inferior a la
de 2007, estando por debajo de lo
que seria un ano normal.

La diferencia de produccion entre
el blanco, basicamente Airén, y
los tintos parece deberse funda-
mentalmente a que finales de pri-
mavera y principios del verano,
durante la cuaja de las uvas tintas,
la temperatura fue algo baja.

También ha sido destacable esta
vendimia el retraso en la madura-
cion de las uvas, que no obstan-
te se ha producido sin ninguna
incidencia resenable y con una
ausencia casi ftotal de enferme-
dades criptogamicas. De hecho,
aunque algunas variedades tintas
y blancas tempranas comenzaron
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a vendimiarse a finales de agosto,
no fue hasta la primera o segunda
semana de agosto cuando se ge-
neralizé la recoleccion, mientras
que en la Airén no se comenzo
hasta pasado el 20 de septiembre.

De hecho, aunque para mediados
de octubre la mayoria de las bode-
gas y cooperativas afirmaban que
la vendimia estaba practicamente
finalizada, no ha sido extrafo ver
cuadrillas vendimiando hasta la
altima semana de ese mes, lo cual
no era nada habitual en los afos
mas recientes, aunque si en otras
épocas, sobre todo porque el ni-
mero de variedades tempranas en
La Mancha era menor.

En términos generales, el balance
de la cosecha 2008 ha sido muy
positivo, lo que se constata so-
bre todo por la gran calidad de
los vinos obtenidos, que destacan
por su gran riqueza aromatica y
buena intensidad de color. Ade-
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mas, hay que tener en cuenta que
para la elaboracion de los vinos
con Denominacion de Origen “La
Mancha” las bodegas seleccionan
sus mejores uvas de entre el gran
volumen existente en la Zona de

g aeos o

=

Produccion, puesto que la calidad
de esfos vinos es posteriormente
certificada por el Instituto de la
Vina y el Vino, tras someterlos a
duros andlisis de laboratorio y a
una cata organoléptica.




VENDIMIA NOCTURNA

Por otro lado, sefalar que cada
vez son mas las bodegas manche-
gas que practican la vendimia noc-
turna, como es el de Bodegas
Ayuso de Villarrobledo o Bodegas
Lahoz de Socuéllamos, que de esta
forma consiguen que la uva entre
en bodega con una temperatura
baja, lo que permite que guarde
todas sus caracteristicas organo-
Iépticas, ademas de conseguir un
importante ahorro en frigorias.

Mas llamativo incluso es el caso
de Bodegas Vihucas, una peque-
na empresa familiar que ha hecho
de la vendimia nocturna todo un
ntecimiento, por lo que este
ano organizo incluso un concierto
7z en plena vina, que ademas
estuvo acompanado por un recital
de poesia y tangos, para finalizar
con el inicio de la recogida de la
uva a las 24 horas del dia 5 de sep-
tiembre.
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presentacion

José Luis Martinez Guijarro

Consejero de Agricultura de

a Mancha

a Estacion de Atocha,

puerta habitual de en-

trada para muchisimos

castellanomanchegos a

la capital, volvio a ser
el punto elegido para la presen-
tacion de los vinos de la Denomi-
nacion de Origen “La Mancha” en
Madrid, una cita que ya se lleva
celebrando 10 afnos y que en esta
edicion ha vuelto a congregar a
miles de personas en la conocida
estacion madrilena, que han que-
dado encantadas con la calidad y
diversidad de los vinos manche-
gos de la cosecha 2008.

Pese a que la vendimia de este ano
se ha retrasado, lo cual ha provo-
cado que los vinos tintos hayan
podido estar listos para este acto
por muy poco, el puiblico asisten-
te ha quedado muy satisfecho con
los vinos de Syrah, Merlot o Caber-
net Sauvignon, que acompanaron
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Nuevo éxito de ]
presentacion d

a la autoctona y mayoritaria Tem-
pranillo, y que sin duda mejoraran
todavia mas tras su permanencia
en botella los préoximos meses.

Similar acogida, o incluso mejor,
tuvieron los blancos, encabeza-
dos por la variedad mas represen-

tativa de La Mancha, la Airén, de
la que hoy por hoy se obtienen
vinos aromaticos y muy frescos.
En cuanto al resto de variedades,
pese a los pocos anos que algunas
de ellas llevan cultivindose en la
region, como la Chardonnay, la
Sauvignon Blanc o la mas reciente
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presentacion

D. O. La Mancha en la
sus VINOS JOVENES

Miles de personas
degustaron
l0S nuevos vinos

manchegos

aun Verdejo, su evolucion ha sido
espectacular y hoy por hoy se
consiguen vinos extremadamente
aromaticos, muy frescos y con un
paso de boca muy agradable.

Lo que esta claro es que la calidad
de los vinos de la Denominacion
de Origen “La Mancha” y, parti-
cularmente, de los vinos jovenes
es, no solo indudable, sino dificil-
mente superable, como pudieron
constatar las cerca de 5.000 perso-
nas que han acudido entre los dias
2 y 3 de diciembre a la Estacion
de Atocha de Madrid, y que junto
con los vinos también pudieron
degustar otros productos tipicos
de la regién, como la Berenjena
de Almagro, el Queso Manchego
de La Casota (La Solana - Ciudad
Real), el Pan de Cruz de Ciudad
Real, las semiconservas de pesca-
do de Kiele (Socuéllamos — Ciu-
dad Real), el mazapan de Peces
(Consuegra-Toledo) y la el jamoén
proporcionado por la Fundacion
del Jamon Serrano.

La oferta de vinos
de esta
Denominacion de
Origen es

cada vez mayor
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Ademas, pese a que la D.O. La
Mancha consiguié sobradamente
su principal objetivo de la presen-
tacion, que era el de congregar a
un alto nimero de aficionados al
vino en un punto de facil acceso
como lo es la Estacion de Atocha
para que pudieran conocer de pri-
mera mano la calidad de los vinos
manchegos, también es importan-
te resenar que entre los asistentes
no solo habia consumidores fina-
les, sino miltiples representan-
tes de restaurantes de la capital
y lugares aledarios, ya que no en
vano desde el Consejo Regulador
se habia remitido mas de 3.000
invitaciones para el acto, de las
cuales mas de 1.500 se dirigieron
a restauradores y hosteleros.

Por otro lado, comentar que la no-
che del dia 3, coincidiendo con la

La frescura de los
vinos blancos y |a
exquisita boca de los
tintos sorprendio a

los visitantes

presentacion de los vinos, también
se celebrd la V Edicion de los Pre-
mios Joven de la D.O. La Mancha,
con los que esta denominacion de
origen reconoce el esfuerzo y la
dedicacion de un “Joven Director
de Hotel”, “ Joven Maitre” y “Jo-
ven Sumiller”, teniendo en cuenta
para ello la presencia de vinos con
D.O. LA MANCHA en los estable-
cimientos en los que desarrollan
sus funciones.

En esta ocasion, los ganadores
han sido: Sebastian Lopez Ro-
bledo, director de sala del hotel
Room-Mate Oscar de Madrid:
Raul Miguel Revilla, sumiller del
restaurante Zalacain de Madrid; y
la subdirectora de RafaelHoteles
Atocha.

Ademas, como ya se hiciera en las
tres nltimas ediciones, también

!
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Joven Maitre, Sumiller y Directora de Hotel




se ha concedio el Premio Joven
Solidario a personajes mas po-
pulares, todos ellos 1 ones,
amente cualific S

sspectivos campos, y en

del mundo de las artes

Los ganadores han sido el actor

Javier Pereira, que actualmente

en la serie Cuestion de

>x0 de Cuatro; el grupo musical

Pignoise; y el Club Balonmano

Ciudad Real, que el afio pasado se
hizo con la Copa de Europa.

Indicar que estos tultimos premios
“Joven Solidario” estuvieron dota-
dos con 3.000 euros cada uno de
ellos, que los ganadores han desti-
nado a una institucion benéfica u
ONG de su libre eleccion: Yerede-
mé Africa por e de Javier Pe-
reira, la Asoc de Enfermos
de Neurofibromatosis en el caso
de Pignoise y la Asociacion de Co-
operacion por la Paz, elegida por
el Balonmano Ciudad Real).

Comentar también que al citado
acto de entrega de premios asis-
tieron, entre otros, el consejero
de Agricultura de Castilla-La Man-
cha, José Luis Martinez Guijarro;
el vicepresidente de la Diputacion
de Ciudad Real, fﬂngel Parreno;
los directores generales de Desa-
rrollo Rural y Produccion Agrope-
cuaria, Ana Isabel Parras Ramirez
y Francisco Martinez Arroyo, res-
pectivamente, asi como el director
del IVICAM, Alipio Lara Olivares y
el asesor de la Ministra de Medio
Ambiente, Rural y Marino, Pablo
Pindado.

Por ultimo, destacar que la pre-
sentacion de los Vinos Jovenes de
la Denominacion de Origen “La
Mancha” en Madrid y la entrega de

yeinados por la
DIPUTACION PROVINCIAL DE
CIUDAD REAL, una institucién
que ha demostrado sobradamente
su apoyo total al mundo del vino,
va que no en vano Ciudad Real es
la provincia con mayor produc-
cion de toda Espana.
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LISTADO DE BODEGAS PARTICIPANTES:

ALBACETE

. COOP. DEL CAMPO LA UNION AB

de Tarazona de La Mancha
MARCAS: CASA ANTONETE y NEGORA

2. BODEGAS AYUSO, S.L.

de Villarrobledo
MARCAS: ;\HMIN{}_\/ CASTILLO DE BENIZAR

3. BODEGAS JUAN RAMON LOZANO, S.A.

de Villarrobledo
MARCAS: ANORANZA y ABANICO

4. VINICOLA DE VILLARROBLEDO, S.C.L.

de Villarrobledo
MARCAS: DON OCTAVIO

CIUDAD REAL

5. BODEGAS YUNTERO
(COOP. N. PADRE JESUS DEL PERDON) de Manzanares

MARCAS: YUNTERO, CASA LA TEJA y MUNDO DE YUNTERO.

). BODEGAS CRISVE (COOP. CRISTO DE LA VEGA)

de Socuéllamos
MARCAS: YUGO

. COOP. SANTA CATALINA

de La Solana
MARCAS: LOS GALANES

3. BODEGAS CENTRO ESPANOLAS, S.A.

de Tomelloso
MARCAS: ALLOZO, FUENTE DEL RITMO, FINCA TEMPRA-
NAL y LADERO

. BODEGAS VIRGEN DE LAS VINAS, SCV.

de Tomelloso . '
MARCAS: LORENZETE, ROCIO LOPEZ LOPEZ y TOMILLAR

). S.A.T. 3.756 SAN JOSE

de Tomelloso
MARCAS: LA VEREDILLA

. VINICOLA DE TOMELLOSO, S.C.L.

de Tomelloso
MARCAS: ANIL, TORRE DE GAZATE, MANTOLAN y GAZATE

2. COOP. EL PROGRESO

de Villarrubia de los Ojos
MARCA: OJOS DEL GUADIANA

CUENCA

3.ZAGARRON VINOS Y VINEDOS

(COOP.NTRA.SRA. DE MANJAVACAS) de Mota del Cuervo
MARCAS: ZAGARRON y VERDINAL

4. SAN ISIDRO LABRADOR S. COOP. CLM.

de Las Pedroneras
MARCAS: VINA RECREQ y VINA RECREO MILENIUM

5.COOP. NTRA. SRA. DE RUS

de San Clemente
MARCAS: PUENTE DE RUS

TOLEDO

5. VINEDOS Y BODEGAS MUNOZ, S.L.

de Noblejas
MARCAS: ARTERO y BLAS MUNOZ

. FINCA LA BLANCA, S.L.

de Puebla de Almoradiel
MARCAS: MONTE DON LUCIO y RIBERA DE LOS MOLINOS

3. BODEGAS HNOS. RUBIO, S.L.

de Villasequilla ;
MARCAS: RIBERA DE ALGODOR, RIBERA DE CEDRON y
VINA ALAMBRADA




Coloquio Regional
sobre el vino

1 presidente del

C.R.D.O. La Mancha,

Gregorio Martin-

Zarco, participé el

pasado dia 10 de di-
ciembre en el | Coloquio Regional
sobre el Vino, organizado por Al-
bacete Television (ABTeVe) en el
Salén de Actos de Caja Castilla-La
Mancha en la capital albacetena y
que versO fundamentalmente so-
bre la OCM del Vino.

Dicho encuentro reunio a nume-
rosos representantes del sector,
entre ellos presidentes de coope-
rativas, responsables de bodegas
y viticultores; ademas de repre-
sentantes de varios Consejos Re-
guladores de la region.

En la mesa presidencial estuvie-
ron el director general de Pro-
duccion Agropecuaria, Francisco
Martinez Arroyo; el presidente

de la Asociacion de Endlogos de
Castilla-La Mancha, Luis Jiménez
Garcia; el vicepresidente regional
de ASAJA, José Pérez Cuenca, v el
propio Martin Zarco.

Por otro lado, destacar también

que esta television realiza un
programa semanal sobre la Cul-
tura del Vino en el cual ha estado
colaborando el Consejo Regula-
dor La Mancha, cuyo presidente
ya ha participado en algin pro-
grama.
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PARCITANK, S.A.

CONSTRUCCIONES DE DEPOSITOS EN ACERO INOX.

Vinificadores Automaticos Vinificadores Rotativos Depdsitos para Aceite

Crta. Tomelloso, Km. 1,8 - 02600 VILLARROBLEDO (Albacete)
TIf: 902 141 533 Fax: 967 145 875
E-mail: comercial.parcitank@polalsa.com
Web: www.polalsa.com

www.lozanoartesgraficas.es “-‘-

LOZANO

Poligono Industrial Larache
Calle Tomelloso, 18

13005 CIUDAD REAL

Tel: + 34 926 213 877

e-mail: contacto@lozanoag.es
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La Diputacién sigue apostando

fuerte por la promocion de los vinos

de1aD.O. La Mancha

a manana del dia 9 de
septiembre tuvo lugar
la firma del Convenio
de Colaboracion entre
la Diputacion de Ciu-
dad Real y la Interprofesion del
Consejo Regulador de la Denomi-
nacion de Origen “LA MANCHA”.

En dicho acto, la Diputacion se
comprometio a aportar 50.000
euros para el apoyo y organiza-
cion de presentaciones y, particu-
larmente, a la ya clasica presen-
tacion de los vinos Jovenes de la
D.O. La Mancha en Madrid.

El Convenio, que se ratifico en
la Diputacion, fue firmado por el
presidente de la Interprofesion
del Consejo Regulador de la De-
nominacion de Origen “LA MAN-
CHA", Gregorio Martin Zarco, y
el presidente de la Diputacion
Provincial de Cindad Real, Neme-
sio de Lara, si bien, por parte del
Consejo asistio su gerente, Alfon-
so Alonso, y por parte de la Dipu-
tacion también estuvieron presen-
tes su vicepresidente responsable
de la gestion del area econdmica,
Angel Amador, y el director de

o

FENAVIN, Manuel Julia.

Martin Zarco agradecio6 a la Dipu-
tacion el apoyo prestado a la De-
nominacion de Origen “LA MAN-
CHA” y aseguro que todo este tipo
de ayudas se esta aprovechando
al maximo en los distintos actos
que el Consejo Regulador organi-
za para promocionar los vinos de
calidad de LA MANCHA, desta-

cando la presentacion de los vinos
Jovenes en Madrid, a la que hace
alusion directa el convenio, y que
en estos cuatro ultimos anos ya
ha sido directamente patrocinada
por la Diputacion de Ciudad Real,
siempre con enorme éxito de pu-
blico y gran presencia de medios.

Por su parte, el presidente de la
Diputacion de Ciudad Real puso
de manifiesto el compromiso de
esta institucion con el sector del
vino, que tan importante es para
la provincia y para toda la region
castellanomanchega, tal y como
demuestra la consolidacion de
FENAVIN, que en palabras de
sus director, Manuel Julia, es una
feria nacional con una vocacion
plenamente comercial y que ha
alcanzado enorme éxito en las
ediciones anteriores, lo que ahora
le permite presumir de ser una de
las mas importantes de todas las
que se celebran en Europa.

Ademas, la presenciade laD.O. La
Mancha en la FENAVIN, tanto a
través del espacio que el Consejo
Regulador, como de las multiples
bodegas acogidas que acuden a
con stand propio, es muy destaca-
da y lo pretende seguir siendo en
el futuro.

Precisamente en relacion con este
asunto, y tras la firma del Convenio,
la delegacion del Consejo Regula-
dor se reunié con Julia para tratar
de aumentar el espacio parala D.O.
La Mancha en la Feria Nacional del
Vino, lo cual no es nada facil te-
niendo en cuenta la gran demanda
existente en la actualidad. Ademas,
también se trataron otros aspectos,
como la posibilidad de desarrollar
acciones paralelas a la Feria de for-
ma conjunta entre FENAVIN y el
C.R.D.O. La Mancha; por ejemplo,
maridajes entre vino y gastronomia
v otros actos de potenciacion de la
Cultura del Vino.
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La aplicacion de la nueva
OCMy la D.O. MANCHA

Juan Sebastian Castillo Valero

Doctor Europeo en Economia.- UCLM
Consultor para el Parlamento Europeo
en la reforma de la OCM del vino

0s comienzos en la aplicacion de la nueva

OCM estan siendo de lo mas atribulados

e imprecisos, la incertidumbre es la nota

mas destacada, las declaraciones de inten-

ciones y la lentitud en plasmar el Programa
Nacional estan dotando de una gran dosis de errati-
cidad e imprevision, en definitiva, una situacion ver-
daderamente preocupante. Con la puesta en marcha
de la nueva campana vitivinicola y la necesidad de
acompasarla al desarrollo del Reglamento Comunita-
rio que aprobo la nueva OCM del sector, han surgido
tensiones territoriales, presiones sindicales agrarias
y, sobre todo, dudas y una incertidumbre generaliza-
da entre los agentes, productores y elaboradores, y
entre las Denominaciones de Origen, en la parte que
se ven directamente afectadas. En principio, la filoso-
fia de la reforma ha sido verdaderamente favorable
a los intereses regionales de Castilla-L.a Mancha, la
plasmacion practica sin embargo, esta siendo mucho
mas controvertida.

Recordemos que la formulacion de la nueva OCM se
ha estructurado sobre dos ejes: uno de aplicacion co-
munitaria (arranque) y otro potestativo de los estados
miembros (el ‘sobre’ o programa nacional) que inclu-
ye en el caso de Espana, la reestructuracion, medidas
de promocion y apoyo a inversiones, destilacion de
subproductos, un periodo transitorio para destila-
cion de alcohol de uso de boca y la implementacion
del sector en el régimen de pago tnico (RPU), como
compensacion por al desaparicion de las medidas de
mercado precedentes, en 2010 como desemboque de
las ayudas al mosto y en 2011, como consecuencia de
la eliminacion definitiva de la destilacion de alcohol
de uso de boca.
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En principio, la clave fundamental ha sido introdu-
cir la ayuda directa en el sector, lo que propicia que
nuestra region, que ha acaparado casi las % partes
del presupuesto de la OCM destinado a Espana des-
de el ano 2000 (con la OCM anterior de 1999) sea a
la que le corresponda la gran parte de la ‘tarta’ del
presupuesto a repartir territorialmente, lo que cuadra
con la légica de la intervencion, puesto que también
sera esta region la que mas ‘sufra’ los embates de la
sobreproduccién derivada de la desaparicion de la
destilacion, que en dos afnos mas ya no se podra apli-
car. En el griafico puede observarse, si tomamos una
campana media de los ultimos anos, que mientras los
vinos de mesa siguen teniendo su salida, via graneles,
a paises emergentes como Rusia a un reducido pre-
cio medio, las destilaciones siguen siendo una via en
volumen transcendental y, ademas, concentrada en
nuestra tierra. La desaparicion de la posibilidad de
dedicar 6,5 millones a alcohol de uso de boca, es un
anuncio que se traslada inmediatamente a depaupe-
rar el estado de negocio del mercado y a aminorar los
volumenes intercambiados, con el natural efecto de-
presivo sobre precios, y con la necesidad perentoria
de establecer una medida de garantia de rentas que
facilite la salida al exterior en remesas de graneles a
precios muy ajustados.

BALANCE MERCADO VINO ESPANA
(Campana media 42 Mill.hl)
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Si de la medida ‘centralizada’, el arranque, que se aca-
ba de introducir, podemos observar como del primer
reparto por Bruselas (que ha concedido menos del
50% de las peticiones iniciales), la principal region
perceptora es Castilla-La Mancha con mas del 70%,
no puede sorprendernos ue nuestra region se situe,
para lo bueno y para lo malo, en primer plano de ac-
tuacion de las medidas reglamentarias asi como para
la percepcion de los fondos procedentes de la OCM,
en el Programa Nacional, que proximamente se regu-
lara mediante un Decreto de Aplicacion.

REPARTO MEDIDA ARRANQUE VINEDO

236.1 ML, Euros

170.7 MUl Euros
CASTILLA - LA
MANCHA

ESPARA

- asem |

Pero cuando se ha tratado de poner en marcha la ma-
quinaria, los resortes han saltado, los enfrentamien-
tos territoriales se han producido de forma drastica,
tensiones absurdas, declaraciones extemporaneas,
etc., han hecho caldo de cultivo, en la pusilanime
actitud del Ministerio en los momentos iniciales de
partida, y de concrecion de medidas aplicativas. La

colaboracion UCLM

explicacién, que ya habiamos, anticipado en su dia,
se centra en tres cuestiones basicas, que se corres-
ponden con los tres grandes déficits de la nueva re-
glamentacion comunitaria: por un lado, la dificultad
de establecer un ‘pool’ de medidas coherentes en el
sobre nacional que satisfagan a los distintos intereses
regionales en Espana, en segundo lugar, el absurdo
periodo transitorio de medidas de mercado, como la
destilacion de alcohol de uso de boca, que solo retar-
da el problema, pero inhabilita establecer de forma
coherente y rapida la inclusion del sector vitivinicola
en el régimen de pago unico; y, finalmente, la tercera,
el nuevo rol que deben tener las Denominaciones y
con ellas sus vinos en la normativa europea una vez
que han perdido sentido las medidas de intervencion
en los mercados.

En lo que se refiere al primer asunto, el Ministerio
estd teniendo grandes problemas para conformar las
posturas enfrentadas, entre zonas como Rioja o Ribe-
ra del Duero, con la gran masa de viticultores de Cas-
tilla-La Mancha y de Extremadura, mientras los pri-
meros, exigen poner énfasis en las medidas del sobre
vinculadas a la promocién y fomento de la calidad,
los manchegos apuestan por la necesidad de darle
prioridad el Pago Unico, como medida de compen-
sacion de rentas, vinculada a la desaparicion de las
medidas de mercado (destilaciones y ayuda al mos-
to) que desde el ano 2000 han venido acaparando,
puesto que la mayor parte de la intervencion ha sido
realizada con de mesa de las bodegas y cooperativas
castellanomanchegas. Detras de ello, estd el modelo
vitivinicola espanol, que como sus regiones, es hete-
rogéneo y rico en matices, y por ello, muy comple-
jo. Los intereses vinculados a la estrategia del norte
peninsular, buscan sostener y consolidar sus nichos
de comercializacion y para ello, se plantean primar la
diferenciacion de origen, la promocién y el marketing
en segmentos altos de mercado y con una produccion
‘minimalista’ en términos relativos, con la necesaria
restriccion de plantaciones nuevas. Por su parte, los
manchegos, optamos, en términos generales, por una
estrategia que garantice rentas a sus productores, el
pago unico, y eso les permita la salida competitiva de
gran parte de su inmensa produccion en los segmen-
tos de gama baja y media, pues pueden sostenerse la
ventaja competitiva, via bajos precios, y que tiene su
gran oportunidad en grandes volimenes derivados a
los mercados exteriores.

El problema reside en que la ficha financiera que se
dispone para este sector, esta dotada de unos recur-
sos muy limitados (siempre ha tenido menos peso
el presupuesto de la OCM del vino, en la UE, que el
peso de la PFA vinicola en la agricultura europea),
y cualquier sesgo hacia una de las posiciones, des-
arbola totalmente la iniciativa y potencialidad de las
otras.
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DISTRIBUCION REGIONAL DE LA INTEGRACION DEL
SECTOR VITIVINICOLA en el RPU (2010-2013)

(Ayuda histérica vinculada a MOSTO en miles de litros y en porcentaje
madia 2005-06/200607)

CASTILLA LA MANCHA 68.937 86,6
WVALENCIA 3.641 4,6
E;'I:l.?EMADURA 3.114 3.9
CATALUNA 2.332 29
RESTO CC. AA 1.596 2,0
TOTAL 79620 1000

TN
|1> 47 €1

En lo que se refiere al segundo problema, el error es
de partida, puesto que la presion que hizo Espana
para mantener algunos pequenos periodos transito-
rios, antes de la desaparicion de la destilacion de al-
cohol de uso de boca, se ha convertido en un verda-
dero ‘galimatias’ para los responsables del desarrollo
en la aplicacion de la OCM, puesto que la incorpo-
racion del sector al RPU se esta haciendo en fases y
parcheada: se acaba de hacer (ver cuadro anterior),
en el RD 1612/08 la vinculada a la desaparicion del
antiguo apoyo a mosto (puesto que esta medida no se
ha prorrogado en la nueva OCM) y se deja pendiente
a partir de 2010 la referente a compensar la desapa-
ricion de la quema para alcohol de uso de boca. Esta
destilacion, ademas, esta vinculada territorialmente
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al centro peninsular y necesita con el nuevo sistema
de la ayuda directa al viticultor, a fecha de cierre se
confirma la cifra de 700 euros por Ha., que logica-
mente debe ser la base de la posterior subrogacion
al Pago Unico. Esto estd suponiendo, en la Bodegas
y Cooperativas, justo durante la recién pasada ven-
dimia y en estos dias posteriores, una total desorien-
tacion e incertidumbre, puesto que no se conoce ni
la ayuda de la parte que se destine a destilacion ni
la subsiguiente implicacion para consolidar derechos
de PU, o cuando se fija (de forma ‘verbal’) la ayuda
de 700 Euros, no se conozca las has implicadas. Y se
llegan a situaciones ‘esperpénticas’, como que haya
antes un acuerdo en Castilla-La Mancha, entre la in-
dustria destiladora, OPAS y Cooperativas para la ayu-
da por hectarea y que el Ministerio, a remolque, tenga
que asumirlo, con las consecuencias derivadas de no
tener una concepcion integral ni integrada de lo que
deben ser las medidas de actuacion en el sector, a tra-
vés del sobre nacional, ni el presupuesto razonable
y coherente para cada una de ellas. La prevision de
Cuadro Financiero, que puede observarse en el cua-
dro, se puede calificar de cualquier manera, menos
de conformar un sistema articulado y consistente de
medidas de actuacion en una planificacion estratégi-
ca (ademas de comprobarse, viendo el grafico final,
como las medidas de mercado anteriores no se han
compensado en su totalidad por la incorporacion al
RPU).




PONDERACION MEDIDAS CUADRO FINANCIERO
ESPANA A VELOCIDAD DE CRUCERO (2012)

PAGO UNICO 39.87 %
~ PROMOCION 11.17 %
REESTRUCTURACION 24.43 %
INVERSIONES 15.64 %
DESTILACION 8.88 %
SUBPRODUCTOS

Fuente: PNA 2009-13

A todo ello, se afiade, el tercer problema, que deberia
haberse tratado especificamente por su transcenden-
cia, y que ‘coge de lleno” a la DO Mancha: el asunto
de como deben ser tratadas las DO’s en la nueva Re-
glamentacion, con un sentido diferenciado respecto
a los vinos tradicionalmente afectados, los de mesa.
Esto es particularmente importante para esta DO ‘gi-
gante’ que padece de problemas inveterados con las
osmosis que se produce entre sus zonas producto-
ras en cuanto a la calificacion de vinos. Aunque su
problema no es tanto la liberalizacion de plantacio-
nes planteada, como pueda pasar en DO’s como La
Rioja o Ribera del Duero, no se puede soslayar, el
tremendo impacto desequilibrador que puede tener
el RPU, incluso ‘deslocalizador’ en territorios donde
conviven clasificacién y desclasificacion en esa débil
y delicada armonia precedente, como es el caso de
la DO Mancha. Por ello, se necesita de una Planifica-
cion Estratégica del Ministerio y de su forma de inter-
pretar y trabajar sobre el nuevo papel de las DO’s en
la adaptacion de la normativa comunitaria a nuestro
Plan Nacional y en ese rol de interprofesion, que tie-
ne mucha mayor consistencia y vigor que la mera que
la diferenciacion territorial via origen, que en casos
de las DO’s grandes como es el caso de La Mancha
deberia segregarse y delimitarse en subzonas mas re-
ducidas, para ser efectivas.

En definitiva, en Espana, nos encontramos ante la
mas imprevisible aplicacion de las regulaciones co-

munitarias, la OCM mas caotica, y la que crea mas
incertidumbre en el sector de cuantas se han puesto
en marcha, en otros sectores, desde 2003 y que, des-
graciadamente nos tememos, pillara a pie cambiado,
el Chequeo Médico que se aprobara, previsiblemente
a lo largo del mes de Noviembre, si el cambio de sis-
tema de PU pasa de ser historico a ser regionalizado.
Por ello, resulta ineludible dar carta de garantia al
PNA y cerrar definitivamente el sobre nacional, las
medidas que lo integran con su dotacion presupues-
taria normalizada, y el horizonte de actuaciones hasta
2013, para restablecer la confianza, dar consistencia
a los efectos positivos de las medidas, establecer un
sistema de interprofesiones territoriales y regionales
y una politica de acuerdos y rentas en el nivel territo-
rial y el ‘cese’ de las batallas espurias en las estrate-
gias de futuro. Por tiltimo, en el caso de las DO’s debe
establecerse un horizonte programado con objetivos
y medidas a implementar para que las DO’s tengan
su lugar preferente en estratos de calidad y rigor ela-
borador, en el futuro del sector vitivinicola espanol,
pues, sin duda, pueden ser las grandes perjudicadas
de una medida positiva para el resto del sector como
es la implementacion del RPU, asi como no debe de-
morarse la reflexion y andlisis, dentro de cada DO,
sobre su lugar y perspectivas en este nuevo marco y
horizonte.

LA OCM Y EL SECTOR VITIVINICOLA EN ESPANA
2000-06

Medidas de 49 %
mercado (Media)

TOTAL PRESUPUESTD
OCM para ESPANA

PROYECCION PN E
2012 y ss. 4

PAGO UNICO 37 %
TOTAL PRESUPUESTO,
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campanas promocionales

as bodegas manchega
romocion en el exteri

ESTADOS UNIDOS, RUSIA, ALEMANIA, GRAN BRETANA
Y HOLANDA SERAN LOS OBJETIVOS PRIORITARIOS

1 dia 16 de octubre se

celebro una reunion en

la sede de la Interpro-

fesion del Consejo Re-

gulador “LAMANCHA”
con el proposito de conocer la opi-
nion de las bodegas de la Denomi-
nacion de Origen en lo que atane
a los planes promocionales que se
realizardn para potenciar la comer-
cializacion nacional e internacional
en lo que restaba de 2008 y durante
los proximos dos anos, un acto al
que asistieron gerentes, directores
comerciales y de exportacion de
unas 40 bodegas acogidas.

En dicha reunion, el presidente
del C.R.D.O. La Mancha, Gregorio
Martin Zarco, junto con el vicepre-
sidente y miembro de la Comision
de Marketing, Miguel Angel Valen-
tin, y los representantes de las em-
presas designadas para realizar las
campanas promocionales en 2008,
Eurogap y Adtiviti, solicitaron a las
bodegas que se impliquen de forma
directa en los ambiciosos planes
que la Interprofesion tiene, tanto
en el continente europeo como en
Estados Unidos y Rusia.

La apuesta de los proximos anos
se decantara claramente por la
promocion en el extranjero, pues-
to que es donde mayor crecimien-
to estan experimentando los vinos
de calidad manchegos. De hecho,
en 2007 el 656 % (43.741.996 litros
= 58.322.662 bot. de 75 cc.) de la
cifra total de vino comercializado
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(89.698.640 bot. de 75 cc.) como
D.O. La Mancha se exporto, mien-
tras que las ventas en Espana su-
pusieron un 35 % (31.375.978 bot.
de 75 cc.).

Por un lado, Eurogap, designa-
da para llevar a cabo la campana
promocional en Estados Unidos y
Rusia, avanzo que pretende orga-
nizar tres degustaciones anuales
dirigidas a prensa especializada y
a profesionales del sector en dife-
rentes ciudades norteamericanas,
empezando probablemente por
Miami (Florida), y contando para
ello con la participacion del mayor
nimero posible de bodegas aco-
gidas a la D.O. La Mancha. Tam-
bién pretenden realizar misiones
inversas y pondran en marcha una
pagina web especifica para Esta-
dos Unidos con el dominio www,
winesfromlamancha.com.

Hay que tener en cuenta que las
ventas de vino con D.0O. La Mancha
a Estados Unidos en 2007 alcanza-
ron los 1.157.016 botellas, siendo
una de las referencias importantes
para esta Denominacion de Origen,
ya que es el cuarto pais en impor-
tancia en el ranking de importado-
res, pero el primero si excluimos
los no pertenecientes a la UE.

Se trata de un pais en el que el con-
sumo de vino ha crecido en los 1il-
timos afnos y se prevé que lo siga
haciendo en el futuro. De hecho,
se estima que en muy breve plazo
se convierta en el primer consumi-
dor del mundo en volumen.

Ademas, el perfil del consumidor
medio es de una persona con alto
poder adquisitivo, por lo que se tra-
ta de un mercado menos sensible
al precio que otros paises europeos




Camy

apuestan por la

Jal

durante el 2009 y 2010

(por ejemplo, Alemania o Rusia) y
si a la calidad, por lo que una vez
introducidos, presumiblemente la
fidelidad puede ser mayor.

Por otro lado, su consumo esta
muy orientado a los vinos blancos
y, concretamente, al Chardonnay,
lo que en teoria podria abrir posi-
bilidades a nuestra gran produc-
cion de vino Airén joven.

A todo lo anterior hay que sumarle
la fuerte influencia del mundo his-
pano, sobre todo en estados como
Florida (objetivo mimero uno de
la promocion), lo que puede influir
positivamente en la receptividad
del consumidor hacia nuestro pro-
ducto (espanol y abanderado por
el Quijote).

En cuanto a Rusia, comentar que
las ventas de vino con D.O. La
Mancha en 2007 ascendieron a
672.288 botellas, lo que supone un
crecimiento del 30 % con respecto
a 2006. Es también el quinto pais
en el ranking de importadores de
vinos de esta D.O.

Por otro lado, el vino espanol esta
bien posicionado en Rusia y, auque
en el caso de La Mancha las expor-

taciones se han centrado sobre to-
do en vinos de mesa, también pa-
rece que se va abriendo un hueco
cada vez mayor para los vinos de
mayor calidad (denominacion de
origen).

En definitiva, se trata de un pais en
el que, pese a que la renta per capi-
taes baja, han surgido una multitud
de nuevos ricos con demanda por
vinos de alta calidad. De hecho, la
importancia de la hosteleria crece
de forma muy destacable, sobre
todo en las grandes ciudades, co-
mo Moscu y San Petersburgo, que
seran los objetivos prioritarios.

Ademas, los rusos estan muy ha-
bituados al consumo de bebidas
con muy alto contenido de alcohol
(vodka), por lo que el paso al vino,
al margen de aportar un toque de
snobismo occidental, puede ser
visto como un producto mas salu-
dable entre la poblacion.

Tras la propuesta de Eurogap, Ad-
tiviti Nueva Comunicacion, empre-
sa encarga de la promocion en el
mercado comunitario, comento

que esta previsto que, en los pri-
meros meses del proximo ano, la
Interprofesion del Consejo Regu-
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lador de la Denominacion de Ori-
gen “La Mancha”, junto con varias
bodegas acogidas, presente sus
vinos a la hosteleria, restauracion
y distribucion de tres importantes
cindades europeas, que en princi-
pio serian Dusseldorf, Londres y
Amsterdam.

Estas presentaciones se inserta-
rian deniro de una ambiciosa cam-
pana promocional, que pretende
reforzar la imagen de los vinos
acogidos a la D.O. La Mancha en
sus principales mercados, Gran
Bretana, Alemania y Holanda, don-
de afortunadamente estos vinos
disfrutan ya de un enorme presti-
gio ganado, sobre todo, gracias al
esfuerzo de las bodegas acogidas,
plenamente convencidas de tener
vinos de enorme calidad y muy
competitivos para cubrir las nece-
sidades de estos exigentes merca-
dos, lo que ha permitido que desde
hace ya mas de 10 afios no hayan
dejado de incrementarse las ex-
portaciones de vinos manchegos.

Utilizando el slogan “Sangre de Gi-
gantes”, la agencia Adtiviti Nueva
Comunicacion pretende que los vi-
nos manchegos capten la atencion
de la prensa especializada y la dis-
tribucion, utilizando como reclamo
al mejor embajador de La Mancha,
Don Quijote, un hombre capaz de
enfrentarse a los gigantes con tal
de defender sus ideales. Y, siguien-
do el planteamiento de la agencia,
fue precisamente la sangre de esos
gigantes, derramada en pos del
honor y la verdad, la que rego los
campos en los que hoy crecen las
cepas de La Mancha, con cuyo fru-
to se elaboran unos vinos honestos
y nobles.
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"novedades

TORRE DE GAZATE

Vinicola de Tomelloso, S.C. L.
Ctra. de Albacete, Km. 130
13700 Tomelloso

Teléfono: 926 513 004

Fae: 926 538 001

Correo electronico: ventas@
vinicolatomelloso.com

wwne. vintcolatomelloso.com

Tinto Roble 2007

Fase visual: vino de color rojo
cereza intenso.

Fase olfativa: aromas frutales muy
inlensos, acompaiados por wn
ligero toque de madera elegante.
Fase gustativa: en boca es complejo
y el retrogusto es suave, largo y
con viveza.

| Nueva Precentacion 8

LAGAR ALTO

Bodegas Noblejas

Poligono Industrial La Carbonera, 6

45350 Noblejas (Toledo)

Tel: 925 140 910

Fax: 925 141 336

Correo electronico: jealderon@hispanobodegas.com

LAGAR AITO

-

~
=
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i

_Eﬂﬂ' Pt f o nid

Tempranillo 2007

Fase visual: rojo picota brillante y muy limpio.
Fase olfativa: afrutado, franco y muy limpio.
Fase gustativa: equilibrado y elegante en boca.

ALTOVELA

Coop. Ntra. Sra. de la Paz

Desviacion, 19

45880 Corral de Almaguer (Toledo)
Tel: 925 190 269

Fax: 969 190 268

Correo electronico:
enologo@bodegasaltovela.com

Pagina web: www.bodegasaltovela.com

LTO ELA

Cabernet Sauvignon 2007

Fase visual: bello color carmin
0SCUTO,

Fase olfativa: amplio aroma, afru-
tado con gran variedad de malices
Y aromas primarios,

Fase gustativa: sabor alerciopelado
con taninos redondos y persistentes.
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[ Nueva Marca

LATUE

Bodegas Latie (Coop. San Isidro)
Camino de la Esperilla, s/n
45810 Villanueva de Alcardete (Toledo)
Tel: 925 167 429-166 350
Fax: 925 166 673

Correo electronico:
majasverdes@telefonica.net
. granducwinery.com

Cabernet - Syrah
Fase visual: color guinda intenso, bien
cubierto de capa, limpio y brillante.
Fase olfativa: elegante, afrutado e
intenso.

Fase gustativa: equilibrado y rico en
maltices, con retronasal agradable.

SIGLO XX

Coop. Cristo de la Vega
General Goded, 6 PR A [
13630 Socucllamos (Ciudad Real) \ \
Tel: 926 530388 L |
Fax: 926 530024 » '|
Correo electrowico: oo P J
direccion@bodegascrisve.es L= =
Pdgina web: www.bodegascrisve.es

Reserva 2003

Fase visual: color rojo cereza-picota ;
madura de capa alta, con tonos mora- | _ i

tos y cardenos. 5_" '|“lﬂ Hi” O
Fase olfativa: aromas a frutas rojas @
con aporte de vainilia, torrefactos y - -

notas de regaliz, es decir, inlenso y complejo.

Fase gustativa: estructurado y redondo en boca, con
taninos dulces de madera.

AMADIS DE YEBENES
Aquilino Yébenes Jiménez
Jardin, 58

45830 Miguel Esteban (Toledo)
Tel: 925 172 730

Fax: 969 172 730

Correo electronico:
angelaqui@telefonica.net

Tinto Roble Syrah Cencibel
2007

Fase visual: color granate pico-
la de gran intensidad.

Fase olfativa: serio en nariz,
con buena intensidad a frulas
negras y un toque balsdmico,
Fase qustativa: equilibrado y
armonico, con un final elegan-
te.




ueva Varietal

BRO VALERO

Bro Valero, C.B.

Ctra. Las Mesas, Km.11

02600 Villarrobledo

Tel: 967 145 226

Fax: 967 145 226

Correo electronico: sbro@uitis2000.com

Syrah

Fase visual: de color rojo violdceo.

Fase olfativa: aromas de frutas rojas y cerezas.
Fase gustativa: intenso, sabroso y muy agrada-
ble, con gran expresividad.

Nueva Marca

FINCA LABAJOS BRUT NATURE
Bodega Fineca Labajos, S.L.

Marqués de Piquirroti, 12

16600 San Clemente (Cuenca)

Tel: 969 300 979

Fax: 969 300 979

Correo electronico: info@fincalabajos.com
wwnw, fincalabajos.com

Espumoso Brut U £INCh Ladaos
Nature B
Fase visual: amarillo
paja, muy limpio y
transparente, con burbujas finas y rectas.
Fase olfativa: limpio y aromdtico.

Fase gustativa: seco, agradable y largo de
erpresion.

VILLA DEL JUCAR
Coop. San Isidro

Tarazona, 58
02636 Villalgordo del Jucar

; Q) itlin det [eécar
{Albacete) MACABED

Tel: 967 455 282
Fax: 967 455 282 -

B2

.

g,/ |

=

Correo electronico: sanisi-
dro@amialbacele.com

A

12,5%

Macabeo roble
Fase visual: amarillo pdlido con

= i Visx: procerierse o ua rigu sclecciin
tonalidades verdosas, brillante gy | &b Wb b o
peewpaeyapiess vt

APresivo,

Fase olfativa: intensa, afrutada | e
y larga. | VILLA
Fase gustativa: ligero, suave, UCAR

MACABED
FREMENTADN EN IANHICA o

aromdlico y permanente.

stros vinos / novedades

Nucva arca
ESTIRAPELLEJO

Coop. San Isidro

Cruces, 4

13360 Las Labores (Ciudad Real)
Tel: 661 994 483 /659 617 605
Fax: 926 210 949

Correo electronico:
isilabrador.3062@cajarural.com

Cencibel 2007

Fase visual: de color rojo picota
violdceo.

Fase olfativa: aromas de fresas y
TOYs,

Fase gustativa: fresco, carnoso y con
cuerpo.

PALACIO ROBLEDO

Bodegas Juan Ramén Lozano,

S.A.

Awvda. Reyes Catolicos, 156

02600 Villarrobledo (Albacete).

Tel: 967 141 907

Fax: 967 138 087

Correo electronico: administra- PALAC!
cion@bodegas-lozano.com
wune.bodegas-lozano.com

O ROBLEDO

Sauvignon Blanc Verdejo

Fase visual: limpio y de color amari-
llo pdlido brillante.

Fase olfativa: intensos aromas her-
bidceos.

Fase gustativa: sabores afrutados
con limon y wn largo final seco.

CAMPECHANO

Coop. Santa Catalina

C/ Cooperativa, 2

123240 La Solana

(Ciudad Real)

Tel: 926 632 194

Fax: 926 631 085

Correo electronico:
compras@santacalalina.es
www. santacatalina.es

Cencibel 2008

Fase visual: rojo granate con tonalidades moradas. De
capa media alla.

Fase olfativa: muy limpio y afrutado en nariz, donde
sobresalen los frulos rojos.

Fase gustativa: fresco, muy equilibrado y con un pos-

gusto en el que nos vuelve a recordar los frutos rojos.
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Miami Beach acoge con
entusiasmo los vinos de
calidad manchegos

Estados Unidos
es un objetivo
prioritario

para los
proximos anos
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| empuje de los vinos
manchegos se pu-
so de manifiesto en
la Feria Internacio-
nal del Vino de Mia-
mi (“Miami International Wine
Fair”), celebrada entre los dias 25
y 27 de octubre en el Centro de
Convenciones de Miami Beach y
que conto con la participacion del
salon espanol Iberwine, lo que po-
sibilitd que la presencia espanola
rondara el 40% del espacio.

. Sp anish Wing
g .

A la Feria acudieron unos 4.500
profesionales (importadores/dis-
tribuidores, restaurantes y hote-
les, minoristas de vino, consulto-
res/formadores y companias de
cruceros/aerolineas) de todo el
mundo, lo que fue enormemente
valorado por las bodegas manche-
gas presentes, que aprovecharon
esta excelente oportunidad para
que el publico norteamericano
conociese mejor los vinos de esta
Denominacién de Origen.




El stand del Consejo Regulador,
financiado gracias al convenio de
colaboracion establecido entre
esta institucion y Caja Castilla La
Mancha (CCM), que fue firmado
en la sede del C.R.D.O. La Mancha
el pasado dia 21 por el presiden-
te de la Interprofesion, Gregorio
Martin Zarco, y el director terri-
torial de Caja Castilla La Mancha,
Antonio Munoz, si bien, también
estuvieron presentes por parte
de la CCM el director de zona,
Antonio Gonzalez Roncero; y el
responsable de marketing, Basilio
Mateos; mientras que por parte de
la Interprofesion asistieron su vi-
cepresidente primero, Miguel An-
gel Valentin; y el director gerente
de la misma, Alfonso Alonso.

Gracias al citado convenio, la
CCM aporto la cantidad de 36.000
euros, que se destinaron integra-
mente al pago del stand de la D.O.
“La Mancha” en la “Miami Interna-

tional Wine Fair”, por lo que Mar-
fin Zarco agradecio a la entidad
financiera  castellanomanchega
su colaboracion, no sélo en este
evento, sino en otras muchas oca-
siones, esperando que en el futuro
el convenio firmado se pueda re-
novar, lo que sin duda redundaria
en beneficio de la comercializa-
cion de los vinos de calidad de La
Mancha.

Por su parte, el director territo-
rial de la CCM, Antonio Mufioz,
afirmo que tanto el Consejo Regu-
lador como Caja Castilla La Man-
cha tienen en comin su trabajo
en favor de los vinos manchegos,
para los que son vitales iniciativas
como ésta, dirigida a potenciar las
exportaciones, ya que no en vano
el 65 % de los vinos de la D.O. se
consumen fuera de nuestro pais.
Ademas, es posible que este por-
centaje incluso se incremente mas
en el futuro, por lo que Antonio

Munoz insto, tanto a bodegas co-
mo a instituciones, a ahondar en
proyectos que persigan mejorar
las ventas, sobre todo en tiempos
de crisis.

Volviendo a la “Miami Internatio-
nal Wine Fair”, comentar que el
Consejo conto también con un es-
pacio en el stand del Instituto de
Promocion Exterior de Castilla-
La Mancha (IPEX), atendido por
el responsable de exportacion de
la D.O. La Mancha, Lorenzo Serra-
no, que valoré muy positivamen-
te el interés de la distribucion de
Florida por los vinos manchegos,
muy solicitados por su frescura
y aromas, en el caso de los vinos

jovenes, mientras que los enveje-

cidos en barrica (crianza, reserva
y gran reserva) sorprendieron por
su agradable paso de boca, sobre
todo en el caso de la variedad
Tempranillo, autoctona de nues-
tro pais y todavia muy descono-
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cida en Estados Unidos. Ademas,
teniendo en cuenta la situacion de
crisis economica actual, la inigua-
lable relacion calidad precio de
los vinos manchegos es otra baza
a nuestro favor.

Por otro lado, Serrano consideré
muy util esta experiencia de cara
a conocer de primera mano la si-
tuacion del mercado de Estados
Unidos y, concretamente, Florida,
que se ha seleccionado a Florida
como punto de entrada de los
vinos manchegos el gigante nor-
teamericano porque este estado
consume anualmente mas de 200
millones de litros de vino, lo que
supone casi el 8% de total de las
ventas en el mercado vinicola es-
tadounidense. Ademas, lo hispano
tiene en Florida muy buena acep-
tacion debido al gran porcentaje
de poblacion de origen cubano.

Por otro lado, las estimaciones ac-
tuales indican que Estados Unidos
sera el mayor consumidor de vino
del mundo en el ano 2010, siendo
la cuota de vinos importados del
25 %, lo que supone una cifra ver-
daderamente importante que no
debe ser desaprovechada por los
vinos espanoles y particularmente
por los manchegos, cuya relacion
calidad precio es enormemente
valorada y cuyo volumen de ven-
tas en 2007 ascendié a 1.157.016

= (astilla-La Mancha

botellas. De hecho, nuestro pais
es ya el cuarto suminisirador de
vino por valor (tras Francia, Ita-
lia y Australia) con una cuota del
6% vy el quinto en volumen (Italia,
Australia, Francia y Chile) con
una cuota del 5%.

Ademas, el perfil del consumidor
medio es de una persona con alto
poder adquisitivo, por lo que, pese
a que la crisis econémica se ha de-

jado notar, se frata de un mercado
menos sensible al precio que otros
paises europeos y si a la calidad,
por lo que una vez introducidos,
presumiblemente la fidelidad pue-
de ser mayor, aunque no debemos
olvidar que la actual apreciacion
del euro frente al dolar no facilita
mucho el crecimiento de ventas a
corto plazo, aunque si que parece
el mejor momento para realizar
campanas de promocion.

LISTADO DE BODEGAS QUE ACUDIEON A FERIA EN EL STAND DEL C.R.D.O. LA MANCHA:

B Bodegas La Remediadora (Coop. La Remediadora) de La Roda (Albacete).

B Bodegas Yuntero (Coop. Ntro. Padre Jests del Perdon) de Manzanares (Ciudad Real).
B Bodegas Centro Espanolas, S.A. de Tomelloso (Ciudad Real).
B Coop. El Progreso de Villarrubia de los Ojos (Ciudad Real).
B Bodegas Entremontes (Coop. Nira. Sra. de la Piedad) de Quintanar de la Orden (Toledo).
B Finca La Blanca, S.L. de La Puebla de Almoradiel (Toledo).

LAS BODEGAS ACOGIDAS A LA D.O. LA MANCHA PRESENTES EN EL STAND DEL IPEX FUERON:

B Vidal del Saz de Campo de Criptana (Ciudad Real).

B Bodegas Bernal Garcia Chicote de Pedro Muiioz (Ciudad Real).
B Coop. Virgen de las Vinas de Tomelloso (Ciudad Real).

B Bodegas Ayuso, S.L. de Villarrobledo (Albacete).

B Finca La Estacada de Tarancon (Cuenca).
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Florida puede ser
la puerta de entrada

al mercado

norteamericano

El publico disfruto
con la gran
diversidad de vinos

que ofrecen las

pDodegas n I{FITL.HEJ(_]:]
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colaboracién UCLM

El defecto a moho de los
VINOS ESPANOLES

M. Luisa Copete

Amaya Zalacain

Grupo de Quimica Agricola.

Departamento de Ciencia y Tecnologia Agroforestal.

ETSI Agrénomos, UCLM. Avda. Espana, s/n, 02071, Albacete.
*Rosario.Salinas(@uclm.es

no de los defectos del vino que mayores

problemas causa en el sector es el que

se conoce como gusto o sabor a cor-

cho, nombre que implica al corcho co-

mo responsable directo del mismo. Sin
embargo, aunque investigaciones que se remontan a
unos anos atras ya pusieron de manifiesto que el cor-
cho no es el inico agente causante del defecto, esta
atribuciéon ha supuesto importantes pérdidas finan-
cieras tanto para las bodegas como para la industria
del corcho. Segiin el nombre dado a este defecto, el
olor percibido en una botella contaminada deberia
recordarnos al corcho, sin embargo se describe co-
mo mohoso o/y tierra mojada, lo cual es una contra-
diccion. A nuestro entender el término mas adecuado
para este defecto deberia ser “gusto o sabor a moho”
por lo que en adelante sera el que utilizaremos en este
articulo.

Entre los compuestos quimicos responsables de este
defecto destaca el 2,4,6-tricloroanisol (TCA), ya que
se encuentra presente en mas del 80% de vinos que
manifiestan gusto a moho. Esto justifica en parte la
gran cantidad de estudios que se han hecho sobre el
TCA, tanto a nivel analitico como a nivel sensorial,
pues ademas, su olor particular es mohoso y su um-
bral de percepcion olfativa es muy bajo, del orden
de 10 ng/l, lo que indica que ain encontrandose en
concentraciones tan bajas podriamos olerlo. Existen
varias hipétesis sobre como llega este compuesto al
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M. Rosario* Salinas

vino, la mas extendida es la que implica al tapén de
corcho como vehiculo transportador y que posterior-
mente lo lixiviaria al vino. Pero cabria preguntarse
como llega el TCA al tapon, ya que no se encuentra de
forma natural en el corcho en cantidades suficientes
para contaminar un vino. Se sabe que el TCA procede
de la transformacion de su correspondiente tricloro-
fenol, el 24 6-triclorofenol (TCP), proceso que pue-
den realizar varios microorganismos entre los que
destacan los hongos filamentosos y que pueden exis-
tir en varias matrices, entre ellas el corcho. Por tanto,
para que un tapon de corcho lixivie TCA a un vino,
previamente ha debido estar en contacto con TCP,
que a su vez ha tenido que ser transformado en TCA
por mediacion microbiologica. Ambos compuestos,
TCA y su precursor TCP, pertenecen a dos familias
quimicas emparentadas, los cloroanisoles y los cloro-
fenoles respectivamente.

Entre los cloroanisoles también podria producir este
defecto en los vinos el 2,3,4,6-tetracloroanisol (TeCA)
y el pentacloroanisol (PCA) pues, al igual que el TCA
poseen olores mohosos. Sin embargo, sus umbrales
de percepcion olfativa son mayores que el TCA y por
tanto se necesitarian mayores concentraciones de
estos compuestos que de TCA para que un catador
pudiera percibir su olor.

Los clorofenoles estan incluidos entre los agentes xe-
nobiéticos que se pueden encontrar en la naturaleza,




con el agravante de su amplia utilizacion por ejemplo
como herbicidas y fungicidas en agricultura o para
la conservacion de la madera. Estos compuestos son
toxicos, bioacumulativos y persistentes en el ambien-
te, y existen estudios toxicologicos que los relacionan
con diferentes tipos de cincer en personas expues-
tas. En el caso de los clorofenoles implicados en el
gusto a moho de los vinos destacan el ya mencionado
TCP (precursor del TCA), y el 2,3,4,6-tetraclorofenol
(TeCP) que es precursor del TeCA. Ambos clorofe-
noles, TCP y TeCP, pueden proceder de la transfor-
macion de otros plaguicidas de su misma familia qui-
mica, en especial del pentaclorofenol (PCP). El mas
toxico de ellos es el TCP al que se le clasifica como
agente B2 (probable carcinégeno en humanos) y se
indica alto riesgo a niveles de 5 pg/L en agua potable.
Los demas clorofenoles se incluyen en el grupo VA
(inadecuados datos para evaluacién), aunque para
el TeCP se recomienda una concentracién maxima
aceptable en agua potable de 100 pg/L.

Asi pues, los clorofenoles presentes en un vino pue-
den tener diferentes origenes: por un lado, podrian
proceder de los tratamientos fitosanitarios a base de
PCP aplicado en los alcornocales, o como resulta-
do del lavado de las planchas de corcho con aguas
cloradas, lo que provocaria la formacion de cloro-
fenoles, pues el corcho, contiene de forma natural
compuestos fendlicos que al reaccionar con el clo-
ro formarian estos compuestos. Por otro lado, po-
drian fijarse al corcho desde el ambiente de la zona
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de almacenamiento, como podria ser el caso de una
bodega ya contaminada. Finalmente, podrian pasar
al vino como resultado del contacto directo de este
con maderas o productos enologicos contaminados.
En consecuencia, no debemos considerar al corcho
ni como el inico responsable de este defecto en los
vinos, ni tampoco como el mayor responsable, pues
hay que tener en cuenta que una normativa europea
prohibe el uso del PCP, y que en las corcheras ade-
mas de no utilizar agua clorada se hace un exhaus-
tivo control de estos compuestos. Sin embargo, en
las bodegas se usa el agua clorada como agente de
limpieza, y ya hemos comentado que el cloro po-
dria formar clorofenoles al reaccionar con los com-
puestos fendlicos, compuestos estos que son muy
abundantes en los propios vinos y en las maderas de
barricas, palets, paredes, etc. Muchos de los produc-
tos enologicos utilizados pueden adsorber del am-
biente todos estos derivados clorados, e incluso los
propios materiales de construccion poseen agentes
retardantes de fuegos a base de derivados clorados
o de su misma familia quimica (halégenos) que po-
drian derivar en compuestos con olor a moho.

Por lo tanto, el defecto de gusto a moho de los vinos
se debe principalmente a un grupo de compuestos
entre los que destacan los cloroanisoles, TCA, TeCA y
PCA, compuestos volatiles que poseen olor mohoso.
Sin embargo, los precursores de los cloranisoles son
los correspondientes clorofenoles, a los que deberia
dedicarse un estudio en profundidad sobre su posible
presencia en el vino.

El grupo de investigacion de Quimica Agricola de la
Universidad de Castilla-LLa Mancha ha abordado un
amplio estudio sobre los clorofenoles y cloroanisoles
en vinos tintos, que fue financiado por el Ministerio
de Educacion y Ciencia dentro del Plan Nacional de
[+D+I durante los afios 2004 a 2007 y que conté con
el apoyo de la Unién de Consumidores de Castilla-La
Mancha. El principal objetivo fue conocer el alcan-
ce real del defecto “gusto a moho” en vinos tintos de
calidad, referente tanto a la presencia de todos estos
compuestos en los vinos, como a su relacion con el
consumo y los riesgos de toxicidad inherentes a los
mismo. La gran envergadura del proyecto en cuanto
a muestreo y numero de datos analiticos requirio la
participacion del grupo de investigacion de “Quimica
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Enolégica Aplicada” de la Universidad Politécnica de
Valencia, expertos en la aplicacion de métodos esta-
disticos multivariantes para la caracterizacion varie-
tal y diferenciacion de vinos.

Para abordar este estudio se propuso en primer lu-
gar un sencillo método analitico capaz de analizar los
principales halofenoles y haloanisoles asociados a
este defecto, lo cual constituy6é un importante avance
cientifico pues permitio la determinacion en los vi-
nos en un solo andlisis no sé6lo de TCA sino también
de TeCA, PCA, TCP, TeCP y los derivados bromados
TBA (2,4,6-tribromoanisol) y TBP (2,4,6-tribromofe-
nol), todo ello en tan solo hora y media.

La parte mas compleja fue la seleccion de vinos ya
que debian de ser representativos de las principales
Denominaciones de Origen espanolas. Como punto
de partida estimamos que el 75% de las muestras
adquiridas debian pertenecer a las cuatro DO ma-
yoritarias en comercializacion de vinos tintos: Rio-
ja, Mancha, Ribera del Duero y Valdepenas y el 25%
restante a DOs que representaran la mayor parte de
las regiones vitivinicolas de Espana (Priorato, Te-
rra Alta, Costers del Segre, Carinena, Penedés, So-
montano, Jumilla, Valencia, Utiel — Requena, Ribera
del Guadiana, Toro, Vinos de Madrid y Navarra). El
muestreo se realizo durante dos anos consecutivos y
las muestras se adquirieron en centros comerciales
y tiendas especializadas de todo el territorio nacio-
nal, tal como haria un consumidor habitual de vino.
El nimero total de vinos que se compraron fue de
966 de los cuales 503 fueron crianzas, 352 reservas y
111 grandes reservas. Los datos de consumo fueron
encargados a la consultora AC Nielsen y los resulta-
dos obtenidos en todo el estudio se agruparon inclu-
yvendo los vinos de las diferentes DO en 6 dreas geo-
grificas: area 1 (zona noreste), area 2 (zona este),
drea 3 (zona sur), drea 4 (zona centro), area 5 (zona
noroeste) y area 6(zona norte),

Entre los resultados obtenidos, los que consideramos
mas interesantes para el sector enologico son los si-
guientes:

» El 16% de los vinos analizados tiene uno o varios
de estos compuestos, destacando el area 6 con el
9.94%, el area 1 con el 2,28%, el area 4 con el 2,07%,
el area 2 con el 1,14% y el area 3 con el 0,62%.

* La concentracion media de halofenoles y haloani-
soles en todos los vinos analizados sobrepasa el
umbral de percepcion olfativa para TCA, TeCA
y TBA, v por tanto podrian ser detectados por un
consumidor habitual.

» 15,28% de los vinos contienen TCA, pero es el TeCA
el compuesto mas importante al ser detectado en el
6,83% de los vinos. El siguiente compuesto en abun-
dancia es el TCP que ha aparecido en el 4,76% de los
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vinos. Estos datos estan de acuerdo con las propor-
ciones que se indican en la bibliografia respecto al
TCA, sin embargo, ponen de manifiesto por primera
vez que se encuenira mas frecuentemente TeCA en
los vinos que TCA y sugieren que deberia tenerse en
cuenta al TCP como compuesto “alarma” del gusto
a moho ya que es precursor de TCA.
* Teniendo en cuenta la division de los vinos segin
sean crianzas, reservas y grandes reservas, y con-
siderando la proporcion de vinos contaminados en
cada uno de estos grupos, destacan los reservas con
el mayor numero de botellas contaminadas (20%),
seguidos de los crianzas y de los grandes reservas,
Sin embargo las concentraciones medias mas bajas
de TCA, TeCA y TBA se encuentran en los vinos re-
serva y las mas altas en los vinos de crianza.
Si tenemos en cuenta la distribucion geografica de
la contaminacion y considerando el nimero de
muestras procedentes de cada zona, el orden de
mayor a menor nimero de muestras encontradas
en cada drea con uno o varios de estos compuestos
fue: drea 3>area 6> area 1> area 4 > area 2.
En cuanto al efecto sobre el consumidor, teniendo
en cuenta los niveles detectados y los estudios
de toxicidad de los compuestos, no existe riesgo
alguno para la salud del consumidor habitual de
vino tinto de calidad. Para hacernos una idea, en el
caso extremo de que un mismo individuo tuviera
la mala suerte de comprar todos los vinos conta-
minados de este estudio, no tendria ningun proble-
ma de salud ocasionado por la ingestion de estos
compuestos.

El defecto a gusto a moho de los vinos es por tanto,
un problema mas comercial y de rechazo organolép-
tico por parte del consumidor que de seguridad ali-
mentaria.




n el marco de la III Muestra gastronomica
de la Berenjena de Almagro, celebrada el
pasado dia 5 de noviembre en el Cigarral
de Santa Maria de Toledo, también se pu-
dieron degustar diversos vinos manche-
gos en un perfecto maridaje con los diferentes platos
ganadores, todos ellos realizados a partir de berenje-
na de Almagro como ingrediente fundamental, ya que
no en vano el principal objetivo del evento era el que
grandes cocineros dieran a conocer las posibilidades
gastronomicas de un producto tipico Manchego.

Los vinos de la
D.O. La Mancha
colaboran con la

Berenjena de
Almagro

El Consejo Regulador de los Vinos de "La Mancha" fue
ademas uno de los patrocinadores de este acto en el
que, ademas de numerosos medios de comunicacion
y representantes de la hosteleria, se contd con la pre-
sencia de las principales autoridades regionales, desta-
cando el presidente de Castilla-La Mancha, José Maria
Barreda Fontes.

En otro orden de cosas, comentar que el pasado dia
13 de noviembre también se celebro la primera entre-
ga de Premios del Jamon Serrano de Castilla-La Man-
cha, que conto con la presencia, entre otros del nuevo
Consejero de Agricultura y Desarrollo Rural, José Luis
Martinez Guijarro, que se felicito por el éxito de esta
iniciativa, que sin duda tendra continuidad en el tiem-
po.

También acudi6 al acto el presidente del C.R.D.O. La
Mancha, Gregorio Martin Zarco, para el que siempre
es una excelente noticia el que las indicaciones de ca-
lidad de la region se reconozecan, ya que son las que
aportan un mayor valor anadido a los productos.
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Nuevos premios
para
Bodegas Ayuso

Los vinos de Bodegas Ayuso, S.L. de Villarro-
bledo (Albacete), inscrita en la Denominacion
de Origen "LA MANCHA" desde la creacion de

ésta, en 1973, han vuelto a ser galardonados
en Eslovenia, Paris y Londres.

Concretamente, el "Finca Los Azares Petit Ver-

dot 2005" ha conseguido la medalla de oro en la
"Cata Internacional de Vino de Ljubljana 2008, ce-
' lebrado recientemente en la capital eslovena.

Por ofro lado, la marca Estola Gran Reserva 1999 ha

conseguido una medalla de oro en la Internacional
Wine & Spirit y la plata en el Concurso Tempranillos al Mundo,
celebrado en Paris en junio.

Estos reconocimiento se viene a sumar a los innumerables pre-
mios obtenidos por esta conocida bodega familiar de Villarroble-
do, pionera en la elaboracion de vinos de reserva en la Deno-
minacion de Origen "LA MANCHA" y que ha mantenido una linea
de calidad desde su aparicion, alla por el ano 1947, hasta hoy,
estando equipada con la Gltima tecnologia y contando con uno de
los parques de barricas mas importantes de la region, que supe-
ra las 10.000 unidades, ademas de una linea de embotellado con
capacidad para 15.000 botellas/hora.
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"La letra
con vino
entra”

"La letra con vino entra"
es el recurrente titulo
elegido por Bodegas Vi-
hucas de Villacanas (To-
ledo) para la organizacion
de sus primeras jornadas
enoliterarias, que tuvie-
ron lugar del 18 al 29 de
noviembre en la libreria
Fuentetaja, situada en
pleno centro de Madrid,
¥ que vuelven a poner de
manifiesto la gran labor
de difusién de la Cultura
del Vino desarrollada por
esta bodega toledana.

"La Cooperativa la Unlon“ presentd sus nuevos vinos

El pasado dia 29 de noviembre la Coo-
perativa La Union de Alcazar de San
Juan (Ciudad Real) presento en la Pla-
za de Espana de Alcazar de la citada
localidad sus nuevos vinos jovenes de
la cosecha 2008, entre los que, ademas
de los habituales Airén y Tempranillo,

también se presentaron vinos de las
variedades Macabeo, Verdejo y Syrah,
si bien, la novedad mas esperada fue
el "Elite”, un vino tinto multivarietal en
el que el endlogo de la bodega, Anto-
nio Quintanilla, tiene muchas ilusiones
puestas.

A dicha presentacién acudieron, entre
otros, la vicepresidenta de la cooperati-
va, Maria del Carmen Roman Mazuecos;
el teniente alcalde de Alcazar de San
Juan, Angel Parrefio; y el gerente de
la Empresa de Control e Inspeccion "La
Mancha".
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Bodegas Centro Espanolas celebra un recital de
poesia y flamenco

Félix Grande y Oscar Herrero ofrecieron
una charla recital en un acto celebrado en
la Sala del Brandy Casajuana de Bodegas
Centro Espafolas en Tomelloso, donde se
presento en sociedad el nuevo Brandy Ca-
sajuana CITIVS Reserva Especial.

El poeta, narrador y flamencélogo Félix
Grande premio nacional de las letras
Espanolas y el guitarrista Oscar Herrero
premio Nacional de Guitarra Flamenca,
hicieron una férrea defensa de la guita-
rra flamenca, con la palabra y la msica

en el recital que ofrecieron en Bodegas
Centro Espanolas en una abarrotada
sala del Brandy Casajuana en un acto
organizado como puesta de largo de
Bodegas Centro Espaifolas al cumplir
la vendimia décimo octava dentro de
su Proyecto Allozo Cultura, en el que
una vez mas la masica y la literatura se
unieron a las manifestaciones culturales
de este proyecto bodeguero, que apoya
también, entre otras actividades, al de-
porte, el enoturismo, la gastronomia, el
folklore etc...

Aventuras y desventuras de la guitarra
flamenca era el titulo de este recital en
el que Félix Grande habld del desprecio
que ésta ha sufrido en no pocas ocasio-
nes de manera tremendamente injusta.
El poeta ley6 versos que el mismo escri-
bi6 para alabar las excelencias de la gui-
tarra flamenca, Oscar Herrero interpretd
sus composiciones propias y demostré
que es un arte capaz de emocionar y pro-
vocar sensaciones intensas, convirtien-
dose en todo un placer.

En este Acto se presenté el Brandy Ca-
sajuana CITIVS Reserva Especial, un
brandy que seglin explico el Director de
Bodegas Centro Espafiolas, Miguel An-
gel Valentin, esta confeccionado con el
propdsito de conguistar al pulblico mas
joven, al ser mas ligero y aromatico, sin
olvidarnos de su envejecimiento, pero
recordando los aromas de las holandas
de doble destilacion empleadas en su
elaboracion.

Al final se degustaron los vinos Allozo
de la nueva vendimia 2008 y el Crianza
2005, enormemente premiado y buque
insignia de los vinos Allozo en todo el
mundo. En la organizacion de este acto
colaboraron la asociacion pro musica
Guillermo Gonzélez y el drea de cultura
del ayuntamiento de Tomelloso.




Nueva edicion de Manchavino 2008

Socuéllamos celebré la VIIT Feria del S = o—
Vino de La Mancha, "Manchavino 2008" 1 i - 6 200 ...
, la semana del 1 al 8 de septiembre vy, —

seglin indico el alcalde de esta localidad, ANCHA\’ ‘N

Sebastian Garcia, esta Feria, que cuenta
con presupuesto de 30.000 euros, tiene
como objetivo "no vender vino sino crear
potenciales consumidores del vino de La
Mancha" y su alma se sitia entorno a la
Plaza del Vino, en la que se instalaron una
serie de stands ocupados por bodegas y
cooperativas de la comarca, que dieron
a probar sus vinos: Vinicola de Villarro-
bledo y Bodegas Lozano de Villarrobledo;
Bodegas Campos Reales de El Provencio;
Bodega San Isidro de Pedro Munoz; Bo-
degas Manuel de la Osa de Pedrofieras;
y Cooperativa Cristo de la Vega, Bodegas
Lahoz, Bodegas Los Nevados, Hermanos

RUTAS DEL
VINO

Delgado, SAT Virgen de Loreto, Bodegas
Altizia, y Vino y Bodegas de Socuéllamos.

Ademas, el 2 de septiembre se celebraron,
en el Salon de Plenos del Ayuntamiento,
las Juntas Directivas combinadas de la
Asociacion Regional de Empresarios Viti-
vinicolas de Castilla-La Mancha y la Aso-
ciacion de Empresarios de Mostos de Uva
y Zumos de Uva de Castilla-La Mancha.
Los responsables de estas organizaciones
hablaron sobre la aplicacion de la reforma
de la OCM en una charla titulada: "Analisis
de la coyuntura y propuestas asociativas
de actuaciones para el mejoramiento del
conjunto de la comercializacion vitivinico-
la espanola y castellano-manchega”.

Destacar también las visitas del Conseje-
ro de Asuntos Econdmicos de la Embajada
de Alemania en Espaia, Horst Siffrin, y del
popular cocinero, Martin Berasategui, que
cuenta con tres estrellas Michelin, y que
fue uno de los protagonistas del evento,
ya que se encargd de dar el pregon de
inauguracién y, ademas, fue nombrado
"Vinatero de Honor".

Por dltimo, comentar que También se or-
ganizaron distintas visitas de caracter li-
dico a las bodegas de la localidad y que el
dia de la clausura se celebraron también
los ya tradicionales concursos de Cata de
Vinos, de Zurra, de Uva Pisada por pare-
jas y de racimos.
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noticias bodegas

La Cooperativa
El Progreso
celebro la quinta
edicion de los
premios "Ojos del
Guadiana"

El pasado dia 7 de noviembre, la coope-
rativa El Progreso de Villarrubia de los
Ojos celebrd la quinta edicion de sus
premios "Ojos del Guadiana", cuyo pres-
tigio y reconocimiento ha ido creciendo
a la par que esta bodega villarrubiera,
que agrupa a cerca de 2.000 socios y que
por volumen seria la tercera mayor de la
Zona de Produccién La Mancha.

Los premios, que llevan el mismo nombre
que la marca estrella de la bodega, "Ojos
del Guadiana", bajo la cual se embotellan
los vinos acogidos a la Denominacion de
Origen "La Mancha", que ademas han
sido muy galardonados en los dltimos
anos por su calidad, han recaido en esta
ocasién en la medallista paralimpica Ana
Garcia-Arcicollar, de raices manchegas;
el director del programa "A pie de cam-
po" de RCM, Jorge Jaramillo; el "Padre
patera" y la Seleccion Espaiiola de Nata-
cion Sincronizada.

Al acto asistieron, entre otros, el direc-
tor del IVICAM, Alipio Lara; el presidente
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del C.R.D.0. La Mancha, Gregorio Martin
Zarcoy el director de UCAMAN, José Luis
Rojas, asi como el expresidente de esta
organizacion, Alejandro Cafas; la res-
ponsable de comunicacion de Caja Rural
de Ciudad Real, Teresa de Cuadra; perio-
distas de diversos medios de comunica-
cion provinciales y regionales; y repre-
sentantes de varias bodegas manchegas
y socios de la Cooperativa anfitriona,
hasta llegar en total a un aforo superior
a las 500 personas, que se reunieron en
el nuevo salén del complejo hostelero
Mirador de La Mancha, ubicado en un
paraje tnico a las afueras de Villarrubia.

El presidente de la Cooperativa "EL Pro-
gresa", Cesareo Cabrera, mostré su satis-
faccién por la aceptacion que han tenido
estos premios desde su creacion y se en-
orgullecié de que esta quinta edicion haya
contado con unos premiados de primer
nivel, al igual que sucede con los vinos
de su bodega, que han vuelto a cosechar
triunfos de prestigio, como la Medalla de

Oro de la Gran Seleccién del Gobierno de
Castilla-La Mancha recibida por su "Ojos
del Guadiana Gran Reserva", que también
resulté premiado en el Concurso a la Cali-
dad de Vinos Embotellados de la Denomi-
nacion de Origen "La Mancha".

También es importante destacar que el
brindis que todos los invitados realizaron
tras la entrega de premios se realizé con
un espumoso de la nueva afada, (nico
vino nuevo que se pudo presentar

en el acto debido a que el retraso de la
vendimia impidié que las novedades de
la bodega pudieran estar a tiempo para
la entrega de premios, aunque en breve
saldrén al mercado.

Por Gltimo, comentar que la gala, que es-
tuvo patrocinada por Caja Rural de Ciu-
dad Real, Alcoholeras Reunidas, Agrovin
y Diputacién Provincial de Ciudad Real,
entre otras empresas colaboradoras de
la localidad, tuvo como cierre estelar la
actuacion del cantante Sergio Dalma.

el




Joaquin Muioz Coronel
Academia de Gastronomia
de Castilla- La Mancha

scribimos estas letras en los
Edias previos a la Navidad.

Un periodo que, como sabe-
mos, se prolonga durante casi un
mes. Es decir, desde poco después
de la Inmaculada, hasta la Festivi-
dad de los Reyes Magos. Durante
estos dias habremos tenido tiempo
de degustar los mejores manjares
de nuestra despensa, y también de
brindar con nuestros buenos espu-
mosos. Excelentes vinos alegres,
chispeantes y saltarines de nuestra
tierra que, aunque no puedan llevar
el apellido de champana o de cava,
en muchos casos no tienen nada
que envidiar a otros revestidos de
tan rimbombantes apelativos.
Pero vayamos ya al tema de
este trabajo, las legumbres que
utilizamos en potajes y cocidos,
tan variados y tan populares
en la gastronomia espanola.
Denominamoslegumbre aungrupo
de alimentos muy homogéneo,
formado por los frutos secos de
las leguminosas. Desde tiempos
inmemoriales se han cultivado
diferentes especies en el Nuevo
y en el Viejo Mundo. América
aporto las judias de la peladilla, las
habichuelas y las alubias normales
que agrupan a distintas variedades
conocidas como vainas verdes,
alubias blancas, habitas tiernas,
frijoles pintos, judias enanas y
frijoles comunes. Los guisantes,
garbanzos, lentejas, habas,
almortas y ofras, proceden del
hemisferio oriental.
A las leguminosas secas se les
ha llamado “la carmme del pobre”,
interesante designacion desde

variospuntosdevista. Yaentiempos

medievales la Iglesia recomendaba
el consumo de legumbres
durante la Cuaresma. Ademas,
se asocian las leguminosas
con la idea de pobreza
frente al consumo de
carne animal, simbolo de
riqueza. Una asociacion
que viene desde Ia
antigua Grecia. En
“Pluto”, de Aristoteles,
uno de los personajes
comenta, hablando de
un nuevo rico: “ahora
yva no le gustan las
lentejas”.

La expresion “carne de
pobre” es despectiva en el
sentido de que constituye un
alimento de “segundaclase”. Enla
Biblia (Génesis 25, 34 y siguientes),
Esai vende sus derechos de
primogenitura (tan importante)
por un plato de lentejas (de escaso
valor). En cambio cuando van a
obtener la bendicion de Isaac, le
preparan un “guiso sabroso” hecho
de carne.

Desde la Biblia

También es la Biblia la que recoge
el primer experimento dietético
realizado con seres humanos
alrededor del ano 600 a. C. En
Daniel 1,8-19 se relata como el rey
de Babilonia, Nabucodonosor II,
ordend que se criasen en su palacio
algunos hijos de israelitas cautivos,
entre ellos Daniel, y que se les diese
una racion diaria de la comida del
rey. Daniel, para no contaminarse
con la comida pagana, propone
al vigilante un ensayo durante
diez dias en que se da a los nifios

colaboracion

Maridaje de platos y
VInos, un arte en alza.
(XI) Legumbres, potajes y cocidos

“legumbres para comer y agua
para beber”. Al final del periodo
presentaban mejor aspecto que los
que seguian la alimentacion del rey.
Cuando fueron conducidos ante
Nabucodonosor, éste “no encontro
enire todos ninguno como Daniel
y Sus companeros”.

Las leguminosas, junto con los
cereales y con algunas frutas y
raices tropicales, han sido la base
principaldelaalimentacionhumana
por milenios, siendo el companero
inseparable de la evolucion del
hombre. Actualmente, el consumo
de leguminosas varia desde los
3 gramos/persona/dia en Suecia,
Alemania, etc. a los 71 gramos en
la India. Un consumo inverso al de
proteinas de origen animal.

Segin los datos de la FAO, en
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Estados Unidos e Italia el consumo
de leguminosas desciende con el
aumento de los ingresos, mientras
que en Austria, Alemania, Paises
Bajos, Noruega y la mayoria de
los paises de Europa Central y
Septentrional, el pequeno consumo
de las leguminosas no esta
influido por el poder adquisitivo.
Contrariamente, en la India, Japon,
y otros paises asiaticos el consumo
de leguminosas es mayor en los
grupos de rentas elevadas que en
las mas inferiores.

También en Espana ha descendido
el consumo de legumbres desde
los afos sesenta. Las causas son
multiples, como la tendencia
de los consumidores a elegir
proteinas de origen animal, y el
aumento del nivel de vida que
ha incrementado el consumo de
otros alimentos. También influye
el estilo de vida, ya que el hombre
v la mujer trabajan fuera de casa
y no disponen de mucho tiempo
para cocinar. Pero no es previsible
que la proteina vegetal -legumbres
principalimente- sustituya a medio
o corto plazo al consumo de la
proteina animal, sobre en los
paises menos avanzados.

En nuestro pais gozan de
proteccion, segun el Inventario
de Productos Tradicionales del
MAPA de 1996, las siguientes
legumbres: Alubias (Carilla, de
Guernika, Bergantinos, Leodn-La
Baneza y Tolosa); Caparrones
(La Rioja); Faba Asturiana;
Garbanzos (Castellano, Escacena,
Fuentesaiico v  Pedrosillano);
Garrofdé (C. Valenciana); Judias
(Barco de Avila, Ganchet); Lenteja
(Albacete, La Armuna) v Pochas
de Navarra.

Engorde y flatulencia

El 60% de hidratos de carbono -no
imprescindibles para el hombre
pero sin los cuales la dieta no es
correcta- son los responsables del
aportecalorico.Perosu“capacidad”
de engordar esta directamente
ligada a las cantidades que se
ingieran y al “acompanamiento”
como chorizo, panceta, oreja,
etcétera. Tampoco es exacta
la idea de que las legumbres se

digieren mal, ya que el proceso de
digestion se realiza en su practica
totalidad en condiciones normales
en individuos sanos, con la gran
ventaja de que son carbohidratos
de lenta asimilacion.

La causa de esta creencia puede
estar originada en los sintomas
que se presentan en el intestino
grueso, con formacion de
gases y dilatacion, debidos a la
fermentacion de los azicares no
digeribles (hidratos de carbono
complejos y fibra), que en ciertas
personas pueden acentuarse por
el alto contenido de proteinas.
Las legumbres tiernas son mas
aconsejables desde el punto de
vista nutricional, aunque desde
el punto de vista gastronomico y
por la variedad de preparacion,
las secas son las mas utilizadas en
potajes y cocidos.

Las recomendaciones en el
consumo de legumbres pasan por
su conservacion en lugar fresco y
seco, y utilizar en un periodo de
6 a 9 meses. Pueden emplearse
en guiso, ensaladas y platos de
verduras, hechas puré en sopas, o
molerse y emplearse en croquetas
y pastas para untar. Su elevado
contenido en proteinas libera un
30% mas si se comen con un cereal,
por eso en muchos paises se sirven
con arroz o pan. Conviene ponerlas
en remojo unas 12 horas antes
con agua lo mas pura posible, sin
anadirle sal ni bicarbonato que
ralentiza el ablandamiento y altera
el sabor.

Judias, guisantes o lentejas que se
ponen muy tiernos al cocinarlos,
absorben bien otros sabores y
son especialmente buenos en
guisos muy especiados o con
hierbas aromiticas, mientras que
los que tienen una textura mas
firme es mejor usarlos enteros
como hortaliza o en ensaladas. Se
recomienda consumir legumbres
dos veces por semana sin perder
este habito en verano, por ejemplo
en ensaladas frias o cremas
mezcladas con verduras. Muchas
de las desventajas de la coccion
y de su remojo inicial se han
eliminado en la actualidad ya que
es posible adquirirlas envasadas

en latas o en tarros de cristal,
que por regla general poseen
largos periodos de conservacion.
También se han popularizado unas
lentejas de coccion rapida que no
necesitan remojo previo.

Cocinar y beber

Cien gramos de legumbres aportan
350 calorias, cantidad de grasa
inapreciable, como los cereales, y
sales minerales, hierro y vitaminas
Bl y B2. La racion por persona esta
entre 70y 100 gramos de legumbres
delano que presenten buen aspecto.
En muchos casos la pesadez de su
digestion se debe principalmente a
los acompanantes, que modifican
su valor nutritivo, como el potaje
de garbanzos con bacalao, o las
judias con chorizo o lentejas con
aIToz.

Pero al ser ricas en fibra, las
legumbres regularizan el intestino
y eliminan colesterol. Su alto
contenido en proteinas vegetales
completan el aporte de las de

la camme, pescado, huevos vy
productos lacteos.
Las legumbres deben hervir

suavemente para que se no se
despellejen, moviendo ligeramente
la cazuela para engordar el caldo
de las judias, o anadiendo una
cucharada de puré de las mismas
Jjudias. El ealdo de coccion tiene un
valor inmenso porque van disueltos
todos los minerales y vitaminas.

A la hora de acompanarlas con
vino, no debemos olvidar que
las legumbres son un plato
contundente, sobre todo cuando
las preparamos en  guisos.
Alubias, judiones, pochas,
garbanzos o lentejas, combinan
armoniosamente con tintos de
crianza de cierta juventud y
algunos meses en madera, que
les permite alcanzar cuerpo y
estructura sin  defrimento de
su cardacter frutal. Y ello, sin
descartar el acompanamiento
de un buen blanco de crianza o
de fermentacion en barrica bien
conseguido. Lo cierto es que estos
caldos anadiran el contrapunto de
la frescura, a estos recios guisos
consumidos mas especialmente en
la mitad norte de nuestro pais.
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DENOMINACION DE ORIGEN

El Origen del Vino

£ A MANCHA . origen de grandes sueiios
lierra de los mayores vifiedos de Espana
los que reciben mejores cuidados.

Lugar donde sin prisa se doran las uvas
Inspiracion que crea vinos sorprendentes, llenos de matices,
lintos, blancos. rosados y espumosos.

Vinos que llegan a todos.
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