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cousmmoaﬁ DE DEPOSITOS E INSTALACIONES EN ACERO INOX
PARCITANK S.A.

~ SINONIMO DE CALIDAD Y SERVICIO
CON LA GARANTIA DE UNA MARCA CONSOLIDADA

Ctra. Ossa de Montiel Km 1.8 Telf. 967 140 855 Fax. 987 145 B75
E-mail: parcitank@parcitank.com Web: www.parcitank.com
02600 Villarrobledo (Albacete) - Spain

Fabricacion In Situ

SEGURO PROFESIONAL DE BAJA

LABORAL ) Eiemplos:
+ ¢Eres consciente de lo que supone comred Urfa de SEgUIros
sufrir una baja por un accidente o una * Auténomo/a de 45 afios de edad,
enfermedad de larga duracién? toda la seguridad que necesitas  prestacion de 1.500€ mensuales
'I'E (50€/dia) sin franquicia.
¢ ;Te has detenido a pensar en la sm.mww MSPRO ccm

repercusién econémica que conlleva? ' 37,50€/mes

+ Auténomo/a de 55 afios de edad,
prestacidon de 900€ mensuales
(30€/dia) sin franquicia.

* ¢Has valorado el trastorno laboral y
familiar que implica esta situacion?

POLIZA ENFERMADES GRAVES Y
ACCIDENTES “ESPECIAL

27,36€
AUTONOMOS” POR LO QUE CUESTA 27,36€/mes

UN CAFE AL DIA

Su realidad ante una baja laboral:

- 858,60€* base minima cotizada por la mayoria de los auténomos (*base minima 2013)

- 506,57€ percibird por padecer una enfermedad o accidente que le obligue a estar de baja laboral, esta cantidad se cobraria desde
el cuarto al vigésimo dia de baja.

- 256,72€ es la cuota de auténomo que usted liquida con la Seguridad Social ante cualquier situacion.

- 249,85€ sera finalmente la liquidez real que usted percibira por ese mes de baja laboral (el resto de meses el importe a percibir
sera de 387,23¢€)

Para mas informacion contacte e-mail: acm@agroalimentariasclm.coop o al tfno. 926 54 69 76, www.acmseguros.com




b 7
§ g \ i;
LAMANCHA

BERAMIBAGIAN 81 BRIAEN

-

El Origen del Vino

staff

Edita:
Interprofesion del
C.R.D.O La Mancha

Presidente:
Gregorio Martin-Zarco
Lopez-Villanueva

Gerente:
Angel Ortega Castarieda

Redaccién y
coordinacion:
J.J. Mazuecos

Administracion:

Avd. Criptana, 73

13600 Alcazar de San Juan
(Ciudad Real)

Telf: 926 541 523

Fax: 926 588 040

Correo electronico:
consejo@lamanchawines.com

Diseio y maquetacion
Lince Artes Gréficas

Imprime:
Lince Artes Gréficas

Depésito Legal:
CU-224-1997

Fotografia de portada:
Meario Pereda Berga
(ano 2005)

Disefio portada:
Lince Artes Gréficas

[ =Te 11 4 - 1 2
La exportacion en 2012 .......cccccevirmmmnmnsssssmnnnssssssnns 11 -13
La anada 2012, Ahada Excelente......cccccceeeeeemnnnnnns 14 - 15

El vino de La Mancha con los Hosteleros

de AlDAcCete ......ciiiirririeereeeer s 20 - 23
Poda de la vid, vestuario de invierno .................. 24 - 28
Liberalizaciéon de derechos de vifedo .........ccouu... 33 - 34

Vino y Literatura:

El Progreso inspira una novela .........cccccceecmrrrnissanmennnas 35
36 - 37
Vino y cine: estreno de David Barco ................... 38 - 39

Vino y cine: Entrevista con el Goya al

mejor cortometraje .....ccuuuiisisssssnnnnnmnmnmennnnser s 40 - 43
El consumo de vino caliente........cccccrrrrircmmmreniiisenennnnns 49
Katamania: aprender a catar, jugando................. 50 - 53
Cata multitudinaria ‘Tierra del Quijote’ ............... 55 - 58
Vino y psicologia: dime que vino bebes ........ccccccvrunee. 60

Andalucia y la DO La Mancha, mas cerca............ 63

Visita del Presidente de las Cortes de
Castilla La-Mancha Consejo Regulador ...... 64 - 65

Premios “Gran Seleccion”.......cccccveereessssssssssssssnnnes 69

Vino y literatura: La cocina segun
Juan Eslava Galan y su hija ......cccccecisemmnmnnsssnennns 70-73

Marzo 2013 - CONSEJOABIERTO




LAMANCHA

UENOMINACION DE ORIGEN
T —

. b
= -

El Origen del Vino

-,

Trazando planes para el 2013

¢Quiénes somos? ;De donde venimos? y
¢A donde vamos? Son las preguntas que
delimitan la conciencia individual y colec-
tiva cuando se definen los rasgos de iden-
tidad cultural mas propios y definitivos.
Desde un ejercicio de sana autocritica y
completo juicio de superacion, conocer los
defectos, permite sabiamente potenciar las
virtudes, lo que sumado a un plan de viaje
disefiando el itinerario, no solo garantiza
economizar esfuerzos, fundamentalmente,
incrementa las posibilidades competitivas
de acertar en los objetivos. Cuando ya se
han rasgado los tres primeros meses del
calendario, desde el afio 2013, es mo-
mento de trazar la pregunta. “;A donde
vamos?”, haciéndolo ademds en plena
ebullicion comercial para los vinos de la
Afiada 2012; un afio que hemos despedido
desde el contenido y moderado optimismo
del sector vitivinicola en nuestra region.

Segun datos aportados por el OeMv, Cas-
tilla La Mancha continta liderando las ex-
portaciones con un aumento del 10,3 %.
En términos de volumen, se traducen en
el 45,2% del total nacional, en torno a los
1.057,6 millones de litros. Un liderazgo
que no es tan marcado si nos referimos a
las exportaciones en valor, a juicio de los
recientes informes del Observatorio Es-
pafiol del Mercado del Vino, con 647 mi-
llones de euros en el pasado 2012. Unas
primeras conclusiones que nos llevan a la
necesidad de reiterar el mensaje: soste-
ner el crecimiento de las exportaciones y
apuntalar las ventas en el exterior solo se
puede realizar cimentando las exporta-
ciones con valor afadido en calidad, esto
es, apostando por las ventas del vino em-
botellado y con DO. Es el momento, aho-
ra, cuando soplan vientos favorables para
los precios del vino envasado en destino,
cuando la apuesta por el embotellado con
Denominacion de Origen tiene que ser
firme, tomando el timén, sin bandazos,
hacia un rumbo fijado. Aptitudes, desde
luego, no le faltan a los vinos elabora-
dos en la Denominacion de Origen de La
Mancha, con argumentos que son deter-
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minantes para los paladares especializa-
dos, pero aun, no del todo asumidos por
el gran publico. La Mancha, como zona
productiva presenta las mejores condi-
ciones para el cultivo de la vid. El estado
sanitario de la uva, libre de enfermedades
gracias a una climatologia extrema pero
no abusiva en aportes hidricos, unido a
los precios medios de competencia en el
mercado, sitlian a los viiiedos manchegos
con un importante potencial de mercado
en el extranjero.

Fijar la meta en mercados exteriores, no
es precisamente una tarea baladi. Sobre
la mesa, planea el proximo Plan de Apoyo
al Sector Vitivinicola Espafiol, preparado
desde el Ministerio, y concebido para
los afios 2014-2018. Su vocacion pasa
por fomentar la promocion y ventas en
Terceros Paises (EE.UU, Japon, China o
Suiza entre otros), para lo cual se podria
fijar en el tapete un presupuesto de 353
millones de euros para 2014 y 210 para
cada anualidad entre 2015y 2018.
Vislumbrar un destino exterior, que ahora
mismo funciona como motor de traccion
para la economia castellanomanchega no
debe, no obstante ocultar otros retos para
este 2013. Pocos son profetas en su tie-
rra, y el mercado interior en el consumo
de vino (solamente salvado por el consu-
mo en los Hogares) sigue reflejando alar-
mantes cifras de descenso. En este sen-
tido, el esfuerzo del Consejo Regulador
esta siendo también titanico. La ultima
campana de publicidad en television con
el nuevo spot ‘Vinos de Color y Sabor Uni-
versal’ (realizada en televisiones naciona-
les justo antes de la Navidad) demuestra
que los vinos DO La Mancha ni quieren
ni piensan renunciar al mercado interior.
Con unas cifras productivas colosales, La
Mancha requiere de movimientos lentos,
adaptados su magnitud de sus ciclopeas
dimensiones, pero firmes y contundentes.
Como dicta el viejo proverbio africano,
“Cuando dos elefantes luchan, es la hier-
ba la que sufre”...y ¢Quién puede parar a
un elefante en su feroz estampida?
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ROAD SHOW EN ALEMANIA

a expedicion partio el pasa-

do 27 de enero llegando a

Zurich, como primer punto

de destino. Fue en la capi-
tal Suiza donde se realizaron los
primeros contactos con el publico
europeo. En el Restaurant Metro-
pol, del conocido Hotel Swissotel
Zurich, se llevo a cabo el Semi-
nario y Grand Tasting, coordina-
do por el sumiller aleman, Peer
Holms, consultor y embajador
de los vinos manchegos en Ale-
mania, buen conocedor ademas
de la Denominacion de Origen La
Mancha, ya que el verano pasado
visito La Mancha grabando mas
de 50 videocatas.

Road Show celebrada en Hotel Swissétel de Zurich
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En un momento del seminario
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ROAD SHOW EN ALEMANIA

Zurlch centro
econdémico de Europa

apital del Cantén con el

mismo nombre, bien po-

sicionada en la cercania

con los Alpes, y cultural-
mente ligada al sur de Alemania,
Zurich es una referencia bancaria
de primer orden, con sustancia-
les inversiones de capital y aho-
rro. Considerada como una de las
mejores ciudades del mundo por
su alto nivel y calidad de vida,
Zurich acogio con discrecion pero
sinceridad a las bodegas man-
chegas en la primera parada de
la Road Show. Durante el semi-
nario especializado, impartido
por Holms, prensa, distribucion
e importadores en general, de-
mostraron un franco interés por
los vinos manchegos, alabando
su capacidad comercial de ajus-
te en la calidad con los precios
competitivos: “tiene muchas po-
sibilidades, y destaco los blancos,
que son muy frutales”.

St

Un asistente aprecia las cualidades aromdticas de un vino manchego en Zurich

El publico alemdn demostré un interés profesional por los vinos manchegos

Marzo 2013 - CONSEJOABIERTO m
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ROAD SHOW EN ALEMANIA

Fidelizando
el mercado

germano

as buenas sensaciones
aportadas en la ciu-
dad Suiza de Zdrich,
quedaron confirmadas
en Alemania para los vinos
manchegos. El periplo de las
bodegas de la DO La Mancha
llegé hasta Hamburgo, en el
norte del pais teuton. Situada
a orillas del rio Elba, con una
tradicion fluvial portuaria de

siglos por sus comunicaciones
privilegiadas en el mercado
del ambar baltico, Hamburgo
mantiene intacta su vocacion
comercial. Alli, 1a acogida fue
aun mayor, con la celebra-
cién de sendos seminarios en
el Restaurant Parlament, un
pintoresco restaurante locali-
zado en el interior del edificio
consistorial de Hamburgo que

En el edificio consistorial de Hamburgo se celebraron sendos seminarios con
magnifica acogida
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sorprendié por la belleza de
su decoracion rustica y clasi-
ca. Se celebraron dos “Grand
tasting” con una magnifica
acogida, donde qued6 patente
el gusto y las preferencias del
paladar germano por los vinos
manchegos: “son vinos muy
interesantes para el mercado
aleman, especialmente los
tempranillo, vinos que gustan
mucho aqui”; “la relacion ca-
lidad precio es excelente y a
pesar de la competencia local
de los vinos alemanes, que
es enorme, tiene muy buenas
posibilidades”, fueron las res-
puestas mas habituales entre
los importadores alemanes.

Un interés mostrado en los
seminarios por el publico ger-

mano resaltado también por el
propio Presidente del Consejo
Regulador Denominacion de
Origen La Mancha, Gregorio
Martin Zarco, quien considera
ademas “que se ha iniciado el
camino adecuado en la buena
senda de la exportacion, don-
de las bodegas manchegas
estan haciendo un esfuerzo
enorme en la comercializacion
de sus vinos; en este sentido,
no hay que abandonar mer-
cados donde ya estamos bien
situados, y Alemania, es hoy
el uno de los principales so-
cios comerciales de los vinos
Denominacion de Origen La
Mancha, con 4.756.152 bote-
llas importadas durante todo
el afio 2012.

Hamburgo, sigue siendo un enclave portuario fundamental en
el norte de Alemania
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ROAD SHOW EN ALEMANIA

Road Show celebrado en las dependencias del Ayuntamiento de Hamburgo

Frankfurt,

epicentro

financiero
alemdn

or tren, la travesia de las
23 bodegas manchegas
llegé a Frankfurt, uno de
los motores financieros
de la economia germana. Para
la ocasion, se eligié el Steigen-
berger Metropolitan Hotel, ubi-
cado en las inmediaciones de
la estacion central de Frankfurt.
La ciudad de las salchichas de-
mostré un interés profundo y
profesional por el vino manche-

go, matizando especialmente
su curiosidad por La Mancha
en sus rasgos historicos y cul-
turales, como la mayor zona de
produccion viticultora en la Pe-
ninsula Ibérica. En este sentido,
el seminario “Grand tasting” im-
partido por Peer Holms fue uno
de los mas numerosos en asis-
tencia, con un publico especiali-
zado, experto y buen conocedor
de las demandas especificas del




mercado centroeuropeo para el
vino. Como balance, Holms des-
tacd la calidad creciente de los
vinos manchegos, afada tras
anada, “donde se han visto una
gran variedad de diferentes es-
tilos, especialmente con tintos
jovenes en los que se puede
comparar su fuerzay creatividad

ROAD SHOW EN ALEMANEA 1

incluso con el arte de Miro, Dali
0 Picasso; se ve que los vinos
son mejores cada afo”, apostilla
el sumiller teuton, para quien La
Mancha es zona vinicola intere-
sante por su renovado dinamis-
mo, “con nuevas bodegas, nue-
vos vifledos, nuevos vinos con
biodinamico”.

Vino degustado en la muestra
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ROAD SHOW EN ALEMANIA

Videocatas

Una vez mas, el aleman fue la
lengua escogida para la videopro-
mocion de los vinos manchegos.
Contando con la colaboracion de
Peer Holms, se grabaron ante la ca-
mara mas de cuarenta referencias
de vinos (dos aproximadamente por

cada una de las 23 bodegas partici-
pantes), que seran posteriormente
compartidas con la comunidad de
fans y seguidores de las redes del
Consejo Regulador en el facebook
en aleman:

www.facebook.com/weinauslamancha

Bodegas Fontana, de Fuente de Pedro
Naharro(CU), con su ‘Fontal’ blanco

\‘ Coo El'Progreso;de Villar. ubi.de <% . :
A jos]( CR)g fon su blancogO ;os del Sefiorio de Guadiangja, de Vtmcola de
5 ua iana e Castilla, Manzamzres"( CR).

R . v




LA EXPORTACION EN 2012

Las ventas de vino embotellado
con DO La Mancha

crecieronun 5 % en 2012

Segun los datos de 2012, Reino Unido recupera el liderazgo en las
importaciones con vino DO La Mancha

n el afio 2012, el volumen
total de la comercializa-
cion de vino embotella-
do con Denominacion de
Origen La Mancha alcanz6 los
60.137.373 de botellas (de 75 cl.),
lo que supone casi un 5 % mas
que en 2011 cuando la cifra fue
de 57.327.601 de botellas.
La cifra que llama la atencion en
positivo esta en el incremento de
las ventas en nacional, con un au-
mento del 11,8 %, con respecto al

2011, pasando de las 33.129.541.
a las 37.041.391 botellas comer-
cializadas en la superficie del
mercado interior, lo que avala el
gran esfuerzo realizado por las
bodegas acogidas y refuerza la
utilidad de las ultimas campafas
promocionales en medios nacio-
nales a lo largo de 2012.

Este cambio en el aumento de las
ventas de interior supone un im-
portante viraje en la actitud del
consumidor nacional, que comien-

za a percibir los vinos DO La Man-
cha como una interesante alterna-
tiva en oferta de calidad a precios
competitivos. En este sentido, y en
un contexto de delicada situacion
econdmica para el pais, donde el
consumo interno por espariol conti-
nua arrojando cifras preocupantes,
para el CRDO La Mancha, supone
un importante acicate comercial
haber ascendido un peldafio mas
en los gustos y preferencias del
consumidor nacional.

Alemania es el segundo importador de vino con DO La Mancha

-




LA EXPORTACION EN 2012

Exportaciones

n el comercio exterior, las cifras
de embotellado han permanecido
practicamente estables, pasando
de 23.231.900 botellas en 2011
a 23.095.982 en 2012. No obstante, las
diferencias por paises son importantes.
Ese crecimiento contenido en el 2012
para estas exportaciones se muestra en
paises como Holanda, Rusia o Alemania.
No obstante, con 4.756.152 botellas,
pais teuton contintia siendo una referen-
cia fundamental, ocupando el segundo
puesto como principal consumidor de
los vinos con DO La Mancha, siendo Uni-
camente superados por Reino Unido. En
efecto, el mercado britanico ha recupe-
rado su demanda con respecto al 2011,
incrementando en casi un 60 % el volu-
men de compra de los vinos manchegos;
en tan solo un afio se ha pasado de los
2.399.892 a los 5.875.668 de botellas,
situandose como el primer importador.
El esfuerzo comercial de las bodegas
manchegas fuera de la drbita comuni-
taria también cosecha sus frutos, y asi
paises terceros como China o Estados
Unidos manifiestan una tendencia de
crecimiento moderado pero constante
en el ultimo balance de 2012. Para el
gigante asiatico, cuarto en el ranking,
superado solamente por Holanda, se re-
fleja el efecto de las ultimas Road Show
de promocion realizadas Ultimamente
en China, donde las 1.887.324 botellas
reflejan el interés por los vinos manche-
gos, que no decrece, aunque si presenta
un paulatino proceso de ralentizacion en
un consumo palatinamente mas maduro
y exigente, y por lo tanto menos voraz
que en campafias anteriores.
Estados Unidos, uno de los mercados
mas competitivos de la esfera mundial,
presenta un buen comportamiento en
sus compras de vino DO La Mancha. En
el Ultimo afio ha experimentado un in-
cremento del 6,9 % superando el millon
de botellas importadas (de 999.768 en
2011 a 1.070.616 botellas).

El'mercado asidtico se ha abierto como un punto con enormes posibilidades

Q CONSEJOABIERTO - Marzo 2013



EXPORTACION/
OTHER COUNTRIES

99%

LA EXPORTACION EN 2012

COMERCIALIZACION D.O. LA MANCHA

TOTAL SALES D.O. LA MANCHA
ANO/YEAR 2012 BOTELLAS DE 75 CL/ BOTTLES)

NACIONAL /SPAIN 37.041.391

EXPORTACION /
OTHER COUNTRIES 2860656
TOTAL 90.902.047

Descenso de las exportaciones de vino
embotellado en destino (granel)

n un contexto de optimismo
en los precios del vino, la lec-
tura de las exportaciones de
la DO La Mancha pasa por la
moderacion.
Frente al buen dato del incremento
de vino etiquetado con Denomina-
cion de Origen La Mancha, resal-
tando la buena linea marcada en el
objetivo de las exportaciones, que
reflejan un descenso evidente de las
ventas de vino embotellado en desti-
no (granel). Asi, si al cierre del ejer-
cicio del afio 2011 la cifra rondaba
los 286.111 hectdlitros, en el pasado
2012, las ventas al exterior se redu-
jeron a 229.781. Un significativo re-
troceso del 19 % que probablemente
esta causado fundamentalmente por
el incremento de precios en l0s vinos
a granel.
En conjunto, el total de vino comer-
cializado por la DO La Mancha fue
de 68.081.150 Litros (equivalente

a 90.902.047 botellas de 0,75 li-  suponen casi el 60 % de todo el vino
tros). Ademas, no debe resefiarse, vendido con Denominacion de Ori-
no obstante, que las exportaciones gen La Mancha.

China, cuarto consumidor, casi ha triplicado la demanda en una década

Marzo 2013 - CONSEJOABIERTO @



LA ANADA 2012, ANADA EXCELENTE

La ariada 2012,

Por segundo aio consecutivo, los vinos de la cosecha de la
Denominacion de Origen La Mancha obtienen la maxima califi-
cacion para la dltima afiada de 2012.

a apuesta por la calidad en

las bodegas manchegas

unido al esfuerzo del viticul-

tor en el cuidado de la uva
desde la propia vid consiguen dar
sus resultados; fruto de ello, esta
en las recientes calificaciones de
afada, donde en las ultimas dos
cosechas se han obtenido afnadas
‘excelentes’. “Este ano, tanto los
tintos como los blancos jovenes
poseen una fuerte personalidad
aromatica, que seguro no dejara
indiferente al consumidor”, con
estas palabras, fuentes del propio

Consejo Regulador sefalan las
buenas perspectivas de mercado
que se abren para una cosecha
que ha sido catalogada como ‘ex-
celente’, y que de momento, ya ha
gozado de una magnifica acogida
en la presentacion de sus vinos
en momentos puntuales de gran
interés como el Estadio Santiago
Bernabéu, en Madrid o la ultima
Road Show en Alemania.

Determinada en el ultimo Pleno
del Consejo, la mas reciente, pre-
cisamente, ha sido ésta ultima de
2012, calificada nuevamente como

Vinos de la Afiada 2012, cosecha excelente

)

CONSEJOABIERTO - Marzo 2013

‘EXCELENTE’. Esta cosecha estuvo
marcada por el anunciado descen-
S0 en la cantidad de uva cosecha-
da, pero con unos niveles 6ptimos
en la calidad del fruto, como ya
apuntaron desde algunas bodegas
acogidas a la Denominacion de Ori-
gen La Mancha: “un balance muy
positivo de graduacion del produc-
to, con una media de 11,5 grados
en la uva blanca; y de otra de mas
de 13 grados de uva tinta”, fue en-
tonces la valoracion durante la ulti-
ma campana por alguna cooperati-
va de la provincia de Ciudad Real.

En un momento de la cata



La calidad de una Ariada comienza en la cuidado de la propia vid

Buena adaptacion varietal

0s parametros se han to-

mado siguiendo las indica-

ciones de la Comision de

Control de Calidad y Nor-
mas de Produccion, para lo cual
se han tomado muestras de los
diferentes variedades de tintos
y bancos. Las puntuaciones que
adopta el Consejo Regulador para
la penalizaciones de calificacion
responde a criterios mas estrictos
ya que fija en 55 puntos el bare-
mo para ser determinados como
‘aptos’ en su calidad; una calidad,

hasta la fecha sobradamente de-
mostrada por las bodegas en el
trabajo excelente de sus distin-
tos endlogos. Una sefia de trabajo
bien hecho que viene a consta-
tar la magnifica adaptacion a los
suelos y climatologia manchegas
de uvas de reciente implantacion,
universalmente reconocidas como
la Cabernet Sauvignon, Syrah o
merlot para las tintas o la las Sau-
vignon Blanc, Verdejo o Chardon-
nay para las uvas blancas.

Se rubrica la buena adaptacion de

Marzo 2013 - CONSEJOABIERTO

las nuevas variedades, que desta-
can la el potencial aromatico en
la “expresion frutal” para los jo-
venes del afio, como adjetivaron
algunas opiniones criticas del en-
torno sumiller.

Ademas, aunque se constatd una
merma en la cosecha, agravada
por la escasa pluviometria durante
la pasada primavera, la calidad de
la uva entrante en las bodegas fue
de 6ptimo nivel, manteniendo un
perfecto equilibrio para la acidez
con respecto al grado de azlcar.

o)



EXPOSICION EN ALBACETE

La exposicion se pudo degustar junto a un vino de la DO La Mancha

Degustando los
‘Sabores e imdgenes de La Mancha’
en el museo Municipal de

Albacete

El Consejo Regulador dela Denominacion de Origen La Mancha presenta
en la capital albacetefia una exposicion de fotografia que recorre la
tradicion cultural del paisaje manchego vinculado a la viticultura

n total, fueron unas 94 foto-  antropoldgico, en una vision crea- moniales del propio Consejo Re-
grafias que reflejan la esen-  tiva, fugaz y cultural de casi cien gulador, cuyos certdmenes ‘Vino y
cia de la cultura manchega fotografias de diferentes autores. Cultura’ se vienen celebrando pe-
en su sentido mas amplioy  Forman parte de los fondos patri-  riddicamente desde el afio 1994.

(Ta CONSEJOABIERTO - Marzo 2013



EXPOSICION EN ALBACETE

La exposicion se pudo degustar junto a un vino de la DO La Mancha

La exposicion se caracterizd por
la riqgueza cromatica, luminica y
visual que abarca cada uno de los
paisajes de La Mancha, enriqueci-
da en la panoramica de fotografias
que desnudan la vid y sus contex-
tos, inmutables en el trasiego de
generaciones, y a la vez, dinamicas
al capricho de las estaciones. ‘Sa-
bores e imagenes de La Mancha’
recorre aquellos rincones e ins-
tantes, mimetizados en el paisa-
je, y asimilados por la optica del
fotdgrafo, en una mirada plastica,

singular y repleta de matices cul-
turales, cuya retina encuentra el
guifio de complicidad con los pro-
pios recuerdos del visitante, como
sefialaba el Presidente del CRDO
La Mancha, Gregorio Martin Zarco:
“Cuando aprecias estas obras, ves
lo que es La Mancha, lo que somos,
lo que hay detras; esto refleja lo
que es la Denominacion de Origen,
dentro de lo que es nuestra tierra,
nuestra historia y en una palabra, lo
que es Castilla La Mancha”.

Tras pasar por el Circulo de Be-

llas Artes de Madrid, y Manchavino
en Socuellamos, Ciudad Real, lle-
garon al Museo municipal de Alba-
cete, cuarta provincia productora
en la DO La Mancha, como resal-
taba Manuel Serrano, Edil de Cul-
tura, quien apuntd que la provincia
albacetefia también contribuye en
esencia a ese paisaje manchego
con “mas de dos mil viticultores
y casi 20.000 ha de vifiedo de las
mas 160.000 que comprende la
DO La Mancha, siendo el mayor
vifiedo de Europa”.

b
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EXPOSICION EN ALBACETE
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Gregorio Martin Zarco junto a Lorena Garcia y Manuel Serrano

@ CONSEJOABIERTO - Marzo 2013

El acto estuvo conducido con
diligencia por la periodista Lorena
Garcia, conocido rostro de la pan-
talla que presenta el informativo
matinal de la television autonomica,
Despierta Castilla La Mancha. Como
reconocia Garcia, “acostumbrada a
la informacion del dia a dia, es muy
gratificante el hablar sobre el vino,
algo que estad tan unido a Castilla
La Mancha y su cultura, es desde
luego un placer, casi tanto como
degustar una copa de vino”. De
hecho, la propia presentadora, de
origen alcarrefio, apuntilld con una
cita acertada del cineasta Federico
Fellini: “Un buen vino, es como una
buena pelicula. Dura un instante y
te deja en la boca un sabor a glo-
ria; es nuevo en cada sorbo y como
ocurre con las peliculas, nace y re-
nace en cada saboreador”.

Expusieron su obra, los fotogra-
fos: Ismael Barbé, Miguel Calata-
yud Huertas, Nacho Calonge, Jesus
Carrasco Olmedo, Francisco Catala
Arenas, Vicente Cervera Casino, Ra-
fael Egido De la Torre, James F.H.
Cooper, Manuel Fernandez Luna,
Alberto Garcia Amador, Alberto Gar-
cia Villar, Maria Guivernau Garcia,



EXPOSICION EN ALBACETE

171 arecan

Onda Cero Castilla La-Mancha realizo el programa “Aqui en la Onda” en directo desde el Museo

Roberto Gomez, Vicente Guill Fuster,
César Lorenzo Arias, J.R. Luna De la
0Ossa, Jests Madero, Rubén Martin
Benito, Gema Moreno Real, Valentin
Morén Jiménez, Manuel Paniagua
Saelices, Antonio Quintanar Garcia,
Pablo Raya Bernabé, José Antonio
Roman Muela, Juan Manuel Sanz y
Juan José Vela Martin.

La presentadora y periodista de Castilla La Mancha Tv, Lorena Garcia
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HOSTELEROS DE ALBACETE

La Denominacion de Origen La Mancha
confirma su buena relaciéon con el gremio

de Hosteleros de Albacete

Entrega las pla-
cas de colaboracion
con las V Jornadas
del Puchero, duran-
te las Jornadas de
Degustacion de los
vinos de la Anada
en el Gran Hotel de
Albacete

erca de noventa estableci-

mientos hosteleros se die-

ron cita en la jornada del

pasado 6 de febrero para
recoger las placas de conmemo-
racion, que acreditan la colabora-
cion y buena sintonia del gremio
con los vinos de La Mancha. Uno
por uno, recogieron los galardo-
nes que celebran la participacion
en las V Jornadas del Puchero;
una iniciativa del sector servicios
que quiere crear nuevos polos de
atraccion turistica hacia la gastro-
nomia en la provincia albacetefia
fomentando los platos de cuchara
en torno al vino. En este sentido,
el Presidente del CRDO La Man-
cha, Gregorio Martin Zarco apuntd
la necesidad vital para conjugar
el vino con hosteleria, ya que “es
realmente la hosteleria la que pue-
de ser el complice de exponer la
calidad, desechando ese complejo
de cierta inseguridad hacia el con-
sumidor potencial que aun desco-
noce nuestros vinos”.

Casi unas cien placas como ésta se entregaron de colaboracion

@ CONSEJOABIERTO - Marzo 2013



HOSTELEROS DE ALBACETE

3 QUALITY WII
anchawines.co

El Presidente de la DO La-Mancha, Martin Zarco
en su intervencion publica

De izquierda a derecha, Juan Sdnchez (Pte. Hosteleros de Albacete), Gregorio
Martin Zarco (Pte. D.O. La -Mancha) y Carmen Boyod (Alcaldesa de Albacete)

Un maridaje en el que coincide el
propio Presidente de la Asociacion
de Hosteleria y Turismo de Albacete
(APEHT), para quien se ha puesto de
manifiesto esa conjugacion en el pla-
cer de la buena mesa con “los vinos
de calidad que se amoldan a unos
precios ajustados y competitivos”.

El acto se celebrd en el Gran Hotel
de Albacete donde una veintena de
bodegas acudieron para presentar
abiertamente a todo aquel aficio-
nado y profesional los vinos de la
Afada de la DO La Mancha. Preci-
samente, asistio la alcaldesa de Al-
bacete, Carmen Bayod, quien resal-

al 28 de febrero.

t6 el caracter hospitalario y siempre
receptivo de la ciudad de las nava-
jas con las bodegas manchegas.
Estuvieron presentes por parte de
la provincia anfitriona de Albacete:
Cooperativa La Remediadora, de
La Roda; Cooperativa La Union, de
Tarazona de La Mancha; Bodegas
Ayuso, Bodegas César Velasco, Bo-
degas Bro Valero, Bodegas Martinez
Saez y Bodegas Lozano, estas (l-
timas de Villarrobledo. De Cuenca,
acudieron: Bodegas Finca Antigua,
de Los Hinojosos; Cooperativa
Nuestra Sefiora de Rus, de San
Clemente y la Cooperativa Nuestra
Sefora de Manjavacas, de Mota del
Cuervo. Por parte de la provincia
toledana, Bogarve 1915, de Ma-
dridejos y Campos de Dulcinea, de
El Toboso. Finalmente, como viene
siendo habitual, Ciudad Real, fue
la provincia mas representada con:
Cooperativa Jesus del Perdon y Vi-
nicola de Castilla, ambas de Man-
zanares; Vinos SAT Coloman, de
Pedro Mufoz; Cooperativa Cristo de
la Vega, de Socuéllamos; Coopera-
tiva Santa Catalina, de La Solana;
Bodegas Centro Espariolas, Coope-
rativa Virgen de las Vifias y Vinicola
de Tomelloso; por ultimo, la Coope-
rativa El Progreso, de Villarrubia de
los Ojos.

i 21
10, del 1401 17Y de
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HOSTEREROS DE ALBACETE

A

Coop. Nuestra Sefiora de Manjavacas, Coop. Cristo de la Vega, Socuéllamos (Albacete) Bodegas Bogarve 1915, Madridejos (Cuenca)
Mota del Cuervo (Cuenca)

‘

De la vendimia
l'll_ll'“ll'll-l- o
nace.

Stand de la IGP Berengena de Almagro
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HOSTELEROS DE ALBACETE

Coop. El Progreso, Villarrubia de los Ojos (Ciudad Real) Bodegas César Velasco, Villarrobledo
(Albacete)

El jamén volvié a ser uno de los productos invitados Bodeguas Finca Antigua, Los Hinojosos (Cuenca) ~ Bodegas Campos de Dulcinea, EI Toboso (Toledo)

VINOS

‘CoLoman IR

% IS u . &

Bodegas Bro Valero, Villarrobledo (Albacete)  Bodegas Centro Espariolas, Tomelloso (Ciudad Real) ~ SAT Coloman, Pedro Murioz (Ciudad Real)

. | e e el | 4 e T e WU, S
Bodegas Martinez Sdez, Villarrobledo (Albacete) Coop. Nuestra Sefiora de Rus, San Clemente (Cuenca) Coop. Santa Catalina, La Solana (Ciudad Real)
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PODA DE LAVID

Cercenando para
dar vida

Conocemos de cerca las técnicas de la poda, una labor realizada
durante el invierno para mejorar la calidad de la préxima cosecha

espejado, con sol, y
no excesivamente
frio; perfecto para
la poda”. Con gesto
solemne, y pausado; relajado pero

sin recreaciones, franco y con el
cuidado de quien aprecia la vo-
cacion diaria con la pasion por su
trabajo, José Angel Casas se ajus-
ta, primero los guantes, después

CONSEJOABIERTO - Marzo 2013

la faja, que sirve a la vez para
proteger la zona lumbar y man-
tener sujeta la bateria de la po-
dadora. “Es tecnologia francesa”,
se justifica entre risas este agri-




cultor manchego, afincado en un
pueblo toledano, qué siente una
vocacion natural por la viticultura.
Pronto se descubre cuando en-
sefia con entusiasmo y paciencia
la ubicacion de sus vifiedos. “Las
labores de poda en la vid son algo
fundamental, mas importante de
lo que se imaginan algunos”, ex-
plica con la tranquilidad de quien
esta acostumbrado a pasar largas
horas de trabajo en el sosiego del
campo, en la soledad del agricul-
tor en invierno. Como solitario y
frio es el periodo que concierne a
la poda, invernal por naturaleza.
Una estacion donde la vid, cultivo
lefioso, ya presenta un semblante,
caduco y gélido, desnudo y des-
pojado de hoja. Su ciclo vegetal es
el de reposo (“la planta duerme y
se protege de las frias tempera-
turas”), aguardando los meses de
crudo invierno en La Mancha. Sin
embargo, el trato a la vid en es-
tos meses puede resultar crucial
para la cosecha venidera; y buen
ejemplo de ello es la poda. Una vi-
sita a una viiia de uva cencibel (en
espaldera, primero), nos permite
hacernos una idea.

Significado e importancia:
Jpor qué se hace?

Para conseguir y asegurar una
mejor produccion en la cosecha
proxima, limitando la carga de los
racimos y facilitando asi una ma-
yor calidad en el fruto: “sirve entre
otras cosas para limitar el nimero
de yemas productivas que que-
ramos tener y para ir dandole la
forma adecuada, ya que si no, cre-
ciera de forma incontrolada, y no
podriamos controlar las produccio-
nes de cada afio”.

Cepa en vaso, tradicional uva airén

José Angel Casas, viticultor manchego

Marzo 2013 - CONSEJOABIERTO @



s el “peculiar corte de pelo”
al que se somete a la propia
cepa, cuando la tijera ac-
tua con precision, cortando
a conciencia el sarmiento y sus
pulgares: “debe ser una poda que
intente dar una forma a la cepa lo

mas recogida posible y lo mas cer-
cana al centro de la cabeza. Enton-
ces cortariamos los dos pulgares
viejos, dejando el nuevo, es decir,
a poder ser, a dos yemas y la cie-
ga”, explica, con la paciencia de

Ejemplo de planta desecada por la yesca

relojero, José Angel, mientras su
tijera sesga con exactitud el tallo
lefioso de la vid”. Unos cortes que
se deben hacer vigilando también
las temperaturas paran que no
sean extremas; como matiza este
agricultor toledano “debe cuidar-
se que no haya mucha humedad
porque la herida en la planta pue-
de provocar la aparicion de hon-
gos, como la yesca”.

La estampa ha quedado registra-
da en el imaginario colectivo de

Corte efectuado con tijera mecanizada

generaciones y viticultores iden-
tificados en los lienzos del pintor
manchego Antonio Lépez. En su
realismo social y agrario reco-
nocemos en la cepa de uva blan-
ca airén, la poda mas extendida,
realizada en vaso. No obstante,
la mecanizacion y ahorro de cos-
tes ha llevado a una implantacion
mayoritaria y paulatina del empa-
rrado: “tiene sus ventajas para el
cultivo y sobretodo una mayor efi-
ciencia durante la vendimia”.
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PODA DE LAVID

Aspecto de los pulgares

Cortes que preparan para la floracién

| ritmo que marca la su-
cesion de las estaciones
en La Mancha, la vid es
un cultivo (lefioso) que se

adapta a los vaivenes térmicos de

CONSEJOABIERTO - Marzo 2013

la climatologia templada. Es pre-
cisamente el aumento de tempe-
ratura (por encima mas o menos
de los 11 grados) lo que prepara
a la propia planta para la llegada

de la vida. Asi, a finales del invier-
no, llega ‘el desborre’ y después la
brotacion. Siempre, vigilando con
recelo, que no aparezcan las temi-
das heladas primaverales.




VINO Y MODA

Alejandro de Miguel,
disefiador de moda: “Si tuviera que maridar
mis diserios lo haria perfectamente con un

vino blanco, fresco”

inguna puntada se queda suelta. Cada minimo pliegue, centimetro o color estan sujetos a la vision de

quien considera el vestido un lenguaje corporal de expresion, un mensaje Unico y especializado para cada

una de sus clientes, en definitiva una obra arte, como lo es, afirma ‘cada vez que viste a un mujer’. Con

solo 31 afos, elegido Premio Joven Solidario, en el 2011, por el Consejo Regulador, Alejandro de Miguel
representa la vocacion por la Moda, aquella por la que ha sentido una gran pasion desde que viera a su madre
trabajar como modista. Aunque también con raices en Pedro Mufoz, afincado en el municipio toledano de Miguel
Esteban, al que se niega a abandonar, mantiene alli afincado su taller de Alta Costura, De Miguel exhibe orgulloso
sus raices manchegas, de las que no duda, estan entrelazadas con el mundo del vino.

Alejandro de Miguel con su coleccion de disefios de novia
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Elvino y la moda, para muchos caminan de la mano

De donde le viene a Alejandro de
Miguel la vocacion por la moda?
¢Cuando tuvo claro que queria
dedicarse a esto?

Desde nifio, en casa mi madre ya
se dedicaba a la costura, ella con-
feccionaba trajes para otros dise-
fiadores, y desde mi infancia me
recuerdo jugando con las telas, las
agujas y los hilos. Profesionalmen-
te llevo 10 anos, después de una
larga formacion.

¢Como define su costura? ;Qué
identifica a un vestido de Alejan-
dro de Miguel?

La defino como alta costura. Mis
disefos estan enfocados a novias y
madrinas. Para una mujer esto sig-
nifica uno de los dias mas impor-
tantes de su vida, y no puedo fallar,
debo ponerlas guapas. Por lo tanto,
son disenos exclusivos muy espe-
ciales, con trabajos muy artesana-
les y los tejidos mas nobles.

Patrones especificos y disefios a
medida. ;La Moda es unica como
cualquier obra de arte?

Cada uno de mis trajes es Unico y
diferente. Considero que vestir a
una muijer para un dia tan impor-

)

tante, y sacar lo mejor de ella para
que luzca radiante, es todo un arte,
la combinacion de colores, al igual
que en un cuadro, es fundamental
para que sea agradable a la vista,
pero a demas esos colores deben
favorecer al tono de piel y cabello
de la sefiora que lo va a llevar.

Alejandro
de Miguel

Un disefio, como la propia ana-
da, es unico y particular. Vino y
Moda, caminan de la mano

Por supuesto!! Podria enumerar
mil cosas en comun. En el vino,
igual que en la moda, es impor-
tante el color, Ia textura, y el de-
talle.

Alejandro
de Miguel

CONSEJOABIERTO - Marzo 2013
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Alejandro de Miguel con Carmen Lomana, una de sus clientes



Cuando se inspira en una colec-
¢ion, ;COomo consigue esa singu-
laridad?

Con mucho trabajo y esfuerzo, ha-
blando mucho con mis clientas.
Ellas para mi son lo mas importan-
te, me cuentan sus ilusiones para
ese dia, y yo hago realidad todas
esas fantasias haciendo cada traje
Unico e inolvidable para todos los
asistentes a ese evento.

Son muchos los estereotipos que
arrastra la moda, pero ¢;es un
mundo tan competitivo y feroz
como dicen?

Si, hay mucha competencia, hay
mucha gente que fabrica cosas dis-
tintas, y ademas la alta costura, en
Espana, en ese renglon, no hay tanta

{

Alejandro de Miguel con Nieves Herrero

gente, me puede ir bien, y es verdad,
estamos creciendo. El afio pasado
contraté una costurera mas y me
siento muy orgulloso. Y ahora mis-
mo hay que diferenciarse, de toda
esa ropa que se disefia en Espafia,
pero el resto del proceso, se fabrica
todo fuera, donde no son capaces de
ofrecer el servicio que presentamos
nosotros. Ahi es donde marcamos la
diferencia competitiva.

¢Has aiadido un toque manche-
go a tus disefios?

Si, en los vestidos de madrina que me
caracterizan en mi coleccion, hay una
pincelada de azul afiil, tan nuestro.
Ademas, en muchas sesiones foto-
graficas elijo escenarios emblemati-
cos como los molinos de viento.

Marzo 2013 - CONSEJOABIERTO

VINO Y MODA

¢Tienes una musa para tus tra-
jes?

No suelo utilizar musas para mis
colecciones, son solo modelos,
chicas normales. Busco la ele-
gancia o la persona que creo que
puede portar mis trajes, pero nin-
guna identidad singular. Son solo
maniquis que portan mis disefios
pero sin otra repercusion.

:Se resiente la Alta Costura
con la crisis?

Pues, esta mal decirlo, pero a
mi, en mi caso, la crisis no esta
afectando tanto a la Alta Costura.
Seria pecar decir que me va mal.
El afio pasado vendi muchos di-
sefios, y vamos por buen camino
para este afio.

Alejandro de Miguel con Teresa Campos

o)



VINO Y MODA

¢Qué distingue a los disenado-

res espaioles de aquellos otros, R R R BN\
franceses o italianos? ; ."" ""' 4‘ ﬂ‘x

En Espaia, hay buenos disefia- W T W W
dores, se estan haciendo bien las - N
cosas, aunque indudablemen- "'4,,‘\‘,, Y AR
te atn estamos muy lejos de los

franceses.

Siendo manchego, imagino que
sera aficionado al vino. ¢Por
qué vinos se decanta?

Siempre por donde voy, en las
cartas de los restaurantes pido un
vino de La Mancha, para que vean
que hay demanda en los clientes.
Me gusta acompafar una buena
carne con un tinto, y aunque no
sea un experto sé apreciarlo.

¢Con vinos marida su moda?

Un con un vino blanco, fresco y
ligero

Ale}and;o de Miguel tiene Zocalzzado su taller en Miguel Esteban (Toledo)
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DERECHOS DE VINEDOS

Desconfianza desde o DO La Mancha
ante la posible liberalizacion de
derechos de viriedo estudiada vor la UE

Manifiesta su posicion de cautela, adhiriéndose a la reciente
postura expresada por la Conferencia Espaiiola de Consejos
Reguladores Vitivinicolas

| proyecto, ain en estudio,
segun se deriva de las dlti-
mas reuniones mantenidas
desde la Comision Europea,
donde se ha creado el GAN (Grupo
de Alto Nivel), plantea la posible li-
beralizacion de los derechos de vi-
fiedo a partir del afio 2015, como
se ha concluido en el informe mas
reciente. A falta de una valoracion
mas profunda del documento, pu-
blicado el pasado 11 de febrero,
el informe dejaria en manos de los
propios paises miembros la apli-
cacion de la reforma, a partir de
un sistema de “autorizaciones” o
“permisos”, que “no serian trans-
feribles y que expirarian a los tres
anos en caso de no ser utilizadas”.
Ademas, segun matiza el informe,
cabe la posibilidad de crear un
mecanismo de salvaguarda a nivel
comunitario que permita controlar
ordenadamente el crecimiento de
las plantaciones.
Desde la Interprofesion Consejo Re-
gulador Denominacion de Origen ‘La
Mancha’, se ha venido sosteniendo
una postura de total desconfianza
y preocupacion, advirtiendo de las
consecuencias negativas que po-
drian acarrear la total y descontro-
lada liberalizacion de los derechos
de plantacion en paises tradicional-
mente productores, como Francia,
Italia, Portugal o la propia Espaia,
que desde el primer momento ma-
nifestaron su frontal rechazo. En el

E190 % de las explotaciones son parcelas menores de 5 Ha

caso de nuestra region las conse-
cuencias serian graves. Como se ha
sefialado en otras ocasiones desde
la DO La Mancha, la abertura total
de las plantaciones de vifiedo hacia
el mercado en zonas sin IGP con-
llevaria un temible efecto domino
en el desequilibrio de los precios
de mercado, promovido por la so-
breoferta productiva de las hecta-
reas de vifiedo. En este sentido, en
esa devaluacion de los productos
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de calidad y excesiva industrializa-
cion del sector podran verse perju-
dicadas directamente las pequenas
explotaciones (con una superficie
menor a las cinco Ha) que ademas
constituyen mas del 90 % de las
parcelas comunitarias, ligadas en
su mayor parte a las zonas vinico-
las tradicionales de produccion (un
prejuicio en las zonas rurales podria
acarrear una deslocalizacion de es-
tos nucleos rurales).

)



DERECHOS DE VINEDOS

La respuesta de la Denominacion de
Origen ‘La Mancha’ discurre en la li-
nea expresada desde la Asamblea
General de Consejos Reguladores,
donde se ha corroborado la postura
firme en defensa de que “la reforma
debe estar siempre ligada al equili-
brio del mercado como objetivo prio-
ritario, asi como dejar en manos de
los Estados Miembros las modalida-
des de gestion y el posible porcenta-
je de aumento anual de las planta-
ciones que preveé la reforma sobre la
mesa”, como se ha concluido en la
Ultima reuniéon mantenida reciente-
mente en Madrid por la CECRV.

Plantacién de
Derechos de viriedo

y PAC

Ademas, la liberalizacion de los
derechos de vifiedo no puede ser
planteada sin una coherencia en la
aplicacion de las nuevas Politicas
de la PAC. Desde el propio seno de
la DO ‘La Mancha’, fuentes inter-
nas argumentan la necesidad vital
de una Politica Agraria Comun que
garantice, afirman “la renta del pro-
pio viticultor”, a La que consideran,
tradicionalmente una de las partes
mas débiles del eslabon de la cade-
na. Esa sostenibilidad, en definitiva,
en la garantia de las medianas y
pequefas explotaciones, debe ser
contemplada en las ayudas, a juicio
del CRDO La Mancha, desde el triple
vértice que salvaguarde la Promo-
cion, la completa integracion de los
planes de restructuracion y paulatina
asimilacion de la inversion producti-
va en tecnologia. Ejes, que sentarian
las bases de presente y futuro para
el desarrollo de la viticultura en vas-
tas zonas de produccion, como La
Mancha, donde la vid constituye un
vinculo cultural y social intrinseco
con la economia en los municipios
de la region castellanomanchega.
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Una radical liberalizacion puede provocar una deslocalizacion del
vifiedo
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Panordmica de vifiedo en Villarrubia de los Ojos, Ciudad Real



Andrés Carretero en la bodega con su novela

La Cooperativa El Progreso,
mecenas de la literatura

Acoge la presentacion de la novela policiaca El
ocaso del Progreso del escritor novel local Andrés
Carretero Sosa. Fue presentada en el salon de
actos de la propia bodega el pasado mes de enero.

Durante la presentacion en la sede de la Coop. EI Progreso

a acogida no pudo ser me-

jor para este joven escritor

de Villarrubia de los Ojos, en

iudad Real, que presento su

primera obra en el marco inme-

jorable de la cooperativa vinicola,

siendo los vinos de la nueva afiada
2012 el broche de oro.

El libro que se apoya en el hilo argu-

mental de las novelas policiacas, tie-
ne parte de su inspiracion en el cine,
y como comenta su autor, se trata de
“una mujer, inteligente, luchadora,
trabajadora, valiente que, de alguna
manera, intimida demasiado al hom-
bre y lo asusta, y éste es incapaz de
luchar hasta el final por ella, o si lucha
lo hace de forma equivocada”.
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Homenaje a los
viticultores de
Villarrubia de los Ojos

Carretero se apoya también en los
héroes de la infancia, rescatando
referentes del comic, y aunque tiene
como punto de arranque el mes de
septiembre (fundamental para todas
las bodegas manchegas) en Villa-
rrubia, para deambular después por
Nueva York y otros lugares del mun-
do. La historia tiene el vino como te-
|6n de fondo y esta redactada en pri-
mera persona como la lucha “de una
pequefa David contra un gran Goliat,
que amenaza acabar con la coope-
rativa, el alma de este pueblo, lo que
transforma todo el trabajo y el sudor
de miles de villarrubieros en ese cal-
do que, a veces, incluso es del color
de la sangre, en esa esencia donde
el dinero es solo una pequefia par-
te, en eso indescriptible que acaba
definiendo no solo su idiosincrasia
sino parte de su cultura ¢quién es el
responsable del olor de septiembre y
octubre en este pueblo”.



VINO Y CINE

“Como buena cocinera suelo

hacer

entre

mis platos y los vinos”

Patricia Magana

Actriz, modelo, presentadora y cineasta. La polifacética Mabel Lozano
(Villaluenga, Toledo) nos presenta su lado mas solidario y comprometi-
do en pro de la igualdad real entre hombres y mujeres y nos habla de una
de sus pasiones: el buen vino.

Empezdé muy joven a ser actriz y
presentadora. ;Cuando y como
surgio6 su vocacion?

Llegué desde Toledo a Madrid, a
estudiar, he sido siempre muy “pe-
liculera”, me gustaba cantar, bailar,
todo lo artistico... Pero realmente
en mi pueblo no tenia referentes
de actrices, presentadoras y mucho
menos de directoras de cine.
Mientras estudiaba en Madrid em-
pecé a trabajar como modelo, este
trabajo me llevo a vivir en Tokio,
Milan, Paris o New York. Desde aqui
fue el salto a la television como pre-
sentadora y mas tarde como actriz.
Mas tarde le llegd la hora de po-
nerse detras de la camara, ¢por
qué? ¢Qué le llamaba la atencion
del arte de dirigir?

Creo que desde siempre yo he que-
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rido contar mis propias historias,
pero insisto, me faltaban entonces
referentes de mujeres directoras
de cine. Es sin duda en mi faceta
como documentalista y cortometra-
jista donde mas comoda me siento,
donde lo doy todo, a pesar también
que son muy duras las realidades
que cuento.

Esta especializada en documen-
tales, ipor qué este género?

La realidad supera con creces la
ficcion. Ademas, y a diferencia de
la ficcion, los documentales te los
ofrece la vida.

Su implicacion en diversas cau-
sas sociales a favor de la mujer
es notable, ¢por qué la mujer?
Porque también es notable la fal-
ta de igualdad real entre hombres
y mujeres. Solo hay que mirar a

nuestro alrededor y ver que todavia
se mutilan los genitales de las ni-
fias, que se compran y venden mu-
jeres y nifias como si fueran bolsos
0 zapatos, que todavia en muchos
paises no tienen acceso a la educa-
cion ni a la cultura. La feminizacion
de la pobreza es un hecho real en
nuestros dias.

¢Cuales son las causas por las
que lucha?

Lucho por la igualdad entre hombres
y mujeres, nosotras somos el 50%
de la poblacion, esta igualdad evita-
ria la violencia de género, la trata de
personas... Lucho por los Derechos
Humanos y las injusticias que se co-
meten dia a dia contra las mujeres
simplemente por su género.

¢Qué es el proyecto Madre?
¢Por qué decidio rodar este do-
cumental?

“Madre” sigue en la linea del resto
de mis trabajos, habla de la mu-
jer, en este caso de la mujer em-
barazada en el SXXI. Es un trabajo
precioso y muy moderno, pues es
auto-filmado.

A través de las protagonistas del
documental hemos hablado de
mujer-empleo, conciliacion etc., y
vemos que nuestra maternidad es
muy distinta a la de nuestras ma-



dres y abuelas, hoy la maternidad
es una opcion de cada mujer, ade-
mas hoy en dia nosotras queremos
realizarnos profesionalmente y per-
sonalmente antes de ser madres.
Usted es originaria de Villaluen-
ga, Toledo. ¢ Pasd alli su infancia?
¢Guales son sus recuerdos de la
nifez?

Si, soy de Villaluenga, y ademas re-
greso con mucha frecuencia a mi
pueblo pues mis padres y herma-
nos viven alli. Ademas de mi familia
también tengo muchos amigos y
comparieros del colegio. Mi nifiez
en mi pueblo fue estupenda, jugan-
do en las calles con todos mis pri-
mos, mis hermanos, 10S vecinos...
fue una infancia muy feliz, quiza por
esta razon yo sonrio tanto.

¢Qué significa para usted ser
manchega?

guro que Si no hubiera
“creado” como cineasta
lo hubiera hecho como
cocinera.

Sabemos que su bebi-
da favorita es el vino
tinto. ;Por qué?

VINO YCINE

Preparo muy rico el pisto
manchego, la lombarda, el
cordero. También utilizo
mucho el azafran toledano en
platos de carnes, pastas etc.
Me gusta que cocinen para mi

un buen plato de caza.

Si, me gusta el vino, y
como buena cocinera
suelo hacer buenos ma-
ridajes entre mis platos y los vinos.
El vino es toda una cultura y como
tal hay que mimarlo, elegirlo con
calma dependiendo de los comen-
sales, del plato..., me parece que
todo vino tiene un momento.

¢Gual es su vino favorito?

El tinto sin duda, aunque en ve-
rano también tomo algun blanco
muy frio.

¢En qué momentos disfruta de
una copa de vino?

Siempre acompafiada, desde luego,
y en la cena. También como aperiti-
Vo, y si salgo por la noche sigo con
una copa de vino, no tomo otra be-
bida alcohdlica salvo vino.

¢Le gusta probar nuevos vi-
nos?

Absolutamente, me gusta
descubrir nuevos vinos, cada
vez en nuestro pais se hacen
mejores vinos, antes parecia
que solo eran patrimonio de
Rioja o Ribera del Duero.
¢Conoce los vinos de La

Mancha va a ser una gran “estrella”
en breve, para mi ya lo es, sin duda.
Ademas nuestros vinos tienen una
calidad-precio excelente.

¢Qué documental rodaria con Don
Quijote? ;Y con Sancho Panza?
Los montaria en bici para que re-
corrieran nuestra tierra a través del
vino y la gastronomia.

¢Cuales son sus proyectos fu-
turos?

Estrenar “madre”, y después me
marcho a Brasil y a Paraguay a lo-
calizar para un nuevo documental
que completara la trilogia sobre la
trata de personas con fines de ex-

plotacion sexual.

Prodacidy por ELIDEANTE Produtciones

ASROMT Firggs

Son mis raices, yo soy Manchega, Mancha? ;Cual es su opi-

. MAFALDA ENTEETJUNMENT

es de donde vengo y donde retor-  nion sobre ellos? U lrgomey (ﬁgfl’mdmiones
i i i o Ufe documentg|

no... €s mi casa, mi gente. Si, conozco muchos de diigido por Mabel 5z

¢Cuales son los sabores de La
Mancha que recuerda?

Lo tengo facil, mi madre es toledana
de pura cepa y una magnifica coci-
nera, por tanto siempre recuerdo el
olor a comida rica en casa. Y desde
luego la de un buen queso manche-

nuestros vinos, tanto blan-
cos como tintos. Hay vinos
realmente muy buenos,
pero muchos de ellos
todavia no son muy co-
nocidos, de hecho so-
mos mas conocidos por

go que nunca falta en mi casa.
¢Cocina usted? ;Qué plato man-
chego sabe preparar y cual le
gusta que le cocinen?

Soy muy buena cocinera [rie], se-

nuestros vinos de mesa.
Poco a poco... Creo que
se estan haciendo muy
bien las cosas y nues-
tra DO de Castilla la
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VINO Y CINE

El vino manchego
con los jovenes talentos

antiene el brio de los
jovenes de nueva anada
y con el tiempo evolu-
cionara favorablemente.
Es la nota critica que bien podria
situarse en el estreno de ‘Marido

del cine

Ejemplar’, el corto, opera prima del
joven cineasta alcazarefo, David
Barco, presentado durante la pri-
mera semana del mes de enero.

La cinta que dura unos seis mi-
nutos, como propuesta fresca y

jovial, juega con la sensacion dis-
paratada del supuesto secuestro
de una joven esposa, quien se
disponia precisamente a celebrar
el Aniversario con su “marido
ejemplar”; el desenlace arranca

David Barco posa con un botella de vino blanco DO La Mancha
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una grata sorpresa en el espec-
tador donde la realidad queda
desdibujada hasta rozar los tin-
tes comicos y hasta cierto punto
dramaticos. Con este corto, Barco
aspira a saltar al mundo de la Di-
reccion, demostrando la reciente
inclinacion por el mundo del cine
en Alcazar de San Juan.

El Consejo acudié a la cita arro-
pando al artista durante la presen-
tacion en la Sala Groove de Alcazar
de San Juan durante el vino de
aperitivo en los momentos pos-
teriores, donde se sirvieron tintos
jovenes y blancos airén, muy ade-
cuados para un ‘joven’ cineasta.

Cartel corto

RTO
bE DAVID
BARCO

ELLE
S OFFEL

DRIAN
%RR

VINO YCINE
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VINO Y CINE

“Una pelicula,
como el buen vino, necesita una
elaboracion cuidada y reposar”

José Luis Matas-Negrete, productor de ‘Aquel no era yo’,
reciente ganador de un Premio Goya al mejor cortometraje

o

El productor manchego,
José Luis Matas-Negrete

Equipo de rodaje de

Aquel no era yo’
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entrar la atencion hacia el continente africano exige

mirar con la frente despejada de prejuicios, libres de

pensamientos, que en muchas de las ocasiones vie-

nen mediatizados por el sesgo occidental de un Norte
que no aun conoce (no quiere conocer) la verdadera realidad
de los pueblos del Africa subsahariana. Trazadas sus fronteras
con escuadra y cartabon durante el salvaje imperialismo del
siglo XIX, los paises del Africa negra no responden, la reali-
dad étnica, social y cultural en el disefio de sus limites como
Estados. La mayoria nacidos durante el contexto de la Guerra
Fria en plena efervescencia panafricana, han convertido en un
mal cronico las continuas guerras civiles que le asolan. Antiguo
Zaire, Angola o Sierra Leona son solo algunos de los ejemplos
donde mas se han violado cruelmente los Derechos Humanos,
ligando el genocidio al comercio negro de recursos naturales
(Diamantes, Coltan, etc); todo ello ademas con la permisividad
de la Comunidad Internacional.




Nirios soldado

Conflictos enquistados que se ce-
ban en el sufrimiento de la poblacion
civil, siendo los menores de edad uno
de los colectivos mas vulnerables.
Son reclutados a la fuerza como mer-
cenarios enrolados en misiones casi
suicidas, obligados a cometer actos
de violencia gratuita, sujetos a veja-
ciones y humillaciones. Se calcula
que 250.0000 nifios y nifas menores

de 18 arios participan activamente en
conflictos armados en 21 paises. Un
drama que ha servido para inspirar al
Director Esteban Crespo en su corto-
metraje ‘Aquel no era yo’, retratando
las secuelas psicologicas que deja la
guerra en un nifio soldado, y sus vin-
culos emocionales La cinta, sorpren-
diendo por la crudeza de su relato sin
caer en el drama facil, ha cosechado

Nifios soldado en la imagen
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VINO YCINE

diversos premios; unos 45 en 38 fes-
tivales. El galardon mas reciente, un
Goya en la ultima edicion de la Aca-
demia. Con el apoyo de los vinos de
la DO La Mancha, ha tenido un toque
precisamente manchego, gracias a
José Luis Matas-Negrete, productor
ejecutivo de la cinta. Una labor que
compagina junto a su profesion de
Médico en Ciudad Real.




VINO Y CINE

¢Como
nace ‘Aquel no era yo’?

La idea surgid leyendo una entre-
vista a un nifio soldado. A partir de
ahi se desarrolla el guion.
iPor qué Africa, y por qué los ni-
fos soldado?
Es un tema que vemos siempre
de pasada en las noticias y pocas
veces se repara en ello. Queriamos
mostrar esta realidad que sigue
ocurriendo en muchos paises, y las
secuelas que produce.
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“Ser un soldado no es dificil:

o te acostumbras o te matan. Lo
mas duro es conseguir vivir con
tus recuerdos y volver a ser tu
mismo después de hacer lo que
has hecho”. Una frase habitual
en los labios de un veterano. ;El
drama es cuando la pronuncia un
nifo de 13 anos?
Lo que se vive en una guerra es
brutal y cruel, pero cuando quien
lo sufre es un nifio resulta sobre-
cogedor.

En tiempos de crisis, con realida-
des sociales tan dificiles, aqui en
Espaiia, ;Como se puede captar
la atencion e interés de conflic-
tos “lejanos”?

Son mas cercanos a nosotros de
lo que parece. La pelicula habla de
sentimientos universales.

¢ Parte del cortometraje fue roda-
do en Toledo?

Elegimos el pueblo de Escalona
porque la localizacion nos parecio
perfecta para los dos principales



Fotograma del corto, Aquel no era yo’ rodado en la provincia de Toledo

escenarios de la accion, y por proxi-
midad a Madrid de donde era casi
todo el equipo de rodaje.

¢Cual fue la parte mas compleja
del proyecto?

Toda la preproduccion. El casting
de los nifios fue laborioso y com-
plicado al igual que planificar las
secuencias de accion en tan poco
tiempo, pero el rodaje realmente
fue facil.

Goya al Mejor corto, ¢es el bro-
che definitivo?

Cuando te planteas un trabajo no
piensas en los premios. Quieres
contar una historia y compartirla.

Lo que pretendemos es hacer lle-
gar el mensaje, difundirlo. El corto
después de los premios seguira
proyectandose en actos de sensi-
bilizacion.

Vive y trabaja en Ciudad Real,
como médico. ¢El cine es solo un
hobby?

Mis dos pasiones son el cine y la
medicina, y mientras pueda com-
paginarlas como hasta ahora, se-
guiré adelante.

Hablando de vino, ;Qué le pare-
cen los vinos DO La Mancha?
Muy buenos, yo siempre tomo vino
y cuando me encuentro fuera pido
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vino manchego. Creo que estamos
avanzando mucho. En los dltimos
anos se estan cuidando mucho y
cada vez son mas apreciados.

Pongamos una metafora de vino
y cine. ;Para cuando largome-
traje, con crianza en barrica y el
esfuerzo de afios?

Precisamente el proximo proyec-
to es un largometraje en el que ya
estamos trabajando. Como el buen
vino, necesita una elaboracion cui-
dada y reposar. Lo importante es
creer en lo que haces, trabajar con
ganas e ilusion. Esa es la clave.

0)




VINO E HISTORIA

Vino kosher,
apto y bendito por Yavé

De la mano Adan Israel, Vicepresidente
de la Asociacion de Sumilleres de Castilla
La-Mancha, y confeso de la religion judia,
realizamos un recorrido por la historia
y las tradiciones

de la viticultura
hebrea, cuyos vinos
kosher (traducido
como apto en
lengua semita)

son el maximo
exponente.

ocas culturas pueden
cimentar con rotun-
didad la solidez de sus
raices, tan profundamen-
te enlazadas con la tierra, a la que
han convertido en el crisol y cuna
de sus propios sentimientos, fun-
damento patriotico, y desig-
nio arbitrio y ungido de su
autodeterminacion como
Estado. Quizas por ello,
en el eterno y crispado
Oriente Medio, tienen
marcado en el ima-
ginario colectivo de
su convulsa Historia
momentos sellados
con la sangre y
fuego de la espada,
paralela e inevita-
blemente, ligados
a la expansion de
grandes Imperios.

Addn Israel, sumiller
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Asi, se explica la capacidad de fé-
rrea resistencia identitaria frente
a las politicas de asimilacion cul-
tural al caprichoso de los belico-
sos reyes babildnicos o asirios. In-
mortalizado en aquellos lamentos
biblicos de Ezequiel, seria por el
afio 586 a.c cuando el gran Na-
bucodonosor tomaria Jerusalén
incendiando el templo.

Mas tarde, sofocando una vehe-
mente rebelion zelota, ya en el siglo
| de nuestra era, Tito Flavio Sabino
Vespasiano, hijo y sucesor de Ves-
pasiano, mas conocido como Tito,
terminaria arrasando, por comple-

VINO E HISTORIA

to la ciudad de Jerusalén y el re-
construido Templo de Herodes, en el
70 dc. Cristalizarian asi las palabras
vaticinadas por Jesus: ;Ven estos
grandes edificios? Pues no va a
quedar de ellos ni una piedra sobre
otra. Todo sera destruido” (Marcos
13:2); corroboradas después en las
fuentes judeo romanas por el his-
toriador clasico Flavio Josefo: “asi,
pues, fue tomada la ciudad de Jeru-
salén el segundo ario del imperio de
Vespasiano, a ocho dias del mes de
septiembre, y habiendo sido antes
tomada cinco veces, ahora fue del
todo destruida.”

Botin del asedio a Jerusalén,
recreado en el Arco de Tito

Elvino kosher
tradicionalmente arraigado

olo asi, se entiende el celo y la tra-

dicion que aun mantiene la religion

judia hacia el vino, bendito y medite-

rranea compaiiia de las veladas gre-

colatinas, bebida ain mas sagrada para los

creyentes de Yavé. Precisamente, en esa

neta separacion con los gentiles (aquellos

que no profesan la religion judia) reside

el estricto método de elaboracion de los

vinos kosher, traducido literalmente

como apto, y derivado de las leyes de

los alimentos kosher, cuyo base de

fundamento, puramente religiosa,

radica en un codigo de leyes de
conducta ortodoxa.

La dieta kosher se inspira en

el Talmud (composicion de re-

flexiones rabinicas sobre la

Historia, leyes y costumbres

judias) y siguiendo la senda

de los textos Antiguos, res-

petando estricta y hasta

literalmente, la interpreta-

cion contextual de la tra-

dicion biblica, remontada

a la Edad del Bronce; y como entonces, la referencia
de la comunidad pasa por el rabino. Es la primera de
las condiciones que debe cumplir el vino kosher. Su
bendicion, certifica la autenticidad y el respeto a la
tradicion. Bajo esa severa supervision, se ha converti-
do en una tonica habitual en Espafia (no demasiado en
la provincia toledana a pesar de sus lazos historicos
con la comunidad sefardi) la demanda de vino kosher
para los paladares de religion hebrea.

El sustrato biblico ya aparece desde el Diluvio Univer-
sal, en el libro del Génesis cuando “Noé (en Hebreo
es “Noaj”) bebio y se embriago, y bailando emociono
a El y perdond a la humanidad; ese creo es el mejor
exponente del aprecio del Judaismo hacia el vino.”
Precisamente, el sumiller afincado en Quintanar de la
Orden, atribuye a Noé la llegada de la vid a la tierra
prometida de Israel: “al rescatar la vifia y la planto
en el monte Sinai, de donde los estudios recientes
afirman puede provenir la Syrah. Dejando la parabola
y centrandonos en el contexto actual la historia del
vifiedo en Egipto/Judea se pierde en el tiempo, porque
se conoce el cultivo y disfrute del vino a la par de la
cerveza y del vino de datiles y granadas, y actualmen-
te goza de buena salud contemplandose como vinos
de calidad, sobre todo los de la zona de Goldn.”
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Vino junto a la Torah

Estrictas normas de supervision

dan Israel es un experto
sumiller, natural de Val-
depenas pero practicante
de la religion judia; mati-
za, para que un vino sea kosher
debe “ser elaborado por Judios
que respeten las mitzvot 0 man-
damientos, asi que el Rabino es
la persona indicada como exper-
to asesor que se gana el pan con
esas labores de asesoramiento/
ensefanza/certificacion y su tra-
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bajo comienza con las uvas, qué
lleguen sanas y limpias al fer-
mentador, que no se use ningdn
producto animal en la elaboracion
(gelatina o huevo, por ejemplo), y
qué no intervengan mujeres o gen-
tiles, y que se cuide en extremo la
higiene, entre otros”. Hay casos
de bodegas acogidas a la D.O.
La Mancha que ya se han so-
metido a las normas Koser. No
es de extranar, por tanto que el

vino kosher discurra paralelo al
calendario religioso de las fiestas
judias, donde “el vino esta pre-
sente en todos los Séder (ban-
quetes familiares tradicionales),
la tradicion nombra el ‘Kadesh’
de beber o brindar cuatro veces
por ejemplo en Pascua (Pesaj),
diluyéndose en caso de jovenes 0
ancianos. Y el primer brindis (Ki-
dush) es en honor del Dios crea-
dor del Universo”.



#
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Vino bendecido por el rabino de Jerusalén

No obstante su fuerte simbologia,
su consumo no esta para nada res-
tringido al resto de paladares gen-
tiles; Adan Israel cree que “es mas
valorado por aquellos que miran
mucho por los certificados de hi-
giene y seguridad alimenticia pues
es una garantia extra de calidad.
Ahora, que cumpla con las exigen-
cias de una religion no implica que
sean todos los vino iguales, asi que
la variedad de uva, elaboracion y
arte del viticultor/en6logo/comer-
ciante es definitiva en cuanto su
valor enoldgico. Existen vinos Kos-
her deliciosos, grandes bodegas
de reconocimiento internacional
elaboran Kosher sin alardar de ello,
solo el sello kaf (K) en un rincon de
la etiqueta, y otros mediocres”. Candelabro de siete brazos, que identifica la cultura judia
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VINO E HISTORIA

Elvino en Tierra Santa

ona sensible a los conflictos,
y delicada en lo climatico,
por su cercania al desierto,
la viticultura si tiene cabida,
en todo caso en Oriente Medio, don-
de gran porcentaje de la poblacion
es islamica, y no demanda bebida
alguna de contenido alcohdlico. El
espacio que mejor acoge el cultivo

CONSEJOABIERTO - Marzo 2013

de la vid responde a condiciones
mediterraneas, muy semejantes
al levante espafol, “con noches
frias con hasta el 100% de hume-
dad y dias calidos y soleados con
un 25/30% de humedad.”. Como
apunta el propio Adan Israel, las va-
riedades de uva se han adecuado a
la readaptacion varietal de los afos

vino kosher destinado a la comunidad hebrea

80 “cuando se inicio una revolucion
en cuanto a la agricultura y viticul-
tura, utilizando las variedades Eu-
ropeas en su mayoria tintas como
la Cabernet Sauvignon, Petit Syrah,
Grenache, Merlot y con mayor éxito
viticola que las demads, la Carignan
y un hibrido local llamado Argaman
a partir de Souzao y Carignan.”




EL CONSUMO DE VINO CALIENTE

Vino manchego caliente,
Spor qué no?

Antonio Garrido

on el invierno en la fria

meseta castellana festeja-

mos las hogueras de San

Anton o San Sebastian en
muchos municipios manchegos,
puede ser una ocasion sensacio-
nal para degustar nuestros vinos
manchegos con un toque espe-
cial, 0 mas bien, especiado, el que
nos ofrece la receta nordica del
“Gliihwein” un vino tinto (aunque
también sirve blanco) al que se le
afiaden ciertas especias durante
un proceso de coccion, para ser
finalmente degustado en caliente.
Es un producto muy degustado en
diversos paises europeos, princi-
palmente en el norte y centro de
nuestro continente.

El saber popular dice que se trata
de una bebida que cura el catarro,
y como mas de uno estamos pa-
deciendo de ese mal, os dejo algu-
nas recetas para su elaboracion.
Las hay muy variadas, pero todas
ellas suelen coincidir en la nece-
sidad de calentar pero no hervir,
para evitar la pérdida de poten-
cial aromatico del producto final.
Azicar, canela, jengibre, anis,
cardamomo, céascara de citricos,
orejones de frutas, etc., todo ello
mezclado y cocido a fuego len-
to en un vino tinto manchego. El
uso de unas u otras especias, asi
COMO Sus proporciones, nos daran
resultados diferentes pero seguro
que todos ellos muy interesantes.

Una copa de tinto para el frio

Adan Israel

Este temporal de bajas tempera-
turas trae agua y lo mas pareci-
do al invierno que no vemos hace
afios de ese clima Continental
extremo que nos ensefiaban su-
friamos en La Mancha, y que tan
bien resumia nuestro mayor em-
bajador Don Miguel de Cervantes:
-“...nueve meses de invierno y
tres de infierno...”

Pero el cuerpo no solo pide de
comer y beber porque si, hay que
hacerlo en compaiiia, si puede ser
en grato lar y ademas que esté
bueno y bien servido, asi que una
copa de vino tinto de La Mancha y
su aperitivo del modo mas frugal

es un placer comparable al mayor
festin servido en palacio, sobre
todo cuando el gusanillo pide algo
antes de las habituales comidas
del dia, este “picoteo” puede ser
la opcion mas saludable de todas.
Sabios doctores recomiendan dis-
frutar del vino en las comidas dia-
rias, y el aperitivo es una mas so-
bre todo en la dieta mediterranea,
estos dias frios se suele tomar
tapas o aperitivos cal6ricos ba-
sados en recetas populares como
callos, magro con tomate, higadi-
llas... incluso la popular tortilla de
patatas o Espafiola, como quieras
llamarla, es el aperitivo mas co-

mun en todo el pais y tiene pocas
diferencias a parte de si con ce-
bolla o sin, con chorizo o estofada,
y qué mejor que una copa de tinto
maduro con esas delicias?
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KATAMANIA

Ricardo Rodriguez,

fundador de katamania

“Si practicamos la
cata entre amigos,
cOmo un juego,
convertimos cada
botella en una
experiencia unica”

icen los expertos que en

tiempos dificiles, se agu-

diza el ingenio, surgen las

ideas, y (quizas forzada-
mente) la innovacion espolea la
chispa de la creatividad a la hora
de emprender alguna aventura o
negocio. En el caso de Ricardo
Rodriguez, no ha sido la necesi-
dad extrema (ya que trabaja como
profesor en la Facultad de Cien-
cias del Deporte en Toledo desde
hace 8 afios) sino la tradicion fa-
miliar, donde ha percibido el vino
como un acto de consumo natural
y cotidiano (“El vino es un poten-
ciador de sabor en las comidas”,
afirma) lo que le ha motivado a
emprender katamania, un curioso
juego que rompe el tabu, de que la
cata vinos es un terreno limitado
a los grandes gurus, incompatible
con los jovenes. Precisamente, ha
sido la formacion en materia do-
cente, donde imparte el ocio y la
recreacion deportiva en relacion
con las mecanicas de juego y la

CONSEJOABIERTO - Marzo 2013

promocion deportiva, lo que le ha
llevado a concebir la cata de vino
como un punto de encuentro ludi-
co e informal, como perfecto pun-
to de atraccion para los iniciados.
El respaldo econdmico le llegd de
la Fundacion de Globalcaja: “me
presenté a la plataforma de inno-
vacion DESAFIO 22 con la idea de
poner en el mercado una innova-
dora idea de cata que he llamado
“katamania”. Quedé finalista en el
Concurso 2012 y ha sido un gran
respaldo recibir este premio.”

La idea fue presentada en so-
ciedad, en el Circulo de Arte de
Toledo, ante un grupo de amigos
y conocidos, el pasado mes de
diciembre (el 12-12-12, “o se
acaba el mundo o esto sera una
total revolucion”, bromeaba Ro-
driguez). Alli, estuvo presente el
propio Consejo Regulador, donde
ademas, una de sus bodegas aco-
gidas, Vinicola de Tomelloso, par-
ticipa del proyecto con la aporta-
cion uno de sus vinos.




KATAMANIA

Ricardo Rodriguez, creador de Katamania

Jovenes se interesan durante la presentacion de katamania Fue presentado en el Circulo de Arte de Toledo
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KATAMANIA

;Qué es katamania?

Es un proyecto de innovacion
que se apoya en el juego y en el
vino para educar los sentidos de
la poblacion. Tenemos una idea: si
aprendemos a catar disfrutamos
mas del vino, de las comidas e,
incluso, de la vida.

&7

Aprender a catar,
jugando. ;Por fin
hemos dado en la
tecla para captar al
publico joven?

(=)
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Actualmente hemos transfor-
mado 8 vinos, en juegos sociales.
En cada botella se encuentran
unas preguntas que han sido res-
pondidas por un comité de exper-
tos. El juego consiste en catar el
vino y acertar el mayor numero
de preguntas al tiempo que se
disfruta de su degustacion; los

Un joven bromea mientras juega a katamania

Seria genial que fuera cierto.
Reconocer colores, aromas y sa-
bores es muy divertido; si ademas,
lo practicamos entre amigos y en
forma de juego, convertimos cada

jugadores descubren su nivel de
catadores.

Preguntamos sobre el color, los
aromas, la astringencia, el vo-
lumen en boca, el equilibrio, su
gusto, sensaciones... y asi has-
ta 19 parametros. Se incluye un
sencillo manual para resolver to-
das las dudas.

botella en una experiencia Unica.
Esperamos que los jovenes de todo
el mundo disfruten con nuestras
propuestas; deberan ser ellos quie-
nes las valoren.



;Como surge la idea?

Empecé tratando de ensefiar a
mis amigos a catar, sin apenas éxi-
to. Poco a poco y segun iba simpli-
ficando el juego y multiplicando las
experiencias, notaba como éstos
mejoraban sus habilidades de cata
y, ademas, nos divertiamos.

Pensamos que el consumidor
estd demandando unas nociones
sencillas para elegir y saborear un
vino. Quiere sentirse seguro de su
criterio y poderlo compartir con su
entorno o, como se dice ahora, con
su red social.

¢ Como han
funcionado las
ventas esta

Navidad?

Positivamente. En plena crisis
y sin publicidad hemos supera-
do nuestras expectativas. Los
clientes son nuestra mejor pu-
blicidad y nos estan conocien-
do por el boca a boca. Hemos
abierto una tienda virtual www.
katamania.com, pero ya hay va-
rios canales de venta interesa-
dos, entre ellos El Corte Inglés.

JEl siguiente reto?

Estamos empezando, pero con-
fiamos en poder llegar al mercado
internacional en 2014. En el camino
nos quedan varios retos, pero quiza
el mas importante sea aunar a los
profesionales del sector en una es-
trategia comun, tenemos el mejor
vino pero debemaos hacerlo entender
al consumidor y escuchar sus de-
mandas. Todo el sector unido puede
potenciar la aficion a la cata de vino
y revitalizar el consumo nacional.

El interés por el vino me viene
de lejos; mi familia siempre estuvo
relacionada con la vifia y el vino, y
mi padre, ingeniero agronomo, ha
llegado a ser un enologo de presti-
gio. En casa bebemos vino y hemos
catado desde jovenes; cada comida
ha sido un debate sobre el vino y los
alimentos. A cada uno nos gustan
tipos de vino diferentes. Asi enten-
di que si el vino tiene una minima
calidad, deja de ser bueno o malo,
para ser “diferente y Uni-
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KATAMANIA

€0”, como las personas.

Como no existia nada parecido en
el mercado a lo que pretendia divul-
gar, envié un proyecto con la idea a
un concurso de emprendedores de
innovacion, Desafio22. Entre 280
propuestas me seleccionaron y me
dieron formacion empresarial. Al fi-
nal, me alcé con el premio de fina-
lista. Con una pequefa financiacion
y algunos ahorros, he empezado
esta andadura.
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Modelo de vino, en katamania
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VINOS D.O. LA MANCHA A EXAMEN

Los vinos de la DO La Mancha,

a examen

Superan con nota la evaluacion de Guia Peiiin, cuyo equipo de catadores
puntuod positivamente mas de doscientas referencias para la Guia de

Vinos de Espaiia 2014

“Sus tintos jovenes me han sor-
prendido por su expresividad frutal”.
Fueron las primeras impresiones de
Carlos Gonzdlez, Director de Guia
Peiiin, el pasado mes de febrero,
durante la cata de casi un centenar
de vinos manchegos para la proxi-
ma edicion de la prestigiosa Guia en

Espana 2014. De esta manera, las
apreciaciones fueron muy positivas,
especialmente para los vinos jove-
nes, donde segun Pefiin, “la calidad
que acompana a los fintos jovenes
manchegos, junto a sus capacidad
de ajuste en precios competitivos, los
convierte en unos de los mejores de

Espania”. El Director de la Guia tam-
bién destaco la heterogeneidad para
el caso de los vinos de crianza. “En
términos generales, se ha visto una
evolucion positivo en aumento para
la puntuacion de los vinos elaborados
por las bodegas manchegas durante
los ultimos afios.” destacd Gonzélez.

Carlos Gonzdlez, Director de Guia Periin

Evaluaron mds ochenta vinos

Neil Martin, famoso catador de ‘Wine Advocate’

Los paladares de Pefiin no han sido
los Unicos en manifestar su criterio
positivo sobre La Mancha. Orga-
nizado por la Fundacion Tierra de
Vifiedos, el conocido wine lover,
Neil Martin, colega profesional de
Parker en la revista de Wine advo-
cate, también someti6 a examen
unas 80 marcas de vino de la DO
La Mancha. Buen conocedor de la
geografia espafola, Martin mani-
festd su interés por la viticultura
manchega, visitando algunas bode-
gas adscritas a la Denominacion de
Origen La Mancha. En su primera
jornada, acompafado por la propia
titular del ramo en Castilla La Man-
cha, Maria Luisa Soriano, el catador
norteamericano realizd una primera
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valoracion desde el Parador Nacio-
nal de Almagro: “atin no conozco La
Mancha, pero espero volver en otra
ocasion. Mis primeras impresio-
nes han sido positivas”, afirmaba
el critico de Wine advocate, sobre

Neil Martin, a la derecha junto al Gerente de la DO La Mancha, Angel Ortega

la inmensa llanura castellana. Una
opinién de peso para el publico mas
especializado que puede determi-
nar las facilidades de penetracion
en el mercado estadounidense en
las proximas campanias.

|
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Elvino fue el protagonista en la mariana del sdbado en Alcdzar de San Juan

Cuando

“1000 no se equivocan”

Un millar de catadores escogen los mejores vinos en el IV Concurso
regional ‘Vinos de la Tierra del Quijote’. El evento se celebré en el
Pabellon Diaz Miguel ante un jurado compuesto por aficionados y

profesionales del sector.

quivocon

kAR DE SAN ju#

Por un dia, en el parqué del Pabellén Diaz Miguel, se cambid el Celebre eslogdn de la cata

baldn por el catavino Marzo 2013 - CONSEJOABIERTO




CATA DE VINOS TIERRA DEL QUIOTE

Mayoritaria presencia de la DO La Mancha

TR O I'

DCOMER

El equipo de Mancha Centro Tv junto al responsable de comunicion del CRDO La Mancha,
momentos después de la retransmision

a Denominacion de Origen

La Mancha estuvo amplia-

mente representada en el

concurso, tanto en la par-
ticipacion del mismo por el volu-
men de bodegas participantes (se
descorcharon mas de 250 vinos de
unas 92 bodegas durante la cata),
como por presencia institucional,
aportando su criterio como pre-
sidentes de mesa en los comités
de cata, como por su colaboracion
en la retransmision del evento en
directo por parte de la Television
Comarcal en el canal de Mancha
Centro Television. Ademas, el Ge-
rente del CRDO La Mancha, Angel
Ortega, junto con representantes
de otras Denominaciones de Ori-
gen de la region, estuvo en la mesa
presidencial acompafando las au-
toridades del Consistorio alcazare-
fio ademas de la propia Consejera
del ramo, Maria Luisa Soriano.




CATA DE VINOS TIERRA DEL QUIJOTE

Publico diverso y joven

na de las notas mas llama-

tivas del Concurso estuvo

en la gran heterogeneidad

de los catadores. Promovi-
do desde la Concejalia de Turismo
de Alcazar de San Juan, se fletd un
tren especial de promocion turisti-
ca, ‘el tren del Hidalgo’, donde par-
ticipantes de inscritos en Madrid,
no solo asistieron como jurado a la
cata, también recorrieron los prin-
cipales puntos de atraccion cultural
y turistica del municipio manchego.
“Estoy encantado con este rosado.
Es fresco y su aroma me ha llama-
do la atencion”. Asi de contunden-
te se mostraba un joven mientras
sostenia un catavino. Se habia
inscrito en la categoria de rosados
para conocer algo mas del mundo
del vino, que reconocia le habia
sorprendido. “Aunque me gusta
admito que conocia poco del vino,
y hoy estoy disfrutando. Ha valido
la pena apuntarse”, asi desgrana-
ba sus primeras impresiones, Ma-
rina, otra joven de apenas 24 afos,
que opto por catar blancos.

Mesa donde se cataron rosados con numeroso publico joven

Se abrieron Cinco Categorias: vinos
blancos; rosados; Tintos Jovenes
sin barrica; Tintos con barrica las
cosechas de 2010, 2011 y 2012y,
por ultimo, Tintos envejecidos en

barrica de cosechas anteriores a
2010; resultando premiados con
dos Quijotes de Oro y sendos pre-
mios Quijotes de Plata y Bronce en
Tintos Jovenes y Rosados.




CATA DE VINOS TIERRA DEL QUIOTE

Premios cosechados por bodegas acogidas a
D.O. La Mancha

Categoria de vinos rosados

e Quijote de Plata: Fontal Rosado 2012, de Bodegas Fontana. (Fuente de Pedro Naharro, Cuenca)
e Quijote de Bronce: Puente de Rus 2012, de /a Cooperativa Nuestra Seriora de Rus, San Clemente, Cuenca)

Categoria de tintos jovenes,
arios 2011 y 2012

e Quijote de Oro: Yugo 2012, de Cooperativa
Cristo de la Vega, (Socuéllamos, Ciudad Real)

e Quijote de Plata: Ailoranza 2012 de Bodegas
Lozano.

< >

Ficha de cata




Patricia Magana

Sabido es que los consumidores
de vino manchego son amigos de sus
amigos y amantes de las tradiciones
mas arraigadas de su tierra. Suelen
ser, asimismo, buenos comedores y
excelentes conversadores, como po-
dra constatar cualquier persona que,
siguiendo los pasos de Don Quijote,
visite Castilla-La Mancha, o estando
lejos del terruio, deguste sus caldos
en Madrid, Barcelona, Paris, Pekin o
Nueva York .

Lo que no se sabia es que el vino
que se consume, blanco, tinto o ro-
sado, dice mucho también sobre la
personalidad de quien lo toma, y un
nuevo estudio del mercado anglo-
sajon financiado por French Wines
with Style y referenciado por el Daily
Telegraph en el Reino Unido, por el
diario Correo y por RT en Latinoa-
meérica, acaba de demostrar que los

VINO Y PSICOLOGIA
Dime qué vino de
La Mancha bebes...

y te diré quién eres

habitos sociales de los bebedores de
vino tinto son muy diferentes de los
que prefieren el vino blanco o rosado.

Segun el portavoz de Wines with
Style, Gerard Basset, “los bebedo-
res de vino tinto parecen ser mas
los mas relajados de los aficiona-
dos del vino. A los bebedores de
vino blanco encanta el status quo.
Por su parte, los aficionados de los
rosados estan ansiosos de un cam-
bio”. No son las unicas diferencias.
Asi, los amigos de tomarse un cen-
cibel o tempranillo -la principal de
las uvas tintas manchegas- suelen
ser titulados universitarios, estan
casados, y beben vino con mayor
frecuencia que el resto, mientras
que los que gustan de la Airén -la
uva blanca mas caracteristica de la
Meseta Sur-, estan mas satisfechos
con su puesto de trabajo y menos

Desvelamos la personalidad segtin las preferencias
vinicolas del paladar

interesados en escalar posiciones
en su empresa. Es llamativo que
mas de ocho de cada diez solteros
y solteras bebedores de blanco no
estan buscando pareja.

Los bebedores de vino tinto se
describen como seguros, relaja-
dos, fuertes e inteligentes, mientras
que los bebedores de vino blanco
escogen términos como practicos,
brillantes, timidos, callados y reser-
vados. Los amantes del rosado se
reconocen fuertes, calidos y encan-
tadores. Eso si, éstos visitan mas
las redes sociales como Facebook
donde pueden compartir lo ultimo
de su DO de referencia, nada me-
nos que 13 veces frente a 8 de los
que prefieren tinto. Los de blanco
prefieren ampliamente las amista-
des cara a cara que las virtuales, y
rehuyen mas los medios sociales.

Una vino escogido en un momento determinado puede reflejar tu personalidad

Dos jévenes catan un vino tinto manchego
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NOTICIAS

Si la vieja maxima latina rezaba
‘in vino veritas’, no hay mejor con-
tenido que la verdad, y en el mundo
del vino se encierran grandes ver-
dades y muchas historias intere-
santes. Vivimos tiempos en los que
el marketing no solo debe deslum-
brar si no que ademas debe con-
vencer, el convencimiento requiere
de razones y estas de argumentos.
En el mundo del marketing digital
donde el ruido, la fragmentacion y

CONSEJOABIERTO - Marzo 2013
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De la copa a las redes

el exceso de informacion son las
principales barreras a las que se
enfrenta un producto o servicio, el
posicionamiento en los buscado-
res y sobre todo en Google, lo es
todo o casi todo.

Afortunadamente para los que
nos dedicamos a la comunicacion,
y para los que tienen cosas que
decir, el mundo del SEO (Search
Engine Optimaztion) cada vez valo-
ra mas los contenidos, mas si son

Victor Nufiez

propios y, gracias al todopoderoso
Google, si son de calidad.

El vino es ante todo cultura y, por
tanto, contenido de calidad si lo
sabemos contar. Todos los proce-
s0s que entran a formar parte de
nuestro fascinante mundo, desde
la vifia hasta la botella, tienen una
historia detras, y esa historia debe
ser, como el corcho de la botella,
descorchada con esmero y elegan-
cia. Al igual que los buenos vinos,




esa historia sera mas interesante
cuantos mas afios acumulemos de
experiencia pero, tanto una joven
bodega como una restaurante o
bar de reciente creacion también
tienen cosas que contar sobre su
apasionante dia a dia.

El mundo del vino ha evoluciona-
do mucho en los ultimos afios, pero
aun asi sigue asociandose a tradi-
ciones alejadas de la era digital,
estas ideas prestablecidas deben
cambiar si queremos rejuvenecer
a nuestra clientela y acercarnos
a los nativos digitales a través de
los lenguajes y territorios que ellos
manejan. En Estados Unidos exis-
ten consultoras especializadas en
lo que llaman “Digital Wine Marke-
ting” y es que cada sector requiere
de un profundo conocimiento del
mismo, asi como de sus propias
estrategias.

El mundo digital nos ofrece mu-
chas formulas de contar nuestra
verdad a través de distintas pla-
taformas y herramientas, muchas
de ellas accesibles y relativamen-
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NOTICIAS

te baratas. Las principales herra-
mientas para contar historias digi-
tales son:

- Web: La pagina web se ha con-
vertido en la principal tarjeta de vi-
sita de una empresa y su mas im-
portante escaparate, 24 horas al dia
abierto al publico, 7 dias a la sema-
nay 365 dias al afo. Por ello debe-
mos cuidarlo al maximo, tanto des-
de el punto de vista del disefio como
desde el punto de vista de la progra-
macion. Debemos usar plataformas
flexibles y versatiles que nos per-
mitan adaptarnos a los constantes
cambios y afadir nuevos pluggins
(pequefias aplicaciones) que hagan
nuestra pagina mas atractiva e inte-
ractiva, y si tenemos tienda on line,
deberemos hacerla segura, sencilla
y atractiva para nuestros potencia-
les consumidores. Si somos una
bodega debemos estar en al menos
dos idiomas (espafiol e inglés), pero
si el volumen y nuestro presupuesto
nos lo permite deberiamos tener en
cuenta el pujante idioma chino y el
solvente aleman.

Web de la DO La Mancha
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- Redes sociales: Las principa-
les redes sociales son usadas en
Espafia por cerca de un 80% de la
poblacion, y mas del 90% de los
jovenes de entre 16-25 afios. En
este sentido, recomendaria cen-
trarse en aquellas que den ma-
yor visibilidad a nuestra marca y
aquellas en las que estemos se-
guros de que lo vamos hacer bien.
En el mundo de las redes socia-
les se cumple la maxima de que
“el mucho abarca poco aprieta”,
y no hay que estar por estar, en
este sentido recomendaria, por
sus posibilidades de contar his-
torias y controlar la interaccion
con nuestros lectores, Facebook
y, si se puede, Youtube por el
atractivo de lo audiovisual y por
el creciente consumo de videos
por parte de los usuarios, lo que
hace que Google cada vez lo va-
lore mas en cuanto al SEO. En la
restauracion las posibilidades son
multiples en cuanto a la participa-
cion de nuestros clientes pero los
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peligros también son evidentes,
en el mundo de las redes socia-
les ocurre lo mismo que en la vida
real pero amplificado, una cliente
satisfecho se lo puede decir a 3
personas, pero uno insatisfecho
puede decirselo a cientos a través
de las redes sociales, por lo que
conviene monitorizar lo que de
nosotros se dice.

- Blog: El blog es una de las pla-
taformas estrellas en los ultimos
afos en internet. El blog puede
permitir a nuestra bodega contar
todo aquello interesante que ema-
na de su propia actividad, pero
también puede permitir posicio-
narla como una referencia en el
mundo del vino, con consejos So-
bre catas, sobre los distintos tipos
de uva, vifiedos, etc. Los bares y
restaurantes pueden ofrecer con-
sejos sobre degustacion, maritaje,
recetas, menus. ..

- Foros: el éxito del mundo de los
foros radica es que son los propios
usuarios los que hacen las valora-

Comtat s

ciones y comentarios sobre el pro-
ductos en un territorio mas o me-
nos acotado a una comunidad en
la que confian. Casos como el de
Forocoches.com o en Enfemeni-
no.com, son muy significativos en
cuanto a su capacidad de prescrip-
cion y conviene tenerlos en cuen-
ta, al igual que las redes sociales,
para “escuchar” lo que cuentan de
nosotros en el mundo digital.

En definitiva, el sector tiene
cosas que contar a diferencias de
otros sectores mas prosaicos Yy
aburridos, ahora debemos saber
como contarlas en el entorno
digital y ponernos en manos de los
profesionales que las saben contar.
La apuesta de la D.0 La Mancha
con su web www.lamanchawines.
com es un buen ejemplo de
estrategia de marketing on line y
deberia marcar el rumbo para que
muchas de las bodegas se decidan
adentrarse en las turbulentas
aguas digitales.
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NOTICIAS

Andalucia y la DO La Mancha,
mdas cerca

La casa de Castilla La Mancha en Sevilla celebra con éxito de acogida
una cata de vinos manchegos. Se abren las puertas al mercado andaluz,
uno de los mercados interiores mas relevantes de la geografia nacional.

| acto, que comenzd con una

intervencion de Manuel Ol-

medo, presidente de la Casa

de Castilla La Mancha en la
ciudad, en la que los presentes fue-
ron introducidos en las bondades
de la region vinicola, estuvo condu-
cido por Angel Ortega, gerente de la
D.0. La Mancha, y por Oscar Dotor,
Director Técnico de la ECI (Empre-
sa de Control e Inspeccion de La
Mancha), la persona encargada de
supervisar la cata.

La finalidad del encuentro, que
contd con un nutrido grupo de asis-
tentes, entre socios y profesionales
de los sectores de la hosteleria y
distribucion en Sevilla, era fomentar
los buenos vinos que se elaboran en
la region manchega para propiciar
un incremento de su consumo en la

comunidad auténoma andaluza.

Se catd un blanco airén, un tinto
joven cencibel del 201 y un crianza
tempranillo de 2008 dentro de las
marcas genéricas de promocion
que embotella el propio Conse-
jo Regulador. Ademas, se cataron
otros vinos rosados y espumosos
de interés para el publico asistente.

Tanto el gerente de la D.0 como el
director técnico del departamento
de control de la misma, admitieron
que los vinos de la D.0. La Mancha
aun no penetrado en profundidad,
localizando su nicho de mercado
en Andalucia, a pesar de ser una
zona en la que cada vez eran mas
los consumidores de estos produc-
tos. En este sentido, insistieron en
la necesidad de conseguir prescrip-
tores de sus productos entre un pu-

Oscar Dotor durante la cata comentada

blico mas joven, que se encontrase
mas predispuesto a perder el miedo
a tomar una buena copa de vinoy a
disfrutar del sinfin de sensaciones
que ésta es capaz de albergar.

Casa de Castilla La Mancha en Sevilla

Publico asistente a la cata en la Casa de Castilla La Mancha en Sevilla
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La Casa de Castilla La Mancha en
Sevilla puso su primera piedra en
1984, cuando un grupo de treinta
Castellano - Manchegos afincados
en la ciudad decidio poner en mar-
cha una asociacion capaz de enta-
blar lazos de union entre los oriun-
dos de esa Comunidad Autonoma,
potenciando la realizacion de todo
tipo de actividades que ayudaran a
mantener y difundir su legado cul-
tural: tradiciones, fiestas, gastrono-
mia, etc. Desde entonces cuenta
con mas de 25 afios de vida y mas
de 300 socios.
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Vicente Tirado,
el sector vitivinicola de nuestra regién convierte
a Castilla-La Mancha en una potencia mundial
de produccion de vino de calidad”

El Presidente de las Cortes autonémicas alaba la calidad y el
potencial productivo de la Denominacion de Origen La Mancha
durante su visita a la sede del Consejo Regulador

El pasado mes de febrero, el
Presidente de la Camara de los
Diputados regionales, Vicente
Tirado, visitd la sede del Conse-
jo Regulador Denominacion de
Origen La Mancha, en Alcazar
de San Juan. En su recorrido por
las instalaciones, pudo conocer
in situ los rasgos culturales y de
identidad que configuran la DO La
Mancha, como principal zona de
produccion vinicola de Europa. De
hecho, el Presidente Autondmico
resaltd la importancia del sector
vitivinicola economia de Casti-
lla La Mancha: “tiene un papel
protagonista en el potencial de
Castilla-La Mancha para la crea-
cion de empleo y riqueza en nu-
merosas comarcas de la region”;
apuntillé con el volumen de da-
tos abrumador: “el 6% del vifiedo
mundial (7,58 millones de hecta-
reas en 2011), el 12% del euro-
peo (3,53 millones de hectareas),
y el 42% del espafiol (1.032.000
hectareas)”.
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Junto al Presidente de la DO La Mancha, Gregorio Martin Zarco,
firmando en el libro de honor

@ CONSEJOABIERTO - Marzo 2013



Cumbre Mundial

En el transcurso de la visita, tam-
bién destac6 a la Cumbre Mundial,
como el nuevo proyecto del gobier-
no regional, anunciado durante el
Gltimo Debate sobre el Estado de
la Region, y que servira, a juicio de
Tirado, como proyeccion comercial
de las bodegas manchegas, “en la
que estaran representados nues-
tros mejores caldos y servira de es-
caparate mundial de nuestro sector
vitivinicola”.

Ademas de firmar en el libro de
honor del propio Consejo Regula-
dor, Vicente Tirado aprovechd para
felicitar a las bodegas acogidas a
la Denominacion de Origen por sus
Gltimos esfuerzos comerciales, mas
sobresalientes y destacados para el
caso de las exportaciones.

En la planta superior, en la sala
adecuada a tal efecto, el propio
Presidente de las Cortes de Cas-
tilla La Mancha mantuvo ademas
una reunion con la totalidad de los
miembros y vocales que componen
el Pleno del Consejo, donde pudo
escuchar los retos e inquietudes
mas cercanos para el sector, que
resulta un pilar basico en la radio-
grafia socioeconémica de muchos
municipios manchegos.

Con los miembros del Pleno del Consejo,
en el patio

NOTICIAS

En el museo de botellas del Consejo

Durante la intervencién con los medios de comunicacién




NOTICIAS

El blanco chardonnay ‘Ojos del Guadiana’ como brindis por los premios

El Progreso celebra sus
VIII Premios “Vinos Ojos del Guadiana 2013”

en una gala intensa y emotiva.

‘ ‘ 0 es cierto lo que
dicen de nuestro
pais, de que so-
mos malos y gol-

fos, aqui hay mucha gente buena

y solidaria que comparte y no solo

da lo que le sobra”. Con estas pa-

labras, durante la noche del 22

de febrero, el salon Villa Nupcial

Soprano arranco en aplausos de

reconocimiento a la persona del

Padre Angel Garcia, Presidente

de Asociacion Mensajeros de la

Paz, reciente Premio Principe de

CONSEJOABIERTO - Marzo 2013

Asturias, y uno de los galardona-
dos protagonistas en los Premios
‘Ojos del Guadiana 2013’, donde
unas 500 personas estuvieron
presentes en la velada convocada
por la cooperativa vinicola de Vi-
llarrubia de los Ojos.

Se reconocid la labor social, cultu-
ral y artistica de aquellas personas y
entidades méas destacadas en el mun-
do del arte, comunicacion, deporte y
espectaculos en una acto intenso y
cargado de emociones para los pre-
sentes, conducido por la Presentado-

ra de Castilla La Mancha Television,
Eva Carrasco. Durante todo la velada,
el paralelismo entre el anénimo es-
fuerzo viticultor y el trabajo de aque-
llas personas que hoy brillan en sus
determinadas facetas, contribuyendo
a construir una sociedad mejor, mas
justay equitativa. El propio Presidente
de la Cooperativa El Progreso, Cesa-
reo Cabrera, agradecid el gesto de
la presencia a los premiados: “todos
sois merecedores de nuestros humil-
des premios, que Sse engrandecen por
haberlos aceptado vosotros”.




Galardonados

Fue el director general de Infraes-
tructuras y Desarrollo Rural de la
Consejeria de Agricultura, Miguel
Cervantes, la Autoridad encargada
de entregar el premio a la Asociacion
Mensajeros de la Paz, cuyo Presi-
dente, el sacerdote Angel Garcia lo
comparti6 emocionado con “todas
las personas que nos quieren y ayu-
dan cada dia y a las que queremos.
Este premio estara en uno de los
comedores sociales para nifios de
4 a 11 que estamos montando en
Castilla-La Mancha, Madrid y otros
lugares de Espafia, para que nifios,
que no tienen la posibilidad de ir a
la cama habiendo comido y cenado,
puedan hacerlo”.

La parte entrafiable de la noche
también se completd con la entrega
de un Premio a sendas familias de
Villarrubia de los Ojos en su voca-
ciéon comprometida de ayuda a los
demas. La encargada fue la alcal-
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El premio solidario fue para la labora de Mensajeros de la Paz

desa Encarnacion Medina que hizo
entrega del Premio Local, ex ae-
quo a las familias Urda-Cabrera
y Plana-Puertas, que protagoniza-
ron uno de los momentos mas emo-
cionantes de la noche, al comentar
Maria Luisa Urda lo que ha vivido de
los 8 a los 17 afios con Salka nifia
saharaui “que esta atrapada en el
Séhara en contra de su voluntad, y

0y

no la dejan volver como otros afos,
aunque estamos luchando porque
vuelva, por lo que hago un llama-
miento y pido ayuda con mayuscu-
las para que Salka pueda tener una
vida digna y un tratamiento a su
discapacidad y enfermedades cro-
nicas, este premio es de ella, por ser
como es por lo que nos ha ensefiado
y el amor que nos ha dado”.

Premio Local solidario para El Progreso familias locales reciben de la alcaldesa Encarnacién Medina
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Por su parte Marta Planas, madre
adoptiva de Moilim, dedico este pre-
mio al equipo de Nefrologia del Hos-
pital Gregorio Marafion y en general a
toda la sanidad publica que hacen po-
sible que enfermos cronicos puedan
tener una calidad de vida aceptable”,
mientras que Moilim lo tuvo muy claro
“compartir el premio con mis abuelos
Hortensia y Santiago, por su amor,
muchas gracias abuelos”.

™

En nombre de Teresa Morales, recoge el premio Jests Sagarra, secretario general

Entre otras aUtoridadeS; del Comité Paralimpico de Esparia
estuvieron presentes el y el
Delegado provincial de la Junta
de Comunidades, Antonio
Lucas-Torres

En la faceta deportiva, la premiada
fue Teresa Morales, la atleta mas
laureada de Espafia con 22 medallas
en cuatro juego paraolimpicos. Reco-
gio el galardon Jesus Sagarra, secre-
tario general del Comité Paralimpico
de Espafia, quien quiso cerrar su in-
tervencion con una reflexion sobre el
deporte paraolimpico: “cuando vean
a un deportista con discapacidad
piensen en sus capacidades sobre
todo, en sus valores que son muchos,
y piensen que la discapacidad es un
tema accesorio que, con la ayuda de
todos, pueden demostrar sus enor-
mes capacidades”.

hi d k
12 de |
Para el ambito cultural, se escogid al Jorge Jaramillo,

- , , . resentador de Castilla La Mancha Tv, premiado por la Coop. El Progreso
torero alcazarefio, Anibal Ruiz, a quien . P P p. 5L iT08Tes0

le liga un lazo especial con Villarrubia
de los Ojos, recordando cuando tore6
aqui por primera vez “de novillero y
con 16 afios, con un recuerdo especial
amis hermanos de la Hermandad de la
Esperanza de Villarrubia por su carifio”.
Unos premiados que también se vol-
caron con el mundo de la comunica-
cion. Asi, Cesareo Cabrera, presidente
de El Progreso, entregd el premio
Agrario y de Medios de comunicacion
al programa El Campo, que recibio el
conductor del programa Jorge Jarami-
llo acompafiado por el director general
del ente publico RTVCM, Nacho Villa.

El diestro Anibal Ruiz recibe el premio cultural
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Los premios Gran Seleccion

se entregan en

Los Yébenes, Toledo

Organizados por el gobierno regional, los galardones ‘Gran Seleccion’
reconocen la calidad y excelencia de los productos agroalimentarios
de Castilla La Mancha. Entre las firmas premiadas, varias bodegas
adscritas a la DO La Mancha

a XXl edicion de los Premios
Gran Seleccion del afio 2012
tuvo a las bodegas manche-
as como protagonistas en el
apartado de vinos, donde se cosecha-
ron nueve galardones. Especialmen-
te destacable resulto la categoria de
vinos blancos Airén, donde la DO La
Mancha manifestd su potencial pro-
ductivo consiguiendo un pleno en Oro,
Plata y Bronce, para sociedades coo-
perativas de la provincia de Ciudad
Real. Asi, si el Primer Premio Airén
fue para Cooperativa Nuestra Sefora
de Criptana por su blanco Simbolo; el
segundo premio para la cooperativa
Santa Catalina, por su blanco airén
Los Galanes, mientras que el tercer
puesto fue para Torre de Gazate, de
Vinicola de Tomelloso.

Muy meritorio result6 el Oro para
el vino espumoso de la cooperati-
va Nuestra Sefiora de la Piedad, de
Quintanar de La Orden, Toledo, con su
Brut Nature Entremontes; mientras
que para los vinos rosados, Yugo de la
cooperativa Cristo de la Vega obtuvo
un Bronce.

En tinto Tempranillo, la Cooperati-
va La Union de Tarazona de La Man-
cha (Albacete) con su conocido Casa

Antonete se alz6 con un importante
Bronce, mientras que la Plata fue
para el Simbolo de la Cooperativa
Nuestra Sefiora de Criptana.

Por ultimo, en Tintos con menos
de dos afios, Villanueva de Alcardete,
en Toledo, dejaba muy buen sabor
de boca, ya que si las bodegas La-
tue con su Latte recibia un Bronce;
Alcardet, de la Cooperativa Nuestra
Sefora del Pilar, se hacia con el Oro.

El evento con la presencia de la
Presidenta del Ejecutivo Autond-
mico, M2 Dolores Cospedal, cuya
intervencion, durante la entrega
de premios sefalo a la calidad de
los productos manchegos como
mejor garantia para la comercia-
lizacion: “son la mejor represen-
tacion del dinamismo y del afan
de superacion de esta tierra”,
manifesto.

Foto de familia
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La cocina
de la “abuela Emilia”

El historiador
Juan Eslava
Galan y su hija .
Diana Eslava
publican Cocina
sin tonterias,
un libro que
recupera las
viejas recetas
tradicionales

‘ ‘ robadlo todo vy
quedaos con o

P bueno”. Como
dardo rapido vy

certero, esta cita de San Pablo
en la Primera Carta a los Tesa-
lonicenses, conmina al lector,
en un apetito sincero y abierto a
disfrutar en el placer de la buena
mesa. Sin embargo, Cocina sin
tonterias no es un libro de cocina
mas al uso; ni siquiera investiga
nuevos campos del paladar con
las mas ingeniosas y creativas
recetas. Todo lo contario; frente a
las “extravagancias de cocina de
laboratorio”, mas bien este libro
recupera con sutiles e ingenio-
sos toques de prosa, en suave
aderezo a las sabias costumbres
de antafio, la cocina de nuestros
ancestros. Todo ello, por supues-
to, sazonado con la mesura que
aporta la Historia, de la que Juan
Eslava Galan, apasionado gastro-
nomo, ha sabido extraer las mas
anécdotas mas curiosas.

Los cocineros, Juan
Eslava Galdn e hija
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Le acompafa en esta nueva
aventura, su propia hija, Diana
Eslava, licenciada en Derecho, y
feligresa declarada de la cocina
mediterranea (ha vivido a caballo
entre Espafa y su querida Roma).

ﬁ

Ambos, rinden un suculento home-
naje de mas de 400 paginas, gra-
tinado en respeto y cocido a fuego
lento, por el recuerdo y carifio a “la
abuela Emilia”, aquella que nos re-
cupera la memoria sensorial en el

VINO Y LITERATURA

gusto por las viejas recetas del ga-
zpacho, la caldereta, la tortilla de
Sacromonte o el morteruelo; todo
un documento social y antropold-
gico, digno de mencion para todos
los amantes de la intrahistoria.

;Se pueden recuperar las recetas de nuestros abuelos, qué
han vivido tiempos de carestia en su dieta?

Diana Eslava: Las vigjas recetas
siempre se pueden recuperar. In-
cluso se deben recuperar porque
forman parte de una preciosa he-
rencia que estabamos relegando
al olvido. No se trata solamente de

que sean mas baratas debido a los
tiempos de carestia que nuestros
abuelos vivieron. Es que, ademas
de baratas, son sanas y hoy dia
empezamos a preocuparnos por
una cocina sana y apetitosa.

No es un libro para los ingenios mds chic de la cocina, es
decir, ;mds visitas a la huerta y menos al laboratorio?

Diana Eslava: Efectivamente. La
cocina de laboratorio es un expe-
rimento bastante frivolo que con-
siste en que las cosas no sean lo
que parecen 0 sepan a lo que uno

no sospecha ¢;para qué? Despueés,
cuando los grandes cocineros se
sinceran, resulta que lo que a ellos
les gusta de puertas adentro es un
par de huevos fritos con pimientos.

Juan Eslava Galdn y su hija en el Mercado de la Boqueria
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¢ Como apreciar el placer

de la buena mesa cuando
apenas se disponen de tres
cuartos de hora para comer?

Diana Eslava: Siempre se puede
apreciar la buena mesa, aunque
es evidente que debemos
practicar una cocina adecuada a
las circunstancias. Los fines de
semana podemos degustar platos
mas elaborados y cocinar para

el resto de la semana, pero si se
trata de la comida de mediodia en
la empresa, antes de reanudar la
jornada es evidente que debemos
comer algo mas ligero y digerible.
En la cocina tradicional existen
también estos platos.

Salvo el glamour francés, y
el desparpajo italiano, los
paises del sur de Europa,
parece que arrastran un
cierto complejo cultural

con sus vecinos del Norte,
;Seguird estando mejor visto
pedir una hamburguesa qué
un plato de potaje?

Diana Eslava: Como decimos en el
libro, la hamburguesa no es sino
una albondiga aplastada (solo que

i

La fabada en una tarjera postal de los afios cincuenta.
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sequerona, sin la sabrosa salsa

de nuestras abuelas). Debemos
quitarnos de una vez por todo ese
complejo de inferioridad frente a
las cocinas del norte. Ahora estan
ellos descubriendo que casi todo lo
que se cocinaba con mantequilla
(cancerigena al calentarla) se puede
cocinar, mas sabroso, con aceite de
oliva virgen extra (cuyos polifenoles
desatascan las arterias).

Cito de su introduccion,
“los nuevos productos son
como las sombras de la
caverna platénica: pdlidas
representaciones de lo que
fueron”. ;Se empobrecido
la gastronomia espariola
también como la cultura?

Juan Eslava Galan: Se ha
empobrecido muchisimo, me
temo. En parte por

el complejo de

de cuanto venia de fuera. Pero hoy
los buenos cocineros empiezan a
rescatar ese precioso legado que
estaba cayendo en el olvido.

Cocina sin tonterias,
Jimperativo, consejo o
simplemente ingenio léxico
para titular un libro?

Juan Eslava Galan: £/ titulo creo
que es muy ajustado a lo que el
libro ofrece y debe entenderse en
su doble acepcion de cocina como
sustantivo (la cocina honrada, sin
disimular sus productos) y como
verbo imperativo, la invitacion al
lector a que cocine sin meterse
en esas complicaciones de las
recetas modernas que al final
disimulan los sabores primigenios
y consiguen que casi todo sepa a
lo mismo.

inferioridad que nos
ha llevado a renunciar "U 'aldte
a guisos suculentos
por considerarlos |,
comida de pobres f* ;:Mu P T
y en parte por e fﬁ*ﬁ, Qotnd o,
el prestigio no A ounnogan s k!
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Q“’*M«»\il Lo Lo
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Comida de pastores

Con el buen yantar como
hoja de ruta, y el apetito
como brujula, con tanta
diversidad supongo qué
es dificil disefiar “vuelta a
Esparia en sus fogones”

Juan Eslava Galan: Regresar a

los fogones tradicionales es una
empresa quiza ardua pero que
deberiamos abordar. Espana es

tan variada en sus regiones, en
sus productos naturales y en su
manera de guisarlos (consecuencia
de nuestra compartimentacion
geogréfica antes de que hubiera
carreteras y ferrocarriles) que

esas cocinas tan variadas siempre
tienen que ofrecer y que descubrir,
De hecho cada vez hay mas
gastronomadas que quieren ver
monumentos y explorar cocinas. No
cabe mayor expresion de cultura.

“Una olla de algo mds

vaca que carnero, salpicén
las mds noches, duelos

y quebrantos (huevos

con tocino) los sdbados,
lentejas los viernes, algiin
palomino de ariadidura

los domingos...”. La cocina
manchega, tan universal y la
vez, ;no cree qué todavia tan
desconocida?

Totalmente de acuerdo. Es una
pena que tanta gente pase de
largo por la Mancha y solo se
detenga a repostar. La cocina es
una maravilla, ademas de todo
lo dicho yo pondria el pisto que
es un plato de una delicadeza

S0, An0s cuarenta,

insuperable, y también pondria
las muchas bellezas artisticas e
histdricas que la Mancha atesora.
No sé cudntas veces he llevado
amigos a las dos Calatravas (vieja
y nueva) y a Almagro.

Como amantes de la
gastronomia, por ejemplo,
una caldereta de cordero,
;mejor con vino que solo
con agua?

La caldereta con vino corpudo que
contraste con la delicadeza de la
carne y en la canonica siesta que
debe seguir, agua fresca y si es
posible con algo de gas

Por cierto, shan tenido la
oportunidad de probar los
vinos de La Mancha?

Los vinos de La Mancha son
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la cenicienta de la bodega
espariola. Hace medio siglo los
menospreciaban quiza con alguna
razon, pero ahora que los estan
cuidando como Dios manda no
tienen nada que envidiar a otros
vinos supuestamente de mds
enjundia. En una cata a ciegas
compiten con cualquiera y en la
relacion calidad-precio ganan casi
siempre.

¢ Qué plato y qué vino
elegirian para comer con el
personaje de la Historia que
mads les fascina?

Juan Eslava Galan: chuletitas
de cordero asadas en lefia de
sarmientos con Cervantes en la
cocina de una venta manchega.

Diana Eslava: alcachofas en salsa
con Leonor de Aquitania

)



ALIMENTACION

Es el Sushi plato de moda, va y viene pero siempre se mantiene este plato de procedencia Japonesa que encuentra su lugar en cada
época y siempre viene (observo) junto a momentos dorados de la cocteleria.

Cientos de anos manteniendo la tradicional receta basada en el arroz adobado y el alga Nori, estos pequefios bocados se han asociado
siempre equivocadamente con el pescado y marisco crudo, cuando cualquiera que muestre algo de interés y se informe conocera de
las recetas con verduras, huevo, productos a la brasa y cientos de posibilidades que no se suelen nombrar, ademas de los distintos tipos
de Sushi, entre ellas las reconocidas a grosso modo: Maki (en rollos luego cortados), Temaki (Conos enrollados a mano) y Nigiri (bola de
arroz amasado y trozo de pescado 0 marisco encima)

Y todo esto con sus posibles salsa y adobos, hacen de estos bocaditos una experiencia llena de sabores intensos y muy variados, que
un servidor vuestro recomienda acompaniar de un buen vino, y si es de la Denominacion de Origen La Mancha jmiel sobre hojuelas!
Ahora que lo habitual es la degustacion de variedad de Sushi, a
la hora del maridaje hay que buscar un vino que pueda adaptarse
a todo, asi que el vinagre de arroz, la salsa de soja, el jengibre
encurtido, hierbas aromaticas, y posibles picantes hacen que la
decision no sea facil, asi que doy varias opciones para diferentes
gustos:

A los incondicionales del vino Blanco, creo que un aromatico
Sauvignon blanc o un maduro Chardonnay fermentado en
barrica puede ser la opcion, servido entorno a los 6/8° C en copa
no muy amplia .

Los amantes del Rosado creo que un Syrah algo goloso puede ser
una buena opcion servido igual que los blancos recomendados.
Los que disfrutan con burbujas, apuesto que con un espumoso
brut con larga crianza sobre sus lias tan cremoso y de aromas
complejos sera un maridaje estupendo, pero evitese la copa flauta
y darle a la copa tipo Chianti.

A los de tinto, tinto 6 tinto, sin duda creo que un envejecido en
barrica a partir de nuestra compleja Cencibel puede hacer del

| trago un verdadero placer hedonista. ,
. Adén Isragl
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_________Incluso la fresca vinagreta

El vinagre es posiblemente el peor companero del vino,
es un tema tabu a la hora del maridaje, pero un servidor
vuestro se arriesga.

Después de muchos afos al servicio como Hostelero, observo
facilmente el consumo de vino sin prejuicios ni tecnicismos,
algo natural como disfrutar de un alimento tan sano como es
una copa de vino no deberia ser una prueba de conocimien-
tos enologicos, sino el goce natural del carpe diem con lo
que venga, asi que hoy me la juego y apuesto por el salpicon
de mejillones con un vino de La Mancha joven. Y es que no
debe ser un plato tan sano y fresco como estas verduras y
hortalizas con ricos mejillones el primer plato no maridado o
armonizado con buen vino de La Mancha.

En primer lugar que los mejillones con vinagreta de verduritas
no es muy acido, y que es ademas de tapa habitual un
entrante perfecto, sano, sabroso, ligero y con todos esos
adjetivos no puede ser mejor armonizado que con una copa
de vino, asi que La Mancha tiene mucho que decir, y por el
principio del maridaje recomiendo un vino blanco seco, si
puede ser de una variedad de uva muy aromatica como la
Sauvignon blanc mejor, joven, frio y en copa no muy grande
para que no se caliente durante el consumo, ese y el rosado
goloso de Syrah, tan frutal y muy frio pueden ser la opcion a
refrescos y demas gases.

Adan Israel
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Aguacate, Caballa, Angosturay @VinoDeLaMancha.

Platos ligeros, frescos, sanos y de temporada que bien
acompanados pueden hacerte rozar el cielo, ahi el vino
de La Mancha tiene mucho que decir.

.
.
.
.
.
.
.
.
]
]
.
.

Este colorido plato es obra del Chef Jose Antonio
Pintado, y si bien pinta huele estupendo y sabe mejor,
porque la vista trabaja, pero el aroma es el setenta por
ciento del paladar y estos aromas de aguacate, tomate,
cebolla moradoa y el pescado marinado con ese toque
a soja junto los frutos secos es muy sugestivo, pero el
toque maestro viene de mano de la angostura, ese bitter
que no suele verse en las cocinas, pero que grandes
chefs saben tratar, este es el caso.

Asi que la cremosa textura de la base del aguacate,
crocante cebolla y frutos secos, sedoso el pescado
marinado y el tomate y ese gusto especial del bitter.
A esto le sumas el gusto de una fresca Macabeo en
su version joven y frutal y es una obra de arte, y si
te etreves con el chardonnay fermentado en barrica
mejor, y a los incondicionales del vino tinto me atrevo
a recomenadrle un Tempranillo de corte tradicional,
estabilizado en tinaja, fruta y madurez a la par, posible-
mente el maridaje mas sorprendente.

L T T =

Adan Israel |

______________ Bacalaoyagjetes

Del bacalao mil maneras hay de disfrutarlo, la cocina le trata bien y él trata bien al paladar.

Esta ocasion el Chef Jose Antonio nos presenta un buen lomo de bacalao con una apariencia mas que apetecible este
Bacalao confitado sobre crema de patata con ajada y bajo ajetes fritos

Al titulo se le escapan detalles muy interesantes que
también marcan mucho el sabor/aroma de este fabuloso
plato, el cordén de reduccion de vino tinto muy fragante,
el polvo de espinacas y las huevas de arenque en salazon.
Asi que mi labor comienza teniendo en cuenta que confitar
el bacalao es sumergirlo en aceite no muy caliente largo
tiempo, ademas de compafieros en el bafio suele llevar
ajo y laurel... todo un gusto!. La crema de patata ademas
de su suave textura es condimentada con ajada, receta
Gallega basada en aceite, pimenton y ajo frito, delicioso.
El gusto salado e intenso de las huevas y los aromas de
espinaca y vino tinto reducido que se suman al gusto de
verlo todo tan bonito.

Creo que no me equivoco al sugerir un vino de la
Denominacion de Origen La Mancha, y no hace mucho
caté un Chardonnay fermentado en barrica que con
su caracter de fruta tropical madura y la sazén de los
tostados de la barrica puede ser la mejor opcion de
armonia 6 maridaje. Pero a los incondicionales del vino
tinto un Cencibel tipo tradicional, estabilizado en barrica
y con todo el potencial frutal de la variedad mas popular

en La Mancha. B o (N L ’ . ' .
Adan Israel :
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_________Croguetas de mejillon tigre

Posiblemente uno de los aperitivos mas populares de entre la
fritanguita que tanto nos gusta, suele servirse en la concha del
mejillon y algo picante, el Tigre con vino de La Mancha puede
ser una gran idea, como dice el gran Adolfo Mufioz:

(cocina-+vino=gastronomia).

De los ingredientes debemos tener en cuenta la Bechamel,
el picante y claro esta, los mejillones. La presentacion
mas comun es friendo la crema empanada junto a las
conchas de los mejillones, y esta vez el Chef José Antonio
ha decidido darles la forma de unas croquetitas esféricas
y de pequefio tamafo, lo que llamamos “de bocado” y el
empanado lo hizo con Panko, una miga de pan de leche
japonés que da una textura muy crujiente al freirse, y
escurre bien el exceso de aceite.

A la hora de maridar unos mejillones tigre, no se me ocurre
nada mejor que un rico vino de la Denominacion de Origen
La Mancha, y creo que un vino tinto envejecido en barrica,
lo que llamamos popularmente “roble” es una de las mejores
opciones, y si de la variedad Cencibel mejor que mejor, porque
el caracter frutal de la variedad se enriquece con una crianza
corta en barricas de roble habitualmente nuevas, o casi,
que le aportan los aromas tostado y el tanino justo para que
prevalezca la juventud y el nervio capaz de armonizar bien con
este yodado y picante manjar. Sea pues en copa tipo chianti,
no muy amplia y a una temperatura de servicio entorno a los
doce o catorce grados de temperatura.

; Adan Israel
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___Gambas crujientes y imucha Mancha!

N N N N N N N

L

Un entrante clasico donde los haya son las gambas rebo-
zadas, muy apreciado y demandado incluso en las barras
mas concurridas, la receta a evolucionado y desde aquella
gabardina a base de orly los toques importados de oriente
lo han refinado un poco y hecho mas crujiente.

De la Tempura es ley que los trozos elaborados sean de
bocado, el toque de la masa fina y crocante se debe a el
toque maestro del cocinero, el aceite fino de semillas, mejor
si de sésamo, la masa de la tempura no debe llevar la sal
acostumbrada aca, asi que es costumbre acompafar el
manjar rebozado junto a una salsa de gusto intenso, en este
caso una mayonesa con tinta de calamar y algo de soja, y
un lecho de patatas paja fritas.

Asi que a la hora de acompafar de grata bebida opto por
la Denominacion de Origen La Mancha, por supuesto! y
contamos con una textura crujiente y un gusto algo yodado
y punto salado, este plato pide asi, a primeras un blanco
joven bien fresco, y si es a partir de la aromatica Sauvignon
blanc mejor que mejor, y a los enamorados del tinto creo
que un envejecido en barrica les puede encantar, fruta
y frescura con el sazonamiento de unos pocos meses en
barrica de roble.

¥ o Adan Isragl
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LA MANCHA

DENBMINACION DE BRIGEN

Vinos 4 color
y sabor Universal
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www.lamanchawines.com

www.quixotewines.com - blog
www.facebook.com/vinosdelamancha

www.twitter.com/vinodelamancha
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Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Rural.
Europa invierte en las zonas rurales.

LA MANCHA

BENOMINACION DE ORIGEN




> www.globalcaja.es

Globalcaja

e CAJA RURAL

Solida, comprometida, innovadora
y como siempre, cerca de ti.
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